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Resumen

La complejidad del deporte va mas alla que informar solo un resultado.
Esta arraigado a las personas por las emociones, beneficios y conflictos que
genera. La practica de sus diferentes disciplinas va de la mano del crecimiento de
la sociedad y se relaciona en distintas esferas. Para analizarlo me enfoqué en
tres puntos clave, para usarlos como ejes de la relacién deporte-sociedad.

El primero, una investigacion sobre la influencia de los medios de
comunicacioén sobre el deporte y su popularizacién, tomando al futbol como el
caso dominante en el Ecuador. El segundo, un reportaje radial de trece minutos.
Aqui se exponen las diferencias y semejanzas entre los hinchas de deportes
como tenis, basquet, ecuavoley y futbol. El tercero, una publicacion impresa,
basada en el formato de la revista de Periodismo Multimedios de la Universidad
San Francisco de Quito, llamada ENFOQUE. En esta serie de articulos se trata la
relacion, dificultades y facilidades del deporte con la formacion de nuevos valores
en atletismo, tenis, basquet y futbol.



Abstract

Sports complexity goes beyond reporting only one result. It is rooted to
people for the emotions, benefits and conflicts it generates. The practice of
different sports disciplines has grown along society in different areas. To analyze
this relationship, | focus on three key points, for use as axes to understand sport-
society bond.

The first is a research on the influence of media on sport and its
popularization, taking soccer as the dominant reference in Ecuador’s case. The
second is a radio report of thirteen minutes. The differences and similarities
between fans of sports such as tennis, basketball, soccer and ‘ecuavoley’ are
exposed. The third is a printed publication, based in the format of the magazine of
Periodismo Multimedios of the Universidad San Francisco de Quito, named
ENFOQUE. The relationship, difficulties and easiness of sports and the training of
new values in athletics, tennis, basketball and soccer are the subjects of these
series of articles.
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éInfluyen los medios de comunicacion para la popularizacién del

futbol como el deporte de mayor consumo en el Ecuador?
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Introduccion

Ecuador es un pais en el cual el futbol reina como el deporte mas popular.
Su intrinseca relacion con la identidad de muchos sectores de la sociedad lo han
convertido en el unico deporte masivo. A esto hay que sumarle que en la década
del 2000 ayudo a crear una identidad nacional por medio de la seleccion y sus
triunfos. Los medios de comunicacion explotan este deporte constantemente por
su garantia de ganancia economica. Sin embargo, la gente mantiene un discurso
en el que exigen a los medios mas espacio para otros deportes.

Ese discurso se ve en duda con la experiencia que los medios de
comunicacion -radiales, impresos y televisivos- han tenido al transmitir otros
deportes. La falta de popularidad, la mala organizacion de las otras disciplinas y
los pocos éxitos internacionales han hecho que el publico fije su atencion y
consumo en el deporte que manda: el futbol. Este estudio busca responder la
pregunta ¢ Son los medios de comunicacion los que influyen para que el futbol sea
el deporte de mayor consumo del pais o son los medios influenciados por el

publico para solo darle espacio al ‘rey’ de los deportes?
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La llegada y evolucion del deporte ‘rey’ con los medios en Ecuador

La expansidon del futbol a nivel mundial se dio gracias al comercio. El
deporte creado en Inglaterra, durante el siglo XIX fue viajando por el mundo y
ganando adeptos. Su vinculacion al desarrollo y la modernidad de las grandes
potencias de occidente ayudo a que se establezca como entretenimiento en una
gran cantidad de paises del mundo. Esta caracteristica, en su difusion, hace del
futbol un deporte diferente al resto. Su expansion global y su apropiacién dentro
de la diversidad de pueblos y culturas lo hace uno de los pocos deportes que se
pueden compartir en varios rincones y latitudes del planeta. En Ecuador, la
manera en la que se origind es similar al de los otros paises de la region. “...hay
que sefalar que el futbol llega al pais, como ocurri6 en muchos lugares del
mundo, de la mano de la inversion extranjera en transporte, mineria y energia”
(Carrion, 21).

Desde los inicios de su expansion, el concepto de futbol y modernidad
fueron juntos de la mano. El puerto de Guayaquil es quien acogio por primera vez
a este deporte a inicios del siglo XX. Los hermanos Juan Alfredo y Roberto Wright
junto con Martin Dunny otros jovenes extranjeros y ecuatorianos estudiados en
Europa, fueron quienes comienzan a promover el futbol (Carrién, 2006). En
aproximadamente 30 afios, la practica del futbol se popularizé de tal manera que
desde 1926 se comienzan a realizar los campeonatos provinciales y nacionales.
El juego no amateur en espacios publicos como la ‘Plazuela Chile’ en Guayaquil y
en el parque ‘El Ejido' de la capital poco a poco comenzd a interesar a las

grandes masas. A medida que el Ecuador se iba modernizando, el futbol se
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convirtio en parte de la sociedad. “Porque la adopcion del futbol debe ser
entendida inicialmente en la misma légica que permite entender la adopcién de
los artefactos, los modales y el equipamiento de la sociedad noratlantica”
(Bustamante, 39).

La fundacion de tradicionales clubes como Barcelona Sporting Club, el
Club Sport Emelec —en Guayaquil-, Sociedad Deportivo Quito, el Club Sociedad
Deportiva Aucas, el Club Deportivo El Nacional y Liga Deportiva Universitaria de
Quito expandieron aun mas a este deporte. A lo largo del pais, clubes de futbol se
fueron fundando y representando a ciudades como Riobamba —Centro Deportivo
Olmedo fue el primer club del Ecuador-, Cuenca —Deportivo Cuenca-, Ambato —
Macara y Técnico Universitario, entre otros. Desde los afios 50 hasta ahora, el
futbol ecuatoriano se ha ido estableciendo como el espectaculo de masas mas
concurrido. A esto se le debe sumar la profesionalizacion de la practica
futbolistica, lo que llevo a la creacion de la Federacidn Ecuatoriana de Futbol y
por ende a la seleccion nacional.

A nivel social, a medida que el futbol se establecia en el pais su impacto en
la sociedad crecia. Las representaciones que la gente sentia por su club fue
creciendo con los partidos y las rivalidades. En Guayaquil, la division entre el
equipo del pueblo y el equipo mas elitista llevd a que se desarrolle una de las
rivalidades mas importantes en la historia de nuestro futbol, el clasico del astillero:
Barcelona vs Emelec (Pontén y Ponton, 2006). En Quito, los estudiantes de la
Universidad Central seguian a su propio equipo, el cual después se convertiria en
LDU-Q. En el sur de la ciudad, el apego al ‘Papa’ Aucas crecia. En Cuenca, al

igual que fue sucediendo en las ciudades no tan grandes del pais, el Club
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Deportivo Cuenca pasé a ser un simbolo de la ciudad, al representarlo en los
campeonatos nacionales.

Pero no fue hasta el desarrollo de la seleccion nacional de futbol que se
descubrid el verdadero caracter de la funcidn social del futbol. “...Es un aporte a
los procesos de integracion social, de mejoramiento de la sociabilidad y de las
posibilidades de movilidad social” (Carrion, 22). Este deporte se convirtio en la via
de escape hacia mejores condiciones de vida para muchos sectores de la
sociedad ecuatoriana que vivian en la pobreza. Especialmente las poblaciones
marginadas como los afro ecuatorianos de Esmeraldas y el Valle del Chota, dos
geografias que se convirtieron en las canteras de jugadores.

Sin embargo el futbol local ayudaba a fomentar mas la divisién regional.
Este fendmeno social que ha sido constante en el Ecuador, se sentia incluso en la
seleccion. Los jugadores que actuaban en la costa sentian rivalidad con quienes
actuaban en la sierra y viceversa (Ramirez, 2009). El regionalismo era tan
marcado que la seleccion no actuaba como una sola, sino como dos partes
extrafias buscando conformar una unidad. Este paradigma deportivo se rompio
con el fendmeno ocurrido a comienzos del siglo XXI, el cual popularizé aun mas al
juego en el Ecuador.

“...el futbol es un espacio de la representacion social, donde a los once
jugadores de una seleccién se les delega de manera ilusoria la responsabilidad de
defender al pais como un todo, creando el sentido que el equipo es el depositario
del honor nacional y cada jugador un héroe-patriota o un villano-traidor”(Carrion,
25). Asi se lo hicieron entender a los jugadores distintos entrenadores extranjeros
en la década de los 90'. El resultado fue la primera clasificacion mundialista de

Ecuador en el 2002. Junto a ello llegé un sentido de identidad nacional nunca
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antes visto. Los resultados acompanaron al desarrollo del futbol ecuatoriano y su
identidad. Su popularidad se reforz6 con la clasificacion a dos mundiales
consecutivos, la exportacion de jugadores nacionales al extranjero y logros
internacionales de clubes ecuatorianos, como fue el caso de Barcelona en la
década de los 90’ —llegando a dos finales de Copa Libertadores en 1990 y 1998- y
el de LDU-Q —-campedén de la Copa Libertadores en 2008, de la Copa
Sudamericana en el 2009 y de la Recopa Sudamericana en el 2009 y 2010-.

El deporte por excelencia de Ecuador es el futbol. Su crecimiento deportivo
y social no se limita sélo a un deporte de entretenimiento. Las diversas
identidades locales que éste ha generado y el sentido de orgullo y autoestima
pais ha ayudado a que los medios de comunicacion miren al futbol como un
negocio rentable.

La relacion entre los medios de comunicacién y los deportes no es tan
antigua. Fue en el siglo XX, con la popularizacion de distintos deportes en el
mundo y gracias al desarrollo tecnolégico de los medios, que poco a poco, se fue
creando esta sociedad financiera. Esta relacion siempre ha sido cordial. “El futbol
y los medios de comunicacidn mantienen una relacion indisoluble, porque
histéricamente nacieron de la mano como instituciones sociales y adicionalmente
con el paso del tiempo se fueron haciendo mutuamente funcionales” (Carrion, 11).

En un inicio el frenesi mediatico se centraba en las dos ciudades con los
equipos mas populares: Quito y Guayaquil. Gracias al desarrollo del balompié en
otras ciudades como Cuenca, Ambato, Riobamba, Azogues, Portoviejo, Manta,
Machala, la radio y luego la television comenzaron a ampliar sus horizontes. “En
la television en cambio, lo mas importante era y es vender sin importar el nivel

periodistico de quienes informan” (Lucas, 51).
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Este deporte se convirtié en la bandera de los medios, el de interés seguro,
el de dinero tangible y el que fijaba a la audiencia. “En nuestro pais ha llegado a
su mayor expresion alrededor del futbol, unico deporte que se puede considerar
en la actualidad como industria generadora de empleos y grandes
capitales...”(Vela Davila, 87). Los derechos por las transmisiones deportivas se
convirtieron en un alto ingreso fijo para los equipos. La venta de publicidad en la
transmision de los partidos se convirtid en un generador de capital para los
canales de television y radiodifusoras. Otros deportes, no tan establecidos como
el basquetbol, dejaron de recibir atencion por parte de los medios lo cual no
significd que el interés de la poblacion haya cesado.

En este mundo globalizado, el consumo de futbol es planetario. “Los
clubes, aunque no han dejado de ser simbolos locales, también se han
transformado en marcas globales con publico internacional” (Bustamante 136). En
mercados sin una fuerte tradicion de este deporte, los fanaticos se convierten en
hinchas de equipos extranjeros —como es el caso del Real Madrid, Manchester
United o Barcelona en Asia- (Whannel, 2009). El mundo del futbol puso el ojo en
nuestro pais luego del 2002. La evolucién deportiva de nuestros jugadores es
indiscutible. Hace dos décadas no se pensaba que un jugador ecuatoriano podria
jugar en Europa. En la actualidad, Luis Antonio Valencia juega en uno de los
equipos que mas hinchas, logros deportivos y ganancias econdmicas genera,
como es el Manchester United. El dinero del futbol es global.

Este cambio que ha vivido el futbol hacia ser un deporte-mercado
globalizado se va generando en un inicio a nivel local. Los medios de
comunicaciéon nacionales actuan de la misma manera que los medios

internacionales con otros deportes, o con el mismo futbol. “Para las eliminatorias
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previas al Campeonato Mundial de 2002, las cifras por los derechos de television
fueron altas, porque hubo el respaldo econdmico de la firma ISL...esto beneficidé a
la FEF” (Naranjo Rodriguez, 182). El dinero del deporte en el pais se traduce en
futbol.

Comunicar es un negocio. Los medios buscan siempre la ganancia, la
publicidad, ya que sin esta no pueden subsistir. Si bien en un inicio la radio fue la
precursora de la difusion de deportes, la televisibn se ha convertido en un
referente por sus transmisiones en vivo. “Major live sport may just be the last
bastion of the experience of simultaneous communal viewing” (Whannel, 2009).
Observar futbol en vivo se ha convertido en un experiencia que abarca a toda una
sociedad.

Pero, ¢Donde queda la opinidon del espectador frente a lo que quiere ver?
Que el futbol sea el deporte mas popular del mundo, no se discute, pero no es el
unico deporte. Los medios deportivos del Ecuador buscan cambiar esta realidad,
pero ¢En verdad lo pueden hacer? “De la misma manera que ciertos
acontecimientos se convierten en inexistentes por el hecho de no haber sido
registrados por una camara, otro conjunto de acciones nacen a la vida social sélo
porque salen en television” (Rodriguez y Fernandez, 83). Porque buscar la
expansion de otro mercado deportivo si se puede explotar de manera constante
uno ya establecido como el futbol.

El publico consume futbol porque quiere, porque disfruta de este deporte
que se ha vuelto intrinseco con su identidad. Pero el publico es critico. EI medio
busca su ganancia, una ganancia segura con el futbol, pero la demanda del

publico no termina solo con el ‘rey’ de los deportes. “El destino de la television de
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esparcimiento, de la television que entretiene, no me interesa especialmente. Mi
problema es la television que hace, o deshace, la opinion publica” (Sartori, 181).
Sea por satisfacer econdmicamente las necesidades del medio o por
aprovechar esa intrinseca relacion que tiene el futbol con la sociedad ecuatoriana,
este deporte copa las portadas y titulares de los medios nacionales. Los otros
deportes han quedado relegados a un segundo plano, muy alejado. Deportes que
en el pasado llevaban a masas a llenar coliseos, como el basquetbol o el boxeo,
por errores en su desarrollo institucional han quedado atras. Hoy es el futbol quien
domina la comercializacién deportiva del pais, pero ¢Quién determina esto? ;Es

el publico o el medio quien predispone tanta atencion al rey de los deportes?

¢ Solo de futbol vive el consumidor deportivo?

El deseo deportivo de la gente en Ecuador es diverso. Histéricamente
varios deportes han contado con mucha popularidad. Sin embargo, su desarrollo
como industria deportiva se ha quedado estancada en muchas de las disciplinas
deportivas. El futbol es el deporte que supo desarrollarse como una industria,
organizando un torneo nacional con lo que involucré a todo el pais bajo la misma
pelota. También, gracias a ser un deporte que se puede practicar en cualquier
lado, su popularidad creci6 y con el su consumo. A pesar de esto, los
ecuatorianos creen que es excesiva la importancia que se le da en los medios de
comunicacién a este deporte. La encuesta —realizada gracias a la ayuda de la
empresa de investigacion Habitus S.A.- dirigida a 800 personas, 400 en Quito y
400 en Guayaquil, las dos urbes mas grandes del Ecuador, lo que constituyé una
muestra estadisticamente representativa del universo de poblaciéon de las dos

ciudades, el 58.8% de los consultados afirmaron que les gusta empaparse de
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informacion futbolistica en los medios locales. El 33,6% de los encuestados dijo
no estar interesado en saber de futbol mientras que un 7.5% no estaba seguro.
Esto claramente permite inferir que un gran numero de personas quieren
consumir futbol en los medios.

Grafico No. 1

¢Le gusta mirar, escuchar o leer sobre
fatbol en los medios como la TV, radio,
diarios, revistas o Internet?

ESi ®ENo "No estasegura/NC

7%

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

A los encuestados se les preguntd la frecuencia con la que consumen
este deporte en radio, television, internet y medios impresos. Para el 35.8%, el
seguimiento se realiza todos los dias. Varias personas, como taxistas, pasan
pegados todo el dia a la radio informandose de todo lo que sucede en el mundo
del futbol. El resto afirmé buscar informacién relacionada al balompié varias veces
a la semana -25.7%- o por lo menos una vez a la semana -22.8%-. El porcentaje
de consultados, que no queria saber nada de este deporte fue de 9.3%. Por
tanto, se establece que vivimos en una sociedad que tiene como prioridad

deportiva el buscar o esperar en los medios de informacion relacionada a futbol.
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Grafico No. 2

Frecuencia que sigue el ftbol en los medios de
comunicacion

M Todos los dias

1%

M Varias veces a la
semana

MUnavezala
semana

M Una vez al mes

M Con menos
frecuencia o nunca

M No esta seguro / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

¢Y que sucede con los otros deportes? Para el 76,1% los medios de
comunicacion le dan demasiada importancia al futbol. Solo el 15,3% cree que no
existe influencia alguna de los medios al informar en su mayoria sobre el rey de
los deportes. El deseo de consumir otros deportes por parte de los encuestados
se establece con un solido 84,1%. Ellos desearian que los medios de
comunicacion le den mas espacio a otros deportes en sus programaciones. El
impetu por ver transmisiones de otros deportes, en television, se comprueba con

un 40,1%. A pesar de que el futbol sigue captando la mayoria del consumo de
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con un 57,5% es bastante alto el porcentaje de

personas que elegiria observar un partido de algo distinto al futbol.

Grafico No. 3

¢ Crees que los medios de comunicacién en
(Quito / Guayaquil) le dan demasiada

15%

importancia al fatbol?

9%

Si

No

No esta segura / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

Grafico No. 4

¢ Crees que los medios debieran dar mas

9%

-

espacio a otros deportes?

u S
" No

No esta segura / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014
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A pesar de esto, el discurso de los encuestados no es constante. Si bien se
exige a los medios de comunicacién que se le de mas espacio a otros deportes
que no sean el futbol, a la hora de consumirlos el publico queda en deuda. El
10.7% sigue a otros deportes en los medios de comunicacion todos los dias,
mientras que el 31.8% quiere saber de algo mas que no sea futbol algunas veces
por semana. Esto establece la popularidad que tiene el futbol en el Ecuador. El
deseo de que los medios comuniquen sobre otros deportes existe, pero también
esta establecida una amplia mayoria a la hora de consumir dia a dia el futbol
frente a otro deporte.

Grafico No. 5

¢ Con qué frecuencia sigues a otros deportes -sin
contar al fatbol- en los distintos medios?

1%

¥ Todos los dias
14%
Varias veces a la

semana
32% Una vez a la semana

13%

Una vez al mes

Con menos frecuencia

0 nunca
No esta seguro / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

Comunicar cotidianamente es formar un criterio. El publico ecuatoriano

tiene el deseo de consumir otros deportes. El 35.6% quiere saber mas de
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basquetbol. 12,2% quisiera saber qué sucede con el futbol americano en los
medios de comunicacion. En menos cantidad les interesa el atletismo, la natacion,
y el automovilismo, todos ellos también tiene sus seguidores.

Grafico No. 6

¢Cual o cuales deportes siguen en los distintos

medios de comunicacion?
EBasquet

u\Voley
1% H Fatbol americano
2% H Béisbol
2%_\ H Atletismo
4% ¥ Natacion
= Automovilismo
10% H Ciclismo

Motociclismo

4% 12% H Ejercicio / estar en
forma
5 Otro [REGISTRE]

No esta seguro / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

Pero a la hora de estar pendientes de estos deportes en los medios, el
publico no responde y es indiferente. Solo el 36,2% busca informacion de otros de
deportes que no sea futbol en los medios. Un porcentaje mayoritario de 62,7% no
tiene iniciativa alguna para buscar informaciéon sobre los deportes que desearia
conocer. El publico presenta un discurso en el que tiene un claro deseo de saber

de otros deportes, pero no hace nada para encontrar ese tipo de informacion.
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Grafico No. 7

Y ¢sigues o buscas informacién sobre
algun deporte que no sea fatbol en los
medios como la TV, radio, diarios,
revistas o internet?

1% Si
36% No

63% No esta
segura / NC

Fuente: Habitus Investigacion, febrero, 2014

Elaboracion: José Daniel Alvarez, 2014

Los medios de comunicacidn buscan satisfacer el deseo de quienes son
sus consumidores, teniendo en cuenta que les conviene mas. Como senala el
periodista deportivo Alfonso Laso, “Los medios de comunicacidon no solo en
materia de deporte, se apegan a lo que la mayoria quiere. Hay una lucha de los
medios por ir educando a la gente, pero nos regimos por el rating” (Laso, A.
Entrevista personal). En un mundo en el que mandan las ganancias ¢ cuales son

los factores para que los medios le den mayor importancia al futbol en Ecuador?

Creciendo con un balén en los pies: el factor social

“‘Desde el aspecto psicolégico, es mucho mas facil darle a un chico una
pelota y que no la agarre con las manos, si no que la patee” (Bonilla, J. Entrevista
personal). Ecuador es un pais deportivamente futbolero. Si se habla de un
deporte de juego masivo en esta latitud es éste. A lo que se suma que en un

mundo globalizado, éste es el deporte global. EI conocimiento de futbol no se
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limita a lo que sucede en nuestro pais. Las tertulias deportivas involucran al
partido del domingo en el Atahualpa y al clasico espafiol que se jugd en Madrid, el
partido de Manchester United o el Superclasico argentino entre Boca Juniors y
River Plate. Desde pequefios el deporte que se inculca en las escuelas es éste,
como lo sefala el economista y socidlogo Pablo Samaniego:“El equipo mas
codiciado de las escuelas es el de futbol. Siempre la relevancia esta alrededor de
este deporte en la infancia” (Samaniego, P. Entrevista personal).

El fendmeno del futbol no se da solo a nivel profesional. Su facilidad para
jugar ha generado un sin numero de torneos amateur en nuestro pais. El futbol
barrial reune aficionados de todo el pais, y en canchas de tierra los vecinos del
barrio pueden ser por 90 minutos héroes de su equipo y de su colectividad. La
popularidad de este deporte es un tema social. No solo se lo sigue por lo que las
grandes figuras realizan, sino porque todos podemos creernos futbolistas. “Es el
mas facil de entender y porque es el mas facil de jugar, no como habilidad. Es el
que tiene las reglas mas faciles, el que no necesita de un espacio fisico
completamente predeterminado para jugar como en otros deportes” (Laso, A.
Entrevista personal). Con una pelota en los pies y dos sacos se puede jugar
futbol.

Los deportes se los debe entender, comprender y compartir para que éstos
encuentren un publico objetivo y comience su expansion. En Estados Unidos,
desde pequenos los nifios aprenden las dificultades del futbol americano, béisbol
y basquetbol. Es asi que deportes complicados se convierten en simples y en
masivos (Whannel, 2009). Esa dificultad aleja al publico del resto de deportes. La
gente quiere saber de otros deportes, pero no al mismo nivel del futbol.

Cualquiera puede sofar con ser quien anote el gol de la victoria en el patio de su
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casa con una pelota en los pies. En nuestra sociedad, sofiar con ser quien
conquiste la medalla de 100metros planos en natacion se mantiene mucho mas
alejado de los imaginarios colectivos y la realidad.

En estas ultimas dos décadas, los éxitos deportivos a nivel futbolisticos en
el pais también han ayudado a la popularizacion del futbol. La primera
clasificacién de la seleccién nacional al Mundial del 2002 capt6é un nuevo nicho de
mercado. Aquellas personas que no se sentian representadas por un club,
encontraron en la seleccidn su representacion. Gracias a los once jugadores que
visten la amarrilla, azul y roja muchos se han comenzado a sentir representados y
orgullosos de ser ecuatorianos. El fenomeno de la seleccion radica en generar
una identidad colectiva, dejando atras las diversas identidades regionalistas tan
caracteristicas en este lugar del Mundo.

‘El desemperio del equipo nacional de
futbol en las ultimas dos rondas de clasificacion al
Mundial se constituye en el principal, sino tnico
relato, mecanismo, o instancia de articulacion e
integracion simbodlica de las diversas identidades
que estan en la base de la comunidad imaginaria
de la nacion ecuatoriana” (Ramirez, 2006).
Llegar a un nuevo Mundial de manera consecutiva y realizar una gran actuacion —
hasta octavos de final- sigui6 expandiendo la popularidad del futbol en la
sociedad. En el 2008 comenz6 una seguidilla de triunfos internacionales para Liga
de Quito. En los afos 90 minutos, las dos finales de Copa Libertadores del club
mas popular del pais —Barcelona Sporting Club- hizo que tanto la gente como los

medios se interesen mas por el futbol local. Con la conquista del mayor trofeo
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sudamericano a nivel de clubes, Liga de Quito le dio otra ola de popularidad a
este deporte. Tres copas internacionales mas -Dos Recopas y una
Sudamericana- situaron por casi cuatro afos a los ‘albos’ en lo mas alto del
continente. La sociedad se embriagdb con el futbol. Pues, como sefala el
sociélogo Fernando Carridn, si los deportes van de la mano de buenos resultados,
la gente se interesa mucho mas por ellos (2006).

Ante un mercado ya establecido, un publico que esta ansioso por consumir
y con un torneo ya organizado, los medios de comunicacién saben que esta
sociedad lo que quiere consumir es futbol. La influencia de los medios se limita a
volver mas popular lo que ya esta establecido. Sin embargo, para el productor de
Radio La Red, Jacinto Bonilla, “Aca es mas facil comercializar futbol, pero este
nicho se va saturando” (Bonilla, J. Entrevista personal).

La organizacion de torneos profesionales de otros deportes han sido uno
de los factores para la falta de masificacion. Ante esto, el futbol ha acaparado la
atencion del publico y por ende de los medios de comunicacion. El tener un
deporte tan enraizado en la sociedad, lo convierte en una especie de necesidad
para el consumo. En Argentina, pais futbolero por excelencia en la region, sus
éxitos y tradicion en otros deportes —como el Rugby, el automovilismo y el
basquetbol- han creado amplios mercados deportivos donde los medios de
comunicacién se ven obligados a darles espacios. A pesar de que no tiene el
mismo impacto que el futbol, la oferta para el consumo deportivo es mucho mas
amplia. Aqui, en el Ecuador, los otros deportes se han quedado atras. El publico

exige una cobertura de ellos, pero no los consume por su falta de competitividad.
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Desorganizacion deportiva: el problema de los otros deportes

Aunque tenga todas estas facilidades, el futbol no es el unico deporte que
se practica —a nivel amateur y profesional- en el pais. Sin embargo, a nivel social
muchos deportes se han quedado atras y han perdido la popularidad que tenian
en el pasado. A diferencia de otros deportes, el futbol es de aquellos que
sorprende a los espectadores. Los partidos de balompié se resuelven sin muchas
anotaciones por lo que la ventana de lo imprevisto siempre esta abierta. El torneo
nacional de futbol cuenta con esa ventaja. Es atractivo para el publico ya que el
menos competitivo de los equipos puede sorprender al mas fuerte del torneo. Esa
competitividad e intriga que genera, ayuda a que la gente esté constantemente
interesada.

Décadas atras, dos deportes competian mano a mano con el futbol por
llenar de aficionados sus encuentros. El primer caso es el basquetbol. “Cundi6 la
desorganizacion. En los 70’ se alcanzaron coliseos llenos ya que se equilibraron
bien los equipos. El equipo de menor rendimiento obtenia los mejores jugadores,
como es en la NBA. Luego todo cambio” (Bonilla, J. Entrevista personal).

La desestabilidad de la organizacidn causé que los mejores jugadores sean
acaparados por uno o dos equipos. El resultado fue torneos aburridos con
resultados previsibles. La popularidad del basquetbol para la gente disminuyo y
para los medios practicamente desaparecio. Poco a poco, la liga nacional de
basquetbol va retomando su lugar. El boxed también tuvo su época dorada. Los
grandes pugilistas ecuatorianos llegaron a disputar titulos internacionales con
varios peleadores del mundo. Sin embargo, la falta de organizacion causé que su
popularidad, como la del basquetbol, disminuya. Y el condimento que termin6 de

consolidar al futbol con la sociedad, no se dio en otros deportes: los triunfos
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internacionales. “Si llevo a la radio a Jefferson Pérez, aunque su momento ya
paso, la gente se interesa porque es sindnimo de victoria” (Bonilla, J. Entrevista
personal). Las pocas veces que en otros deportes Ecuador ha tenido éxito, el
publico ha demandado y los medios han respondido para que se de ese consumo.
En las Olimpiadas de Londres 2012, el joven Alex Quifionez —un desconocido
para la gente hasta entonces- llego a la final de los 200 metros planos. El ‘boom’
mediatico del joven atleta se expandio, hasta que su éxito conseguido lo permiti6.

En los ultimos anos el Estado ha intervenido en el desarrollo de otros
deportes a la par del futbol. Centros de alto rendimiento han sido construidos para
el desarrollo de atletas en las disciplinas olimpicas de atletismo, natacion y tenis.
El Ministerio del Deporte busca fomentar la practica del deporte para el desarrollo
de varias actividades fisicas en la poblacion (Ministerio del Deporte, 2014). Sin
embargo, esto no ha ayudado a fomentar el gusto por consumir otros deportes en
los medios de comunicacion. Hace falta el disefio de una politica publica en torno
al deporte que se integre a la de salud y educacion y que refleje incluso los
mandatos constitucionales que definen al Sumak Kausay —el buen vivir- como
parte de los objetivos de un Estado de derechos como el ecuatoriano. En la I6gica
del bienestar, el deporte es un elemento fundamental: parte del autocuidado de la
promocioén de la salud y de la salud mental.

El publico espera resultados de sus deportistas para comenzar a seguir
ese deporte, pero los resultados deben ser constantes para anclar a la poblacion
con un deporte. Algo que con el futbol no sucede.

Algunos medios de comunicacion dejaron atras al atletismo cuando éste
perdio popularidad y apuntaron sus miradas a lo que siempre se demanda, a lo

que la gente consume. Pocos medios han tratado de mantener esa equidad
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deportiva que es muy dificil de lograr. Darle algo de espacio a otros deportes, es
lo maximo que pueden hacer estos medios que no se centran en la industria del
futbol masculino profesional para buscar esta igualdad. Sin los recursos para
expandir el interés en otros deportes, los medios que incluyen a otros deportes en
su programacion fija deben hacer de todo para poder comunicar algo mas que no

sea futbol.

Radio La Red: en busqueda de una equidad deportiva

Uno de los medios de comunicacion deportivos tradicionales de Quito es la
emisora La Red. Fundada en 1997, su misién siempre fue la de informar sobre
deportes. “Es un medio de comunicacion especializado en deportes, que se
dedica a mantener informado al publico, de los acontecimientos diarios mas
importantes en ese campo” (Radio la Red, 2014). En este mercado deportivo del
Ecuador, donde el futbol es amo y serfior, este medio ha tratado de alguna manera
de darle espacio a los otros deportes.

Su programacion arranca a las seis de la mafana y se extiende con
programas en vivo hasta las ocho de la noche entre semana. Los fines de
semana, su programacion cambia ya que realizan transmisiones en vivo de
partidos —en su mayoria de futbol-. De los diez programas que se transmiten de
lunes a viernes, ninguno se cierra solamente a hablar de futbol. Sin embargo,
segun Marco Fuentes, asistente de produccion de Radio La Red, existe una
proporcion de 90 (futbol)-10 (otros deportes) sobre la informacién deportiva.

En estos diez programas, la charla deportiva gira alrededor del futbol local
e internacional. Sin embargo, si otro deporte genera noticia, en Radio La Red —sin

importar que la transmision solo se dedique a futbol- se le da espacio. El
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programa que llama la atencion y que choca con la tendencia de solo informar
sobre futbol es “Elite Deportiva” conducido por Marco Fuentes y Freddy Pasquel.
“Ahi tenemos un solo detalle, esta prohibido hablar de futbol. Le buscamos dar un
espacio a disciplinas deportivas que no estan muy difundidas en el pais” (Fuentes,
M. Entrevista personal) Este programa no solo informa sobre estos deportes
relegados, también abren el debate y dan su opinion sobre estos temas.
“‘Obviamente es mucho mas pequefio que la gente que escucha futbol, pero
tienes tu espacio. Hay gente que nos sigue y se interesa por estos deportes”
(Fuentes, M. Entrevista personal).

Para ellos lo importante es explicar sobre el deporte, hacer conocer a la
gente como se practican estos deportes desconocidos o no tan populares en el
pais. En este contexto, deportes que tienen acogida pero no espacio, tienen en
este programa un aliado para informar y difundir. “Toda la gente debe identificar
de qué se trata, para que después, sepan donde va a haber un evento y se
involucren” (Fuentes, M. Entrevista personal).

Radio La Red también es conocida por sus transmisiones deportivas en
vivo. Son de los pocos medios radiales que siguen mandando locutores y
periodistas al lugar de los hechos deportivos. Sin duda alguna, la mayoria de
transmisiones son de partidos de futbol del campeonato nacional o de
campeonatos internacionales donde se encuentren involucrados clubes
nacionales o la seleccion. Su giro se da en las transmisiones de basquetbol, a las
cuales le dan la misma importancia que el futbol, con periodistas especialistas en
esta disciplina. “También trasmitimos boxeo y siempre se procura que todas estén
a la misma altura porque todos los deportes son importantes” (Fuentes, M.

Entrevista personal). El transmitir otros deportes ha sido algo de siempre en este
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medio. A pesar de que los auspiciantes, los recursos y el rating muchas veces no
acompanan a estos deportes, esto se trata de mantener.

En un mercado en el que hablar de deportes es sindnimo de hablar de
futbol, el problema radica en que no hay especialistas en otros deportes. Las
programaciones estan disefiadas para que el futbol domine, por lo que tampoco
hay interés para empaparse del resto de disciplinas deportivas. “Poder explicarle
a la persona que te oye el porque de los resultados, le da un plus...es por eso que
hablar de futbol, que es algo mucho mas cercano es mas facil para los medios
que hablar de otros deportes” (Fuentes, M. Entrevista personal).

Las razones para que otros deportes sean abandonados son varias, pero
para los medios radica en el éxito que éste le puede representar o no frente al
publico que lo consume. Los auspiciantes buscan que su publicidad se escuche
masivamente, por lo que buscan la ganancia del futbol. “Practicamente
trabajamos para poder hacer muchas coberturas, las ganancias en otros deportes
pueden ser nulas, pero aqui particularmente en la radio, creemos en otros

deportes” (Laso, A. Entrevista personal).

Ganancia segura: el factor econémico

“‘No hay ningun otro deporte en el Ecuador que tenga tanta exposicion.
Tiene mercado y se sabe que van a ser oidos” (Samaniego, P. Entrevista
Personal). Para los medios no es ningun misterio popularizar al futbol, el deporte
de mayor consumo del pais. Es ademas el deporte que mas dinero genera.
Apostar por las transmisiones de futbol es apostar por una ganancia segura. El
publico, como demostrd la encuesta antes resefada, esta dispuesto y tiene en su

mentalidad consumir futbol. Al ser el deporte mas popular del pais, para los



33

medios de comunicacién no hay reparo en popularizarlo para acrecentar su
consumo.

“Se analizan audiencias y quieren mas futbol, sea nacional o internacional.
El medio de comunicacion orienta sus esfuerzos a satisfacer lo que la audiencia
quiere” (Bonilla, J. Entrevista personal). Alrededor del mundo del futbol se mueven
muchos mas negocios que solo el deportivo. Las marcas encontraron alli un nicho
de publicidad y de correlacidn con valores y figuras que agradan al publico en
general. Fue en Inglaterra donde se comenzo6 a auspiciar a clubes de futbol a
cambio de que éstos lleven en su camiseta la marca de su empresa (Whannel,
2009).

Al parecer es un negocio redondo. Si la gente pide futbol, el medio le da
futbol. Hay dinero para invertir y a su vez para recuperarlo involucrando a las
masas en el consumo masivo de futbol. “Si no transmites futbol no estas en nada,
no hay negocio posible. Afirmar que solo haces mas futbol por ganar plata es
decir la mitad de esto” (Laso, A. Entrevista personal). Es la popularidad adquirida
de este deporte la que condiciona a los medios deportivos del pais. A pesar de
que la gente tiene el deseo de consumir y saber de otros deportes, varios factores
determinan la agenda y programacion de los medios de comunicacién. En
Ecuador, la empresa futbolistica se encuentra en pleno desarrollo. Si bien es el
unico deporte con una buena organizacion, el crecimiento de esta industria
deportiva debe seguir ocurriendo. Poco a poco la publicidad, el marketing y la
influencia de los medios van ayudando para que el futbol siga siendo quien
genera la mayoria del dinero del deporte en Ecuador.

A esto se le suma otro problema para los medios de comunicacion. Esta

incongruencia del publico, con lo que quiere y lo que consume, afecta también al
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desarrollo de la industria deportiva de otros deportes. “En El Comercio hicimos un
experimento interesante. Darle primeras paginas a deportes alternativos que no
sean futbol y realmente nos fue mal. Bajo la compra de los ejemplares, se disparo
para abajo” (Bonilla, J. Entrevista personal). El problema no solo se da en los
medios impresos o radiales. La television, el medio que establecid a las
transmisiones deportivas como una gran fuente de ingresos y de entretenimiento.
“‘Major sports events have been transformed into the focal point of intense
comercial activity, in which the commodified spectacle generates huge cash flow”
(Whannel, 2009). Ante esto, los medios televisivos —los cuales se rigen
fuertemente al rating que generan sus programas- son mucho mas selectivos para
elegir qué se transmite y qué no. A nivel deportivo, el futbol se vende en
television, los otros deportes no.

El desarrollo del resto de los otros deportes ha quedado atras
economicamente. Si bien no reciben el espacio en los medios, su falta de
crecimiento como instituciones deportivas es una de las causas para que los
resultados y torneos no sean llamativos para el publico. En la television es mucho
mas complicado entregar espacios a deportes que no aseguren una ganancia o
por lo menos recuperen la inversion. “El problema de la televisién es que no solo
compites con un mercado que le gusta el deporte. La competencia se da con las
novelas, los realities y los talk shows, esto causa que tu nicho del 100% se
disminuya mucho mas” (Laso, A. Entrevista personal). En cable, la variedad de
canales causa que quienes buscan deportes se centren mucho mas y el mercado
esté segmentado. A nivel nacional, competir en television cerrada solo con
deportes, es complicado, ya que se debe tener en cuenta que no todos quieren

consumir deporte. “Los ratings terminan siendo muy bajos y por los costos altos
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de la television, se los elimina rapidamente y automaticamente se queda sin ese
espacio el deporte” (Laso, A. Entrevista personal). La realidad es que el rating es
quién dicta qué funciona, qué se mantiene y qué se consume. Los deportes no se
han convertido en ese foco llamativo que venda y tenga comodo a quienes
mueven el dinero en los canales. El futbol, si lo hace. La gente, sea por
campeonato nacional o por la seleccion nacional lo consume y esto se convierte
en dinero. En suma, son las ganancias las que establecen qué tiene espacio y

gué no en los medios de comunicacion.

¢ Quién influye a quién?

Ecuador es un pais que no es ajeno a varios deportes. Sea por practica o
por consumo, a lo largo de la historia moderna del pais los hitos deportivos han
estado presentes. Sin embargo, uno de ellos se desarroll6 mucho mas y se
convirtié en el referente deportivo para la mayoria de la sociedad. El futbol y sus
clubes involucran mas que un partido, es un choque de identidades. Estas se han
desarrollado e identifican a varios sectores de la sociedad bajo distintos colores y
simbolos. La gente encontr6 en sus clubes una identificacion, un grupo de
personas similares que tienen como objetivo lo mismo: la victoria de su equipo.

En Ecuador, el fendmeno de identidad nacional se imbricé con el futbol, y
se termino por establecer gracias a la seleccion nacional y sus buenos resultados.
En otros deportes, esa carencia de protagonismo y la falta de nuevos hitos en
diferentes disciplinas causé que la popularidad disminuya considerablemente.

Los medios de comunicacion se convirtieron en la herramienta para
popularizar mas o menos un deporte. Cuando la situacion lo amerita, los medios

hacen todo lo posible para transmitir un hecho deportivo. En Ecuador, esto se
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traduce en transmitir futbol. El publico puede querer que se le de mas espacios a
otras disciplinas deportivas, pero son ellos mismos quienes no consumen cuando
los medios le brindan espacio. Los medios se rigen por lo que la opinidon publica
quiere y demanda. Es por esto que existe esta ‘infoxicacion’ de solo futbol en los
medios locales. Si, la gente quiere saber de deportes, pero con una proporcion
de 90-10, siendo el futbol la mayoria.

En el negocio de los medios, los codiciados espacios de radio, television,
prensa e internet se rigen por medio del rating. Si un deporte no es consumido,
éste no recibira mucho o ningun espacio. El futbol se lo populariza para el
consumo ya que tiene grandes beneficios econdmicos y sociales que benefician a
los medios de comunicacion.

El espacio para los otros deportes va a continuar siendo escaso. El futbol
es una institucion deportiva establecida con un campeonato nacional competitivo,
con equipos que representan a grandes segmentos de la poblacién y con un
representativo nacional que realza la identidad ecuatoriana. Los otros deportes
deben reinventarse para que llamen la atencion de la gente y por ende de los
medios.

Los medios de comunicacion deben estar consientes de que el nicho de
mercado que significa el futbol se va saturando de manera apresurada. Al ser el
unico deporte de consumo masivo del pais, son muchos los medios de
comunicacién que quieren un pedazo del pastel de ganancias que genera el rey
de los deportes. El efecto que esto causa en los medios locales es negativo para
el periodismo deportivo nacional. La calidad de las transmisiones y programas
cada vez es mas baja. ;Por qué? Los nuevos medios que quieren ser parte del

consumo futbolero, hacen sus transmisiones sin los gastos necesarios para alzar
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la calidad. Asi pueden bajar costos de publicidad y obtener ganancias de las
empresas. Esto afecta directamente a los medios tradicionales, ya que pierden
auspiciantes y trae consigo una pérdida de calidad para poder seguir
comunicando de futbol en vivo.

Si bien es el publico quien no “consume” el resto de deportes, esta en la
inventiva de los medios de comunicacion, en la manera en que se informa, la
garantia de su existencia al menos en los medios. El deporte nacional y su
relacion con los medios de comunicacion es estrecha. Se necesita este cambio en
lo deportivo para popularizar mas disciplinas, pero esto se consigue no solo con
los medios sino también con las federaciones deportivas y una politica publica del
Estado que no solo garantice recursos para la practica de otras disciplinas
deportivas, si no para su desarrollo desde la etapa de formacién de los nifios. De
esta manera, incluir a mas deportes desde la infancia con lo cual se fomenta y
popularizan nuevos deportes ademas del futbol.

Los medios influyen en el consumo masivo del futbol en el pais, pero su
influencia, paraddjicamente, es una necesidad de sobrevivencia, pues para la

opinion publica del Ecuador si no se habla de futbol, no se habla de deportes.
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Reportaje radial: Los hinchas del deporte

Duracion: 13 minutos
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Introduccion

El deporte esta compuesto por diferentes componentes, con funciones
particulares. Uno de los mas importantes son las personas que siguen a su
equipo, figuras o disciplina. Aquellos que conocemos como hinchas. Ellos y ellas
llenan de sentimientos, colores y tradiciones a la practica de un juego. Su sentido
de hacia su deporte es unico y tiene sus particularidades, dependiendo de la
practica que sigan. Este reportaje radial se plantea el buscar las particularidades
de y las semejanzas entre los hinchas de diferentes deportes de nuestro pais,
como el tenis, basquet, futbol y ecuavoley. La relacion entre el deporte y quienes
lo siguen fervorosamente es tan estrecha que dependen el uno del otro para

poder existir y llenar de pasion a multitudes.



Guion Radial

Tema: Hinchas y deporte

Titulo: Los hinchas del deporte

Duracioén: 13°00”
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OPERADOR CONTENIDO DURACION
Control: Efecto Entra y se mantiene: 10-15”

sonido hinchada futbol
Locutor: Introduccion Entra: “El ser humano 45”-1
tema ha practicado diferentes

deportes...”

Sale: “...diversos

deportes que se

practican en nuestro

pais.”
Control: Musica Entra y se mantiene: 10”

Tam Tam- Balankulani
Entrevistado: Jacinto Entra: “El papel del 1’-1°30”
Bonilla, periodista hincha en el deporte es

basico...”

Sale: “...desde 48 horas

antes”.
Control: : Musica y Entra y se mantiene: 10”
Efectos Tam Tam- Yamkadi

Ambiental partido tenis
Entrevistado: José Entra: “Lastimosamente | 2'-2’ 15”
Suarez, hincha tenis aqui la gente...”

Sale: “...admirar la

capacidad técnica del

jugador.”
Control: Musica y Entra y se mantiene: 20"

Efectos

Tomback - Pata Cun
Cun Para

Ambiental partido
ecuavoley
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Entrevistados: Carlos Entra: “Bueno que le 1°457-2'
Camacho y Fernando digo yo he tenido la
Valdivieso- hinchas aficion...”
ecuavoley
Sale: “...antes de
retirarnos a las casas.”
Control: Musica y Entra y se mantiene: 10”
Efectos Ambiental partido
basquet
Tam Tam- Balankulani
Entrevistado: Hugo Entra: “Se jugaba en el 1'45”-2’
Bonilla, hincha basquet | coliseo...”
Sale: “...acabando el
partido.”
Control: Efecto Ambiental hinchadas 10”
partido de futbol
Entrevistado: Ramiro Entra: “Mi aficion por el 1'45”-2'
Ramadan, hincha fatbol | futbol...”
Sale: “...lo ha
distorsionado.”
Control: Efecto Ambiental hinchadas 10”
partido de futbol
Entrevistado: Jorge Entra: “Cuando Liga 1'45"-2°
Ramadan, hincha del clasifica a la final...”
futbol —anécdota Brasil
2008- Sale: “...en las gradas
de ese estadio,
increible.”
Control: Efecto Ambiental hinchadas 10-15”
partido de futbol
Locutor: Conclusién Entra: “Cada deporte es | 45”
distinto, como lo son sus
hinchas...”
Sale: “...para poder ser
lo que es.”
Control: Efecto Ambiental hinchadas 5”




partido de futbol

Locutor: Firma

Entra y Sale: “Este fue
un reportaje de José
Daniel Alvarez.”

10”
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Revista Enfoque: Formativas, atletas del futuro
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Introduccion

Para que la industria deportiva funcione y sea llamativa para medios de
comunicacién y sus hinchas, debe tener una sélida base que fomente la practica y
el surgimiento de nuevos valores. Los deportes la encuentran en la formacion de
jovenes en la practica de diferentes disciplinas desde una temprana edad. En
nuestro pais existen formativas para diferentes deportes, algunos no muy
populares y otros extremadamente mediaticos. En la siguiente revista, basada en
el suplemento del area de Periodismo Multimedios de la Universidad San
Francisco de Quito llamada ENFOQUE, se da un vistazo a los diferentes caminos
que deben recorrer estos jovenes atletas antes de convertirse en estrellas locales
y mundiales de deportes como futbol, basquet, atletismo y tenis. El deporte
necesita de buenos valores, por eso hay que tener en mente como se desarrollan

los y las atletas del futuro.
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UN LARGO CAMINO HACIA EL AROD

El basquet es uno de los deportes del pais que sigue produciendo deportistas. Desde pequeiios se ensefia este deporte
en distintas provincias. Los que se apasionan con la idea de llegar a ser basquetbolistas de élite, tienen frente a si un

viaje dilatado: mas de resistencia que de velocidad.

on las tres y treinta de la tarde y el

coliseo de baloncesto de la Con-

centracion Deportiva de Pichin-
cha —CDP- luce vacio. Al ‘Laboratorio’,
como se le conoce al recinto, llegan nifias
de entre 12 y 13 afos con sus maletas del
colegio y se alistan para entrenar. Cada
una rebota su balon contra la superficie
brillante de la cancha. Para las cuatro ya
hay una pila de mochilas en los graderios
y veinte chicas saludan con h
a uno de sus entrenadores, Raul Vﬂatuna
“Haber, haber, comenzamos con cinco
minutos de calentamiento. Ya saben, trote

Tradad. * l‘a h :3, . V'I )

El camino para convertirse en jugadora
o jugador profesional de baloncesto es
largo, pero anima a muchos. Las motiva-
ciones sobran. Desde temprana edad se
ensefia en los colegios de qué trata este
deporte. Tradicionalmente se ha jugado
en la provincia de Pichincha y con muy
buenos resultados tanto en hombres como
en mujeres. “Aqui en Pichincha si no eres
campeon nacional de baloncesto eres un
fracaso”, afirma Ramiro Cadena, coordi-
nador de baloncesto de la CDP. Ante esta
exigencia, la formacion de las nuevas se-
lecciones de cada categoria se realiza con
ojo de cirujano.

Mientras las vemnte chicas realizan ejerci-
cios de posicionamiento defensivo, Luis
Flores, coordinador de las selecciones
femeninas de Pichincha, observa aten-
tamente desde un banco. Tanto €l como
Vilatuiia estan preparando a las niiias de la
categoria "Menores’ para los Juegos De-
portivos Nacionales que se dlspuman a
final de afio. “Estas son las mas pequefias
con las que entrenamos aqui en Pichincha,
por eso tienen que tener clarito como son
los fundamentos”, cuenta Flores.

Hay cinco categorias en las formativas del
baloncesto: Premini (sub 9), Mini (sub 11),
Menores (Sub 14), Prejuveniles (Sub 16) y

Juveniles (Sub 18). En Pichincha la for-
macion de élite arranca desde la categoria
Menores. “La Costa tiene ventaja en eso.
Alla se trabaja y hay buen nivel en las cat-
egorias mini pero pierden fuerza cuando
van creciendo”, cuenta Flores. Es por esto
que los entrenamientos son constantes.
Las chicas y chicos seleccionados de
Pichincha entrenan cinco dias a la semana
de 16 a 18 horas, desde febrero a noviem-
bre en el Laboratorio y en el Coliseo Julio
César Hidalgo. “Somos la provincia que
mas tiempo practica y la que mas partidos
Juega al afio”, asegura Cadena. En la pre-
via de cada competencia, las selecciones —
en todas sus categorias- juegan minimo 25
partidos de preparacion por todo el pais.
“Es bastante fuerte lo que hacen los chicos
aqui, pero es necesario exigirles para man-
tener un alto nivel”, agrega Cadena.

Para conservarse arriba se necesita contar
con lo mejor. Por esta razon el pertenecer
a la seleccion de baloncesto de Pichincha
es algo que se gana. El proceso para elegir
a los nifios y nifias que puedan dedicarse
a este deporte es mmucioso. “Tenemos
varias formas. La primera es de lo mas
tradicional: observando”, afirma Cadena.
Cada afio se realizan tomeos Intercolegi-
ales en la provincia, de donde emergen
nuevos prospectos. La mayoria son nifios
y nifias de 11 y 12 afios. “Es muy raro que
en categoria Juvenil aparezca de la noche
a la mafana un deportista que nosotros
no lo hayamos conocido desde pequeiio”,
agrega Cadena.

El suefio de muchas nifias de ser grandes
estrellas en este deporte ha crecido. Las
buenas actuaciones regionales del balon-
cesto femenino de UTE a nivel sudameri-
cano ha motivado tanto a hombres como a
mujeres. “En un 95% nuestras jugadoras
femeninas cuando dejan de ser juveniles
pasan a clubes o a umversidades™, cuenta
Cadena.




El nivel del basquet en Ec-
uador ha bajado por la falta
de competiciones de élite
La restructuracion de la Liga
Ecuatoriana de Baloncesto es
una de las motivaciones para
que los juveniles suefien en ju-
gar como profesionales.

La mayor motivacion es el
poder formar parte de la Selec-
cion Nacional de Basquet del
Ecuador. En Pichincha, tres
jugadores ‘Senior’ represen-
tan al pais. “Aqui no tenemos
problemas de que los chicos
vengan a enfrenar, el prob-
lema es que vengan muchos”,
afirma Flores.

Otra forma de encontrar
nuevos talentos es por medio
de la convocatoria publica. A
través de medios de comuni-
cacion y redes sociales se in-
vita a chicos y chicas “a pro-
barse” en el mes de febrero,
antes de que armranquen los
entrenamientos. Las convo-
catorias siempre son masivas.
“Este afio tuvimos alrededor
de 500. De esos se seleccio-
nan unos 50 que tengan condi-

ciones y luego se los va elimi-
nando hasta tener 207, cuenta
el entrenador Flores.

El proceso de eliminacion
se da por varas razones. La
primera es la destreza que
tiene el juvenil para manejar el
balon con las manos. La ven-
taja de este deporte es que se
su practica es muy comun en
los colegios. En la mayoria de
parques de la capital se puede
encontrar una cancha de balo-
ncesto. Sin embargo, no todos
tienen lo que se necesita. “Mu-
chos llegan sin fundamentos
basicos como saber que es un
doble, como lanzar la pelota
y en muchos casos como re-
botarla”, cuenta Vilatufia.

La segunda razon es el fisico.
El baloncesto es un deporte
para gente alta. Muchos chi-
cos no son seleccionados por
ser bajos. “Los padres de fa-
milia no entienden y nos acu-
san de que no les damos una
oportunidad a todos”, afirma
Cadena. El coordinador de
la CDP aflade que “general-
mente Guayas, Manabi y El

Oro tienen muchisima mas
estatura que la nuestra, por
lo que necesitamos solo a los
mas altos”.

Una vez seleccionados, el en-
trenamiento empieza. La falta
de altura se compensa con un
gran nivel técnico en los fim-
damentos del basquet como
la disciplina, la tictica, una
buena filtracién y buenos lan-
zamientos. Para los que recién
ingresan se comienza con tra-
bajos en la parte técnica para
mejorar el dominio del balén
y la cobertura. “Una vez que
los chicos dominan los funda-
mentos, mejoramos la prepar-
acion fisica que la hacemos
con el mismo implemento, el
balon”, cuenta Flores. Final-
mente, cuando llegan a las cat-
egorias Prejuvenil y Juvenil se
comienza el trabajo intensivo
en los sistemas, estrategias y
movimientos ofensivos y de-
fensivos del baloncesto.

Este proceso de seis aiios con-
tinuos de formacion puede lle-
gar a ser muy sacrificado para
algunos chicos. Como exigen-

cia de la CDP, los estudios de
los deportistas no pueden ser
abandonados. A esto se suma
que no todos los 20 seleccio-
nados participan en los torne-
os nacionales. Un ultimo corte
se realiza en cada categoria
antes de iniciar estos tomeos
y se reducen a 12 jugadores.
La desmotivacion ante el nivel
competitivo que hay puede oc-
asionar que tiren rapidamente
la toalla.

Para los que se mantienen, las
recompensas vienen solas. En
este 2014, Pichincha fue vice
campeon de los juegos nacion-
ales masculino y femenino en
la categoria ‘Prejuvenil’. En la
categoria ‘Juvenil’, las chicas
fueron las campeonas de los
Juegos. “Siempre les aconseja-
mos que tienen que tener mas
horas de entrenamiento, asi sea
una hora antes o después del
entrenamiento para Iejorar
findamentos. Los que siguen
estas recomendaciones, son
los que llegan a ser de élite”,
concluye Cadena. ™
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DISCIPLINA, EL FUNDAMENTO DEL ATLETA

El atletismo es uno de los deportes tradicionales en nuestro pais. Desde pequeiios se ensefian las bases de este deporte
para poder desarrollar un fisico dptimo. Este no solo consiste en correr y saltar, se basa en la disciplina y dedicacion,
algo que se debe cultivar en los atletas desde una temprana edad.

ean Jacome se levanta to-
Jdos los dias a las seis de

la mafana. Luego de un
buen desayuno, deja su casa
en Carcelén para ir en bus
hasta la pista atlética de “Los
Chasquis’. Aqui entrenade 9a
11130, antes de ir al colegio.
Por la tarde él regresa para su
segundo twno de entrenami-
ento de 16 a 18h30 para luego
volver a su casa y dedicarse
a sus estudios. “Cuando yo
corro siento que hago algo que
me gusta, me siento feliz y que
puedo jugar y divertimme smn
sufiiy”, afirma Jean.

El tiene 17 afios y es atleta
de la Concentracion Depor-
tiva de Pichmcha —CDP- en
la prueba de los 800 metros
planos. Desde los nueve afios
se ha dedicado al atletismo en
alto nivel cuando vino a pro-
barse en las formativas de la

CDP. “Te piden unas marcas
de tiempo y debes estar dentro
de ellas, si no lo logras no te
aceptan ya que en Pichincha
se necesitan buenos atletas”,
cuenta Jacome.

La provincia de Pichincha ha
formado atletas de élite a lo
largo de los afios en esta pista
olimpica. Lo unico que se ve
por todo lado es atletismo,
en sus diferentes variaciones.
Llama la atencion la edad de
muchos de estos jovenes atle-
tas. Nifios y nifias desde los
nueve afos compartiendo el
espacio con los jovenes de
17 y 18, todos con la misma
disciplina y pasion por este
deporte.

No todos pueden entrenar
atletismo en ‘Los Chasquis’.
La motivacion para dedicarse
a este deporte amranca de di-

versas formas: tradicion de
una familia de atletas, buen
nivel fisico y la mas t

les gusta por el ‘boom’, por
el momento. Cuando el en-
trenami 1 a ser

influencia de los atletas consa-
grados, esos que salen en tel-
evision. En 1996, luego de que
Jefferson Pérez consizuio la
primera medalla de Oro para
Ecuador en un Ohmpiada, el
numero de nifios y mifias que
vieron al atletismo con bue-
nos ojos explotd. “Alos ocho
dias se lleno de pequefios que
querian marcha, solo eso. Uno
alzaba las pledras de aqui y
salian marchistas”, afirma Fe-
lix Sanchez, entrenador de las
formativas en ‘Los Chasquis’.

Es un fenomeno que se ha
repetido con Hugo Chila —
campeon del Mundo en salto
triple- y con Alex Quifionez
—finalista en los 200m planos
las Olimpiadas de Lon-
dres 2012-. “Hay chicos que

fuerte empiezan las excusas”,
asegura Sanchez.

Ingreso a formativas

CDP realiza baterias de selec-
ci6n a lo largo de la provincia.
Para éstas se convocan a los
mejores atletas de cada cole-
210, escuela o particulares que
quieran probar su rendimiento.
Los entrenadores seleccionan
a los nifios y nifias mas aptos,
los que cumplan los tiempos
establecidos y a aquellos que
presenten una buena actitud.

Para los atletas seleccionados
el camino hacia las competen-
cias es largo. “Se comienza
con fres veces a la semana,
muy ligero. Luego los dias van
sublendo de cuatro hasta




sels veces por semana depen-
diendo la temporada de com-
tencia”, cuenta Sanch
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La exigencia fisica que tiene el
atletismo es demasiado fuerte
para muchos y su enfusiasmo
por la practica se esfuma, a
tal punto que dejan los entre-
nami “ Aca decimos que
los atletas son masoquistas
v los entrenadores sadicos.
Hay dias de dolor, mucho do-
lor para los chicos”, comenta
Sanchez.

Por esta razon, lo que mas
se fomenta en un inicio es la
disciplina para poder aguantar
el régimen de entrenamiento.
Las rutinas son escalonadas y
se van complejizando. Se ini-
cla con practicas mas ludicas
con sogas, aros y arena. Luego
se mejoran los vacios — falta
de coordmacion, fuerza, agili-
dad y flexibilidad- que tienen
los chicos seleccionados. Se
crean ciertas mesetas para lue-
zo ponerlos a prueba y evaluar

individual se centra en los
entrenamientos. Cada sec-
cion es mas puntual y person-
alizada hacia las idad

deben estudiar porque sino, lo
primero que los padres cortan
es el atletismo, para mejorar
el dimi acadé "

del atleta. Cada chico tiene su
tabla de trabajo y los entrena-
dores conocen las falencias
y fortalezas de cada umo. El
atletismo es el deporte base
que ayuda a desamollar un
buen nivel fisico dinamico,
veloz y fuerte. “Muchos de
los atletas que no destacaban,
ahora se encuentran en varias
formativas de equipos de fut-
bol”, afirma Mauricio Cadena,
Metodologo de las formativas
en “Los Chasquis”.

La fuerza mental de cada atle-
ta lo lleva a motivarse cada dia
para continuar porque en este
deporte, muy pocos son los
que llegan anriba. “De 500 que
entran, solo 5 o hasta 1 llegan
a la cima. El paso para ser un
atleta de élite es de afos lle-
nos de sacrifictos. 7, afirma
Sanchez.

“Cuando yo corro siento que hago algo
que me gusta, me siento feliz y que
puedo jugar y divertirme sin sufrir’

su nivel. Cuando se ve mejo-
ria, se sube el nivel de exigen-
cia fisica y se los ina a

Vida sacrificada

“Cualquier deportista que qui-

1a prueba - velocidad, saltos o
lanzamientos- para la que sean
mas aptos.

Ventajas y desventajas

Los chicos deben aprender
a convivir con la soledad de
este deporte. A diferencia de
los deportss en conjunto, en
el atletismo te vales por ti
mismo. “Los chicos realmente
necesitan combatir contra el-
los mismos para dedicarse de
neto al atletismo. Eres tu con-
tra la sombra que proyectas en
el piso”, comenta Sanchez.

La ventaja de ser un deporte

era tener un buen rendimiento
no tiene una vida comum
Debe olvidarse mucho de la
distraccion social, dedicarse
al estudio y al entrenamiento
y descansar en el poco tiempo
que le queda”, afirma Cadena.
La vida de los jovenes se ve
alterada. Cadena afade que,
“no es facil para un chico ado-
lescente que recién esta cono-
ciendo el mundo tener que
sacnificar las horas de ocio por
entrenar”.

La prioridad de los chicos de-
ben ser los estudios. “Yo siem-
pre les digo a mus chicos que

cuenta el entrenador Sanchez.
Para que esto no suceda, la
CDP bnnda diferentes op-
ciones a sus atletas con el plan
académico, el que les permite
estudiar a distancia. Muchos
jovenes, cono Jean Jicome,

isten al ‘“semip ial’
para poder seguir con sus en-
trenamientos.

Nivel competitivo

Ecuador es un pais que cuenta
con un nivel zlto de atletas.
Por la diversidad étnica, ex-
isten diferentes niveles fisicos
que se adaptan a las pruebas.
Segim el entrenador Sanchez,
se deberian canalizar por
sectores las especialidades

del atletismo en el pais. “En
Cuenca esta lo mejor de mar-
cha. Aca lo importante es me-
dio fondo y fondo por nuestra
condicion de altura y en la
Costa son velocistas y salta-
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dores”. La competencia es alta
en el pais por el buen numero
de atletas que tiene cada pro-
vincia. Solo en Pichincha hay
200 deportistas de élite activos
en competencia.

Los campeonatos y juegos na-
cionales se dividen en seis cat-
egorias. La primera es la Mini
para nifios y nifas de 10 a 11
afios. Después estan la catego-
ria infantil, cadetes, menores y
juvenil. La ultima es la senior,
para adolescentes de 16 a 18
afos. Si el rendimiento es lo
suficientemente alto, la com-
peticion intermacional es una
realidad. Jean Jiacome com-
pitid en mayo en el Campe-
onato Sudamericano Prejuve-
nil en Cali, Colombia. Su buen
entrenamiento y sacrificio
trajo resultados al terminar en
tercera ubicacion en los 800m
planos. “Me fue bien, fue una
linda experiencia. Cuando es-
taba en la pista me senti muy
nervioso, pero apenas sali
me olvidé de todo”, concluye
Jean. W
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LAS COMPLICACIONES
DE LA RAQUETA

Varias dificultades se presentan para quiénes anhelan ser tenistas profesionales. Tener un alto nivel, un buen
estado fisico y contar con los recursos economicos necesarios para vivir de golpear la bola con una raqueta.

1 tenis es un deporte
diferente al resto. A
lo largo del tiempo se
lo ha considerado como una
practica elegante, fina y no
apta para todos. Quienes bus-
can ser profesionales tienen
enfrente muchos obstaculos
que pasar La coordinacion
que se debe tener entre raque-
ta, bola y mente es fundamen-
tal para su practica.
Usualmente, la formacion de
los chicos y chicas amanca
desde los 6 afos teniendo
como base la dedicacion ¥y
constancia.“En este deporte se
pierde mucho, se debe saber
sobrellevar la dermrota y seguir
do con las mi ga-

nas”, afirma Paula Raseda,
entrenadora argentina de la

Concentracion Deportiva de
Pichincha.

El recl i es distinto en

observa quiénes tienen las ha-

bilidad, A
ara

P
golpearle a la bola. Los fun-

este deporte. A diferencia de
otros, aqui uno se inscribe
los distintos clubes y le paga
al entrenador para mejorar
su mivel. “Cada club tiene su
escuela de tenis y su centro
de alto rendimiento para que
luego puedan llegar a mivel
profesional”, cuenta German
Gallegos, coordmador de la
Federacion Intermacional de
Tenis (IFT, por sus siglas
inglés) para el desamrollo

d que se fian van
desde agamar la raqueta hasta
saber como pararse al recibir.
“Se va observando si el chico
se va formando de una forma
adecuada y si en verdad tiene
aptitudes o no”, anade Raseda.

Una vez que las chicas y chi-
cos aprenden y van mejorando
su técnica el siguiente objetivo
es conseguir una beca en algu-
na academia de tenis en Esta-
dos Unidos para pensar en ser

el Ecuador y idente de la

fesionales. Gallegos consi-

Comisién Técnica de la Fed-
eracion Ecuatoriana de Tenis

FED).

El comienzo es clave. Aqui se

;\ﬁéestabecaaﬁnalesdelos
ochenta. Luego de casi 4 afos
de duro entrenamiento, deb

Desde muy pequefios, junto
con su amigo Nicolas Lapent-
f, su profesié

“A los 9 afios ya sabiamos
con Nico que queriamos jugar
al Temis profesionalmente™,
cuenta German Lamenta-
blemente, en su primer afio
como deportista de élite una
lesion lo aparto de las can-
chas. “Tuve problemas en la
columna, que requeria una
operacion. Los doctores me

d que no jueg

mas”, anade Gallegos. Los
problemas fisicos son muy re-
cwrentes en tenistas y pueden
perjudicar su carrera. Muchos
talentos han tenido que dejar
sus suefios por lesiones de ro-

como tenista profesional.

dilla, col o mufeca.

Una manera de evitar tantas




lesiones es con equipamiento
de alto mivel. Los zapatos que
se usan en las distintas superfi-
cies del tenis —arcilla, cemen-
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to, D son
para evitar estos problemas.
También la raqueta es esencial
por el agamre. Sin embargo, el
precio de los implementos es
muy elevado. “El tenis a mivel

greso a un club para poder el-
evar sumvel y competr. Hoy
este deporte ha pasado a ser su
hobby y no su profesion. “Si
no tienes auspiciantes es muy
dificil pagar todo lo que te ex-
ige el tenis”, afiade Carrera.

Otro gasto bastante elevado
es el del entrenador. A difer-

mundial es un deporte que estd enc_iadeotrosdepones,enel
considerado dentro de los mas  t2nis el entrenador es personal.
caros. Se necesitan zapatos Cuzndo. el ]u:.iml comienza a
especificos, raquetas b ) —rf en formeos
pagar a los entrenad Es ta no solo pagar su in-

un deporte costoso”, afirma
Raseda.

Conseguir auspiciantes es mas
dificil por ser un deporte mdi-
vidual. Con los buenos resul-
tados llega el apoyo. “Los que
estan en el top 100 para amiba
comienzan a vivir del Tenis,
antes no”, afade la entrena-
dora.

Areh

jovenes han
temido que dar un paso al cos-
tado por los altos costos de
este deporte. Stefan Carrera se
formo desde pequenio con ayu-
da de su tio. A los 12 afios in-

scripeion, también el traslado
¥ mantenimiento de quien le
entrena. “Si ya quieres estar
en alto rendimiento necesitas
un entrenador personal, al cual
para las competencias debes
pagarle todo”, afirma Galle-
gos.

Ecuador ha producido bue-
nos tenistas a lo largo de su
historia. El logro mas sonado
lo consiguié en 1990 Andrés
Gomez, al coronarse campeon
de Roland Garros. “En Ecua-
dor el temis, hasta mas que el
futbol, es el deporte que me-
jores resultados ha tenido a

nivel mundial. Lo tmico que
nos ha faltado es tener un ecu-
atoriano de namero uno en la
mueva era del ranking ATP,
porque antes de ese ranking,
Pancho Segura era el mejor
del Mundo”, asegura Galle-
gos. Hoy los tenistas profe-
sionales se encuentran en un
limbo. Oscilan entre los pues-
tos 500 al 200 en el Ranking

Gallegos. Asi, al bajar los cos-
tos de formacion, se da un
gran apoyo a los tenistas del
futuro.

Por ser un deporte costoso, el
Ministerio del Deporte ayu-
da 2 muchos temistas con un
‘Plan de Alto Rendimiento’.
Este califica su desempefio en
tormeos locales e mtemacion-

Mundial de la Asociacién de  3les ¥ los premia con dinero.

Tenis Profesional (ATP). “Nuestros mejores chicos es-

tan recibiendo 60.000 dolares,

Esporesto quelabusquedade  que realmente no llega a al-

nuevos talentos es necesaria. canzarles, pero ayuda mucho”,

. L afirma German. Otra forma de

La ITF junto conel Ministerio i cantivar a nuevos talentos es

del Deporte tienen planead con la 5n de nuevos tor-
un proyecto de desarrollo del .0 4. 2lto nivel.

tenis. Este se iniciara con la
entrega de implementos —re-
des, raquetas y bolas- a es-
cuelas en seis provincias del
pais. Luego, se seguira con la
creacion de un centro de alto
rendimiento en Guayaquil.
“La idea es becar a los mas

aptos para poder llevarlos a
los diferentes clubes para que
los nifios entrenen zhi y luego
vayan a este centro”, cuenta

Desde el 2015, Quito contara
con un tomeo mundial ATP
250 en el cual participaran
Jjugadores de élite. “Hemos re-
alizado casi tres veces mas el
nimero de tomeos del que se
realizaba en seis afios y eso da
mucha esperanza para el de-
sarrollo futuro de este deporte
nuestro pais”, concluye
Gallegos. B
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"EL JOVEN ES MAS ATREVIDD”

Independiente del Valle ha sorprendido al fitbol nacional por su metedrico ascenso en las catsgorias del campeonato nacional
gracias a su apuesta deportiva: una integra formacion de los juveniles. Santiage Morales, gerente general del club, explica mas

sobre el éxito de sus formativas.

. 08

—

oA qué crees que se debe el
rapido posicionamiento de
Independiente en el fatbol

nacional?

lempre estuvo aban-
S donado ese mercado

de la formacion de los
Juveniles. Hubo un buen pro-
ceso en los afios 80-90° con El
Nacional, Liga también tuvo
buenos procesos pero quizas
va que la hinchada exigia bue-
nos resultados, muchos juga-
dores no pudieron ser tan rel-
evantes. Nosotros analizando
eso y viendo la realidad de
nuestro club, sin muchos in-
£1e305 en un micio, creiamos
que lo mas optimo era tener

una cantera de jugadores que
tban a tener su oportunidad
en el equipo de primera. Con
ello abaratariamos lanomma y
reforzariamos solo en lo nec-
esario.

Empezamos en el 2009, cuan-
do veiamos que el club tenia
oportunidades de ascender a
la serie A. Jugabamos con 4
o 6 juveniles en el equipo y
ganamos 9 partidos seguidos,
los dltimos, con lo que queda-
mos campeones de la serie B.
Estos juveniles en ese tiempo
tenian 16, 15 afios y nos sor-
prendieron. Con toda esa ex-
periencia la idea se fortalecio

vy nos lleno de energia para
seguir adelante. Fichamos
chicos sub 16, 14 v 12 para ar-
rancar desde temprana edad
el proceso. Llegaron muchos
chicos de gran mivel que hoy
se encuentran en el equipo de
primera. Estamos haciendo
una formacién global de las
personas, un crecimiento per-
sonal con buena educacion,
buena almmentacion, vivienda,
vestido, con buenos fisiotera-
pistas y meédicos para que su
formacion llegue al 100% y
puedan debutar como profe-
sionales sin ningin problema.

;Cual es la mayor diferencia
entre los jugadores con mas

experiencia y los juveniles?

El joven es mas atrevido.
Tiene esa ilusion de llegar al
futbol de primera y triunfar
Toda su concentracion esta
ahi para poder sacar adelante
a su familia y ven como unico
mstrumento al futbol. Siempre
el hecho de llegar a ser profe-
sional tan joven da esa chispa:
ponerle ganas diferentes a las
del jugador maduro que prior-
iza cuidar su fisico para jugar
mas afios y hacer mas dinero.

Un futbolista deja de jugar a
los 35 afios en promedio y st
va a buscar un empleo en la
empresa privada se le dificul-
ta, lo que sabe hacer es jugar
futbol. Eso es lo que nosotros
tratamos de cambiar en nues-
tros jugadores: ampliarles la
mente sobre la oblizacion de
tener otra altemativa cuando
se termme el fatbol. Es un de-
porte mgrato que puede termi-
narse por una lesion o porque

no estas bien futbolistica y
fisicamente. Por eso mecul-
camos una formacion global
para que triunfen en la vida
como personas de bien.

;Como influye el trato que
reciben los juveniles?

Al 100%. La mayoria de chi-
cos que llegan vienen de hog-
ares disfuncionales en los que
fueron criados con golpes, in-
sultos, peleas familiares y eso
se vuelve normal para ellos.
Muchos de ellos llegan faltos
de carmio, de comprension, de
conversacion, sin una Imagen
de familia. En el Complejo, de
alzuna manera, fratamos de
compensar 850, aunque nunca
va a ser lo mismo ya que padre
v madre son iremplazables,
pero tratamos de ayudarlos de
alguna manera. Se van sintien-
do a gusto y ellos responden
con un buen rendimiento. He-
mos ensefado a muchos desde
cero: a leer y escribir antes de
que pateen un balon. Todos
nuestros suefios y objetivos se
van cumpliendo gracias a esto
¥ vamos en muy buen camino.

;Crees que una de las solu-
ciones a la crisis del fatbol
ecuatoriano es enfocarse en

las formativas?

Completamente. Poco a poco
los clubes se van dando cuenta
de que éste es el modelo. Con
el trabajo de este afio, hemos
llegado a conseguir coszas
importantes. No hay que ten-
erle miedo a estos chicos que
tienen las mismas ganas y
condiciones que cualquier otro
jugador. @




