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RESUMEN

La industria musical ecuatoriana no cuenta con profesionales en la rama
periodistica para difundir informacién sobre lo que sucede dentro de la misma. A
partir de esta premisa surge la necesidad de crear una guia de periodismo musical.
Estd guia reune datos sobre el manejo de las noticias musicales dentro de varios
medios del pais e internacionales. Ademds abarca tematicas como escribir un
articulo sobre un concierto, critica musical, lanzamientos, entrevistas con artistas,
entre otros. Todo basado en el sondeo de medios nacionales e internacionales,
entrevistas a expertos y revisiones académicas. El fin de “Periodismo Musical:
Guia para periodistas”, es incentivar la especializacion e interés de los nuevos
profesionales del periodismo la tematica musical, una rama atin sin explorar en
nuestro pais.



ABSTRACT

The Ecuadorian music industry lacks of professionals in the journalist
industry. The journalist are meant to disseminate the information on what happens
within the music scene. From this premise arises the need to create a directory of
music journalism. This guide collects data on the management of music news in
various media from Ecuador and abroad. Also covers topics such as writing an
article about a concert, musical criticism, album releases, interviews with artists,
among others. All based on the survey of national and international media, expert
interviews and academic reviews. Music Journalism: A Guide for Journalists, is
meant to encourage the academic specialization in music journalism.
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DEFINICION DEL PROBLEMA

Periodismo y difusion musical en Ecuador surge como una iniciativa para
fomentar la profesionalizacién del hacer periodistico en la Industria Musical del
Ecuador. Este trabajo propone una guia que presente el estado actual del
periodismo musical en los medios y la necesidad de desarrollar profesionales
especializados como parte importante de la industria musical del Ecuador. Ademas
se presentara una pagina web y un reportaje radial enfocados en la tematica del

periodismo musical en el Ecuador.

Hoy en dia la musica y sus actores van mas alla del entretenimiento. A lo largo
del tiempo muchos artistas han representado y han influenciado a cientos de masas con
sus mensajes, ideas y conceptos; no solo con el sonido, sino también con el
pensamiento caracteristico de su época. Un ejemplo muy puntual de esta afirmacion es
la banda britanica “The Beatles”, que gracias a su manejo empresarial y a sus
creaciones universales promovieron y cautivaron a millones de personas con mensajes
de paz y de revolucion social en su época. “La nueva banda de Liverpool no solo causo
que las adolescentes de costa a costa tuviesen convulsiones, también inspir6 a toda una
generacion de bandas” (O'Reilly, 2014). De acuerdo a Altschuler, junto a “The
Beatles” muchos otros artistas fueron parte de esta revolucion social, politica y cultural
(2003). Esta influencia de los artistas en la sociedad, hace que la industria musical sea
de interés publico debido a los artistas, las ganancias economicas, y la cultura que
fomenta. De aqui surge la necesidad de entender al periodismo musical como mediador

para la fomentacion de la cultura musical de un pueblo.
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El periodismo musical surge como el medio para preservar los archivos del
movimiento musical de una época. Los historiadores que han escrito sobre la “descripcion
de una época, vinculando los hechos histdricos generales y repercusion en las distintas
formas artisticas y luego centrarse en la musica” (Vascones Mufioz, 2013), han visualizado
la historia de la musica desde una perspectiva social, econdémica y filos6fica. Ademas de
los historiadores, varios artistas iniciaron sus carreras como escritores musicales por
ejemplo Patti Smith, Chrissie Hynde (The Pretenders) o Tim Quirk (Too Much Joy). Este
ultimo enfatiza la importancia de poder transcribir las sensaciones que emite un musico al

momento de una presentacion (Quirk & Tonybee, 2005).

La influencia de la musica en la sociedad ha dado paso a la prensa y a los medios
alternativos de comunicacion para convertirse en los principales aliados de los aficionados
y empresarios de la industria. Por esta razon, el hacer buen periodismo en la industria
musical no sélo significa aportar, desarrollar y promover un movimiento artistico, sino que
también es esencial analizarlo y criticarlo desde un punto de vista socioecondmico ya que
provee informacion de suma importancia acerca de toda la evolucion y progreso de nuestra

cultura en una industria fantasma hoy por hoy en el pais.

La industria musical ecuatoriana no cuenta con profesionales en la rama
periodistica para cumplir con el rol adecuado de los medios dentro de la misma. Los
periodistas musicales surgen entonces como los contadores de historias de la musica, los
fendmenos sociales que provoca, las tematicas legales de la industria y sobretodo mantener

al piblico informado sobre los acontecimientos y movimientos de sus artistas favoritos.
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La industria musical ecuatoriana podria considerarse como un campo en pleno
desarrollo. Actualmente los artistas cuentan con leyes que los amparan y que reconocen su
trabajo autoral. Sin embargo no existen referencias literarias que denoten un seguimiento
por parte de los medios en la cultura musical del pais. En esta investigacion el
planteamiento del periodismo musical sera presentado como un recurso para fomentar la
cultura en este ambito de forma critica, analitica y profesional. Con el fin de enfocar los
conocimientos periodisticos para generar contenidos que denoten profesionalismo en la
cobertura, redaccion y produccion de las noticias musicales. Y de este modo generar una
guia para los periodistas que deseen especializarse en tematicas musicales, teniendo asi una
perspectiva clara de la importancia que tienen dentro de los medios nacionales e

internacionales.

Pregunta(s) de investigacion

“;Como y hasta qué punto los periodistas son necesarios para el desarrollo

de la industria musical del pais?”

“;Cudl es la importancia que le dan los medios ecuatorianos a las notas

musicales?”

“;Como deben prepararse los periodistas musicales para cumplir con el

buen ejercicio periodistico?”

“;Cual es el papel de la prensa en el desarrollo de la industria musical en el

pais?
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Justificacion

Los medios de comunicacién son de vital importancia para que el publico
conozca el desarrollo de la escena musical local e internacional. Los artistas por
medio de sus obras musicales presentan al mundo su ideologia sobre la sociedad o
sobre topicos de todo tipo. Por ejemplo, los afos sesenta se destacaron por el
movimiento “hippie” que en gran parte tuvo su inicio debido a las letras de artistas
legendarios como John Lennon con su cancion “Imagine” que ha marcado hitos sin

precedentes en la historia musical mundial como un himno a la paz.

El papel de los medios va mas alld de la difusion musical de los artistas.
Actualmente hay que considerar que la musica se encuentra en un momento de
transicion debido a las nuevas tecnologias (del CD al formato digital). Ademas los
artistas proponen su musica en diversos formatos para ser disfrutados por el ptblico
audio, videos musicales, conciertos y redes sociales. La tendencia de tener un
contacto mas directo con los fans surge de los propios artistas. El fenémeno de las
redes sociales es de gran ayuda cuando se es una figura publica. Sin embargo, las
redes sociales manejadas por los medios de comunicaciéon también implican esta
aproximacion directa con el publico y las noticias que estos siguen, en este caso la
musica.

La prensa juega un papel esencial para generar informacion sobre una
actividad o movimiento. Sin embargo, los medios mas seguidos por los
ecuatorianos no tienen una seccion de musica; sino que las noticias de este tipo se
clasifican dentro de la seccion cultural o de entretenimiento (ver tablas 17,18 y 19).

En base a esta realidad es necesario enfocar que el periodista musical debe realizar
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sus notas con profesionalismo y que debe respetar los valores éticos de los

periodistas para generar piezas informativas productivas para el lector.

Objetivos

1. Analizar las noticias musicales de medios nacionales e internacionales, con
el fin de evidenciar la cobertura de informacién en cada uno de ellos.
2. Generar una guia de periodismo musical basada en resultados del sondeo de

medios, entrevistas a expertos y en publicaciones académicas.
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METODOLOGIA Y DISENO DE LA INVESTIGACION

Al ser este un proyecto que propone una guia informativa se han utilizado
varias herramientas cualitativas y cuantitativas para la recopilacion de datos de esta
investigacion. Primeramente se realizaran entrevistas a expertos en periodismo,
comunicacion y negocio musical para evidenciar cual es la situacion actual del
periodismo musical en el pais, su importancia dentro de la industria y de los medios
de comunicacion. Ademas se realizard un sondeo de noticias musicales en medios
de comunicacidon nacionales e internacionales para comparar los contenidos y
respaldar con datos cuantitativos la situacion actual del periodismo musical en
medios nacionales. Finalmente como respaldo de los contenidos de la guia se

utilizaran fuentes académicas, libros y articulos publicados.

Revision bibliografica
Este proyecto sera presentado como un documento académico. Para
fundamentar, respaldar y contrastar los contenidos de la guia “Periodismo Musical:
Guia para Periodistas” se utilizaran fuentes bibliograficas que incluyen

publicaciones del tipo académico, noticioso y literario.

Entrevistas

Se realizardn entrevistas a expertos en comunicacion, periodismo y negocio
musical. Se ha escogido a expertos en estas ramas ya que sus opiniones pueden
generar una vision aproximada del papel actual del periodismo musical en el pais.
Cada entrevistado ha sido escogido para tratar una tematica especifica referente a la

profesion y trabajos que han realizado.
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Juan Pablo Viteri

Actualmente es profesor de la USFQ en el Colegio de Comunicacion y
Artes Contemporaneas (COCOA). MA. En Antropologia Visual y Documental
Antropoldgico, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO). Su
trabajo de maestria es el libro “Hardcore y Metal en el Quito del Siglo XXI”
(2011). Imparte las clases de “Estudios Criticos de Comunicacion y Arte” y
“Temas de Comunicacion y Arte: Musica y Cultura”. Ademas ha escrito articulos
sobre la autogestion de medios alternativos para la difusion del metal en Ecuador

(“Alarma: un grito hacia la autogestion, 2010).

Ana Maria Garzon

Es profesora a tiempo completo de la USFQ. Imparte clases de Arte
Contemporaneo y es curadora de arte y periodista cultural. BA: Periodismo e
Historia del Arte, Universidad San Francisco de Quito. MA. Contemporary Art,

Sotheby s Institute of Art, New York, EE.UU

Ivonne Guzman
Periodista de profesion Es editora de la secciéon Cultura de diario El

Comercio desde Agosto del 2010.

Teresa Brauer
Coordinadora de la carrera de Produccion Musical y Sonido del Colegio de

Musica (COM) de la Universidad San Francisco de Quito. Bachelor of Music,
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Music Business / Management (Cum Laude), Berklee College of Music, Boston,

EE.UU. Master en Gestion Cultural de la Universidad de Alcala.

CRONOGRAMA DE ENTREVISTAS

ENTREVIST )
FECHA CARGO TEMATICA
ADO
Lunes 17 de marzo Juan Pablo
Profesor COCOA-USFQ Musica y sociedad
2014 Viteri
Lunes 17 de marzo Ana Maria
Profesora COCOA-USFQ Periodismo musical en el pais
2014 Garzon

Jueves 25 de marzo

2014

Ivonne Guzman

Editora Cultura "el Comercio"

Noticias Musicales dentro de la Redaccion

del diario

Viernes 9 de mayo

2014

Teresa Brauer

Coordinadora Produccion Musical y Sonido

COM-USFQ

Rol de los periodistas en la industria

musical

Monitoreo de Medios

Se realizara un estudio de medios con el fin de identificar las clase de

contenidos que son publicados en medios nacionales como internacionales. Se ha

escogido cuatro medios de comunicacion, dos nacionales y dos internacionales. Los

medios nacionales son diario El Comercio y la revista Mundo Diners. Los medios

internacionales son la revista Rolling Stone y la pagina web www.rollingstone.com.

Se han escogido estos medios ya que la parte practica de este trabajo sera aplicado

en formato impreso y formato digital.

Dentro de los parametros a identificar se encuentra la clasificacion por la

seccion a la que han sido asignadas, la extension de las noticias, el formato

noticioso y la frecuencia de redaccion de los periodistas del medio.




Seccidon
1. Cultura

2. Espectaculos / Entretenimiento

3. Musica
Clasificacion
1. Corta

En el diario y en la pagina web: noticias hasta 200 palabras.
En las revistas: noticias hasta 400 palabras.

2. Mediana
En el diario y la pagina web: noticias hasta 500 palabras.
En las revistas: noticias hasta 1000 palabras.

3. Larga
En el diario y la pagina web: noticias hasta 1000 palabras.

En las revistas: noticias hasta carillas.

Tipo de Noticia
1. Informativa
2. Entrevista

3. Nota a profundidad

4. Reportaje
5. Cronica
6. Critica

7. Agenda

18



Redactores

1. Internos

Son empleados del medio.

2. Externos

No son empleados del medio.

CRONOGRAMA MONITOREO DE MEDIOS

MEDIO TIPO DE MEDIO | PERIODICIDAD FECHAS
EL COMERCIO periodico diaria 05 marzo 2014- 05 abril 2014
MUNDO DINERS revista mensual enero- abril 2014
ROLLING STONE revista quincenal febrero- abril 2014
www.rollingstone.com pagina web diaria 05 marzo 2014- 05 abril 2014
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MARCO CONCEPTUAL

Este estudio se divide en tres partes de investigacion y recoleccion de datos
literarios. En primer lugar la informacion recolectada en publicaciones de tipo
académico e investigaciones sobre la industria musical y el papel de los medios
como fuente vital para su desarrollo. Seguida de articulos y libros publicados sobre
la tematica del periodismo musical. Finalmente se contrastard conceptos con las
entrevistas a los expertos mencionados previamente.

Para el desarrollo tedrico de esta investigacion se ha recurrido a diferentes
tipos de fuentes bibliograficas:

* Publicaciones académicas.
* Textos publicados sobre el estudio de la Industria musical y Music
Business.

* Otros soportes de tipo académico.

Pasos en el proceso de revision de la literatura

* Busqueda en Internet

* Palabras claves

* Bases de datos virtuales de la Biblioteca de la Universidad San Francisco de
Quito.

* Lectura de autores y fundaciones reconocidas en el area musical.

* Sugerencias literarias de profesores.

Formato de la revision de la literatura

El formato de investigacion literaria se la realizara por tematica de estudio.
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Actualidad del Periodismo musical en el Ecuador

La industria musical del Ecuador es un campo en vias de desarrollo. En los
ultimos afios se han generado grandes cambios en cuestiones legislativas y
organizacionales. Por ende los medios de comunicacion proveen informaciéon con
respecto a todos estos acontecimientos. Sin embargo, las noticias musicales pasan a
un nivel secundario en los grandes medios ya que son consideradas de menor
relevancia en relacion a las necesidades informativas del medio. La falta de interés
de los medios hacia las notas relacionadas a la musica representa que los campos
medidticos en los cuales los artistas pueden promocionarse o dar a conocer su

trabajo son reducidos o desconocidos por el ptblico que sigue esta temdtica.

La musica es considerada como un gestor de ideologias y movimientos
sociales. El antropo6logo visual y comunicador Juan Pablo Viteri explica que la
escena social que se desarrolla a partir de las influencias musicales es visible cada
dia ,ya que es representada a diario por todos aquellos que escuchan a determinado
artista. A partir de esta influencia social pueden surgir las llamadas culturas urbanas
como los rockeros o los punkeros que derivan su nombre e ideologias de un género
musical y de sus representantes. “La musica guarda una estrecha relacion con el
devenir de la sociedad” (Viteri, 2014). Jacques Atalli expresa que esta relacion se
da a partir de dos formas de la sociedad, el espacio donde se reproducen las normas
y también desde el espacio donde estas normas se empiezan a subvertir. La musica
forma parte de la historia de un pueblo y el Ecuador tiene en su historia musical las
raices de pueblos ancestrales, asi como los ritmos heredados en la época de la

colonia. En la actualidad la influencia musical en el pais se limita a lo poco que los
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medios nos ofrecen sobre ella. Los articulos que promocionan eventos musicales, y
pequefias resefias sobre eventos musicales y la agenda de eventos son las Unicas

noticias que reciben sobre musica (ver tabla 9).

El papel del periodista dentro de la industria es generar informacidn sobre
esta de manera profesional y que denote un conocimiento real de la tematica
musical. El periodismo musical esta ligado con “[...] el factor periodistico de la
proximidad que se refiere tanto a la cercania espacial como afectiva o tematica de
un asunto, por eso es una de las mayores atenciones que prestan los diarios a las
informaciones mas proximas al lector con el objetivo de incrementar el interés

publico por la noticia” (Cortés, 2010)

Sin embargo, no hay que olvidar que la musica es la voz de un pueblo y lo
que esta produce socialmente puede generar cambios ideoldgicos, sociales y
economicos. Por lo tanto los medios de comunicacion deben representar una
plataforma para evidenciar la influencia social que tiene la musica como parte
fundamental de la cultura de un pueblo y el desarrollo presente de este. La
necesidad de desarrollar profesionales especializados como parte importante de la
Industria Musical del Ecuador para fomentar el crecimiento de la misma, al mismo
tiempo que entrega al publico toda la informacién que estos demandan de sus
artistas o de la industria en general.

“La industria musical se convertira en el trabajo estandar en la industria de
la musica a la par con la vanguardia del siglo xxi. Serd de gran interés para los
estudiantes o profesionales de estudios comunicacionales sobre los medios,

estudios culturales, socidlogos y economistas de la industria musical. También sera
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de gran valor a los profesionales de la industria musical, interesados en estudios
juridicos musicales y cualquier interesado en el futuro de la musica” (Wikstrom,

2013).

Un claro ejemplo de cual es la importancia que le da un medio nacional a
las notas musicales es el dpto. de redaccion de la seccion Cultura de diario El
Comercio. En este departamento trabajan unicamente dos personas el editor y un
reportero. Ademas las noticias musicales estan divididas entre la seccion Cultura y
Espectaculos dependiendo del género musical (ver tabla 1.), es decir; no existe una
seccion definida para las noticias musicales. La seccion Cultura cubre las notas de
musica académica, musica contemporanea y jazz, mientras Espectaculos cubre el

resto de géneros (Guzman, 2014).

Para los periodistas que trabajan en las secciones culturales de los medios de
comunicacion la realidad les que “todos tenemos que poder escribir sobre todos los
temas, pero por afinidades y/o conocimiento solemos cubrir fuentes especificas”
(Guzman, 2014). A partir de esta premisa surge la pregunta ;Porqué los medios
ecuatorianos no solicitan a sus periodistas la especializacion en una tematica? El
problema est4 en que los periodistas culturales en el Ecuador son consideraos como
secundarios para la redaccion. Ya que al contrario de los periodistas politicos y
econdémicos que si requieren de especializacion al momento de trabajar en un
medio, en el ambito artistico los medios no consideran necesaria la especializacion

ya que no es el eje principal de su redaccion.
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De aqui ha surgido la iniciativa de la autogestion de medios de
comunicacion especializados. Un ejemplo de desarrollo del periodismo musical
multimedios es Radio COCOA, que es el pionero en el campo de la musica y los
aristas alternativos. El Internet forma parte vital de estos procesos de autogestion ya
que es el medio donde los periodistas pueden utilizar todas las plataformas
comunicacionales (fonogramas, videos, textos) sin la necesidad de invertir grandes
cantidades de dinero. El reto de las plataformas periodisticas especializadas es
generar popularidad en la red, por esta razon los contenidos generados tienen que
denotar profesionalismo y conocimiento del periodista en el dmbito sobre el que

informa.

Los periodistas interesados en la temdatica musical deben especializarse y
cumplir todos sus principios éticos y laborales dentro de esta industria. Al no existir
un seguimiento musical en Ecuador por parte de los medios. El oficio periodistico
especializado es la base para la correcta cobertura de informacion. Debido a que “el
periodista especializado conoce su campo y se lo considera una fuente de referencia

ante los temas que surjan de dicha teméatica” (Quirk & Tonybee, 2005).

Importancia del periodismo en el desarrollo de la industria musical

La relacion entre el periodista musical y los artistas es de gran importancia para el
desarrollo de la industria musical. Para la gran mayoria de musicos, la prensa musical
puede ser un medio de expansion y reconocimiento medidtico, pero al mismo tiempo se

puede convertir en su peor enemigo debido a que los artistas son figuras publicas (Gapper,
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1970). Por esta razon varios autores como Gapper, Quirk y Tonybee enfatizan que los
periodistas musicales tiene que tener conocimiento en el area musical como requerimiento

para entender al artista y visualizar a la mlisica como un medio de expresion humana.

Se dice que , "se necesita de tres personas para hacer musica, uno que la escriba,
otro que la toque y un tercero que la critique" (Anderson, 1982).Los criticos de musica
tienen que tener conocimientos musicales para poder entender lo que el artista esta
interpretando, es decir; al entender la musica y conocer como funciona se puede apreciar
de forma realmente critica al performance al que se asiste. Este conocimiento sobre musica
es esencial para que la mirada del critico difiera de la de los fans, que muchas veces solo se

limita a un "me gusta o no me gusta".

El trabajo del periodista/critico musical consiste en asistir a cuantos conciertos
pueda y sus escritos son generalmente las primeras impresiones tomadas desde su asiento
durante el concierto y que deben cumplir con el deadline impuesto por el medio. El critico
tiene la oportunidad de conocer a todos los que forman parte de la industria, su trabajo va
mas alla de conocer al artista, debe entablar relaciones con el manager, los productores,
agentes de prensa, encargados de accion social, etc. (Brennan, 2006). Todo esto con el fin

de obtener un panorama mas amplio para ver a la musica como una accién humanistica.

El periodista/critico debe mantenerse en entrenamiento constante y sobretodo no
tiene que perder la vista de lo que sucede en la escena musical de su pais. En ocasiones la
relacion periodista — musico puede generar ciertas discordancias debido al mal manejo de

la informacion personal de los artistas. Es por esto que el oficio periodistico tiene que ser
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llevado a cabo con profesionalismo respetando a las fuentes y sobretodo verificando cada

informacion que vaya a ser publicada (Willis, 1977).

La importancia de la prensa musical dentro de la industria puede variar segun el
enfoque del medio. Sin embargo es importante recalcar que la prensa musical es el vinculo
entre los artistas y el publico, es decir; el periodista actua como intermediario entre la
audiencia y la industria. Esta intermediacion abarca todo tipo de informacion; del mismo
modo requiere conocimientos de géneros periodisticos para entregar productos que den
mayor informacion a la audiencia (Supple, 2013). La influencia que tienen los periodistas
en el publico es subjetiva. Por ejemplo pensar que las criticas son la Uinica razén por la cual
los discos se venden o no, no es acertado ya que “es mejor escuchar musica a que leer
sobre ella” (Willis, 1977); sin embargo, las criticas también pueden servir como medio de
publicidad para el artista y su trabajo. Tal es el caso de Nathan Wiley un cantante
canadiense que lanz6 su primer album sin dinero para publicidad, y las criticas le abrieron
paso en la industria y le hicieron acreedor de un nombre y a conseguir finalmente un

contrato con una disquera (Wikstrom, 2013).

Con lo previamente expuesto hay que tener presente que el comin denominador del
publico es que compran lo que les gusta escuchar. Por esta razén los periodistas deben
emitir sus opiniones de forma imparcial; de este modo el periodista denota su
profesionalismo y evidencia mayor criticismo sustentado en su trabajo. Un ejemplo son las
resefias sobre lanzamientos discograficos, que debido a una resefia imparcial se podrian
evidenciar tendencias en las ventas de discos. Por lo tanto, es importante considerar el
sentido ético y profesional en el ambito musical, ya que; el nombre del periodista estara en

cada articulo que este realice.



27

Otro de los moéviles que evidencia la importancia del periodismo en la industria
musical son los conciertos. Las criticas y las entrevistas son parte fundamental de la
actividad de la banda, un artista que ha vendido cientos de copias de sus discos merece la
atencion de los medios musicales. Los musicos son los acreedores a ese espacio, pero una
vez mas entra en cuestion que son figuras publicas y por lo tanto sus vidas también estan
en la mira de los medios. Vale recalcar que los artistas al ser figuras publicas, sus
actividades también entran en la agenda del periodista musical. Por eso se “requiere de
profesionales que manejen todos los tipos de informacion que surgen en la industria

musical” (Anderson, 1982).
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ANALISIS CRITICO

Monitoreo de Medios

Entre Enero y Abril del 2014 se analizaron las noticias musicales de cuatro
medios de comunicacion, dos nacionales y dos internacionales; diario El Comercio,
Revista Mundo Diners, revista Rolling Stone (EE.UU) y la pagina web

www.rollingstone.com . Dentro del periodo de tiempo ya mencionado se analiz6 un

total de 792 noticias musicales. El Comercio (117), Mundo Diners (6), Rolling

Stone Magazine (360), www.rollingstone.com (301). Se analizaron las variantes

seccion (cultura, entretenimiento, musica), clasificacion (corta, mediana, larga),
tipo (informativa, entrevista, nota a profundidad, reportaje, crdnica, critica y
agenda) y redactores (interno y externo). A continuacidon seran presentados los

resultados analizados por medio.

Diario El Comercio
(117 noticias, 32 ejemplares, periodicidad diaria, del 05 marzo al 05abril
del 2014)
a) Es el tnico medio que divide sus noticias musicales en dos secciones
diferentes. Cultura y Entretenimiento / Espectaculos.
b) Mas de la mitad de las notas publicadas tienen hasta 100 palabras.
(55%).
c) Los tipos de noticias mas publicados son las notas informativas
(31%) y las publicaciones de agenda cultural (43%)
d) Soélo la cuarta parte de sus redactores son externos al diario. La

mayoria agencias de prensa asociadas al mismo (EFE, GDA)
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Mundo Diners

(6 noticias, 4 ejemplares, periodicidad mensual, de enero a abril 2014)

a) Todas sus noticias musicales estan dentro de la seccion Musica.

b) Todas las noticias encontradas son largas, es decir; hasta de 4
carillas.

c) Es el medio en el que se encontraron menos noticias musicales.
Sin embargo, eran reportajes largos o notas a profundidad.

d) Solo una de sus noticias fue escrita por un redactor externo al

medio.

Rolling Stone Magazine

(360 noticias, 7 ejemplares, periodicidad quincenal, de febrero a abril 2014)

a) Es el medio que més noticias musicales produjo.

b) El 84% de sus publicaciones son de extension corta, hasta
100 palabras.

¢) Sus notas informativas abarcan mas de la mitad de los
contenidos (54%). Estas incluyen informacién sobre tours,
lanzamientos de discos y farandula.

d) Solo una de sus notas fue de un redactor externo. Representa

menos del 1%.
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RollingStone.Com

(309 noticias, periodicidad diaria, del 05 de marzo al 05 de abril del 2014)

Conclusiones

b)

d)

ii.

1il.

1v.

Todas sus noticias musicales se publican en la seccion
Msica.

Es el medio que tiene mayor fluidez en la extension de
sus noticias. Al ser digital no presenta limite de
caracteres.

Al ser un medio digital estd en constante actualizacion,
por esta razén el 60% de sus noticias son updates o
noticias instantaneas sobre los artistas (farandula).

Es el inico medio en el que todos sus redactores eran

corresponsales del medio.

Los medios ecuatorianos representan una tercera
parte de la cantidad de noticias que publican los
medios extranjeros.

Las revistas presentaron mayor porcentaje de
reportajes largos y notas a profundidad.

Los medios de periodicidad diaria presentaron mayor
porcentaje de noticias cortas de tipo informativo.
Rolling Stone Magazine no publicod crénicas de
eventos, ya que su pagina web proporcionaba las

noticias inmediatez.
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v.  Rolling Stone Magazine es el medio que mas resefias

y criticas musicales publico.

En base al marco conceptual, al analisis de datos previamente expuestos y a
las entrevistas realizadas a expertos, a continuacion se presenta la guia de

periodismo musical diseniada como resultado de esta investigacion.



PERIODISMO MUSICAL: GUIiA PARA PERIODISTAS
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Periodismo Musical: Guia para Periodistas

Periodismo Musical: Guia para periodistas es una recopilacion de consejos para el
desarrollo del periodismo musical en Ecuador. Los consejos de la guia seran sustentados
en teorias académicas, monitoreco de noticias musicales en medios nacionales e
internacionales y entrevistas a profesionales de comunicacién, periodismo y negocio

musical.

Los parametros a ser revisados en esta guia son: la investigacion periodistica y
métodos de observacion y escritura, la critica musical, la resefia de presentaciones y las
entrevistas a artistas y bandas. Cada punto sera sustentado con las fuentes previamente
mencionadas. Adicionalmente, la guia presenta consejos para la resolucion de las tematicas

expuestas.

Investigacion Periodistica y Métodos de Observacion y Escritura

“Las practicas etnograficas implican un arte que todos podemos aprender, pero
también implican un arte en si mismas, una integracion entre la persona y el
proceso, esa integracion es la que separa a quienes conocen un tema y generan
etnografia a través de sus conocimientos, de los que conocen, escriben teorias y

practican las mismas sobre el tema de estudio.” (Supple, 2013).

El primer paso para inducirte en el mundo del periodismo musical es conocer
cuales van a ser tus metodologias de investigacion. Esto significa implementar procesos
que te ayuden a desarrollar y mejorar tus habilidades de escritura y de observacion

etnografica.
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La investigacion es el proceso previo a la realizacion de un reportaje. Esta nos
proporciona un panorama claro sobre el tema que se va a tratar. Ademas es el paso en el
que se busca todo lo que ya se ha dicho previamente sobre el mismo, con el fin de realizar
piezas periodisticas que si cumplan con los factores de valoracion de una noticia (Cortés,
2010). A continuacion se analizara el proceso de investigacion para afinar tus habilidades

de escritura y reporteria musical.

El rol evidente del periodista es informar lo que implica conocer sobre un tema a
profundidad. El medio por el cudl el periodista consigue datos que son de utilidad para su
trabajo es la investigacion. Esta puede ser por medio de fuentes, publicaciones y datos
referentes al tema e incluso ser testigos del hecho a ser informados. En este apartado se
explicara la importancia de llevar a cabo un trabajo periodistico profesional, imparcial y

veraz dentro del contexto musical.

1. Publicaciones Relacionadas

Investiga y lee los articulos que han sido publicados sobre la banda a la que vas a
escuchar. Esto te va a permitir darle un enfoque fresco a tu escritura. Este es un buen
método para conocer todo lo que ya se ha dicho previamente sobre el artista y las tematicas

que hayan abordado los periodistas.

Buscar un enfoque novedoso en cada noticia que realizamos implica conseguir
informacion nueva y actual. Ten en cuenta los factores de actualidad y novedad que puedes
encontrar en el trabajo que te ha sido asignado. Investiga las noticias de la banda y busca

datos de sus carreras profesionales y de su vida que te interese conocer. Debes tener tu
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enfoque previamente disefiado para no reincidir en tematicas que ya han sido saturadas en

los medios.

Consejos:

a. Realiza notas previas al evento sobre temas que te interesen saber y de los

cuales no hayas encontrado en publicaciones previas.

b. Describe tu enfoque periodistico y realiza una lista de las tematicas que

desees abordar en tu articulo.

c. Lee toda la informacion posible que encuentres del artista sobre el que
escribirds. De este modo vas a conocer que se ha dicho del mismo en los

medios y asi no recaes en preguntas que ya se hayan respondido.

d. Haz una lista de posibles fuentes a entrevistar.

2. Conoce el entorno

“Cuando tienes gente que conoce mucho un area la redaccion explota [...], puede

hacer de esa persona un referente en su area” (Garzon, 2014).

Una vez que tu trabajo de investigacion esta hecho, es el momento de ir a buscar tu
historia. Prepararte para un reportaje implica conocer al grupo, artista o género de tu
tematica. Eso implica también escuchar los diferentes criterios de personas que encuentres
que conozcan la musica sobra la cual vas a hablar. Concéntrate en los detalles para que

puedas describir el entorno en el que te encuentras.
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Para refinar tu mirada ante el entorno sobre el que escribes es importante que
practiques tus técnicas de escritura. Empieza por tomar notas del tipo de evento al que
asistes, observa con cuidado el lugar en el que estas, la musica que suena por los altavoces,
cual es la actitud de las personas que asistieron al evento, empezo6 puntual o no, como
suena la musica en vivo, la iluminacion es coherente con el show, etc. Tomar en cuenta los
pequenios detalles, es lo que hara que tu noticia tenga tu marca registrada. Afinar tu mirada
ante las cosas que nadie mas ve es un don que se adquiere con la practica. Asi que ponte en

practica y empieza a ver lo que esta ahi pero nadie nota.

Consejos:

a. Lleva siempre a la mano tu libreta de anotaciones y fijate en esos detalles a
los cuales nadie les presta atencion. Observa el lugar donde te encuentras, el
sistema de sonido, la iluminacion, escenografia, disposicion de lugares, etc.
Observar el entorno en el que te encuentras te ayuda a crear imagenes por

medio de las palabras.

b. Concientiza sobre lo que estd pasando. Observa las reacciones de los
asistentes al evento, el ambiente del publico en general, el ambiente de

expectativa, etc.

c. Fijate en las reacciones de audiencia, pero al mismo tiempo ten en cuenta
que th eres testigo presencial de lo que estd pasando. Recuerda todo lo que

vez, escuchas y miras cuenta.

d. Escribe o graba tus pensamientos a medida pasa el evento. Al finalizar

escribe todos los que recuerdes sobre que viste.
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3. Reflexiona

“Si reflexionas lo suficiente, empiezas a aprender de ti mismo. Puedes explicar a
otros que es lo que haces, como y por qué. Esta afirmacion viene del viejo adagio
“todo lo que puedas medir, lo puedes mejorar”. La reflexion es un proceso de

aprendizaje continuo” (Supple, 2013).

El siguiente paso es escribir tu articulo. Utiliza tus anotaciones como la fuente para
desarrollar tus ideas. Puedes transcribir tus entrevistas para utilizar citas de fuentes dentro
de tu escrito. Reflexiona sobre tu método de observacion. Piensa en que detalles no
observaste y porque no les prestaste atencion. Tu participacion en el evento fue activa o
pasiva. Que reacciones observaste de las otras personas ahi presentes. Analiza los
elementos que si notaste y estructura el esqueleto de tu historia. A partir de aqui, cuenta la
historia que quieres contar a tus lectores sobre lo que viste. No olvides que tus ideas deben

ser fundamentadas con datos investigativos de reporteria.

Consejos:

a. Analiza tus notas y estructura el enfoque de tu articulo. De este modo
podrés crear una imagen mas detallada para tus lectores y generar riqueza

alrededor de tu escritura.

b. Reflexiona sobre tu escritura, utiliza tus notas para crear una pieza mas rica

en cuanto a informacion.

c. Revisa que tu articulo no tenga errores ortograficos ni gramaticales.
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d. Una vez concluido el proceso de escritura. Practica leyéndolo en voz alta
para ti mismo. Aunque al principio puede resultar una practica extrafia, con
el tiempo serd normal. Esto te ayuda a entender tu escritura y darte cuenta si
es claro sobre el enfoque que quieres informar. Piensa si esta bien
estructurado el articulo, si la lectura fluye. que estd de mas, y que te falta
para proporcionar informacion completa y que llame la atencion de tus

lectores.

Critica Musical

“Hay un elitismo cultural en la redaccion de periodismo cultural. Desde ese
pequeiio poder que implica tener una redaccion y un numero de paginas para llenar

con lo que tu crees que debe ser llenado.” (Garzon, 2014)

Critica. Examen y juicio acerca de alguien o algo y, en particular, el que se
expresa publicamente sobre un espectaculo, un libro, una obra artistica, etc.
Conjunto de los juicios publicos sobre una obra, un concierto, un espectaculo,

etc. (R.A.E.)

Para realizar la escritura de tu critica debes utilizar las herramientas de observacion
explicadas inicialmente. Lo mas importante de la critica es darte cuenta que son tu voz y
tus opiniones lo que le llegara al publico, eres autor de las ideas que escribes. “Como lo
dijo el critico italiano Eugenio Montanel “El dominio es saber como limitarte a ti mismo””
(Supple, 2013). Entonces, ;qué es la critica musical? Es una andlisis y valoracion del

sonido o presentacion y detallar cuales son las cualidades que le dan o le quitan valor a la

obra de un artista o una banda.
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Para entender este proceso, es necesario que el periodista analice a las obras como
eso y solo eso. Reconocer los trabajos anteriores a lo que se escucha permite definir

lineamientos sobre la nueva propuesta que vamos a criticar.

“Los investigadores han encontrado que es igualmente dificil calcular los efectos
concretos de la critica musical en las ganancias de los musicos, como el
racionalizar la influencia que genera la critica musical sobre la decision del

consumidor” (Brennan, 2006).

Por esta razon la critica debe ser escrita de forma precisa y concisa. Analizar
unicamente a la obra. Las referencias a trabajos anteriores pueden servir para
evidenciar una evolucién musical o si reincide en el sonido caracteristico de la
banda. Estos datos adicionales le proporcionaran a tu critica mas sustento

evidenciado sobre tu opinion.

Consejos:

a. Para iniciarte en el ambito de la critica un buen consejo es leer
criticas musicales de otros periodistas. Imitar los estilos de escritura
de las criticas que lees te ayudaran a mejorar tus habilidades de
escritura, entender el género critica y desarrollar tu estilo personal de

escritura.

b. Evalua la obra en si misma para comenzar. Una vez estructurado tu

analisis puedes iniciar con las hipdtesis de tu critica.
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c. Describe y analiza el tipo de obra que estas escuchando. No es lo

mismo una mezcla grabada en el estudio a que una disco producido.

d. Busca todas las caracteristicas que hagan de esta obra algo unico.
Bésate en eso para estructurar el enfoque de tu critica. Que te gusto,

que no te gusto y porque.

e. Tu escritura debe ser precisa. No utilices los caracteres que te han
dado con informacion que no tenga sustento. Para emitir juicios de
valor sobre la obra tienes que corroborar cada palabra que escribes.

Recuerda es tu nombre el que estara en juego.

f. Utiliza datos que le brinden a tu lector un contexto mas claro y
amplio sobre tu escritura. Hablar sobre influencias o figuras del
género musical de la obra que analizas te puede ayudar a contrastar

o respaldar tus ideas.

Resena de Presentaciones

“Un buen periodista musical no es un fan o un groupie, es la persona para quien
recrear y evaluar presentaciones en sus escritos es la primera de sus prioridades.” (Supple,

2013).

Para escribir una buena resefia debes tener en cuenta que tu voz debe ser
profesional. Asistir a eventos de forma gratuita puede ser divertido, pero no pierdas el
enfoque. Tu trabajo es escribir sobre lo que ves, miras y escuchas. Tu experiencia forma

parte vital dentro de tu articulo, eres testigo observante de la presentacion sobre la que
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escribiras. Es importante fomentar desde el primer momento la distancia profesional entre
los musicos y los periodistas. Tu trabajo es analizar, juzgar e interpretar las presentaciones
musicales sustentando tus opiniones. Del mismo modo que en la critica musical, tienes que
analizar a la presentacion como un momento unico e irrepetible. Tu articulo tiene que
proporcionar a las lectores todos los detalles que permiten generar una idea mas clara de
todo lo que sucedio en el evento a través de tus palabras. Tienes que relacionar todas las
partes que componen el todo de lo que implica una presentacion musical. Previo, durante y
después del show. Evidentemente tu resefia se basara en lo que presenten los artistas en el
escenario. Sin embargo, no olvides los pequefios detalles que componen todo el show el
cuerpo técnico, el sonido, la iluminacion, el lugar, el ambiente, la banda en si misma como

banda y como miembros.

Consejos:

a. Realiza anotaciones sobre la promocion del evento si la hubo. Te ayudara
para explicar el tipo de publicidad que se manejo en los medios. Esto te
ayudara a estimar el tipo de evento, el target que asistird, las regulaciones de

seguridad y logistica.

b. Enfocate en la energia de los artistas sobre el escenario. Analiza primero
uno por uno a los miembros de la banda. Describe su presencia en el

escenario, su apariencia, su desempefio musical, la energia que transmite.

c. Una vez analizado cada miembro individualmente es momento de analizar a
la banda como un todo. La banda tiene que tener coherencia en el escenario

tanto como en la musica que estan tocando. Analiza la energia de la banda
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como un conjunto, la energia entre miembros y la interaccioén de la banda

con el publico.

d. Analiza el estado de &nimo de la audiencia y como reaccionan ante la

interaccion con la banda.

e. Describe el sistema de sonido e iluminacion. japortaron a la presentacion?,

(el audio estuvo bien o mal?, ;qué problemas técnicos identificaste?

Entrevistas a Artistas y Bandas

“El mercado de la industria musical es impredecible y eso se evidencia cuando la
audiencia suele tratar la informacion de la prensa musical como una verdad divina”

(Brennan, 2006)

El rol del periodista dentro de la industria musical es el de proporcionar la mayor
cantidad de informacion sobre los musicos, empresarios y figuras de la industria. Sin
embargo, como Brennan lo explica, la prensa tiene un lugar de poder dentro de la industria
musical, el poder de influenciar a la audiencia. Es por esta razon que los periodistas
musicales tienen que presentar las mismas normas éticas de cualquier otro profesional del
periodismo sin importar su especializacion. La ética es parte de los principios bésicos de
profesionalismo. Al estar en una posicion de poder, los periodistas deben entender que
cada uno de sus articulos conlleva una gran responsabilidad. Ser reales y veraces con el

publico.

Como parte de las actividades que realizan los periodistas musicales se encuentran
las entrevistas a los musicos. El proceso de las entrevistas tiene importancia ya que estas

son respuestas directas del artista sobre una tematica seleccionada. Ademas de contar con
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fuentes de primera mano que proporcionaran la respuesta sobre su propia situacion. Lo
mas importante para tus entrevistas es como te preparas para ellas, eso no implica s6lo

redactar tus preguntas.

“Existen algunos factores que pueden hacerte sentir nervioso ante una entrevista
con una banda. [...] el temor, las expectativas que tienes y esperas cumplir, la falta
de conocimiento, y la posibilidad de hablar con un entrevistado reacio.” (Fettback,

2012).

El primer paso para perder el miedo de hacer entrevistas es confirmarla ti mismo.
“Llamar a los agentes una y otra vez es parte del proceso de la entrevista, pierde el miedo
de las llamadas o email frio” (Anderson, 1982). Una vez confirmada tu entrevista realiza
tu proceso de investigacion como se explico en el primer punto de esta guia. Delimita tu

enfoque y escribe tus preguntas.

Consejos:

a. Investiga todos los datos sobre la banda que vas a entrevistar. Es buen o
conocer del tema que vas a tratar. De este modo evitas preguntas erroneas o

con respuestas evidentes. No preguntes lo que alguien mas ya pregunto.

b. Denota que clase de entrevista vas a realizar. Personal, sobre un
lanzamiento, un tour o amabas. Si es un lanzamiento no olvides escuchar el
disco y prepararte para tu entrevista. Si es sobre un tour toma en cuenta los
mismos parametros de la resefa. Incluye detalles de la presentacion para

realizar tus preguntas.
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Para escribir buenas preguntas tienes que tomar en cuenta que los
entrevistados quieren hablar sobre topicos sobre los que conozcan o se
sientan comodos. Es verdad que existen ocasiones en las que tienes que
indagar sobre lo que tu entrevistado no quiere responder. Pero en el caso del
periodismo musical, si realizas una entrevista a una banda no olvides que
son figuras publicas y pueden existir desacuerdos si persistes en un tema

con el cual no se sienten comodos, como su vida personal.

Logra una coherencia entre tus preguntas. Tu enfoque te va a ayudar a
organizar las preguntas de manera fluida. Reorganiza, afiade o quita las

preguntas necesarias hasta que te sientas contento con el resultado.

Lograr que tu entrevista tenga un enfoque novedoso es primordial para que
tu entrevista sea diferente. Es evidente que no vas a poder dejar de lado
todas las preguntas que otros medios ya han realizado, pero estd en ti y en
los datos que recolectaste el indagar mas sobre alguna tematica especifica o

abordar un tema de manera diferente a lo que ya se ha publicado.

Controla tus nervios. Recuerda que debes mantener una relacion profesional
con los musicos mientras realizas tu trabajo. Practicar frente al espejo tus
entrevistas puede ser una manera de mejorar tu entonacion y perder el
miedo a escuchar tu propia voz. Siéntete seguro y confiado, como te sientas

se vera reflejado al momento de tu entrevista. Respira profundo y hazlo.

Tras finalizar tu entrevista, escribe todos los detalles que recuerdes. Este es
un ejercicio de memoria. Tus primeras impresiones pueden ser vitales para

el articulo que escribiras.
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Decide el formato en el que presentaras tu entrevista. Puedes transcribirla y
presentarla como Q&A. O puedes contrastar las respuestas con tu reporteria

en el evento al que asististe.

Revisa tu ortografia y gramatica.



FORMATO 1: PAGINA WEB

http://glarrea92.wix.com/periodismomusicalec
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RESUMEN FORMATO WEB

Se presenta un reportaje multimedia sobre el Periodismo y la difusion
musical en Ecuador. En este reportaje se abordan varios puntos de vista como la
legislacion actual, la promocion cultural, experiencias de artistas y opiniones
profesionales; todas estas aristas se expresan desde el punto de vista de los medios
de comunicacién y los musicos. El reportaje presenta elementos web como
anclajes, links relacionados, videos musicales y de entrevistas, audios de
entrevistas; todos estos elementos son unificados a través del texto.
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Como parte andlitica del sondeo de medios musicales, nacionales e internacionales, se presento una quia de periodismo musical.
Esta guia fue una recopilacion de informacion académica y entrevistas a expertos. Incluye consejos para redactar noticias musicales y
¢Omo aproximarse a los artistas.

Finalmente este espacio web analiza todas las aristas acerca del estado del periodismo y la difusion musical en el Ecuador, Por medio
de entrevistas a profesionales de la misica y el periodismo se demuestra que los medios ecuatorianos que se han enfocado enla
tematica misical logran altos estandares de calidad. Ademas de hacer referencia al contexto real del periodismo musical en la escena
musical del Ecuador y el mundo.

Universidad San Francisco de Quito
Colegio de Comunicacion y Artes Contempordneas
Gabriela Michelle Larrea Sanchez
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Conoce algunos de los medios que han generado sus propias maneras de periodismo
musical.

La industria musical del Ecuador es un campo en vias de desarrollo. En los dltimos afios se han generado grandes cambios en cuestiones
legislativas y organizacionales que involucran tanto a medios como a los mdsicos. Por esta razon se analizara el rol que cumplen los
periodistas frente a la escena musical. En las redacciones de medios grandes las noticias musicales pasan a un nivel secundario ya que
son consideradas de menor relevancia en relacion a las necesidades informativas del medio. Sin embargo, las plataformas web han
abierto el campo a nuevas propuestas periodisticas sobre musica,

Los conocimientos de herramientas multimedios, es decir; prensa escrita, audio, audiovisual, web e interactividad son factores que
caracterizan a estos medios y periodistas. La misica es considerada como un gestor de ideologias y movimientos sociales. El
antropologo visual y comunicador Juan Pablo Viteri explica que la sociedad se desarrolla a partir de las influencias musicales, pues es
representada a diario por todos aquellos que escuchan cualquier género musical. A partir de esta influencia social pueden surgir escenas
independientes y escenas populares, ‘la misica quarda una estrecha relacion con el devenir de la sociedad’, manifiesta,
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Los conocimientos de herramientas multimedios, es decir; prensa escrita, audio, audiovisual, web e interactividad son factores que
caracterizan a estos medios y periodistas. La musica es considerada como un gestor de ideologias y movimientos sociales. El
antropologo visual y comunicador Juan Pablo Viteri explica que la sociedad se desarrolla a partir de las influencias musicales, pues es
representada a diario por todos aquellos que escuchan cualquier género musical. A partir de esta influencia social pueden surgir escenas
independientes y escenas populares, 'la mdsica guarda una estrecha relacion con el devenir de la sociedad', manifiesta,

Los medios analizados a continuacion entienden a la misica como la voz de un pueblo y lo que ésta produce socialmente puede generar
cambios ideologicos, sociales y estructurales. "Quizas uno de los papeles mas importantes de la prensay muchas veces olvidado es €l de
educar en torno a la musica en todos los aspectos. Desde como son los procesos, sobre los géneros, derechos, industria, etc. Creo que el
dia que la prensa entre a auto educarse y educar al piblico en torno a lo musical se hard a diferencia.” sostiene Teresa Brauer,
coordinadora de la carrera de Produccion Musical y Sonido de la USFQ. A raiz de este premisa en este espacio se presentan a dos medios
Radio Cocoa y diario £l Comercio para conocer el manejo que le dan a la informacion musical.

Universidad San Francisco de Quito
Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas
Gabriela Michelle Larrea Sanchez
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La critica musical en las plataformas web

Santiago Endara es el escritor detrds del blog asociado a diario £l Comercio “Vinilo y Bits". Este ecuatoriano actualmente reside en Vancouver-
Canada. Su blog presenta criticas y biografias de los grupos de rock mas influyentes en la historia musical del mundo. Santiago cuenta como ha
sido el proceso de evolucion de este espacio.

Gabriela Larrea ills SOUNDCLOUE
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En la pagina web de EI Comercio se describe al blog de Endara como "un espacio interactivo para los amantes de la misica". Sin embargo, y a

pesar de estar enlazado a este reconocido medio ecuatoriano, su blog recibe un mayor niimero de visitas desde Esparia y Argentina, Ecuador y
Mexico son los paises que siguen en audiencia respectivamente. Esta aproximacion con lectores a nivel mundial s parte de la dinamica de los
blogs. Santiago comparte su experiencia con los espacios multimedios que se manejan en la Internet,

Gaoriela Larrea ills SOUNDCLOUD
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£l programa de radio de Santiago se encuentra en su tercera temporada en radio Ultramotora, todos los Martes de 16:00 a 18:00 horas.
Actualmente el bloguero comparte microfono con un compafiero ecuatoriano. Debido a que Santiago reside en Canada, el programa lo graban via
Skype y después envian el link a los productores de [a radio para que pueda ser transmitido. Este espacio inicio con un formato de playlist
netamente musical. Actualmente el programa aborda temas musicales, de cine, iteratura e incluso de fitbol durante el mundial de Brasil 2014,
Pero sobretodo Endara resalta que su eje principal en ambos, su blog y programa de radio, es la misica. Vinilo y Bits se centra mayormente en el
rock clasico y el rock independiente en inglés. Su blog aln no cuenta con ninguna entrada sobre bandas de habla hispana 'si me qustaria en una
sequnda etapa hacer criticas musicales de grupos importantes de latino américa o el Ecuador, pero después de terminar mi agenda de grupos en
inglés", admite el bloguero. Santiago explica los aspectos que €l analiza de los discos y bandas que critica.
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Santiago ha realizado criticas de grupos clasicos como The Beatles, Rolling Stones y Pink Floyd. Ademds el bloguero ha tomado en cuenta a
grupos de rock contempordneos como Feed Foxes, Interpol o The National, Entre las bandas que resaltan no solo por su misica, sino tambign
por sus portadas la mas reconocida es la banda britanica The Beatles con su albim Sgt. Pepper” s Lonely Hearts Club Band. Este disco en especial
se ha consagrado como un icono de la cultura popular del mundo. Endara expresa como el periodismo a partir de utilizar plataformas web
genera el desarrollo de [a escena musical.
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A pesar de no ser graduado en periodismo el bloguero ecuatoriano ha compartido por medio de plataformas web su amor por [a misica. Ademés
menciona que ‘los aficionados que tienen acceso  blogs o paginas web son siper importantes para que se de a conocer una escena musical en
un pais". En su experiencia dice que diario £l comercio da cabida a periodistas independientes. Sin embargo €l bloguero concluye que la escena
musical del pais “debe ser una combinacion de medios establecidos y medios independientes'.
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"Siempre prima el interés que el tema puede tener para el lector, y s valora como puede aportar a
su formacion, entretenimiento e informacion’”

Diario £I Comercio es el medio impreso mas vendido del Ecuador, Este medio fundado en 1906 tiene un tiraje aproximado de mds de cien mil
ejemplares diarios. La redaccion de este periadico se divide en secciones, entre ellas Cultura. Esta seccion abarca tematicas artisticas como la
misica. Esta seccion se conforma de un editor, un reportero y un pasante que no trabaja en el diario de manera oficial. Ademds cuentan con
corresponsales en Cuencay Guayaquil. Estos no se dedican dnicamente a la seccion Cultura, sino que cubren noticias de toda idole.

Desde el 2010 Ivonne Guzman es editora de la seccion Cultura. Ella da a conocer como EI Comercio realiza la curaduria de las noticias musicales
que se imprimen dia a dia, "hay que tomar los hechos que estan ocurriendo o van a ocurrir en la escena cultural y hacer lecturas propias de esos
hechos", Del mismo modo reitera la importancia de cumplir con todos los estandares de redaccion y de ética del diario. En la redaccion se
abarcan temas culturales diversos como teatro, cine, literatura o mdsica. Paulina explica que los temas a cubrir se eligen por afinidad o
conocimientos "solemos cubrir fuentes especificas', afade.

Noticias musicales

La editora enfatiza la importancia de las notas de indole musical en su redaccion. La seccion Cultura presenta temas relacionados con el jazz, la
misica académica y contemporanea. Los géneros musicales faltantes son cubiertos por la seccion Espectaculos. Los escenarios en los que
suceden los acontecimientos musicales como conciertos o festivales son los espacios en los que se realiza la cobertura mediatica, Paulina
explica los formatos periodisitcos que presentan en la seccion cuando cubre eventos musicales:

"Lo que solemos hacer, sobre todo con los conciertos mds grandes e importantes, es sacar una nota (entrevista o
reportaje) dias antes del concierto, para que la gente se familiarice con el grupo, el género, el festival, etc. Luego,
cubrimos el concierto y publicamos una reseda. En el caso de los festivales se sigue esta ldgica pero publicamos
varias notas mds en diversos géneros tanto en el impreso como en la web",

Para finalizar expone que en la seccion ninguna expresion cultural tiene més peso que otra. Referente a las notas musicales concluye que
"cuando el espectdculo lo amerita tiene toda la prioridad”,

Vinilo y Bits] [Redaccion Cultura
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La plataforma online que documenta la musica independiente
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La plataforma online que documenta la musica independiente

Radio Cocoa es la radio online del Colegio de Comunicacién y Artes Contemporaneas (Cocoa) de la Universidad San Francisco de Quito
(USFQ). Funciona desde el 2010 en las instalaciones de la universidad en Cumbaya - Quito.

Su fundador y Decano del Cocoa, Hugo Burgos, realizé su maestria en Estados Unidos. Alli se involucré en la escena de las radios
independientes universitarias. Burgos comenta que en estas radios circulaban bandas que no se oian en las estaciones FM. Al llegar a
Ecuador, Hugo siente que sus conocimientos le permitian crear una radio online. El objetivo era hacer lo mismo que las "college radios"
transmitir masica independiente. El proyecto requirié de investigacion de la parte tecnoldgica, para lograr organizar y estructurar una radio
online. Al inicio Radio Cocoa se presentd en formato de blog y un player. Los miembros iniciales se encargaban de curar las listas y subirlas
al blog. A medida que el proyecto se va consolidando se unen mas estudiantes de forma voluntaria a la radio. Algunos llegaron incluso con
propuestas de programas que permitieron la estructuracion de la radio, con programacion original y listas de masica curadas.

Bernarda Troccoli, directora de la radio, inicié como voluntaria en su segundo afio de universidad. "La radio estaba empezando como medio,
ya manejaba pagina web con un blog sencillo" comenta. Durante un afio su funcién inicial era el blog de la radio que incluia temas como:
qué misica sonaba y de qué temas se hablaba. Fue promovida a jefa de programacién cuando el blog se tranformé en un sitio web mas
completo. Radio Cocoa programa shows radiales de productores externos e internos, que tienen como centro y esencia a la misica. Esta
variedad les permite presentar propuestas mas independientes. Bernarda explica los formatos periodisticos en los que se presentan los
programas.

Dentro de la radio sélo el programas "Esto no es un podcast” es en vivo. Se emite todos los dias y es presentado por Marcos Echeverria y
Cabriela Robles. El programa se basa en selecciones musicales para cada dia, se habla de muisica, y dura una hora. El resto de los programas
son pregrabados. Ademas de los programas radiales, la plataforma online de la radio ha permitido que se produzcan formatos audiovisuales
como Debes Cachar Esto, que se enfoca en bandas emergentes; El Barrio, que ingresa en el contexto social en que las bandas hacen su
musica; Munus, con perfiles de los artistas y bandas; y Radio Cocoa Presenta, sesiones musicales producidas con una tematica especial. La
pagina web les permite subir playlist curadas que suenan todo el tiempo. También suben todas las novedades y noticias en las redes
sociales como Facebook y Twitter. Al ser un medio web la interactividad es un factor importante. Bernarda Troccoli se refiere a la
aproximacion con el pablico en la red.
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El manejo de a lataforma onling ha convertdo a Radio Cocoa en el refeente oficial para relizar cobertura musical en el Ecuador, n los
dos timos i Radio Cocoa fu contratado para realiza a transmicion en vivo el seguimiento web de vrios festivales musicals de/a
Cludad de Quito. Como resultado de este inteés en a cobertura de tematicas musciales el productor de l Barrio, Juan Pablo Viteri presento
l niciativa de Documentacion de Msica y Arte (OMA)al Municipio de Quito con el fin de reproducir a mayor escala el modelo de trabajo de
Radio Cocoa como generador de archivo de a escena cultural del pas.
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La ley que ha puesto en discusion la relacion directa de los medios de comunicacién con los
artistas musicales

En el siguiente reportaje se presenta varios puntos de vista acerca del articulo 103 de la Ley Organica de Comunicacion. Este articulo establecio
la cuota de misica nacional que debe sonar en los medios radiofénicos del Ecuador.

Gabrie ) il NDCLOUD
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Sobre el reglamento:

Los problemas que presenta el reglamento de la ley 1x1 son las contradicciones en el horario establecido para la produccién de los contenidos
musicales. El reglamento no expresaba que el 1x1 debe cumplirse durante toda la franja horaria de las estaciones radiales. Renato Zamora
productor musical opina acerca del impacto que tendra el 1x1 en la rotacién de los temas de artistas ecuatorianos.
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¢/Qué mas opinan los medios y los musicos sobre el 1x1?

Algunos medios de comunicacidn no apoyan el articulo 103 de la Ley Orgénica de Comunicacién. Una de las razones por las que creen esto es
que la mdsica nacional existente no alcanza para cubrir el porcentaje estipulado. Hugo Burgos, fundador de Radio Cocoa explica cémo esto
afecta especialmente a los medios especializados.
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Sin embargo, los medios de comunicacién han logrado seguir con el 1x1 desde su vigencia en 2013. Del mismo modo los misicos también
opinan acerca de esta normativa. Renato Zamora expresa como este reglamento puede ampliar la escena musical del pais.
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Supercom conmina a medios radiales a Derechos de la Produccién Nacional
cumplir Art. 103 de la Ley de Comunicacién-
1x1
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Sayce s [a entidad que controla, recibe y reparte las regalias de los temas musicales
(e artistas nacionales e internacionales.

Sayce es la sociedad de gestion colectiva del Ecuador, es decir; s [a institucion que representa a los autores de obras musicales. Su funcion s
cobrar los derechos de autor por regalias por el uso de dichas obras. Sayce alberga a artistas nacionales e internacionales. Los autores
nacionales son miembros por medio de afiliacion voluntaria y un contrato directo. Los artistas internacionales también son contabilizados a
traves de convenios con otras sociedades de gestion colectiva en otros paises, “nosotros cobramos a sus artistas y ellos cobran el derecho de
aitor de nosotros, De esta manera nosotros mantemos el sistema del derecho de autor’, expresa Troi Alvarado, presidente de Sayce,
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El cobro de regaliias por el uso de la obra de un artista esta estipulado en la ley de Propiedad Intelectual, se dice que:

El Derecho de Autor es el sistema juridico por el cudl se concede a los autores derechos morales y patrimoniales sobre sus obras, en
cumplimiento a lo dispuesto por la Constitucion del Ecuador y la Declaraciéon Universal de los Derechos Humanos. Las obras
comprenden, entre otras, las siguientes: novelas, poemas, obras de teatro, periddicos, programas informaticos, bases de datos,
peliculas, composiciones musicales, coreografias, pinturas, dibujos, fotografias, obras escultéricas, obras arquitecténico, publicidad,
mapas, dibujos técnicos, obras de arte aplicadas a la industria. El Derecho de Autor dura la vida del creador mds 70 afos después de
su muerte. El uso de una obra sin la autorizacion expresa de su autor es considerado ilegal y puede ser castigado con multas e
incluso prision.” Mas informacion en la pagina web del Instituto ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI).

Sin embargo, Sayce no siempre tuvo una buena reputacion institucional. En su experiencia como miembro de la banda Tranzas, Troi enfatiza que
“después del afio 2000 si se hablaba de corrupcion. Nosotros no aceptabamos estar incluidos en ninguna sociedad, porque sentiamos que no
nos representaban, que no habian hecho nada por nosotros. Que un grupo como nosotros nunca habia recibido un cheque, o por los menos
nunca nos habian dicho oigan para recibir un cheque tienen que hacer esto."

Entre el 2007 y 2008 empieza un descontento muy grande en los artistas "estadbamos hartos" explica Alvarado. El cambio de gobierno, menciona
que se acerco mucho a los artistas y por medio de nuevas elecciones él fue elgido Presidente del consejo directivo.
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Actualmente Sayce cuenta con alrededor de 1800 miembros nacionales. "Cuando nosotros fuimos elegidos directivos teniamos 950 socios.
Hoy tenemos mas del cien por ciento de miembros”, explica Troi Alvarado. Los autores que estén interesados en afiliarse a Sayce necesitan al
menos un tema producido que este sujeto al derecho de autor explicado anteriormente. Para ser socio activo de la sociedad se necesitan cinco
temas producidos demostrando asi que se él interesado se dedica a la misica de manera profesional.

Regalias directas y de valor agregado

Sayce propone un valor de pago diferenciado entre los negocios con dependencia directa a la musica y aquellos que la utilizan como valor
agregado. El valor directo se emite en negocios como una discoteca o radio que utilizan a la mdsica como parte vital para su funcionamiento. Y
el valor agregado se cobra a negocios como restaurantes, canales de television, conciertos, locales comerciales que no dependen de la misica
pero si la pueden utilizar para potencializarlo. Alvarado enuncia como se realiza el cobro de estas regalias por parte de Sayce.
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El software que uitlizan contiene todas las canciones que Sayce representa a nivel munidal y nacional. El sistema “reconoce todas las sefales y
las canciones, y cuantas veces suena” sostiene Troi. Al final del afio Sayce cobra a los medios de comunicacion por las obras utilizadas.
Cuando existe mora de negocio existen sanciones que son amparadas por la legislacion, el presidente de Sayce menciona algunas de ellas.

Gabriela Larrea wills SOUNDCLOUD
Troi Alvarado: san... ©

Cookie policry



65

Inicio ~ Medios  Legislacion  PPromOciomCUltuial  Artistas  Contexto

[oroduccion] [contenidos] [produccion musical] [reaccion de los medios)

Produccion

Expresarte (XT) es el programa de television que desde el 2012 ocupa la franja destinada a la cultura dentro de todos los medios audiovisuales
del Ecuador, XT surge como un espacio cultural de calidad que hace del artista el protagonista del programa. En 2012 [a productora Satre
presenta el proyecto al Ministerio de Cultura y Patrimonio con el fin de “crear un espacio en el cudl se muestre el talento, el arte y la cultura de
nuestro pais” explica Felipe Pinzon, Productor de Expresarte,
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Antes de Expresarte la franja televisiva destinada a la promocion cultural era cubierta por todos los medios de comunicacion nacionales con el
programa "Nuestros Artistas". Este programa se transmitia en cadena nacional los sabados y domingos y la realizacion se rotaba de canal en
canal. La constitucion ecuatoriana de 1998 establecia que este espacio cultural era responsabilidad de los medios:

TULO Ill- DE LOS DERECHOS, GARANTIAS Y DEBERES
apitulo 4- De los derechos econdmicos, sociales y culturales.
Seccion décima - De la comunicaciol
Art. 81.- El Estado garantizard el derecho a acceder a fuentes de informacion; a buscar, recibir, conocer y difundir informacion objetiva, veraz,
plural, oportuna y sin censura previa, de los acontecimientos de interés general, que preserve los valores de la comunidad, especialmente po:
parte de periodistas y comunicadores sociales. Asimismo, garantizard la cldusula de conciencia y el derecho al secreto profesional de los
periodistas y comunicadores sociales o de quienes emiten opiniones formales como colaboradores de los medios de comunicacion.
No existird reserva respecto de informaciones que reposen en los archivos piblicos, excepto de los documentos para los que tal reserva sez
igida por razones de defensa nacional y por otras causas expresamente establecidas en la ley. Los medios de comunicacion social debe
participar en los procesos educativos, de promocion cultural y preservacion de valores éticos. La ley establecerd los alcances y limitaciones de su
participacion. Se prohibe la publicidad que por cualquier medio o modo promueva la violencia, el racismo, el sexismo, la intolerancia religiosa ¢
politica y cuanto afecte a la dignidad del ser humano.

La falta de un equipo de produccion definido fue el mayor problema de "Nuestros Artistas". El programa no representaba uniformidad de formato,
ni los estandares de calidad necesarios para aparecer en television. Renato Zamora productor musical comenta sobre la reputacion del programa
"Nuestros Artistas".
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Tras la cancelacion de "Nuestros Artistas', los medios recuperaron el espacio que le era destinado. La gente de Satre presenta el proyecto XT
mientras se discutia la Ley Organica de Comunicacion en el pleno de la Asamblea Nacional. Desde su estreno en noviembre del 2012 Expresarte
ha presentado 96 programas inéditos cada semana hasta octubre del 2014. Como parte de la propuesta, Expresarte presentd nuevos parametros
en la produccion. Pinzon los da a conocer.
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Otro de los aspectos que se tomo en cuenta en la organizacion del proyecto XT fue a locacion. Varias opciones salieron a discusion como Quito,
Cuayaquil o Manta. Sin embargo, se opt por la opcion de mover la produccion en cada programa, es decir; no tener un estudio fijo. EI productor
explica como surgio este concepto.
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Todas estas implementaciones técnicas utilizadas en conjunto representd una calidad nunca antes vista en la television ecuatoriana en
programas culturales. Pero la implementacion que més se destaca es la grabacion de sonido en vivo. "En la television estaban acostumbrados al
playback, y eso es mediocre e irresponsable con el televidente y el artista" expresa Pinzon.
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Seleccion de Contenidos

El programa Expresarte se maneja a través de ejes tematicos. Cada eje contiene analogias referentes a un tema en especifico. EI consejo editoria
conformado por miembros de la produccion y de las entidaces que representan a XT son quienes seleccionan a los artistas que entrar dentro de
esquema elegido para cada capitulo.

Consejo Editorial Expresarte

g Ministerio
"" tle Cuttura
y Patrimonio JJ

T
&%&”ﬁw

BOCIEDAD DE AUTORES
DEL ECUADOR

Eje temético Yy
4

o Seleccion de artistas
J

A Seleccion de presentador

Director Musical
Renato Zamora

Director Contenidos
Cecilia Bucheli

Productor Ejecutivo Director
Felipe Pinzon Fabricio Teran

Fuente; Cecilia Bucheli, Directora de Contenidos Expresarte,

caselly
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Expresarte no cuenta con un presentador fijo, sino que han optado por presentar a actrices y actores nacionales para ser anfitriones de cada
programa, “dentro de este papel obtienen su espacio artistico también, y eso para nosotros es siper importante", enfatiza Cecilia Bucheli,
directora de contenidos. Este programa tiene en cuenta el tema didactico ya que cuenta historias de diferentes artistas que convergen en un solo
punto o concepto. Un ejemplo de esta tematica didactica es el programa #21 titulado “Cuerdas”. Este capitulo trata sobre entender instrumentos
de cuerda y otras formas artisticas con cuerdas como la danza aérea, Ademés hace referencia al concepto social de la cordura, es decir; que tan
cuerdo eres, locura y cordura. Todo se sustenta con el tema de cada programa.

Cuerdas (EXPRESARTE Programa 21)

Gabriela Larrea il SOUNDCLOUD
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Mu’sT dea Ciudad
Quit

Para formar parte del programa los artistas pueden inscribirse en la pagina web de Expresarte. Deben ingresar sus datos, descripcion de la banda,
nombre, género musical, ciudad, teléfono, link de un video, mp3 o soundcloud con musica inédita de la banda. Esta informacion la reciben todos
los miembros del comité editorial. Cada semana el consejo va filtrando a los artistas basados en la calidad de los postulantes. Los artistas
seleccionados son presentados dentro de su entorno, conocemos su historia, trayectoria y anécdotas como musicos ecuatorianos.
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Con este proyecto en marcha, la produccion espera poder iniciar una nueva temporada a inicios del 2015, Asimismo los miembros del equipo de
produccion consideran a Expresarte como un primer paso dentro de la evolucion del periodismo y de la industria musical en el pais.
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La produccién musical incluye los arreglos musicales, verificar lo que necesita el artista para tocar en vivo, locaciones, técnica de grabacidn,
mezcla, mastering, edicidon contra imagen, para que el audio que se produce tenga el mismo nivel que debe tener a nivel audiovisual. Las redes
sociales juegan un papel importante en la interaccion y generacion de contenidos, ya que por medio de la discusion y los comentarios se produce
socializacién, discusion, andlisis de resultados, sugerencias y propuestas de nuevos artistas.

Reaccion de medios de comunicacion

"Todo fue hasta que nos dieron chance de demostrarles el nivel que tenia el programa”.

Cecilia Bucheli, directora de contenidos de Expresarte, expone las reacciones que tuvieron los medios de comunicacion cuando Expresarte sali6 al

aire.

Gabriela La wills SOUNDCLOUD
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La influencia que ha tenido Expresarte en la carrera de varios artista nacionales es innegable. Como un ejemplo "Alberto Plaza a través de
Expresarte encontré a personajes como Benjamin Vanegas, John Peter Bernaza y Mariela Condo. El les invito a participar en el proyecto de su
disco”, concluye Bucheli.

Caderona Alberto Plaza - Benjamin Vanegas Maykel .. Cémo se grabd Caderona ( Alberto Plaza, Benjar

i
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produccién] [contenidos] [produccién musical] [reaccién de los medios
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El promotor musical es |a persona encargada de difundir el trabajo de un musico en los medios de comunicacion. Teresa Brauer, coordinadora de
|a carrera de Produccion Musical y Sonido del Colegio de Masica (COM) de la Universidad San Francisco de Quito y especialista en promocion
cultural, explica cuales son las funciones de un promotor y como las nuevas tecnologias han modificado el oficio. Ademas Brauer enuncia sobre
la apertura de los medios nacionales con los musicos.

promotor musical teresa brauer




caselly

75



76

4

Inicio Medios Legislacién Promocién Cultural Artistas Contexto

Los musicos son los personajes principales en el periodismo musical. Los medios analizan su misica y su imagen cémo figuras publicas.
Actualmente en Ecuador varias universidades han implementado programas de mdsica en sus opciones de carrera. Debido a esto en los dltimos
afios se ha incrementado el nimero de misicos titulados que existen en el pais. Esta definitivamente es una ventaja para los periodistas
interesados en la tematica musical ya que se cuenta con mas opciones para que el publico las conozca. Sin embargo, las bandas que ya tienen
una trayectoria marcada en el medio ecuatoriano y que siguen produciendo misica son igual de importantes.

Como parte de estas nuevas propuestas musicales emergentes han surgido conciertos o eventos que congregan a los artistas, los medios y los
aficionados. Renato Zamora, guitarrista de la banda Sobrepeso, enfatiza la importancia de estos espacios.

Como parte de estas nuevas propuestas musicales emergentes han surgido conciertos o eventos que congregan a los artistas, los medios y los
aficionados. Renato Zamora, guitarrista de la banda Sobrepeso, enfatiza la importancia de estos espacios.

Gabriela Larrea il SOUNDCLOUD
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En estos espacios la cobertura mediatica es de vital importancia. Los periodistas aqui tienen contacto directo con los misicos y con el pablico.
Esto les ayuda a obtener una vision mas clara acerca de la relacion de la banda con el pablico y visceversa. Pero no todas las experiencias son
iguales, en este espacio conoceremos las anécdotas de algunas bandas ecuatorianas con los medios de comunicacion.
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La autogestion y la creatividad

azz the Roots es una banda afincada en Quito. Inicia en octubre del 2011, ahora
tienen 3 aflos de trayectoria musical. La banda presenta misica fusion de jazzy
reggae. Esta conformada por miembros de Quito, Chile y Guayaguil. Sus miembros
son;




Jazz The Roots - Viceversa - Sesiones en Graba E... <
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£l 12 de octubre de 2011 fue el primer concierto de la banda en el bar £l Pobre
Diablo sin temas propios. Al primer dia asistieron 15 personas y el dia dos 30. A
partir de |a tercera fecha deciden consolidarse como banda. Se postulan a
festivales y a conciertos. Por medio de sus presentaciones tienen las primeras
experienicas con su pablico.

Jazz the Roots se posiciona en la escena musical después de grabar tres videos
musicales en el reconocido estudio ecuatoriano Graba Estudio “hicimos un
concierto después de lanzar los videos y de la nada estaban repletos." explica Luis
Siguenza. La banda afirma que las redes sociales, y el boca en boca les ha
permitido establecer una relacion directa con su pablico.

En noviembre del 2013 es el lanzamiento de su primer disco, el concierto del
albim homanimo de la banda congrega alrededor de 700 personas. “Nosotros
creemos mucho en la autogestion, y ese concierto lo hicimos basado en eso, y
nosotros mismos pegamos las afiches en distintos lugares para que le gente se
entere del evento” relata Gabriel Chiriboga. Dentro de este concepto de autogestion
resuelven presentar su CD con una propuesta de imagen diferente,

Jaza the Roots: mercadeo y retacidn con el pablico on PhotoPeach




Tras el lanzamiento de su primer albim su participacion en la escena aumenta. La
banda tiene sus primeras experiencias con los medios de comunicacion y no todas
han sido buenas. La banda comparte algunas anécdotas con la prensa.

Jazz the Roots: experiencias con los medios de comunicacion
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La escena musical y los medios de comunicacion

Renato Zamora, quitarrista de Sobrepeso y productor musical, cuenta que la banda inicio en el afio de 1993 durante su época
colegial. Al poco tiempo |a banda se profesionaliza y forma parte de la escena musical cuencanay del Ecuador. Mientras estuvo
en la banda Renato se interesd en la produccion musical. Tuvo la oportunidad de especializarce en produccion musical en la
Escuela de Msica de Buenos Aires en Argentina. Hace 4 afios regreso al Ecuador y se establecio en Quito donde monto su
estudio de grabacion La Casa Nostra. Del mismo modo continud con Sobrepeso. La banda sigue trabajando y presentandose en
escenarios a nivel nacional, Zamora habla acerca del mercado musical cuando Sobrepeso salio ala escena,

o Renato Zamora: T.. G4
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En la época donde nosotros girdbamos era més complicado tocar, no todos tenfan las condiciones técnica
necesarias, pero hicimos una movida importante

El feriado bancario afectd los presupuestos para produccion y shows ‘la msica no era un producto de primera necesidad"
menciona Renato Zamora. £l pais estaba en crisis y la escena decafa. Los presupuestos para las grabaciones no alcanzaban para
cumplir con los estandares de calidad. Es por eso que se detuvieron los proyectos de la banda "la crisis nos obligo a detener la
carrera’, enfatiza Zamora. Ademas da ejemplos de bandas de la época que debido a la crisis bancaria no continuaron como
Cruks en Karnak, Ricardo Perotti y Contravia. Muchos de estos musicos continiian en la escena pero no con sus bandas
originales, en el caso de Perotti, actualmente él reside en Estados Unidos.

A pesar de la crisis de la época de finales de los 90 e inicio de los 2000 el circuito musical ecuatoriano era fuerte, Especialmente
en Quito, Cuenca y Cuayaquil. Las bandas predominantes de esta época son La Grupa, Sal y Mileto, Mama Budd, Trifulca, Bajo
Suefios, Sobrepeso, entre otras. Debido al gran nimero de bandas reconocidas en aquel momento, se organizo el primer festival
musical en el crater de volcan Pululahua "Rock desde el volcan'. El festival es organizado por Ricardo Perotti. La influencia de
artistas latinoamericanos se noto en este encuentro, en el cartel se encontraban bandas como La ley (Chile), Babasonicos
(Argentina) y Aterciopelados (Colombia). La presencia de estas figuras musicales llamo la atencion de varios medios de
comunicacion. Sin embargo, la atencion principal vino de medios internacionales como la cadena ! que hizo la reporteria de los
conciertos. I quitarrista de sobrepeso menciona cual fue el rol de los medios nacionales en "Rock desde el Volcan"

Renato Zamora: C.. @

o Cabrila Larea alb SOUNDCLOUD Rock desde el volcén: PULULAHUA &

Sobrepeso crecio debido ala autogestion de sus miembros, ya que existia gran competencia con las disqueras grandes "habia
un acceso a la informacion limitado, la gente iba a los conciertos y eso generaba utilidad, esas eran las formas de financiar la
produccion" adiciona Zamora. La lucha para consequir espacios en los medios de comunicacion la ganaban mayoritariamente
las disqueras internacionales. El fin de obtener una disquera era que inviertan en socializar la misica, campafias y shows de la
banda que representan. Las disqueras nacionales eran pequefias y no tenian presupuesto, pero cumplian la funcion de
promacion y rotar el material en el mercado. Renato explica qué con su banda decidio flimar varios video clips, con el fin de
sonar y emprender una carrera, Pero debido a la crisis estos planes se detuvieron asf como la carrera de esta banda. Renato
explica como fué la promocion de su misica en la época,
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La pitareria fue un factor decisivo en el declivé de la industria musical del pais. Renato explica como esta afecté a los musicos y
cudles fueron las soluciones para seguir promoviendo su misica.

Gabriela ifls SOUNDCLOUD
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Experiencia con los medios de comunicacion

Durante el tiempo que la banda estuvo en la escena musical, la relacion con los medios era vital. Renato compara su relacion
con los medios antes y actualmente.

abriela La Mille SOUNDCLOUD
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Sobrepeso continta su carrera musical presentandose en varios escenarios. Su Gltima presentacion fue en el Quito Fest Cuenca
2014, celebrando los 10 afios del cover de la popular cancién "Vasija de Barro".
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Troi Alvarado nos cuenta sus experiencias con los medios de comunicacion mientras
pertenecié a Tranzas.

La banda guayaquilefa inicia en el afio de 1987. Graban sus primeras canciones y asi obtienen un contrato discografico. En los
afos 80 se rompen las dictaduras en Chile y Argentina. Esto provoca una nueva ola de misica en espafiol el "Rock Latino". Este
género llega con un lenguaje de rebeldia al Ecuador y Tranzas fue la propuesta nacional que adoptd este estilo musical. La
banda se catapulta con el tema "Plastica", que critica de manera humoristica el materialismo. La cancion es una burla a la falta
de profundidad de la gente y eso identifico a la audiencia. "El piblico demandaba rock en espafiol, porque era una misica
nueva, juvenil”, explica Troi. Ademas cuenta el estado de la escena nacional cuando Tranzas llega con este nuevo género
musical.

[

Plastica - Tranzas
o Troi Alvarado: Tra... \/

Alvarado admite que después de Plastica la banda no tuvo otro éxito. Hubo cinco afios de silencio, en los cudles si lanzaron
discos pero ninguno sobresalid "nos cuestionamos hasta el hecho de seguir juntos como grupo", enfatiza Troi. Sin embargo,
Tranzas gana el “Festival Mtv Ecuador” primer y nico evento musical de la cadena internacional en el pais. En el afio 1994
lanzan el disco “Ciertas Teorias", con temas como "Dime si recuerdas”. Después de este albim la banda se catapulté en las
listas radiofénicas nacionales hasta su disolucién en 2008. Tranzas lanz6 temas inolvidables como "Dile" y "Mori" entre los mas
destacados. Ademas su fama llega a ser de talla internacional, especialmente en México.

Tranzas - Dime Si Recuerdas

‘ o
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Dile (En vivo) - Tranzas
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Relacion con los medios de comunicacion

Durante su carrera musical Tranzas alcanzo la fama y con eso también obtuvo la atencion de los medios de comunicacion. El ex
integrante de la banda guayaquileria indica la relacion de Tranzas con los medios.

Gabr r il SOUNDCLOUL
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Ademds de su relacion con los medios ecuatorianos Troi Alvarado cuenta que ‘la prensa de México tiene mucha més experiencia
y es mucho mas estricta’. Alvarado insiste que contar con disqueras grandes fue de gran ayuda para llegar a la prensa
internacional. Pero al mismo tiempo afirma que "sentia que a nivel de radio Quito estaba a la par, ese nivel si llegaba al nivel de
[as radios internacionales” concluye,
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Aqui conoceras las opiniones de los expertos sobre el periodismo y la difusion musical en Ecuador.

Para concretar el analisis de esta investigacion, se presentara una perspectiva real acerca del estado del periodismo musical en el Ecuador. Se
partira desde [a tematica de profesionalizacion de los periodistas interesados en la tematica musical, Del mismo modo se expondrd la relacion
actual de los misicos con la prensa ecuatoriana,
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[orofesionalizacion] [nuevas tecnologias]

Opiniones de profesionales de la comunicacion ante la profesionalizacion del periodismo
musical

Los medios de comunicacion cumplen el rol de mediadores entre industria musical y las audiencias, s decir; su papel es fomentar el
crecimiento de [a escena a traves de la informacion ofrecida al piblico. Del mismo modo los periodistas que trabajan con esta informacion
realizan la curaduria con acertividad y valores éticos. En este espacio se tendrd en cuenta las opiniones de los periodistas que actualmente
trabajan en la tematica musical expuestos en este reportaje. Ademds se analizara a las nuevas tecnologias como una herramienta de trabajo
para los periodistas musicales,
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Importancia del periodismo en el desarrollo de la Industria Musical

La informacion misical en los medios especializados puede resultar siendo elitista ya que la audiencia sigue estando limitada a circulos mas
independientes. A pesar de ser pocos los periodista que trabajan Unicamente en tematicas musicales estos profesionales presentan
informacion que abarca todos los contextos en los que la musica tiene impacto. Entender a la musica no solo como un entretenimiento sino
como un referente cultural es lo que resalta del tipo de informacion que se esta entregando al pablico. El trabajo periodistico se da en la
escena musical, que en Ecuador es un espacio emergente en pleno crecimiento. Como parte del trabajo periodistico es necesario tener la
preparacion necesaria previa a la cobertura de una noticia. Anamara Garzon, curadora de arte y periodista cultural explica.

Gabriela Larrea ills SOUNDCLOUD
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£l contenido de una noticia musical debe tener coherencia para poder llegar de manera directa a la audiencia. Conectar al misico con sus
fanaticos por vias audiovisuales es una tactica que varios comunicadores nacionales estan utilizando actualmente. Los contenidos
audiovisuales le permiten a la audiencia familiarizarce con la misica y el aspecto de los artistas. Cecilia Bucheli, directora de contenidos del
programa Expresarte, menciona los aspectos necesarios para retratar bien al artista dentro del programa.
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£l periodista debe mantenerse en entrenamiento constante y sobretodo no tiene que perder de vista lo que sucede en la escena musical de su
pais. En ocasiones |a relacion periodista - mdsico puede generar ciertas discordancias debido al mal manejo de la informacion. Es por esto
que el oficio periodistico tiene que ser llevado a cabo con profesionalismo respetando a las fuentes y sobretodo verificando cada dato que
vaya a ser publicado. Anamaria Garzon habla de los elementos que se deben tener en cuenta para dar una informacion musical mas detallada.

Cookie policy
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El conocimiento musical de los periodistas es de vital importancia. En Ecuador no existe la opcion de profesionalizacién en periodismo
musical. Todos los periodistas que actualmente trabajan en tematicas musicales lo hacen debido a su afinidad con la tematica. Santiago
Endara, blogero asociado a diario El comercio expresa la importancia de la profesionalizacién de los periodistas musicales.

Gabriela Larrea wills SOUNDCLOUD
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Las nuevas tecnologias como herramientas de la labor periodistica

Con Internet la informacion esta al alcance de todos. Todos podemos ser emisores y receptores de informacion. Sin embargo, Internet para los
periodistas debe funcionar como una herramienta multiformato, Juan Pablo Viteri, productor de "El Barrio" en Radio Cocoa analiza su uso.

Gabriela Larrea wills SOUNDCLOUD
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El manejo multimedios ha permitido que los periodistas musicales del Ecuador generen archivos para las presentes y futuras generaciones
acerca de lo que sucede en la escena musical del pais.

profesionalizacidn] [nuevas tecnologias
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Opinones de profesionales de [a industria musical y de los medios de comunicacion
acerca de la relacion que mantienen entre si actualmente en Ecuador,

En esta investigacion se concieron las experiencias de tres bandas ecuatorianas con la prensa nacional. A pesar de que las
vivencias puedan ser buenas y malas, todos concordaron que el Ecuador se encuentra en un momento ideal para que se
consolide [a relacion entre los periodistas y los artistas,

Actualmente el reglamento de [a difusion de contenidos musicales en los medios ecuatorianos sigue en discusion. Pero la cuota
del S0% que ha sido establecida implica nuevos retos para los misicos nacionales, Renato Zamora productor musical, explica su
relacion con los medios actualmente.
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MEDIOS Y

ARTISTAS

El trabajo en conjunto de los medios con los musicos se da en base a la informacion que se puede aportar. Sin embargo, i el
negocio musical ni el negocio de los medios son dependientes el uno del otro. Teresa Brauer, coordinadora de la carrera de
Produccion musical y sonido en la USFQ, aclara que la relacion de los medios y los misicos es necesaria.

Gabriela Larrea Jilly SOUNDCLOUD
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RESUMEN FORMATO RADIO

Reportaje radial de 10 minutos acerca del articulo 103 de la Ley Organica
de Comunicacion, mejor conocido como Ley 1x1. El reportaje aborda esta tematica
desde el proyecto de ley hasta la relacion actual entre los medios de comunicacion
y los musicos, que son a quienes afecta esta normativa.
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Universidad San Francisco de Quito
Tesis de Grado Presentada para la obtencion del titulo de Lcda. en Periodismo

Multimedios

Nombre de la Tesis: Periodismo Musical en Ecuador
Estudiante: Gabriela Michelle Larrea Sanchez

Codigo de Estudiante: 00103904

Director de Tesis: Msc. Paul Mena

Tema Principal: Ley 1x1: el debate entre musicos y medios

Especialistas:

* Troi Alvarado, Presidente Sayce

* Teresa Brauer, Promotora Cultural y docente USFQ
* Cecilia Bucheli, directora de contenido programa “Expresarte”
* Renato Zamora, productor musical y guitarrista ecuatoriano

Duracion: 10 minutos

No. Persona

DIALOGO

INDICACIONES
TECNICAS

Tiempo

1. | CONTROL

Fade in intro
Fade out intro

00:00
05:00

2. | LOCUTOR

A mediados del 2013 fue aprobada la
Ley Orgénica de Comunicacion. Entre
las normativas de este reglamento esta la
conocida cémo ley 1x1. El articulo 103
estipula que todas las estaciones de
radiodifusion sonora deben presentar un
50% de musica producida, compuesta o
ejecutada en Ecuador, en todos sus
horarios con todos los pagos de derecho
de autor. La tinica excepcion son las
radios de caracter tematico o
especializado. Teresa Brauer,
especialista en promocion musical y
docente universitaria explica la situacion
de la industria musical de Ecuador en los
ultimos afios y la apertura de los medios
antes del 1x1.

Musica de fondo

05:00

02:00

3. |BITE1

Brauer 1x1

02:00
03:00

4. | LOCUTOR

Como toda ley, el proyecto 1x1 tuvo
que ser debatido y aprobado por la
Asamblea Nacional. Pero antes de entrar
a la discusion del pleno la ley 1x1 fue un
proyecto presentado por artistas y
organizaciones que representan a los
musicos del Ecuador. Troi Alvarado
presidente de la Sociedad de Autores y

Musica de fondo

03:00
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Compositores ecuatorianos Sayce,
menciona como surgio la iniciativa del
Ix1.

04:00

BITE 2

Troi Alvarado proceso de proyecto 1x1

04:00

05:00

LOCUTOR

El articulo 103 levanto el debate entre
medios y artistas nacionales. Las
reacciones de los medios fueron mixtas
ya que algunos aseguran que no existe
material suficiente para cumplir la cuota
del 50%. Sin embargo, para la
produccion del programa Expresarte
significé una oportunidad para
demostrar que la ley si es factible.
Cecilia Bucheli, directora de contenidos

del programa describe su reaccion ante
el 1x1.

Musica de fondo

05:00

05:30

BITE 3

1x1 Bucheli- expresarte 1x1

05:30
07:00

LOCUTOR

Otro punto de debate se dio entre los
propios musicos nacionales. Ya que el
1x1 implica la necesidad de aumentar la
produccion y calidad de la musica hecha
en Ecuador. Renato Zamora productor
musical y guitarrista de la banda de rock
cuencana Sobrepeso puntualiza los retos
que representa el 1x1 para los musicos
ecuatorianos.

Musica de fondo

07:00

07:30

BITE 4

Zamora 1x1- retos musicos

07:30
08:30

10.

LOCUTOR

Con el debate abierto entre medios de
comunicacion y musicos ha transcurrido
un afio desde la implementacion de la
Ley Organica de Comunicacion en la
legislacion nacional. Sayce es el ente
regulador y de control para la
recoleccion y pago de regalias por el uso
de obras musicales. El presidente
directivo y ex bajista de Tranzas enfatiza
las ganancias recibidas este ultimo ano y
las sanciones aplicadas a los medios en
mora.

Musica de fondo

08:30

09:00

11.

BITE 5

Bite regalias y reglamento Alvarado

09:00
09:30

12.

LOCUTOR

Ante todo lo expuesto es evidente que el
debate entre medios y artistas
ecuatorianos sigue abierto. Del mismo
modo, la ley 1x1 implica nuevos retos de

Musica de fondo

09:30
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produccidn para ambos lados. El
reglamento del articulo 103 sigue siendo
discutido ya que la version presentada
tuvo incongruencias con lo que estipula
la ley de Comunicacion.

Es asi que mientras el reglamento salga
en vigencia, los medios y los muisicos no
tiene mas opcion que fomentar una
mejor relacion para cumplir con este
reglamento constitucional y como
consecuencia generar un crecimiento en
la industria musical del Ecuador.

10:00

13.

CONTROL

Fade out musica
despedida.
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CONCLUSIONES

Durante esta investigacion se evidencié que el periodismo musical en el
Ecuador es una rama en desarrollo dentro de los medios de comunicacion. A pesar
de no tener un espacio prioritario en los medios estudiados, la calidad de
informacion proporcionada en las notas a profundidad y reportajes denota una
buena redaccion por parte de los periodistas que las redactan. Se denota el contraste
de fuentes y la investigacion previa a la realizacion del reportaje.

La importancia de los periodistas dentro del desarrollo de la industria
musical se especifica en la labor que realiza el periodista. La profesionalizacion del
oficio implica que los parametros éticos del quehacer periodistico sea igual de
importante dentro de la industria musical. Las noticias musicales llevan la firma del
periodista, es por esta razon que no se deben descuidar los detalles importantes y
relevantes sobre cada informacion. Investigar y fomentar una relacion profesional
son la clave para el éxito en el periodismo musical. La preparacion de los
periodistas musicales tiene que ser profesional. Conocer a profundidad el tema que
se va a tratar y desarrollar técnicas de observacion y escritura permiten que las
noticias producidas sean mas ricas en informacion y estilo.

Periodismo Musical: Guia para periodistas brinda una aproximacion al
trabajo periodistico real dentro de la escena musical. Esta destinada para todos
aquellos estudiantes, profesionales o interesados en el periodismo musical que
quieran conocer herramientas para conocer los géneros y procesos de escritura y
observacion para llevar a cabo una buena reporteria.
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