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Resumen

Este trabajo pretende mostrar como, en diferentes lapsos de tiempo desde junio de
2013 hasta hoy, cuando se aprobo la Ley Organica de Comunicacion, cuando entro en
vigencia su Reglamento y cuando los distintos medios han publicado sus cédigos
deontolégicos, diario Extra ha transformado cuantitativa y cualitativamente la
presentacion de sus cronicas rojas de primera plana. Para ello, se registra un debate
alrededor de la crénica roja como un género representativo de la prensa, se
reconstruye la historia de Extra como el diario mas vendido del pais y se aplica una
metodologia de andlisis de contenido a sus notas de portada. Se concluye que ha
habido cambios de forma (numero de letras) y de fondo (lenguaje melodramaético).
Varias tesis se han realizado sobre casos especificos, titulares y contenidos polémicos
cubiertos por el diario. Finalmente, se espera analizar como el diario hace frente a
sanciones y cuantas de ellas han sido justificadas.

Palabras clave: Crénica roja, sensacionalismo, amarillismo, melodrama, LOC, ética,
deontologia



Abstract

This paper aims to show how, between June 2013, when the LOC was approved, and
today, the newspaper Extra transformed its editorial line and specifically its presentation
of the red chronicle. Also, to present the history of the chronicle as a journalistic format,
its arrival in Ecuador and understand the main characteristics that explain why Extra is
the best-selling newspaper in the country. Additionally, design issues are discussed.
This paper investigates how useful are the codes of ethics for the media and confirms
the only change in content level that was modified. Throughout the work, the change in
number of notes will be required in 2013, 2014 and 105. The order of the most treated
sections in the six categories: judicial, police, entertainment, sport, variety and culture is
also discussed. Finally, it is determined by the samples the specific language used to
reach the popular actors, these being three: melodrama, sensationalism and amaryllis.
Key word

Red chronicle, melodrama, Extra daily, LOC, codes of ethics
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Introduccién

La crdnica roja no solo es vista como un género periodistico que permite narrar una
historia de forma atractiva para lograr captar el interés del lector sino que, a su vez, se
convirti6 en la plataforma de la zonas populares que cuentan con nuevos actores
olvidados por las agendas elitistas de los medios, un analisis de estos conceptos hace

Londofio en su tesis “ La chica mala del periodismo”:

La cronica roja es un género periodistico ambiguo: por un lado representa el
periodismo sensacionalista, es decir, la sobre exposicién de acontecimientos
violentos 0 comportamientos excesivos, y por el otro construye una manera
de informar que establece una nueva relacion entre violencia y medios;
provocando la aparicion de temas ignorados o informados superficialmente

en la agenda publica (Londofio,C,2013,p.34).

El elemento que da vida a la crénica no solo tiene que ver con estos actores populares
porque cual es el sentido de una historia con buenos actores, pero con un mal
guionista. El periodista en la redaccion le da a los sujetos la libertad de presentarse con
Su esencia, pero es €l quien resalta las caracteristicas que le dan relevancia a la
narracion como lo analiza Galvez en su trabajo Sensacionalismo, valores y jovenes: el

discurso y el consumo de dos periodicos bolivianos de cronica roja

El sensacionalismo implica, entonces, una deformacion y manipulacion
interesada de la noticia, su “espectacularizacién”, sin importar que resulte

escandalosa, morbosa, espantosa o indiscreta. Ese comportamiento
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comunicativo de exageracion es tanto de caracter cuantitativo como
cualitativo, es decir, de forma (grandes caracteres tipografico, profusion de
fotografias y dibujos, mucho color) como de contenido ( demasiados detalles
y redundancias, en un estilo casi novelistico y melodramatico).Muchas
veces, provoca la noticia si no la hay (Gargurevich citado por

Galvez,J,2003,p.5).

La suscitacion de la noticia estaria en su estilo. EI melodrama es el lenguaje comun
para tratar las crénicas rojas en latinoamérica porque sirve para contar la realidad de
las personas marginadas como se menciona en la tesis “ El Extra : las marcas de la

infamia aproximaciones a la prensa sensacionalista” de Fernando Checa:

El melodrama, en definitiva, ha sido una forma de expresion de la «cultura
profunda» latinoamericana, de la «ciudad real» opuesta a la «ciudad
letrada», de la ciudad de las muchedumbres, del populacho, de las «masas
incultas»; todo ello en el marco de conflictivas y violentas urbanizaciones,
donde proliferan practicas «neoculturales» que emergen en el
enfrentamiento con una modernidad impuesta en espacios de

heterogeneidades multitemporales (2003,p.36).

Las caracteristicas antes mencionas son evidentes en el estilo de diario Extra, que es
parte del objeto de estudio del presente trabajo, pero no son las Unicas. Por la tematica
gue trata el medio muchos podrian creer que la credibilidad del diario no tiene un nivel
alto. La realidad es que Extra durante los 40 afios en el mercado ecuatoriano es

avalado porque sus fuentes son directas: morgue, policias, criminalistica o jueces
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porque estos sujetos poseen los datos duros. Pero el factor mas importante es como el
diario se da a su audiencia, asi lo describe Checa en “ El Extra : las marcas de la

infamia aproximaciones a la prensa sensacionalista”

El Extra es generoso en espacios para el protagonismo de otras fuentes
sobre hechos violentos; es muy comun encontrar en sus paginas el
testimonio de victimas, familiares, vecinos y testigos; son otros puntos de
vista que, muchas veces, contradicen las versiones policiales v,

ulteriormente, coadyuvan en los procesos judiciales (2003,P.100).

El diario tiene una particularidad, este se acerca a nuevos actores y a su realidad,
como menciona Katya Cevallos:
La prensa como EL “EXTRA”, destina poco a las noticias internacionales y
mas bien a personas anénimas que circulan entre sus paginas. Donde, los
personajes no son protagonistas de los diarios serios, pero, encuentran en
este diario su representacion, el cual, se deforma y es superficial su

cotidianidad (2013,P.31).

Otro factor que permite estudiar a Extra es la terminologia que usa para lograr
llegar y estar a la par de su audiencia. Este es un elemento bésico de la cronica
roja en general, pero esta va variando en cada medio para lograr mover algun

sentimiento en el lector como menciona Jaramillo:

El sensacionalismo debe ser entendido en el contexto que los productores y

periodistas de Extra, ya que cotidianamente ellos utilizan este término y lo
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conciben en general como aquello que apela a las sensaciones. Es decir, se
convierte en una suerte de apelacion a las tecnologias del alma de los

lectores, lo que supone una mixtura entre sensibleria y realidad (2010,P. 43).

La croénica roja, entonces, ha sido estudiada académicamente. En el caso de la prensa
escrita, diario Extra, por ser el mas representativo, ha sido visto en sus caracteristicas y
contenidos. También en como ha sido afectado por la aplicacion de la LOC, sin
embargo, no se ha registrado los cambios en el tiempo que han sufrido sus crénicas

desde que esté vigente el marco legal para los medios ecuatorianos.
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Problematizacién

Las pugnas entre la ley y los medios se han ido agravando desde 2013. En este afio se
aprueba la Ley Organica de Comunicacion, propuesta que presentd el asambleista
Mauro Andino. La ley se aprob6 con un total de 108 votos. Ifex* sintetiza los puntos

mas tratados en la LOC basados en textos de Fundamedios:

- Cddigos y normas deontolégicas que vulneran el principio por el cual, en
ningun caso, las conductas éticas pueden ser impuestas por los Estados.

- La censura previa a través de la figura juridica de "linchamiento mediatico”,
por la cual se prohibe la difusion de informacién ligada a conceptos vagos y
subjetivos.

- La creacion de una Superintendencia de Informacion nombrada a partir de
una terna enviada por el Presidente de la Republica, con funciones de
fiscalizacion y sancion a medios de comunicacion y periodistas.

- La conformacion de un Consejo de Regulacion y Desarrollo de la
Informacién y Comunicacion con representacion exclusiva de los poderes
publicos y sin representantes de la ciudadania y de los medios de
comunicacion social.

- La facultad del Consejo de Regulacion de expedir reglamentos que
contengan sanciones, rompiendo con el principio de legalidad consagrado

en la Constitucién y los instrumentos internacionales de derechos humanos

Y IFEX busca promover y defender la libertad de expresién como una red que toma en cuenta a
todos: trabajadores de medios, periodistas, ciudadanos, académicos. La red colabora de forma
local y global: la pagina se maneja en ingles, espafiol, francés y arabe.
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vigentes en Ecuador .

- La imposicion de contenidos y cuotas de programacion a los medios de

comunicacion (2013).

Es cierto que la LOC tiene cosas ambiguas, pero también hay aciertos. Entre ellos
tenemos los mencionados por Fernando Checa en el texto de CIESPAL “La

democratizacion de la comunicacion y la informacion en América Latina”.

La creacién de los codigos deontoldgicos y la defensoria del publico eran necesarias
para la orfandada audiencia, asi como la aplicacion de la rectificacion y replica que le

permiten amparar y defender a la ciudadania.

La division radioeléctrica : 33% medios publicos , 33% medios privados y 34% medios
comunitarios “permiten pluralizar las voces, las imagenes, los pensares Yy
sentires”(Checa,F,2013,p.14). Ademas, se asegura la pluralidad en el articulo 113 para

evitar monopolios.

Dispone la programacion de la menos el 60% de contenido nacional, a su vez , la

musica debera representar 50%, dando un amplio espacio a la produccién ecuatoriana.

Se asegura que no debe haber censura previa, pero esto garantiza que el periodismo

con responsabilidad ulterior.

Estos articulos son resumidos por Checa para dar otra perspectiva de la LOC.
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Las sanciones, estas han crecido para aquellos medios independientes del gobierno.
Otros datos dados por La Hora muestran cdmo a pesar de lo cambios por la LOC

varios diarios siguen en problemas.

En el pais después de la Ley Organica de Comunicacion (LOC), el trato de notas rojas
ha cambiado, segun investigaciones académicas. Diario Extra es un claro ejemplo de
como la ley intenta redefinir lo sensacionalista cambiando la estructura de textos,
titulares e imagenes para mantener la sobriedad en la informacién. Segun datos del
diario La Hora “ 633.000 ddlares ha recibido el Estado de los medios en tres afos.”

(2016).

Un claro ejemplo es diario Extra que sin importar que su formato de 5 péaginas de
cronica se redujeras a 3 tiene varias sanciones “ El ‘ranking’ lo encabeza Diario La
Hora, que ha acumulado un total de 17 sanciones; seguido por Canal UNO, con 16;

diario Extra, con 15; radio Futbol FM, con 11; y Cayambe Vision, con 7 ”( 2016).

El diario en su mayoria incurre en amonestaciones por titulares, imagenes, su seccién
mas cotizada por el puablico, “Lunes Sexy”?, y por falta de rectificaciones. Celi en su
articulo sobre el balance de la LOC menciona casos puntuales “El diario Extra ha
recibido cuatro sanciones de la Supercom. Las dos primeras fueron por los titulares de
primera plana del periddico. La tercera, por no haber rectificado dichos titulos, y la
cuarta por "el tratamiento sexista y estereotipado" que se da en el 'Lunes Sexy”( El

comercio, s/f).

2 “Lunes Sexy” es una seccidn de Extra que muestra a mujeres voluptuosas con poca ropa, El
texto que rodea a la nota esta relaciona a lo que se dedica la chica y hobbies.
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Luego de la implementacion en 2013 de la Ley Organica de Comunicacion (LOC)
muchos medios tuvieron que cambiar sus estructuras para evitar sanciones. Varias
modificaciones en los medios causaron una baja notoria en sus audiencias. Diario Extra
por manejar la crénica roja como tema central ha tenido algunas sanciones a pesar de
su transformacion. Por ejemplo, en 2007 el diario lograba vender hasta 220 mil
ejemplares y en 2015 llega a los 150 , la cual es una baja considerable. El factor
trascendental que pudo causar la baja en la audiencias se menciona en la tesis de

Ricardo Centeno

“ Inclusive la seccion de cronica roja, paso de seis a cuatro paginas, es decir
bajé en un 50 por ciento ya que se incluyeron nuevas secciones como
Salud, historias de politicos, historias GLBTI y temas sexuales, los cuales

tienen mayor aceptacion dentro del publico masculino” (2015,p.25).

Diario Extra a pesar de sus modificaciones ha tenido que enfrentar varias sanciones
econdmicas y réplicas por contenidos erréneos. El esfuerzo del diario es notable
porque en varios andlisis el Extra hubiera recaido en 157 en 2012 a diferencia de lo

gue ha pasado desde la implementaciéon como lo asegura Esteban Rubio en su tesis:

“ En ese afo existieron 56 infracciones a la LOC, de las cuales 19 fueron
realizadas luego de la aprobacién, cosa que significa que disminuy6 el ritmo
en el nimero de infracciones desde su aplicacion. El articulo mas infringido
de este afio fue el 66 con 23 omisiones que representan el 41% de todas las
inobservancias. Las violaciones al articulo 61 descendieron notablemente en

este afo, teniendo un total de 12, que constituyen el 21%. El articulo 71 fue
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transgredido 14 veces, lo que equivale al 25% del total. Finalmente, el
articulo 10 fue infringido 7 veces, lo que significa el 13% de todas las

violaciones” (2014,p.20).

A pesar de seguir varios lineamientos establecidos por la LOC, Extra ha tenido algunas
sanciones. El inconveniente con el que el diario ha lidiado es el tema de réplicas por
contenido erréneo, lo cual es subjetivo. Algunos medios tienen que regularmente
realizar rectificaciones por notas, titulares o imagenes que difaman a personajes
politicos. El articulo de la LOC que trata este tema llegaria a ser el mas problematico
porque contrapone la mirada subjetiva del medio y el publico, como Franklin Jaramillo

menciona

“ La LOC, asimismo, establece el derecho a la rectificacion cuando lo
difundido a través de los medios de comunicaciéon no se ajuste a la verdad.
Para el cumplimiento de este derecho se dictan tiempos y espacios que
deberan ser acatados por quienes incumplieran esta derecho” (2014,P.29-

30).

Para proteger el impacto de la LOC en su esencia el diario cred su cédigo de Etica en
2013 por Graficos Nacionales S.A y tratar de mantener su linea editorial sin mayor

cambio. Este documento sefiala que:

1)Las informaciones debe ser de interés general.

2) Prohibido recibir regalos de las fuentes.
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3) No cobrar dinero por publicar una noticia.

4) Sancion de chantajes, cobros por no publicar, valerse de la credencial y sus

influencias, maquillar como noticias los publirreportajes, etc.

5) Sancion por uso de fotografias o usando material en trabajos particulares.

La LOC fue un duro cambio para los medios de comunicacién. Varios tuvieron que
cambiar parte de su estilo editorial para apegarse a lo que manda la ley. Aun asi las
sanciones no se han hecho esperar y el contenido ha cambiado para dar paso a
secciones que antes no eran obligatorias, por ejemplo, cultural. Entre los diarios que
han dado un giro a su esencia esta Extra que después de 40 afios le busca un

camino para seguir complaciendo a su publico.
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Justificacién
Con la normativa legal vigente, que en algunos casos se ha traducido en sanciones, los
medios han tenido que hacer modificaciones y, entre ellos, Extra ha ido incorporando

variaciones en sus cronicas roja sin perder su relacion con sus lectores.

Luego de la implementacion de la LOC el diario ofrece nuevas secciones: salud,
historias de politicos, historias GLBTI y temas sexuales que son bien acogidas por su
audiencia, pero ya no se tratan en mayor medida las realidades de los actores

relegados por censura y sanciones .

Después de investigar varias tesis que se han realizado sobre diario Extra se puede
entender que este medio tiene un alto impacto que merece ser analizado. Los temas
mas topados son sobre contenido, casos especificos, titulares, fotos o lenguaje. Estos
puntos han sido de gran ayuda para conseguir referencias de que pasaba antes de la
LOC y por ende mi tesis es pertinente ya que realizaré una cronologia de cual es la

realidad del medio con relacién a la ley, ética y cambios en portada.
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Pregunta de investigacion
A partir de lo anterior, este trabajo se pregunta:¢,Cémo Extra ha cambiado en algunos
lapsos de tiempo los contenidos de portadas desde la aplicacion de la Ley Organica de

Comunicacion, su reglamento y cédigo deontolégico?

Objetivo general
A partir de esa interrogante, el objetivo macro de esta investigacion es:
Analizar en el tiempo los cambios de contenido de texto e imagen de las portadas de
diario Extra después de la aplicacién de la Ley de Comunicacién, reglamentos y
cédigos deontoldgicos.
Objetivos especificos

e Definir el estilo de las cronicas rojas de diario Extra como género periodistico en
los afios 2013, 2014 y 2016, que coincide con la aprobacion de la LOC, su
reglamento y el cédigo deontoldgico de diario Extra..

e I|dentificar los cambios textuales e imagenes en los contenidos de portadas
desdela implementacion de la LOC, su reglamento y Cdédigos deontoldgicos,
para mantener a su audiencia sin rebasar los limites que impone la ley.

e Registrar los cambios de contenidos internos y externos para mantener a su
audiencia sin rebasar los limites que le impone la ley y qué significa para la
produccion de contenidos las normas que implementa la LOC para asi clarificar

cual es el verdadero aporte de esta con respecto a la comunicacion
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Marco referencial: Hacer cronica roja requiere talento para informar y
narrar
Cuando vemos el perfil de un periodista siempre buscamos como base un talento en
redaccion para que su estilo marque a la nota sin modificarla, claro estd. Todos los
géneros periodisticos tienen su toque especial, pero la cronica se lleva el premio con su
“sazén”.
“La crénica es la ‘joya del periodismo’. Exige talento e inteligencia. Y mas si
el tema, el caso, la situacion, el personaje o las circunstancias demandan
cuidado y precision. De hecho, los grandes maestros del periodismo
reconocen a los nuevos talentos en las cronicas y se miran en ese espejo
hasta para aprender de ellos” (El telégrafo,2011).
Una cronica por estructura es un relato espacio-temporal de una situacion que se
cuenta con detalles profundos para colocar al lector en la escena exacta. Estos
espacios generalmente tienen que ver con eventos policiales, judiciales, violencia y
asesinatos. Las personas por naturaleza se sienten atraidas por el suspenso, misterio y
aquellas cosas que les dan una sensacion de extraordinariedad a su cotidianeidad.
Segun German Rey (2005), esto se debe a que el crimen tiene la condicion de
excepcionalidad que la noticia requiere para llamar la atencion de lectores/as vy
audiencias, “ambos, crimen y noticia participan paradéjicamente de algo comun: de la

irrupcién que sobresalta las continuidades de la vida cotidiana” (p.74)

Entre los autores que miran a la crénica roja desde una perspectiva positiva se puede

evidenciar que este género periodistico tiene una acogida en el publico por el tipo de
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tematicas que trata; ademds, la cronica seduce al comportamiento humano como

Brunetti plantea:

“ La cronica despliega multiples estrategias sometidas a la relacion de
seduccion que crea el territorio del deseo y la curiosidad, especialmente la
curiosidad moérbida que es una conducta moralmente condenada pero que
habita en todos los hombres en grados diversos y es reprobada cuando
domina los comportamientos humanos y se exhibe sin inhibicion”

(Brunetti,P,2011,p.11).

En general cualquier situaciéon que agrupe elementos de violencia o seguridad captan
el interés de todo individuo. El problema de estos dos términos es que al unirlos
pueden causar en las personas un estado de permanente inseguridad del exterior y la
cronica roja alimentaria este escenario, pensamiento que sintetiza Panton en Crénica
roja en los medios de comunicacidon ecuatorianos: ¢un problema de seguridad

ciudadana?

“

En este sentido, la oferta mediatica es definitiva en la creacion de
mentalidades e imaginarios que sobre la violencia establece la sociedad dia
a dia, ya que, a través del tratamiento de la crénica roja como suceso, se ha
conducido a la audiencia a una impresién exagerada de la amenaza y del

peligro existentes en la realidad “(p.74).

La cronica presentaria una descripcion cruda y hasta cierto punto exagerada de la

realidad en la sociedad, pero es el miedo a la inseguridad y la curiosidad a temas de
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violencia que hace de este género una ganga comercial. Segun Pantoja, la television
seria el medio comercial mas fuerte para presentar la crénica puesto que cuenta con

audiovisuales:

“ A través de este articulo se ha podido mostrar como la difusion de noticias
sobre violencia se articula a la logica comercial con que operan la gran
mayoria de los medios de comunicacion del Ecuador, especialmente en el
caso de la television, ya que ésta posee gran sintonia y credibilidad debido a
la inmediatez de sus mensajes y a la diversidad de imagenes que presenta

"(2008, p.80).

El coctel perfecto de la crénica sea a favor o en contra es una mezcla atractiva de
narrativa, contexto, actores populares, morbo, misterio, violencia e inseguridad real y
quizds creada. La esencia radica en el discurso que mueve a este género, el

sensacionalismo es el que deja a un hecho al desnudo como menciona Pedroso:

“ EL discurso del sensacionalismo es repetitivo, vehemente y motivador.
Afloran en él enfoques esencialmente subjetivos: de opinién, polémicos,
panfletarios, justicieros, condenadores, salvadores, perseguidores. Vende
los hechos desnudos porque los desvincula del contexto cultural, econémico
y politico que los origina, abriendo entonces oportunidades a la exaltacion de
narrativas miticas y misticas acerca del destino del pueblo y del individuo”

(Pedroso citado por Galvez,J,2003,p.6).
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Luego de conocer los puntos de vista de Brunetti, Rey, articulos del El Telégrafo,
Pantoja y Pedroso se puede colegir que la crénica roja es un género que requiere de
un estilo exquisito para narrar una historia realmente cruda por su naturaleza. El punto
es dar a conocer hechos de actores populares en situaciones que los dejan al desnudo.
Esta exposicion puede llegar a ser morbosa, pero muchos autores reconocen que las
personas por lo general se sienten atraidos por la cronica roja por un sentimiento de
inseguridad al exterior; situacién que se profundiza cuando pueden ver en medios
cémo la violencia es “el pan de todos los dias”. Se podria decir que la crénica alimenta
el miedo al peligro de una sociedad, pero en realidad esta mal que la gente conozca
gue no solo en el exterior se cometen actos de crueldad. Seria preferible detectar que
es lo que pasa en la esfera cerca de la sociedad, que las autoridades sepan que
indices criminales aumentan y busquen soluciones. No solo se puede mostrar lo bueno
en medios. No es posible pensar que se festeje la inauguracion de un parque en algun

barrio cuando en el mismo se da violencia de género, robo, drogadiccion, etc.

La informacién debe ser sin ataduras no se puede exponer ciertos temas y aislar otros.
Incluso en la LOC se ampara al periodista para que publiquen los temas sin importar su

tematica:

“ La nueva Ley Organica de Comunicacién considera que ningun persona,
sea este particular o publica, puede aprovecharse el cargo que ejercen para
calificar una informacién, es decir nadie puede autorizar o desautorizar a una
persona o medio de comunicacion la publicacion del contenido de su trabajo

investigativo. La ley considera que los medios de comunicacion tiene la
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obligacion de cubrir hechos de relevancia y si el medio de comunicacion sea
privada o publica deja de publicar como hecho noticioso, constituye censura
previa, es decir si un periodista 0 medio de comunicacion impide sacar a luz
un hecho que constituye de interés de la ciudadania, esta dando lugar a un
censura previa, y este tipo de actitudes serd sancionada por esta ley y la
Superintendencia creada para hacer cumplir lo tipificado en esta norma

"(Ninabanda,M,2015,p.65).

El Unico inconveniente para lo antes mencionado seria el abuso comercial de los
medios para vender mas y convertir una realidad en un circo. La principal proteccién es
la ética profesional de cada periodista, ademas, del cddigo deontolégico de cada
medio. Una buena solucion en el pais es que a pesar de exigir a los medios de
comunicacion la expedicion de cédigos deontoldgicos, el Art.10 incluye un total de 29
normas deontolégicas cuya infraccion implica amonestacibn por parte de la

Superintendencia de Informacién.

Aqui entra un concepto importante que va mas alla de la ley, medio o audiencia. La
ética periodistica es la conciencia que guia al periodista a la hora de escribir una nota.
No se redacta solo para agradar a una audiencia o seguir la linea editorial de una
empresa. El periodismo no busca Unicamente complacer intereses individuales, sino
gue trata de cumplir su funcién que se basa en comunicar para ayudar a la sociedad.
Se debe escribir con dignidad para no irse contra quien te lee y quien te paga. Este
punto lo trata Francisco Rizzuto en la pagina de la Academia Nacional de Periodismo

de la Republica de Argentina:
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Reitero, el periodista debe ser veraz en su actividad profesional; una
informacion debe respetar la integridad de quienes la protagonizan o de
terceras personas, obteniéndose siempre con dignidad. Y el periodista debe
servir a los intereses de sus lectores y de su empresa, respetando siempre

los dos preceptos anteriores ”(s/f).

El periodismo en general trata de servir y esto lo consigue el periodista cumpliendo
leyes propias y sociales. Como comunicador debe informar con verdad, claridad y
precision. Pero en cuanto a lo individual depende de sus valores para no equivocarse

en el camino.

Aqui puedes mencionar que otros conceptos clave son las leyes y los cdédigos

deontologicos, que los trataras en el marco legal.
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Marco legal
Este se refiere a las bases legales que sustentan su objeto de estudio, aqui se debe
comenzar por hacer referencia a la Ley Organica de Comunicacion:
1. Articulo del reglamento que se refiere a la disposicion de crear un Codigo
deontoldgico por parte de todos los medios:
Art.8.- Coédigos deontoldgicos.- los medios de comunicacién presentaran por primera
vez sus coédigos de ontolégicos a la Superintendencia de la Informacion y
Comunicacion hasta el 31 de diciembre del afio en que entré en vigencia la Ley
Organica de Comunicacion o hasta el 31 de diciembre del afio de creacion del medio
de comunicacién.
El manual de estilo o via editorial forma parte del cdédigo de ontoldgico. Los medios de
comunicacion distribuiran sus cédigos de deontoldgicos a todos sus trabajadores vy
colaboradores, y seran publicados en su pagina web si la tuviera.
2. Articulo de la Ley Organica de Comunicacion que trata el tipo de contenidos que

son prohibidos:

Art. 61.- Contenido discriminatorio.- Para los efectos de esta Ley, se entendera por
contenido discriminatorio todo mensaje que se difunda por cualquier medio de
comunicacién social que connote distincion, exclusion o restriccion basada en razones
de etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad de género, identidad cultural,
estado civil, idioma, religién, ideologia, filiacién politica, pasado judicial, condicién
socio-econdmica, condicion migratoria, orientacion sexual, estado de salud, portar VIH,
discapacidad o diferencia fisica y otras que tenga por objeto o resultado menoscabar o

anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los derechos humanos reconocidos en la
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Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos humanos, o que incite a

la realizacion de actos discriminatorios 0 hagan apologia de la discriminacién.

3. Atrticulo de la Ley Organica de Comunicaciéon que busca determinar qué actos se

consideran violentos:

Art. 66.- Contenido violento.- Para efectos de esta ley, se entendera por contenido
violento aquel que denote el uso intencional de la fuerza fisica o psicoldgica, de obra o
de palabra, contra uno mismo, contra cualquier otra persona, grupo o comunidad, asi

como en contra de los seres vivos y la naturaleza.

Estos contenidos solo podran difundirse en las franjas de responsabilidad compartida y

adultos de acuerdo con lo establecido en esta ley.

El incumplimiento de lo dispuesto en este articulo sera sancionado administrativamente
por la Superintendencia de la Informacion y Comunicacién con una multa de 1 a 5

salarios basicos por cada ocasidén en que se omita cumplir con esta obligacion.

4. Articulo de la Ley Organica de Comunicacion que delimita los parametros para
publicar cualquier tipo de informacién:

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- La informacion es un derecho constitucional y

un bien publico; y la comunicacion social que se realiza a través de los medios de

comunicacion es un servicio publico que debera ser prestado con responsabilidad y

calidad, respetando los derechos de la comunicacion establecidos en la Constitucion,

los instrumentos internacionales y contribuyendo al buen vivir de las personas.



29

Todos los medios de comunicacion tienen las siguientes responsabilidades comunes

en el desarrollo de su gestion:

1. Respetar los derechos humanos y promover su plena aplicabilidad;

2. Desarrollar el sentido critico de los ciudadanos y promover su participacion en los

asuntos de interés general,;

3. Acatar y promover la obediencia a la Constitucion, a las leyes y a las decisiones

legitimas de las autoridades publicas;

4. Promover espacios de encuentro y dialogo para la resolucion de conflictos de interés

colectivo;

5. Contribuir al mantenimiento de la paz y la seguridad;

6. Servir de canal para denunciar el abuso o uso ilegitimo que los funcionarios estatales

0 personas particulares hagan de los poderes publicos y privados;

7. Impedir la difusién de publicidad engafosa, discriminatoria, sexista, racista o que

atente contra los derechos humanos de las personas;

8. Promover el dialogo intercultural y las nociones de unidad y de igualdad en la

diversidad y en las relaciones interculturales;

9. Promover la integracion politica, econémica y cultural de los ciudadanos, pueblos y

colectivos humanos; vy,

10. Propender a la educomunicacion.

Los cuerpos legales que se presentan tienen que ver con la creacion del codigo
deontologico que dispuso el presidente en 2014, y los articulos de la LOC que tratan

los temas discriminatorios, violentos y de responsabilidad de los comunes para darle el
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trato adecuado a la informacion. Las disposiciones legales tomadas son pocas, pero
guardan entrelineas temas que son que afectan la forma en la que se presenta una

historia.
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Disefio metodolégico

Esta investigacion es descriptiva porque busca responder a la pregunta de como ha
modificado Extra los contenidos de portadas desde la aplicacion de la Ley Organica de
Comunicacion, su reglamento y cddigo deontoldgico. Para ello, se utilizara el analisis
de contenido que encierra lo cuantitativo y cualitativo. Van Dijk definen a la primera que
permite tomar la muestra para desmenuzarla en cantidad, atributos o frecuencia para
mostrar los datos mas duros:

Desde esta perspectiva su aplicacion tiene que ver con la clasificacion de las

palabras segun su significado, sus designaciones, frecuencias de

atribuciones y que llevan a determinar el aspecto pragméatico del contenido

manifiesto, es decir, qué causas o efectos puede producir o produce

(1999,p.106).

El mismo autor conceptualizan el analisis cualitativo con la parte simbdlica del lenguaje
gue se traduce un discurso que determina la causa y efecto de los datos Vamos a
englobar el término texto para especificar también sus niveles o las producciones
discursivas, asi como su intencion-accion en el concepto relato” (Van Dijk,T
,1999,p.124) .

Ademas de eso se usaran las entrevistas en profundidad para complementar la

informacién que arroje el analisis de contenido.

Mediante entrevista se buscé informacién desde la parte legal a través de un experto
en la LOC de diario EI Comercio. Henry Tobar, abogado del diario, nos aclaré como se
manejo el reglamento de la ley, articulos importantes para los periodistas y principios

basicos para la comunicacion . El siguiente analisis se dié por medio de una entrevista
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a Giselle Haro, una periodista con varios afios de experiencia en crénica roja, para
conocer su percepcion del campo y tratar temas de adjetivos en texto, titulares, pie de
paginas, fotos y narracion. Ademas, una entrevista con el periodista deportivo David
Centeno, quien esta en el diario nueve afios y fue parte del 30S. El nos hablara de su
experiencia laboral y cual es la realidad del diario desde su perspectiva. En la parte
cuantitativa se tomard como muestra las portada de toda una semana de 2013, 2014 y
2016. Al final seran 31 portadas. En cuanto a los niveles de analisis se aplicaran: 1)
Datos de identificacién para determinar el nUmero de notas de portada y su relacion
con secciones y el enfoque principal. 2) Despliegue de la nota por pagina, tamafio de
fotos para ver si han disminuido las notas y la forma de presentarse. 3) Contenido,

considerando el lenguaje en sus titulares.
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Total de notas

m 2013 m2014 w2016

Capitulo 1
La crénicaroja, un género que busca dar voces a los relegados

La crénica roja es un género periodistico que busca narrar cronolégicamente historias
gue no son tratadas en las agendas mediaticas de los diarios elitistas. De alli que en
este capitulo se pretende estructurar este género desde su inicios, influencias y aportes
a la sociedad. Ademas de mostrar como llega a Ecuador y por qué diario Extra ha
desarrollado este género periodistico, dandole caracteristicas especificas. A partir de
ahi, en el préximo capitulo se abordara la cronica roja de diario Extra.

1. Historia de la crénicaroja

La cronica roja en general nace para contar las historias que no son parte de la élite y
los medios formales. Principalmente se tomoé el estilo de las novelas policiacas para

narrar asesinatos o actos de violencia.
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Este género existian desde que varios impresos populares se esparcian alrededor del
mundo cuando en las distintas crisis politicas hacian que la gente busque un medio
para expresar desde su realidad la problemética que vivian como menciona Brunetti:
“Al privilegiar la crénica roja rasgos de estilo que ya se encontraban en
diversos impresos populares habria producido, en principio, un fuerte efecto
de seduccion en un lectorado posiblemente ajeno antes a las publicaciones
diarias o, al menos, extranjero en un espacio grafico demasiado preocupado
en aquellas épocas por los intereses partidistas de la prensa facciosa y
militante” (2011,p.3).
La gente se empez6 a seducir por la crénica roja incluso antes de que esta existiera
como tal. Con el avance industrial ya los medios podian ser posibles y por ende el
manejo de géneros cobraba vida, es decir, el origen de la cronica esta en los conflictos
sociales, los medios y se basa en narrativas policiales. De alli que se pueda decir que*®

El lector es quien construye la demanda y consumo de la informacion” (Jaramillo, 2010,

p.8).

Un dato bastante curioso es que el sensacionalismo que tan criticados es hoy en dia,

fue tomado de la narrativa policial que da el estilo a la crénica como explica Brunetti :

“ Algunos estudios de la década de 1980, como los de Guillermo Sunkel
(1985) y Jesus Martin Barbero (1987), definieron el sensacionalismo
tradicional, a veces llamado también primer sensacionalismo, como la

adopcion de estrategias en la narrativa policial heredadas de tradiciones
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populares. Esto es, han sefialado una linea de continuidad entre la literatura

popular y la cultura de masas” (2011,p.3).

La llegada de la crdnica roja en Latinoamérica iniciaria cuando Marquez empez0 a usar
en sus textos periodisticos algunos estilos literarios que dieron la pauta al resto como

menciona Zimmerman:

“

Los ensayos de este tipo de periodismo también tuvieron referentes
latinoamericanos como los trabajos del colombiano Gabriel Garcia Marquez,
guien introdujo los recursos literarios en sus cronicas periodisticas. Su mas
difundido libro sobre esta tematica fue “Relato de un naufrago” escrito

cuando en Estados Unidos esta técnica recién se iniciaba” (2011,p.18-19).

Las bases estaban dadas en cuanto a estructura, pero cada pais le dio lo que los
ecuatorianos conocemos como sal quitefia de acuerdo a su realidad y problematica

temporal. En América los paises fuertes en este género son México y Colombia.

En el caso de Colombia el sensacionalismo se inicia a finales del siglo XIX inspirado en
Estados Unidos, como menciona Sergio Zapata Ledn en la Biblioteca Nacional de

Colombia:

“ La cronica de sucesos —también llamada roja, judicial o de policia-, nacié
con el periodismo informativo a finales del siglo XIX”, explica Maryluz Vallejo
en su libro A plomo herido (2006), “porque los hechos de sangre y la
tragedia pasaron a ocupar un lugar destacado junto a la politica y la

literatura”. Inspirados por la prensa sensacionalista de Joseph Pulitzer (New
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York World) y W. Randolph Hearst (New York Journal) en Estados Unidos,
algunos editores de diarios en Bogota adoptaron la formula sensacional de

“lo he visto con mis propios ojos ”(s/f).

El primer diario en tratar la crénica roja fue El Espacio que el 3 de enero de 1966
publicé en primera plana una noticia que en otro punto se habria tratado en las ultimas

paginas. La nota trataba la diezma a la poblacién infantil por ratas voraces.

En el caso de México se maneja como un géenero prioritario por la realidad del pais. La
cantidad de crimenes, robos y asesinatos son un buen banco de contenido para que la

nota roja se de como explica Raul Alvarez en la pagina web Magnet :

La nota roja aparecié durante la época del Porfiriato (1876 - 1911), donde
algunos diarios empezaban a documentar las muertes y asesinatos
ocurridos durante estos afios, desde sus inicios, la nota roja se ha
relacionado con las clases bajas, ya que de acuerdo a una aseveracion del
periodico 'El Imparcial' (afiliado al régimen de Porfirio Diaz), los pobres eran
los responsables de la gran mayoria de los crimenes que ocurrian en el
pais, esto debido a la creciente desigualdad que surgio en aquella época

(2016).

Incluso en Magnet se presentan datos que develan que los diarios que mas se venden ,
La Prensa, El Metro, el Grafico y Extra, hasta 2014 llegaron a comerciar los 700.000
ejemplares. Lo cual muestra que este pais sigue siendo un pionero y el lugar donde la

nota roja es vista desde otra perspectiva que se acopla al dia a dia de los mexicanos.
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En Ecuador, la cronica roja habria llegado por una copia de estilo de Colombia. Extra
es el primer acercamiento a este género por inspiracion de “Semen y Sangre”, este
hecho se da por la llegada del editor Henry Holguin. Antes de abordar la historia en el
punto 4 de este capitulo, se expondré las caracteristicas de este género periodistico de

lo policial frente a otros géneros.

2. El lenguaje de la cronica roja frente a otros géneros
La mayoria de géneros periodisticos son formales porque atienden a la necesidad de
un publico elitista, pero cuando se trata de la cronica roja el publico cambia y es
popular.
La crénica en si maneja un discurso que para muchos no es necesario, pero para
quienes son actores de la misma es esencial. Este género es Unico por la forma de
narrar su lenguaje y estructura como lo menciona Jacome:
“ La crbnica roja se caracteriza por utilizar un lenguaje popular, por estar
acompafada de fotografias explicitas, por contar aquellas historias de
violencia que diario ocurren en la sociedad. Ademéas, otra de sus
particularidades es su forma de titular las notas. Con letras grandes, legibles
a distancia y por la utilizacién del color rojo en su disefio. Por eso se la
relaciona con el sensacionalismo ” (2014,p.21).
Entre los tipos de lenguaje que mas usa la cronica esta el melodrama, sensacionalismo
y el amarillismo.
El melodrama es un estilo narrativo para lograr llegar a las emociones de lector con
palabras extra como explica Checa “Es el caso del melodrama, y sus multiples

expresiones contemporaneas tipicamente latinoamericanas, donde el proceso de
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reconocimiento, la retdrica del exceso, las esquematizaciones, la polarizacion, etc”
(2003,p.37).

Ademas, el melodrama desempefia un papel relevante a la hora de conmover a la
audiencia dandole a los actores populares un rol bueno y hasta cierto punto
estereotipado para enlazarse al sensacionalismo, como menciona Aardén en su tesis
“Construccion de la mirada sobre "La zona": melodrama, turismo y crénica roja”:

La simpleza del melodrama tiene, desde sus origenes, la finalidad de conmover
facilmente al publico a través de un sentimentalismo primario que encasilla a sus
personajes en pura bondad o pura maldad, estereotipando sus roles y desapareciendo
de la obra cualquier problema enrevesado, y generando a su vez, acontecimientos

improbables y acciones sensacionalistas (2014 ,p.79).

El tiempo ha ido cambiando el estilo de la crénica roja ya sea en su contenido o
imagenes, pero la esencia continda. Pero si ha aumentado dos elementos a su
repertorio: el sensacionalismo y amarillismo.

Muchas veces la prensa es acusada de tratar de agrandar las cosas para causar la
atencién de su audiencia, incluso se acusa a varios medios de sensacionalistas y
amarillista, pero en realidad conocemos los términos para tener la certeza de que son o

no malos.

El sensacionalismo tiene que ver con la subjetividad del escritor, cdmo el cronista llega
a despertar el interés de sus lectores, muchas veces esta es un arma de doble filo
porque podria caer en la falta de ética profesional. Para definirlo mejor usaremos las

palabras de Diaz y Villegas:
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“ El sensacionalismo rompe con los lineamientos periodisticos de sujecion a
la ‘realidad’ informativa y la ética para impresionar al espectador buscando
despertar el ‘morbo’; con el agravante de que puede en muchos casos faltar

a la verdad persiguiendo un mayor impacto sobre los lectores” (2004,p.10).

Ahora se debe comprender cual es el modus operandis del amarillismo que no es mas
gue sacar a la luz los detalles mas profundos para que la nota tenga impacto o, como lo
define Diaz y Villegas, “Con el amarillismo se busca conocer hasta los detalles mas
infimos y peculiares de un hecho, con el afan de encontrar circunstancias Unicas y
particulares que hagan de un suceso cualquiera, algo memorable y rentable”

(2004,p.10).

La crénica maneja al derecho y al revés tres tipos de lenguajes. EI melodrama es la
estrella por ser un estilo tipico de latinoamérica al usar palabras o expresiones
excesivas propias de las personas para apelar a la emocién del lector. Luego esta el
amarillismo que da los datos mas intimos. Y finalmente esta el sensacionalismo que
agranda o le da mas protagonismo a ciertos datos. Este cOctel de caracteristicas hace

a la cronica roja un género narrativo muy rico.

3. Laprensade crénicaroja en Ecuador

En general por la globalizacién muchos productos externos han llegado al pais para
mezclarse con la cultura popular. La radio, la prensa y la television han adoptado
formatos internacionales para captar al publico ecuatoriano. El mundo mediatico del
pais se basa en realidades de todas las esferas politica, social, familiar e

incrustaciones de la cultura externa a lo que se refiere Jaramillo:



40

“ En antropologia como en comunicacion, el intermediario tiene como base
figuras historicas, por ejemplo los redactores de catalogos de viajes o de
modas mezclaban sus fragmentos de alta cultura con saberes populares,
significado que une el saber antiguo con el nuevo. Dentro de los medios
articuladores tenemos: la television que generd un discurso en el que cada
cual puede interpretar de diferente forma la misma informacion, la radio con
tendencias culturales y comerciales dirigida a cierto sector, y la prensa
grafica que articula cuestiones estrictamente informativas, con ocio y modos
de lectura de un acontecimiento” (2010, p.18).
A pesar de las criticas, al publico ecuatoriano le gusta la cronica en varios angulos, ya
sea de la television o la prensa. Desde hace varios afios en el caso de la television se
ha podido ver varias producciones nacionales que trataban sobre cronicas como Casos
de la vida real, Pasado y confeso o Historias personales. Estos tres programas se
transmitieron en las cadenas televisivas como Ecuavisa y Teleamazonas.
Actualmente se puede ver como en la crénica sigue siendo un género de alto impacto
en la sociedad, varios canales tienen secciones de cronica roja conducidos por
periodistas reconocidos en dicha area, por ejemplo, Tc television tiene el programa de
Cronica Viva con Jonathan Carrera y Luis Fernando Anangono. Otro programa de este
contenido es el de Canal 1 “En carne propia”, conducido por José Delgado.
En el caso de la prensa escrita los diarios mas conocidos en temas de cronica roja son

Pepe el verdadero®y Diario Extra.

3 PP El verdadero fue fundado en septiembre de 2010, es un tabloide similar a Extra. Editado
por EDITOGRAN, junto a diario El Telégrafo y forman parte del sistema de medios publicos.
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En general de la television y la prensa escrita en cronica el que mas trascendencia
tiene es diario Extra por la cantidad de afios en el mercado y por ser el primero en usar
la cronica roja como género periodistico para darle voz a aquellos que eran relegados
por la informacion formal de los deméas medios. Y sobretodo lo mas importante de este
diario es su constante lucha por hacer respetar la crénica por su alto aporte social. En
una entrevista Henry Holguin, constructor de este género en Ecuador por sus afos de
experiencia en Colombia argumentaba:
No les gusta la crénica roja a ningun sistema, ni de derecha ni de izquierda
les gusta la crénica roja, porque somos un espejo en el que la sociedad se
refleja diariamente y ve sus terrible errores yo pienso que ese monstruo que
ven en el espejo cuando ven el Extra es precisamente lo que los asusta y lo
que les pone nerviosos pero son casos que ocurren y que muestran que la
sociedad esta enferma (Jaramillo,2010,p. 52).
4. Diario Extray la cronicaroja
Diario Extra se lanz6 al mercado hace 40 afios. En sus inicios el diario manejaba una
linea periodistica seria como lo menciona en su tesis Miguel Gonzalez:
“ La primera circulacion de este rotativo fue el 21 de octubre de 1974, tenia
32 péaginas, con una tirada de 15.000 ejemplares, su costo era de 1,20
sucres. Aparentemente era un diario serio, color blanco y negro, que se
caracterizaba por su texto y no por las fotografias. Sus temas estaban
basados en la politica, economia, deportes y la cronica roja se dejaba para

la dltima hoja” (2015,P.19-20).
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Extra empez6 a vender mas ejemplares desde que cambio su linea periodistica a una
amarillista, al notar el éxito del diario Colombiano “Sangre y Semen” y contratd como
editor a Henry Olguin, quien marcé el estilo que se conoce del diario. Una de las
principales caracteristicas del diario es la intencionalidad que le da a sus textos,
titulares e imagenes.
Diario Extra no so6lo apela a los sentimientos sino a la cercania de cada noticia con la
comunidad como asegura el fotégrafo de Cristian Vinueza en una entrevista:
“ La gente busca el “Extra” porque de pronto cogieron al pillo del barrio y
ellos quieren verle en el periddico y verle el rostro, verle la cara, o de pronto
guieren ver como lo dejo, pongamos un ejemplo, como le dejo el marido a la
esposa, a la vecina tuvieron un pleito y como la dejé” (Jaramillo, 2010, p.60).
Extra muestra a los actores populares al desnudo da el acontecimiento las fuentes y los
posibles causas para que la gente entienda el contexto y en ciertos casos se siente
identificada. Aunque las herramientas que este medio usa para visibilizar a estos

actores es fuerte, esto le da el poder de llagar a su audiencia.

“ Una de las cuestiones cardinales de Extra, como medio sensacionalista, es
la publicidad de los sujetos desplazados, no sélo en el ambito del
trabajo/produccién de riquezas, sino en la propia concepcion simbdlica del
desplazamiento, al punto de invisibilizarlos de las dindmicas publicas, pero
gue son traidos a la esfera publica mediante los soportes de lo grotesco y lo

barbaro” (Jaramillo,2010,p. 32).

La cuestion que le da diferencia a este género es como el medio no busca a la fuente

sino que son estas quienes se exponen de forma libre como menciona Jaramillo:
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“Con la gente de clase media, o de una buena posicion econémica, se
complica mas el trabajo, es dificil contar con testimonios de familiares,
prohiben tomar fotografias, la familias no informan sobre sus asuntos
personales, y no buscan ser el centro de la noticia acerca de su vida en un

diario sensacionalista ni en television” (2010,p.32).

El diario Extra logra usar las muletillas de las fuentes como opinién publica para que se
expresen de forma que su comunidad entienda y se identifique. Lo cual a la final logro

gue la audiencia cree amor a la marca, en este caso a Extra.

El diario pertenece al grupo Martinez. Galo Martinez Merchan lo fund6 en 1972, él fue
Ministro de Gobierno del ex presidente Velasco Ibarra . El rotativo esta bajo la edicién
de Gréficos Nacionales S.A ubicados en la Av. Carlos J. Arosemena km 2 1/2 y Av. Las

Monjas en Guayaquil que a su vez se encarga de diario Expreso.

La direccion web de Extra es http://www.extra.ec. La pagina es sencilla. Tiene las

siguientes secciones:

“En caliente” es el lugar donde estan las noticias destacadas.

“Opinién” tiene articulos de invitados que escriben de distintos temas.

“iCheca esto!” es la que contiene sugerencias del editor porque son temas mas serios

dentro del estilo de cronica.

“Torneo local” trata deportes.

Por época de elecciones implementaron “Binomios” para actualizar la informacién para


http://www.extra.ec/
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elecciones.

“Videos Pepa” reproduce videos interesantes y curiosos.

“Quiosco digital” guarda las ediciones del diario para quienes se suscriban.

También se ofrecen suplementos como “Extra Divas” (reportajes de chicas) y “Extra tv”

(notas grabadas en video) .

Ademas se puede encontrar links a sus redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram y

Youtube.

Capitulo 2

Extra un diario con historia y estructura

Como se dijo en el capitulo anterior, diario Extra es un medio que paso de la seriedad a
la cronica roja. Por 40 afios ha sido preferido por un gran nimero de personas por su
estilo editorial y darle voces a quienes han sido relegados. Ademas, su estructura y
portada siguen una linea que se muestra accesible y amigable para su audiencia. En
este capitulo se ahondara en esa estructura, enfatizando en la historia del medio, sus

principios, su estructura y las caracteristicas del lenguaje textual y visual.

1. Historia

Extra empezd a circular como un tabloide de ocho paginas en Guayaquil. El fundador,
Pompillo Ulloa, dirigié el diario por casi medio siglo desde el primero de agosto de

1923.
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En 1972 el diario cerré para dar paso a la Prensa Grafica, tiempo después en la

dictadura militar de Rodriguez Lara este diario sali6é de circulacion.

El proyecto del diario continu6 con el hijo de Pampilla. ElI 21 de octubre de 1974 se

funda el Extra como tal.

La primera edicion vespertina tuvo 32 paginas y una tira de 15.000 ejemplares a 1,20
sucres. El logo de en ese ejemplar fue "Desde hoy en sus manos para informar
primero y mejor al servicio de Guayaquil y la Patria”, dice Checa. Luego se creé el lema

"EXTRA, informa primero y mejor".

El Extra se inici6 como un diario normal que trataba a la crdénica en una sola pagina al
final. Checa afirma que era un diario en blanco y negro donde las noticias politicas,

econdmicas, deportivas, nacionales e internacionales se desplegaban en sus paginas.

El formato original del diario se mantendria hasta la llega de Holguin como editor por su

trayectoria en crénica roja en Colombia. Checa expone:

“ Esa tonica de diario serio la mantendria durante cerca de 15 afos. En este
primer periodo, los cambios no fueron sustanciales. Siguié siendo un
vespertino que se publicaba de lunes a sabado, no salia los domingos ni los
dias festivos. Como los de su época, era un diario denso, con un disefio que
dificultaba la lectura, mas texto que fotografias, la mayoria de sus notas
tenian pases a la penultima pagina donde remataban de manera confusa. A

fines de los anos 70, llegdé a tener cobertura nacional y corresponsales en
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las ciudades mas importantes y se convierte en el tercer diario nacional y en

el vespertino de mayor circulacion del pais” (p.22-23).

Extra se convirtié en el diario de mayor circulaciéon en el Ecuador, su venta es a nivel
nacional e incluso llega a poblaciones del sur de Colombia y del norte del Peru, revela

en un informe de diario EXTRA.

El peridédico forma parte de la empresa editora Graficos Nacionales S.A. El diario
comenz6 siendo un diario vespertino, pero a medida que se iba tecnificando su
impresion e iba aumentando su tiraje, se fue adelantando la hora de circulaciéon hasta

convertirse en matutino.

Su estructura editorial ha tenido importantes figuras periodisticas del pais : Alejandro
Herreria, Arturo Avilés Leimberger, Luis Garcia Jaime, Fernando Cazdén Vera, entre

otros.

El Extra es valorado no solo por su contenido, sino que a la vez defiende a la cronica y
a su esencia como expresa Emerson Rubio en su tesis "analisis de la titulacion del
diario extra como generadora de ingresos para el diario y su efecto e impacto en el

sensacionalismo de este medio"

“ EXTRA en muchas oportunidades ha recibido homenajes de instituciones
publicas y privadas, sobre todo de organismos gremiales, sociales,
deportivos, culturales, cientificos, etc. Un caso singular fue el peligro que
corrié este érgano de opinidn publica de ser clausurado durante el gobierno

militar en 1977, por haber denunciado frontalmente la intervencion estatal en



47

el crimen del destacado politico guayaquilefio economista Abdon Calderon

Munoz” (2014,p.11).

Al final del dia este diario es y sera una excelente escuela para aprender y
convivir con los actores populares como menciona uno de sus empleados de la

sede de Quito en una entrevista personal:

“ Trabajar en Extra es aprender cada dia porque convives con varias
fuentes. Para trabajar aqui es necesario ser perspicaz, creativo e inteligente
para conseguir las notas. Laborar aqui es sinbnimo de aprender para
agradar a los lectores del diario mas vendido. Aqui aprendes lo que no
aprendes en la universidad, este es un diario de popularidad de clases
medias y por ello debes saber como manejar el lenguaje para esta

audiencia” (Centeno, D,noviembre,2016 ).

2. Caracteristicas

Ademas de los homenajes que recibe el Extra por su trabajo a lo largo de 40 afios, el
diario presenta tres caracteristicas que se entrelazan. La fidelidad de sus clientes es
consecuencia de una eterna lucha por darle su puesto a la cronica como un género que
si aporta a la sociedad y el autofinanciamiento que logra Extra por el apoyo de su

audiencia que los convierte en el nUmero uno como indica Juan Manuel Yépez:

EXTRA es un negocio que mantiene una independencia financiera y eso
garantiza la independencia editorial. Eso permite que, al momento de

encontrar algun acto irregular, sea expuesto en las paginas del medio escrito



y de la web, sin estar forzados a ocultar la informacién de relevancia para la
sociedad y especialmente a los lectores, a quienes EXTRA expresa su
fidelidad en cada uno de los productos que ofrece cotidianamente, sefala el

editor general (Rubio,E,2014,p.7-8).

Ademas, internamente el diario no solo es un aporte para la audiencia sino para
sus propios colaboradores que ganan experiencia y crecen como personas, asi lo
comenta en una entrevista personal David Centeno, un periodista que ha

trabajado en varias areas del diario por nueve afos:

“ Trabajar en diario Extra realmente es una adrenalina que se siente cada
dia. En el diario se hace de todo un poco. Me han impactado cosas de
cronica roja , asesinatos, suicidios y personas de tercera edad atropelladas.
La experiencia que mas recuerdo es la del 30 de septiembre. La orden de
Guayaquil fue dejar las secciones y cubrir el evento. Recorri la ciudad hasta
gue me mandaron al hospital para ayudar a los fotégrafos. Ingresé al lugar y
estuve alli desde las 12 del dia hasta las 9 de la noche. Vi como los policias
se quitaban las escarapelas y se hacian pasar por periodistas, ayudé a
comparieras periodistas a calmarse; ademas, vi como el presidente fue
sacado del lugar. Presencié la muerte de Froilan. Dos meses después

conoci a su familia e hice un reportaje sobre él "(noviembre,2016 ).

Otro factor trascendental para marcar las caracteristicas de Extra es su codigo de
ética que intenta mantener su linea después de que la LOC le impusiera a los

medios a hacer publicos y revisar sus codigos. Estos ya existian , pero no eran
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tomados en cuenta porque se ligaban a algo personal de las personas como

menciona el abogado de EI Comercio que es experto en la LOC:

“ Los cddigos deontoldgicos son los codigos de ética, ya los manejaban los
medios desde hace decadas. No es necesario que exista una ley que te diga
eticamente que debes hacer, la ética es intrinseca en el ser humano , no
puede venir por la ley. Para mi punto de vista es un absurdo de la norma que
te esten regulando figuras administrativas por supuestas faltas
deontoldgicas. Las normas éticas no se deberian
regular’(Tobar,H,noviembre,2016).
Realmente, la creacion de los cédigos no afectaron a los medios en general y en
el caso de Extra que se podria pensar que esto lo perjudicaria, no es asi, ya que
en temas de publicaciones de imaganes fuertes, no serian amonestados por faltar
a sus cédigos deontoldgicos como ejemplifica el abogado Tobar en una entrevista
personal “ Solo el norma dentro del articulo 10 de los cddigos deontolégicos
puede sancionar a medios de crénica roja por publicar contenido violento. La
sancion es una norma é€tica y la superintendencia solo realiza un llamado de

atencién "(noviembre, 2016)

Un mejor resumen se da en el cuadro de Rubio Emerson en su tesis "Analisis de la
titulacion del diario extra como generadora de ingresos para el diario y su efecto e

impacto en el sensacionalismo de este medio” (2014,p.8-9)
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Tabla 1: diez parametros que regulan las publicaciones de Extra

Parametros

Descripcién

Rigor

Estricto escrupulo en la busqueda de la verdad vinculada a cualquier

materia de interés publico.

Pluralidad

Busqueda de las voces de todos los protagonistas de la noticia para
enriquecer la informacion y llegar a la verdad, o aproximarse a ella
mediante un contexto que genere en el lector una opinion con base en las

declaraciones y los hechos conocidos.

Equilibrio

Es obligacion y complemento de una informacion rigurosa y plural. El
periodista tendra un comportamiento ecuanime, contrastara los hechos y

compensara las opiniones.

Imparcialidad

No contaminara con opinién las noticias, ni las enfocara con distorsiones

relacionadas con sus intereses.

Credibilidad

Esto garantiza la clara distincion de sus contenidos de informacién,
opinidn y publicitarios. La insercion de avisos y comerciales pagados esta

sujeta a indicaciones precisas y

tipografias distintas para no confundir al lector.
Para ahondar en el prestigio de sus contenidos reconoce el derecho
de réplica de las personas o grupos que se vean afectados en su
reputacién o imagen, y reconoce también el derecho de contrarréplica

de los periodistas autores del trabajo, con el fin de salvaguardar su
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profesionalidad y en el afan de repercutir en la formacion de opinion

sobre hechos concretos.

Honestidad

Los empleados de Granasa evitaran situaciones que generen perjuicio

a su trabajo y un consecuente desprestigio de la compainia.

Autorregulacion

El animo informativo al servicio del interés publico tiene excepciones
que devienen del sentido comun y la mesura. No se publicaran
informaciones ni opiniones que afecten la seguridad nacional, ni
aquellas que pongan en peligros investigaciones judiciales o policiales

en curso.

Tratamiento

Los periodistas se comportaran bajo una linea integral de respeto,
frente a las personas sujetas a la noticia, al lenguaje con que se

describe y las imagenes que la complementan.

Legalidad

El derecho a la intimidad, la privacidad y el honor de las personas se
protegera siempre. Los periodistas seran especialmente cuidadosos
para no difundir datos que afecten a estos derechos salvo en los

casos que exista una clara razon de interés general.

Responsabilidad

El periodista es un intermediario entre el lector y los hechos, por tanto

debe revisar la informacion que elabora antes de ser publicada.

Los conceptos que se tratan en la tabla se ligan directamente a la ética para realizar un

periodismo claro y preciso, evitando asi cualquier ambigiedad. Razon que hace

importante a los codigos deontologicos.
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3. Estructura

Después de conocer la historia y caracteristicas del diario Extra, es momento de hablar
de la parte técnica de la estructura. Esta seccion sera corta y tratara solo los tres

puntos fundamentales de la portada: tamario, titular y fotografia.

Al tomar un diario la primera percepcion que tenemos es el tamafo. Muchas veces este
puede ser un factor muy considerable para que la audiencia prefiera un diario, por
ejemplo, si el formato es pequefio es mucho mas accesible para quienes se mueven en
transporte publico, mientras un diario grande es mejor cuando tienes el espacio para
abrirlo sin ningun inconveniente. Extra es un tabloide. De acuerdo al tipo de diario se

pueden ver los formatos como menciona Tacuri y Mufioz:

“ El tamafio estandar o clasico que mide aproximadamente 43 centimetros
de ancho por 60 de alto y consta de ocho columnas. Ejemplos: El Mercurio,
El Universo, El Tiempo. El tamafio tabloide consta de cinco columnas y mide

40 centimetros de alto por 28 de ancho, El Extra, La Tarde “(2010,p.7).

Luego de analizar el tamafio, el segundo factor importante es el titular. Si consideramos
gue este es la apertura informativa de la nota. Por ello, este va en un tamafio distinto o
incluso en un color que destaca para conducir al lector a interesarse en una

determinada noticia. Tacuri y Mufioz desarrollan la definicion del titular en su tesis:

“ El primer dato ofrecido es el titulo destacado generalmente del conjunto de

titulares informativos, por ejemplo de un cuerpo o tamafno espacial. El titulo
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es el nombre de la publicacion y equivale a su presentacion, de la misma

forma en que una persona a la que acaba de entrevistar” (2010, p.6).

Finalmente el mapeo en la portada termina con la imagen que hasta cierto punto
puede convertirse en el elemento que informe de manera directa y sea lo que
capte la atencion inmediata del lector, considerando que muchas personas son
visuales. Segun Collaguazo en su tesis “Disefio editorial como expresion y
afirmacion de la ideologia politica, social y cultural” lo primero que se apunta en la
primera plana es la fotografia “ Las fotografias en color son la parte fundamental
de la primera plana de un diario, la mirada del lector apunta primero a la fotografia
y su pie de foto antes que a cualquier otra noticia que contenga la primera plana”

(2011,p.35)

4. Portada

En la diagramaciéon del diario, la portada es la que da a conocer los hechos mas

relevantes y es el elemento que consigue la venta, esta es su funcion principal.

Para ser mas exactos en las partes de la portada usaré las definiciones de Tacuri y

Munoz:

« La cabeza.- Resalta a lo ancho de todas las columnas y con letras grandes
la noticia principal del dia.
e La sub cabeza.- Consiste en una enunciacién breve y en letras de menor

tamafo que complementa la noticia principal.



« En el cintillo.- Esta ubicado en el extremo superior del diario abarcando
también todas las columnas se destaca la segunda noticia en
importancia.

« El sumario aparecen, a manera de indice, los temas y articulos centrales
de la informacion de ese dia.

e« Columnas: son escritas por periodistas especializados en el cual se
analiza un tema de interés.

« Logotipo: es el grafico que identifica al periddico

e Lema: es una frase corta que identifica la filosofia de la empresa

e Fechario: es el espacio en el cual se pone la fecha del dia

« Directorio: son datos o teléfonos de interés para que el lector pueda hacer
uso de ellos en un momento dado

« Pie de foto: es una pequeia frase que explica verbalmente lo que aparece
en la imagen.

« Orejas: son los anuncios que aparecen el en las esquinas superiores de la
primera plana. Ademas, cada noticia relevante tiene una entrada o lead
que mediante subtitulos y enunciados marcados con asteriscos
proporciona un resumen o vista rapida del contenido total de la noticia.

«Los grabados o fotografias.- Destacan e ilustran las noticias relevantes
en algunos diarios 0 secciones aparecen en color son parte importante
de la informacién pues muchas veces influyen al lector en la valoracién

de los acontecimientos o de los personajes que participaron en ellos.
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« El directorio.- Consiste en los nombres de todos los responsables de la

publicacién en orden de rango o importancia (2010,p.7-8)
5. Lenguaje visual

El lenguaje visual es lo primordial para conseguir los elementos necesarios para que un
diario sea atractivo al publico y cumpla sus funciones: informar y vender para

autosustentarse.

Cada diario maneja una reticulacion® especial que se guarda en hojas maestras con
caracteres y textos de estilo para que sin importar el tiempo o necesidad de cambio
estas mantengan la estructura, pero solo se cambien cosas especificas como: tamafio,
tipografia o color. A esto se refiere Collazos en su tesis sobre disefio “ La reticula base
se mantiene en el tiempo, cada seccion y hoja tienen un disefio especial, construido
con base en la identidad del diario, el contenido de la pagina o seccién, el tamafo del

papel y ademas en la legibilidad (2010,p.31).

Otro término importante es el grillete editorial que es el balance entre imagen y
escritura. No hay mejor narracion que una sola imagen que resuma la historia. Como
se mencioné con anterioridad hay mechas personas que prefieren lo visual para
interesarse por un tema. La grilla permite crear los cédigos de la versién impresa como

indica Collazos:

4 . ., . .~ . . ;.
La reticulacion permite al diseflador medir cada espacio de la pagina para colocar los elemntos
ordenados.



Dentro de los aspectos fundamentales que conforman la grilla editorial, se
encuentran: La tipografia, la fotografia, el pie de foto, los titulares, la
infografia, color y blancos y tamafio del papel. Los elementos que conforman
esta grilla, son un balance entre la imagen y la escritura, un conjunto de
signos con codigo y sin codigo que forman la version impresa que llega a los

lectores (2010,p.31-32).

En los cédigos que se van creando para darle el estilo a un diario, hay que
entender que todo esta estrechamente relacionado. Si un diario busca ser practico
utilizara un formato pequefio con poco texto y mas imagenes para satisfacer a
quienes se movilizan rdpidamente y buscan estar informados de forma parcial. En
cambio, si el diario es grande, este tendra mucho texto y poca imagen por ser

mas especializado para quienes prefieren lecturas profundas.

Para retomar el tema de equilibrio imagen- texto. En el diario se observa primero
la imagen porque es una forma resumida de contar la historia e incluso esta
muestra los sentimientos de los actores, es decir, da informacion extra. Ademas,

son un abre boca de las noticias como menciona Collazos:

“

El color en la fotografia comunica por si solo que esta es de vital
importancia para el diario, que el editorial del mismo tratara el tema en
cuestiéon y ademas en las paginas principales se hara un despliegue mas

completo de la misma” (2010,p.35).

56



S7

En cuanto al texto el color y tamafo jerarquiza la importancia de los temas y se

convierte en la guia para el lector como menciona Collazos:

“ El tamafio y color que se aplique a la fuente tiene que ver con dar una
jerarquia a la informacién, aspecto supremamente ligado a la ideologia del
diario ya que las noticias se redactan en tamanos de fuente diferentes segun

su importancia” (2010,p.32).

La estructura fisica del diario, asi como el mensaje y contenido nos permite
entender la forma en que Extra llega a sus lectores con un estilo sencillo, pero

fuerte y organizado.

Capitulo 3

Andlisis de 31lportadas entre 2013 y 2014

Introducciéon

En esta seccion se aplicara el disefio metodolégico registrado en lineas anteriores para
conocer:;,Cémo Extra ha cambiado en algunos lapsos de tiempo los contenidos de
portadas desde la aplicacion de la Ley Organica de Comunicacion, su reglamento y
codigo deontolégico?. En las siguientes lineas, se abordaran tres niveles de analisis a

partir de los cuales se establecen conclusiones por afio y conclusiones generales.

Primer nivel: datos de informacion
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Grafico 1.- Total de notas de portada por afio

Total de notas

m 2013 w2014 w2016

9%

-

Fuente: Diario Extra Elaborado por: Diana Asimbaya

Como se observa en el grafico anterior, 2013 concentré el 70% de notas que
corresponden a 131 notas. Ese afio superdé numéricamente a los otros dos porque esa
temporalidad corresponde a los dias previos de aplicacion de la LOC y los siete

primeros dias después de la aplicacion de esta normativa.

A partir de entonces, el nUmero de notas de portada fueron disminuyendo. En 2014
podemos ver como las noticias disminuyeron a un 21%, que corresponde a 40 notas en
una semana, mientras que en 2013 el promedio de notas por semana fue de 65-66 en

los meses de junio y julio.

En 2016 hay un total de 17 notas en tres dias que representan un dia de noticias en
portada de 2013, lo cual nos permite entender que en términos cuantitativos si hay una
reduccion. El nimero de notas que se realizaban por portada en un dia ahora son la

suma de tres dias.



Gréfico 2.- Total de notas por seccién
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Fuente: Diario Extra Elaborado por: Diana Asimbay28 de julio al 3 de agosto de a

El grafico dos muestra la cantidad de noticias dentro de la seis principales secciones
gue maneja Extra. Los datos mas pesados se encuentran en 2013 con un total de 131
notas. En las cuales los temas mas tratados abarcan asesinatos, suicidios y muertes
extraflas con un total de 39 publicaciones en dos semanas, una antes y otra después
de la aplicacion de la LOC. El segundo tema con mayor relevancia es el deporte , luego
la farandula, seguido por variedades que incluyen temas de barrios como situaciones

lamentables de los moradores, adicionalmente la parte policial que vy la Ultima seccion
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es cultura. En 2014 la seccién judicial se mantiene como la principal tematica, la
fardndula pasa a segundo lugar, deportes toma el tercer puesto, le sigue variedades, la
Ultima es policial, ya que cultural no cuenta con ninguna nota en la semana del 28 de
julio hasta el 3 de agosto de este afio. En 2016 se puede notar que en las tres
ediciones farandula mantiene su prominencia al igual que deportes y las notas
judiciales son menor. Dejando nulo policial, variedades y cultura en portada. Lo cual no

significa que dentro del diario no se topen los temas, pero la agenda parece

modificarse.

Gréfico 3.- Secciones por portada
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Q@
farandul . - .
3 deportes |juducual | policial | cultural |variedad
 3-9 junio de 2013 8 16 11 3 1 2
m 17-23 junio de 2013 9 11 16 3 0 4
1 8-14 julio de 2013 13 10 12 1 2 8
28-3 julio y agosto de 2014 10 8 13 4 0 5

Fuente: Diario Extra Elaborado por: Diana Asimbaya
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El grafico es mas especifico al tratar las secciones por fechas y semanas exactas. Una
semana antes de la aplicacion de la LOC la seccién mas tratada es deportes con 16
noticias en la semana del 3-9 de junio de 2013. Después le sigue el tema judicial,
fardndula, policial, variedad y finalmente cultura. La semana del 17-23 de junio de 2013
es el inicio de la implementacion se dan mas noticias de judicial, deportes y farandula
mantienen sus posiciones y cultura. La disposicion de la LOC para la creacion de
codigos deontoldgicos por parte de todos los medios se da en julio de 2013 y en la
semana de este evento del 8-14 se observa aumento en las notas de farandula,
disminucién en deportes y judicial; ademas de un aumento en variedades, un sutil
cambio en cultura y una baja en temas policiales. El dltimo evento que se enlaza a la
LOC es la expedicion del Reglamento de la ley, el cual se da el 25 de julio de 2014.
Por ello las fechas analizadas estan dentro del 28 de julio al 3 de agosto de ese afio.
En estas fechas la parte judicial retoma su puesto en el primer lugar, deportes continta
con su disminucién, la parte de farandula igual tiende a reducir al igual que policial y se

percibe el aumento en variedades. La parte cultural nuevamente es sacada de portada.



Gréfico 4.- Definicion del tipo de lenguaje
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melodrama sensacionalismo amarillismo
M 3-9 junio de 2013 31 3 2
M 17-23 junio de 2013 24 5 0
i 8-14 julio de 2013 32 3 0
28-3 julio y agosto 2014 34 3 2
W 29-31 octubre de 2016 14 1 0

Fuente: Diario Extra Elaborado por: Diana Asimbaya

Las 3 caracteristicas principales de la cronica roja en cuanto al lenguaje son
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melodrama, sensacionalismo y amarillismo. El primero abarca frases populares de los

actores populares de las noticias. El segundo trata de resaltar algunos datos de forma

exagerada, Y el tercero tiene que ver con la presentacion de detalles intimos.

En términos generales no hay duda que el lenguaje predominante es el melodrama. El

promedio por semana es de 20 a 34 titulares melodramaticos desde 2013 hasta 2014.
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Incluso se puede ver la prominencia del melodrama en tres publicaciones de 2016 que

cuentan con 14 titulares de este tipo.

Aqui algunos ejemplos de titulares por meses y afios :

Fecha

3 junio de 2013

Titulares

i Una cucharada de buena musica!

iNo serrucharéan el piso al "Patén™!

4 junio de 2013

i 5 mil guambras tras el balén!

iPara chuparse los dedos!

5junio de 2013

Si eres “pintero’, jcontratado!

iCorreteados por una foto!

6 junio de 2013

Puro bla,bla jEn la cancha hablamos!

iA Pamela y Carlos José se les rompio
el amor!

7 junio de 2013

“IQue pase el desgraciado!”

iReggaetoneros se lavan las manos!

8 junio de 2013

iEn “corto” se cas6 Paloma!

9 junio de 2013

i César, de cesare, el héroe de sus
hijas!

“IAbranse que aqui vengo!”




17 junio de 2013
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i Decomisaron harta biela!

i Chirso...pero PUNTEROS!

18 junio de 2013

i Culpd a su “hafo”, pero el man ya
estaba en “cana”!

i Grillos, los bacabes de Colimes!

19 junio de 2013

i Dofa Filomena defiende a su bebé!

“iSoy chola y viajo en ecovia!”

20 junio de 2013

i Otra vez punteros!

i Peia Inca desnuda su vida !

21 junio de 2013

i Aparecio la “rival” de dofa Filomenal!

i Pinoargotti sacaré la cara por
Ecuador!

22 junio de 2013

i Al estadio, que el idolo invita!

23 junio de 2013

i Bella y aniquiladora!

i Sin plata no hay paraiso!
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8 julio 2013 i Fin del paseo!
De oro puro!
9julio 2013 i San Miguel tiene al “capo” de los
goles!
Salve oh Patria... | En quichua!
o i Maldito “camionazo”
10 julio 2013
iPapel con coca!
11 julio 2013 i A“pescar” la copa gigante!
i Se fue el “loco” y llega la “pantera”
12 julio 2013 i Le pone azucar al futbol!
i Quiere comer locro de papas!
13 julio 2013 i Le mordi6 hasta la planta del pie !
i Repartié bachata y merengue en su
“bici”!
14 julio 2013 i Adiés “chupin”!

28 de julio 2014

i A correr que todo es premio!

= ”'

i Le mordid la “Aata

i Jugaron al “Loco”!

29 julio 2014 i“Luchito” se calet6 en la asamblea!

i “Camionetazo” Terminé con su vida!
30 julio 2014 i i Edy Michael alboroto las fiestas!

i A “ Corretear” a los cuyes!
31 julio 2014 i En la muerte del “CHUCHO” hay gato

encerrado!

i Barcelona es “Mal Padre”!

1 de agosto 2014

iPremio para el campedn!

jEstaba “heladito”
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29 octubre 2016
i Duras de pasar!

i Se ganod a la tia!

30 octubre 2016 - :
“i Mi hija esta viva!”

i Orgullo de la troncal!

31 octubre 2016 )
i El campeonato esta en el aire!

i No hay sitio en la enfermeria!

El andlisis de este capitulo nos permiti6 conocer que el diario maneja un lenguaje
melodramatico que se ha mantenido antes y después de la LOC, su reglamento y los
codigos deontoldgicos expuestos por los medios. Situacién que permite entender que la
ley no afectaria al diario ya que la realidad es que este solo juega con titulares que se
relacionan directamente al lenguaje coloquial de la audiencia del medio.

Una anotacion final dentro de todo el analisis es la reduccidn de paginas para el “lunes
sexy ”. Antes de la aplicacion de la LOC este contenido llegaba a tener hasta cuatro
paginas. Hoy en dias y desde la ley solo cuenta con dos paginas con poco texto. Es

decir que este es el Unico cambio fuerte.
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Conclusiones
En este trabajo, se ha analizado la cronica roja que es un género periodistico complejo.
Por un lado, es muy criticada por el tipo de contenido que maneja , sin embargo su
audiencia es grande. Por ello es digna de analizar.
Ademas es ambigua porque relaciona a la violencia en distintos niveles y a los medios,
sacando a la luz temas informados o tratados parcialmente en la agenda publica.
Ademas, el escritor de cronica muestra a nuevos actores populares en su esencia.
El discurso de este género se basa en tres aristas: sensacionalismo, amarillismo y
melodrama. La primera busca modificar o deformar detalles de la informacién. La
segunda busca denotar hasta los detalles méas intimos y peculiares . Y la tercera es el
lenguaje que permite expresar la realidad de las personas que estan fuera de la élite.
La cronica roja no solo es escribir sobre violencia, el escritor debe tener un talento para
narrar con las palabras precisas y darle vida a una historia que muestra una realidad
extra-ordinaria por lo poco frecuente que pueden llegar a ser las teméaticas tratadas.
En los medios se maneja una agenda mediatica que la mayoria de veces esta ligada a
temas internacionales, farandula, politica, economia y deportivos, que dicho sea de
paso es relevante, pero en realidad se estan cubriendo realidades internas que podrian
servir para mejorar problematicas de abuso o violacidon en cualquier grado a nivel pais.
El discurso de los medios realmente debe ser el medidor entre informacion que interesa
y la que no, la cuestion es estar acostumbrados a lo que creemos es la realidad.
En cuanto a la historia de la cronica roja, se observo que esta se derivo de las novelas

policiales. En Latinoamérica el género se iba adaptando a la realidad del respectivo
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pais. En términos de estilo este se va dando en Colombia con la narracién de Garcia
Marquez.

En Ecuador llega la crénica roja llega de la mano de Extra cuando este diario trae a
Henry Olguin. Este personaje fue de renombre en Colombia por su trabajo en “Sangre
y semen”. El logré hacer del diario serio, uno que se ha mantenido durante afios por su
estilo editorial y es el mas vendido hasta la actualidad.

Durante 40 afios el Extra ha sido el medio escrito que se ha convertido en la voz de los
actores populares del pais. Ademas de ser el mas vendido.

De la revision de investigaciones académicas, se desprende que las caracteristicas del
diario tienen que ver con el tipo de lenguaje coloquial que presenta y en cuanto a su
estructura visual sencilla. La audiencia responde bien porque son ellos el diccionario de
expresiones. En la parte visual tenemos mas imagenes que texto. Ademas, las
imagenes son grandes para captar al lector y el tamafio del diario es comodo para
llevar porque esta bien pensado para el tipo de target (clase baja).

Extra, desde 2013, ha empezado un cambio en su contenido por la expedicion de la
Ley Orgénica de Comunicacién. Incluso cre6 su codigo de ética, al igual que el resto de
medios, por disposicion del presidente Rafael Correa. Esos cambios suman son
especificamente 2: la primera tiene que ver con la cantidad de paginas que se le
otorgan al “Lunes Sexy” y la implementacion de secciones como culturales, salud,
GLBT, entre otros.

Después de la LOC el diario Extra ha tenido cambios en su estructura. Ahora es menor

la cantidad de paginas con cronica y se agregaron tematicas de salud, politica, historia,
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cultura, temas sexuales y GLBTI. En el caso de los cédigos deontoldgicos, no hay
mayor cambio. Asi

Los codigos deontolégicos en realidad no afectarian a los medios y a un diario como
Extra no seria amonestado por ellos, ya que estan ligados a la ética como asegura el
abogado Henry Tobar.

En el grafico cuatro se encuentra el dato mas importante de el andlisis. Es claro que sin
importar el afio o ley, el diario sigue manejando el lenguaje melodramético que le
permite estar siempre junto al lector al darle a entender que este lo conoce y habla su
mismo idioma. El sensacionalismo est& en el segundo puesto aun cuando los nimeros
son bajos, al igual que el amarilismo que presenta numero mas bajos. Es decir, la
gente preferiria pocos datos exagerados y menos detalles intimos o explicitos.

El cambio notorio en la linea editorial de Extra luego de la LOC tiene que ver con el
numero de paginas que se le otorga al “Lunes sexy”, antes de la ley tenia hasta cuatro
paginas y hoy solo cuenta con dos.

Finalmente, el andlisis del capitulo 3 es una clara muestra de que el diario no esta
dentro de los parametros de lo sensacionalista o amarillista, sino del melodrama. Sin
embargo, las secciones mas tratadas abarcan los temas judiciales y a su vez farandula
y deportes. Otro punto notable es la cantidad de noticias que se trataron en portada,
2013 fue el afio con méas temas, lo cual se deberia a la implementacién de la LOC y

toda la situacion que esta causo durante ese afio.
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15. Anexos

15.1 Hojas de codificacion

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 03/06/2013

Pais: Ecuador

Numero de edicion: 226

Total de noticias por portada: 8

Diario: Extra

Dia de la semana: lunes
Categorias de analisis

A) Asuntos tratados

1. 3 judicial
2. farandula
3. deporte
B) Enfoque principal

1. lunes sexy

C) Iméagenes
1. 5
D) Lenguaje

1. 3 melodramas

2. Sensacionalismo
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 04/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 227
Total de noticias por portada: 9
Diario: Extra
Dia de la semana: martes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 judicial

3. 2 farandula

4. 5 deportes
B) Enfoque principal

1. Muerte de un canadiense
C) Imagenes

1. 7
E) Lenguaje

1. 7 melodramas
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 05/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 228
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: miércoles
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 farandulas

2. 2 policial
3. 2 deportes
4. 3judicial

B) Enfoque principal
1. justicia indigena

C) Imagenes
1.7
D) Lenguaje

1. 6 melodramas

2. amarillismo
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 06/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 229
Total de noticias por portada: 5
Diario: Extra
Dia de la semana: jueves
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3 deportes
2. farandula
3. judicial
B) Enfoque principal

1. latricolor
C) Imagenes
1. 5
D) Lenguaje
1. 3 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 07/06/2013

Pais: Ecuador
NUmero de edicién: 230

Total de noticias por portada: 4
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Diario: Extra
Dia de la semana: viernes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 deportes
2. farandula
3. policial
B) Enfoque principal
1. latricolor en lima resultados

C) Imagenes
1. 8
D) Lenguaje

1. 5 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 08/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 231
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: sdbado
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 4 judicial
2. 2 farandulas
3. policial

B) Enfoque principal
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1. cantante manabita

C) Imagenes
1. 8
D) Lenguaje

1. 4 melodramas
2. sensacionalismo
3. amarillismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 09/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 232
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: domingo
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3 deportes
2. policial
3. judicial
4. 2 farandulas
B) Enfoque principal

1. cantante manabita

E) Iméagenes
2. 8

F) Lenguaje
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1. 4 melodramas
2. sensacionalismo
3. amarillismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 17/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 240
Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra
Dia de la semana: lunes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 deportes
2. 2 farandulas
3. 2 judicial
B) Enfoque principal
1. lunes sexy
C) Imagenes
1. 6

D) Lenguaje
1. 4 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 18/06/2013

Pais: Ecuador

NUmero de edicién: 241
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Total de noticias por portada: 8
Diario: Extra
Dia de la semana: martes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 4 judicial
2. 3 deportes
3. policial
B) Enfoque principal
1. problema de celos
C) Imagenes
1. 8

D) Lenguaje
1. 4 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 19/06/2013

Pais: Ecuador
NUumero de edicion: 242
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: miércoles
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 farandulas
2. deportes
3. 2 judicial
4. variedades

B) Enfoque principal



1. mujer se enamora de joven menor
C) Imagenes
1. 8

E) Lenguaje
1. 3 melodramas
2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 20/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 243
Total de noticias por portada: 4
Diario: Extra
Dia de la semana: jueves
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. farandula
2. 2 judicial
3. deportes
4. policial
B) Enfoque principal
1. taxista encontrado en milagro
C) Imagenes
1. 6

D) Lenguaje
1. 2 sensacionalismo

2. melodrama
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Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 21/06/2013
Pais: Ecuador
Numero de edicion: 244
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: viernes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3judicial
2. 3 farandulas
3. policial
B) Enfoque principal
1. muerte con mordidas de animal
C) Imagenes
1. 8

D) Lenguaje

1. sensacionalismo

2. 6 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 22/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 245
Total de noticias por portada: 6

Diario: Extra
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Dia de la semana: sabado

Categorias de analisis
A) Asuntos tratados

1. deportes

2. policial

3. judicial
B) Enfoque principal

1. taxista mordido por tigrillo

C) Imagenes

1. 6

D) Lenguaje
1. 3 melodramas

2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 23/06/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 246
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: domingo
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. farandula
2. 3judicial
3. 3 deportes
B) Enfoque principal
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1. muerte de una pareja en tractor
C) Imagenes
1. 10

D) Lenguaje
1. 3 melodramas

2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 08/07/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 261
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: lunes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2deportes
2. 4 judicial
3. farandulas
B) Enfoque principal
1. muerto encontrado en la calle
C) Imagenes
1. 6

D) Lenguaje

1. sensacionalismo

2. 3 melodramas
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 09/07/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 262
Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra
Dia de la semana: martes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 farandulas
2. 2 judicial
3. 2 deportes
4. policial
B) Enfoque principal

1. temas homosexuales
C) Imagenes
1. 7

D) Lenguaje

1. 2 sensacionalismos
2. melodrama

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 10/07/2013
Pais: Ecuador

NUmero de edicién: 263
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Total de noticias por portada: 9
Diario: Extra
Dia de la semana: miércoles
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados

1. 3 farandulas

2. deportes
3. 2 policial
4. 3judicial

B) Enfoque principal
1. drogas adolescentes y extranjeros
C) Imagenes
1. 11

D) Lenguaje
1. 6 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 11/07/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 264
Total de noticias por portada: 8
Diario: Extra
Dia de la semana: jueves
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3 judicial
2. policial
3. farandulas
4. 3 deportes

89



B) Enfoque principal

1. custodio muere por fiscal

C) Imagenes
1. 9

D) Lenguaje
1. 5 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 12/07/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 265
Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra
Dia de la semana: viernes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2judicial
2. 2 deportes
3. 2farandulas
B) Enfoque principal

1. muerte de policia
C) Imagenes
1. 9

D) Lenguaje

1. 5 melodramas
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 13/07/2013

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 266
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: sabado
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3farandulas
2. 3judicial
3. policial
B) Enfoque principal
1. muerte de un funcionario
C) Imagenes
1. 9

D) Lenguaje
1. 7 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion

Fecha: 14/07/2013

Pais: Ecuador

Numero de edicion: 267

Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra

Dia de la semana: domingo
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Categorias de analisis
A) Asuntos tratados

1. deportes

2. 2 farandulas

3. 3judicial
B) Enfoque principal

1. maraton en Guayaquil

C) Imagenes

1. 7

D) Lenguaje
1. 5 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 28/07/2014

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 282
Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra
Dia de la semana: lunes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 judicial
2. 3farandulas
3. deportes
B) Enfoque principal
1. lunes sexy
C) Imagenes
1. 6
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D) Lenguaje

1. 4 melodramas

2. amarillismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 29/07/2014

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 283
Total de noticias por portada: 5
Diario: Extra
Dia de la semana: martes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 deportes
2. judicial
3. 2farandulas
B) Enfoque principal
1. programa " Diva Sexy"
C) Imagenes
1. 5

D) Lenguaje
1. 3 melodramas
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Guia para matriz de registro

Datos de identificaciéon
Fecha: 30/07/2014

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 284
Total de noticias por portada: 6
Diario: Extra
Dia de la semana: miércoles
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3judicial
2. 2 policial
3. farandulas
B) Enfoque principal
1. emboscada a motorizados
C) Imagenes
1.7

D) Lenguaje
1. 5 melodramas

2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 31/07/2014

Pais: Ecuador
NUmero de edicién: 285

Total de noticias por portada: 7
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Diario: Extra
Dia de la semana: jueves
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 judicial
2. 2 farandulas
3. 3 deportes
B) Enfoque principal

1. pareja predicadora

C) Imagenes
1. 6

D) Lenguaje

1. 6 melodramas
2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 01/08/2014

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 286
Total de noticias por portada: 5
Diario: Extra
Dia de la semana: viernes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3judicial
2. deportes

3. policial
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B) Enfoque principal
1. ucraniana hincha de Emelec
C) Imagenes
1. 6

D) Lenguaje

1. 4 melodramas
2. sensacionalismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 02/08/2014

Pais: Ecuador
Numero de edicion: 287
Total de noticias por portada: 8
Diario: Extra
Dia de la semana: sabado
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 2 deportes
2. farandula
3. 2judicial
4. policial
5. variedades
B) Enfoque principal
1. muerte albanil y Arjona
C) Imagenes
1. 7

D) Lenguaje
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1. 7 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 03/08/2014
Pais: Ecuador
Numero de edicion: 288
Total de noticias por portada: 7
Diario: Extra
Dia de la semana: domingo
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 4 judicial
2. deportes
3. 2 fardndulas
B) Enfoque principal
1. historia de una vedette
C) Imagenes
1. 8

D) Lenguaje

1. 5 melodramas

2. Amarillismo

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 29/10/2016
Pais: Ecuador

Numero de edicion: 9

Total de noticias por portada: 7
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Diario: Extra
Dia de la semana: sabado
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. judicial
2. 2 farandulas
3. 3 deportes
B) Enfoque principal
1. accidente frente militar
C) Imagenes
1.7

D) Lenguaje
1. 3 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 30/10/2016
Pais: Ecuador
Numero de edicion: 10
Total de noticias por portada: 10
Diario: Extra
Dia de la semana: domingo
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3 farandulas
2. 2 deportes
3. 3 policial
4. 2 judicial
B) Enfoque principal
1. reencuentro

C) Imagenes
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1. 11

D) Lenguaje
1. 6 melodramas

Guia para matriz de registro

Datos de identificacion
Fecha: 31/10/2016
Pais: Ecuador
Numero de edicién: 11
Total de noticias por portada: 8
Diario: Extra
Dia de la semana: lunes
Categorias de analisis
A) Asuntos tratados
1. 3 farandulas
2. 2 deportes
3. 2 fardndulas
4. judicial
B) Enfoque principal
1. tiro en evento policial
C) Imagenes
1. 9

D) Lenguaje

1. 5 melodramas

2. sensacionalismo
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15.2 Hoja matriz
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Datos de identificacian

[y ]

3e/13|Ec 226 B|Extra 13 fd lunes sexy §15,16,17,18 53ms
4/6/13|Ec 7 9] Extra 222 5 muerte de un canadiense 9 3 7|7m
5/6/13(Ec 128 7|Extra 322 w3 Justicia indigena 7 7|oma
Bfa/13(Ec bl 5| Extra 4(3d1] la treolor 5 5|3m
7613k 0 4|Extra 5 2dfp a tricolor en lima resultados 4.2 B|5m
B/a/13|Ec PE 7|Extra B4] 2p muerte de fiscal manabita 7 4 Bl3m
9/6/13|Ec 31 7| Extra 7)3dpj2f cantante manabita 7|sin pagina Bl4msa
17/6/13|Ec bl | Extra 1242y lunes sexy b 4 Bl4m
18/6/13|Ec U1 B|Extra 24 3dp problema de celos 8 2 Bl4m
18/6/13|Ec U 7|Extra X mujer se enamora de [aven menar 7 12 Blams
20/6/13|Ec W3 4|Extra A dp taxista encontrado en milagro 4 2 bl 2sm
21/6/13|Ec 24 7| Extra 53 3fp muerte con mardidas de animal 7 z Bs6m
22/6/13|Ec 215 | Extra Bld pdj taxista mordido por tigrillo b 2 Blams
23/6/13|Ec 246 7|Extra 7|f3j3d muerte de una pareja en tractar 7 3 10/3ms
B/7/13|Ec 261 7|Extra 12 4f muerto encontrado en la calle 7 2 b|s 3m
8713k 261 | Extra 2 Hydp temas hamosexuales b 1213 7|2sm
10/7/13|Ee 263 9| Extra 33d2p]] drogas adolescentes y extranjeras 9 3 11{6m
11/7/13|Ec 264 B|Extra A3pfud custodio muere por fiscal 8 9\5m
12/3/13|Ec 265 B|Extra 52 2d 2f muerte de palicia b 3 9|5m
13/7/13|kc 266 7|Extra B33 p muerte de un funcionaria 7 nu 9 7m
14/3/13|Ec 267 | Extra 7|d 23] maratdn en guayagu b 0 7|5m
28/7/14|Ee bEN | Extra 11234 lunes sexy b 4 Bl4ma
25/7/14|Ec pE 5| Extra quH programa " Diva Sexy" 5 2 53m
0/714|Ec bl B|Extra 33 2pf emboscada a motarizados b 2 7|5ms
314k 285 7|Extra 4223 pareja predicadora 7|sin pdgina b|bm &
1814k 286 5| Extra 53 dp ueraniana hincha de Emelec 5 3 bl4ms
2f14(Ec bEH B|Extra Blad 12 p 2 |muertealbafily Arjona 8 2 7|7m
3&14(Ec 288 7|Extra N4dH histaria de una vedette 7 1 Bl5ma
25/10/16|Ec 3 7|Extra 5|2 3d arcidente frente militar 7 7 7/3m
30/10/16|Ec 0 10|Extra B3 2d 3p 2] reencuentra 0 13 11{6m
31/10/16|Ec 1 B|Extra 7|3 2d 2] firg en evento policia 8 B 9l5ms




15.3 Titulares

3 jnunio de 2013

i su hijo lo encontré decapitado!

“Papi tricolor...!Yo soy tu premio!”

iEscapo de correccional y mat6 a un policia!
iCayeron por llamada al celular de Fausto Valdiviezo!

i Una cucharada de buena musica!
iNo serrucharan el piso al "Paton™!
4 junio de 2013
iPiedrota aplast6 a canadiense!
iTanquero inundo de leche la Florestal!
i 5 mil guambras tras el balon!
i Fiesta para campeones!
i Los Andes, el "papa” del volei!
iPara chuparse los dedos!
iBien sapeado!
i Epilepsia por una entrada!
i Orgullosamente ecuatoriana!
5junio de 2013
i ‘Guambras del terror” liquidaron a pareja!
i Justicia indigena por “canchis’canchis’!
i Todo lo de Gaby es natural !
i Ellas prefieren ser libres!
Si eres “pintero”, jcontratado!
i Felipao™ alista el martillazo!
iCorreteados por una foto!
6 junio de 2013

101



ilnvasion tricolor en Limal!

Puro bla,bla jEn la cancha hablamos!

jAsi fue el tour de la muerte!

i Tin"el mal recuerdo de los peruanos!

iA Pamela y Carlos José se les rompio el amor!
7 junio de 2013

“IQue pase el desgraciado!”

iLes cayd “el hacha™ a 208 policias corruptos!
iReggaetoneros se lavan las manos!

8 junio de 2013

iCocodrilo gigante en Australia!

iNarcos de Sinaloa perdieron "'merca” avioneta y 2 camiones!
iA plomo sentarona a fiscal manabita!
iSeputados por toneladas de arena!

ien “corto” se casé Palomal
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15 Producto comunicacional 1

Manual de buenas practicas: “ La Chica Mala del Periodismo”




AGRADECIMIENTO

La chica mala dal periodismo 85 un manual qua busca dar otra
perspectiva de la crinica roja. La Investigaciin de este iImpreso da a
conocar temas iImportantes del origen del género, &l reconocimilanto
dal melodrama como Idioma principal de la crdnica, comparacion y
contraste entre [as leyes ecuatorlanas, europeas ¥y la cara de Manich
para proponer artfcules que sirvan para dar més apertura al tratamlenio
de temas violentos y populares.

Este proyvecio fue apoyado por la Universidad San Francisco

de Quito, a la cual agradezco por tener profesionales como Eric
Samson, Pamela Cruz, Juan CGarlos Riofrio y Fablan Varela. Estos
axpartos en distintos campos del saber fuero plezas fundamentales
para la Investigacion, Interpretacién de dalos vy ejecucion de mis
productos comunicacionales.

Ademds, una especlal agradecimlients a Juan Esteban Suédraz
guien se encargt del disefio del manual. El comprendld la forma en la
que quise comunicar toda la iInvestigacién para dare la personalidad
provocativa que identifica al género. Su profesionallsmo v creatividad
hizo que este proyecto tenga un perfecio acabado.

A todos ellos un agradecimlento eterno por trabajar conmigo
an este camino.
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Lenguaje
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La Crénica Foja (CA) nace para contar las historias gue no son
parte del mend medidtice de la élite v los medics formales.
Principalmente sa tomd el estilo de las novelas policiacas para narrar
asesinatos o actos de violencla,

Este génerc existia desde gque varics Imprescs populares
Comeanzaron a esparcirse alrededor del mundo cuando en las distintas
crislz politicas, la gente buscaba un medio para expresar desde su
realidad la problematica que vivian. La gente empezd a ser seducida
por la erdnica roja Incluso antes de que esta axistiera come tal.

Con el avance [ndustinal, loz medios escritos tuvieron  mayor
importancia en la comunicacibn masiva, a patir de esto v de los
conflictos soclales, los géneros pericdisticos cobraron vida, ante elloe,
la cronica, gue nace de las problemética sociales v se basa en
narrativas policiales. De alll que e pueda decir gue “El lector es quien
construy la demanda v consumo de la informacion (Jaramdlle, 2010, p.8).

Un dato bastamte curicso es que el sensacicnalismo, tan

criticado hoy en dia, fue tomado de la narrativa policial gue da el estilc
ala crdnica como o explica Brunett:
Algunos estudios de la década de 1980, como los de Guillermo Sunkel
(1985) ¥ Jesia Martin Barbero (1987), definieron el sensacionalismo
tradiclonal, a veces llamado también primer sensacionalismo, como la
adopcidn de estrategias en la narrativa policial heredadas de tradiciones
populares. Esto es, han sefialado una linea de continuidad entre la
literatura populary la cultura de masas” (2011,p.3).

La llegada de la crénica rofa en Lalincamérica inicid cuando
Marquez empezs a usar en sus texios pericdisticos algunos estilos
literarios gue dieron la pauta al resto como menciona Zimmenman:
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“ Los ensayos de este tipo de perlodismo también tuvieron
referentes latinoamericanos como los trabajos del colomblans Gabriel
Garcia Mirquez, quien introdujo los recursos literarios en sus crénicas
periodisticas. Su més difundido libro sobre esta temética fue *Relato de
un nfufrago” escrito cuando en Estados Unidos esta técnica reclén se
iniclaba” (2011,p.18-19).

Las bases estaban dadas en cuanto a estructura, pero cada
pais le dio lo que los ecuatoriancs conccemas come “sal quitefia®, de
acuerdo a su realidad y problemética temporal.

EN AMERICA LOS PAISES FUERTES EN ESTE
GENERO SON MEXICO Y COLOMBIA.

En el caso de Colombia, el sensacionalismo se inicia a finales
cel siglo XIX inspirado en Estados Unidos, como menciona Serglo
Zapata Ledn en la Biblioteca Nacional de Colombila:

“La crinica de sucesos -también llamada roja, judicial o de policia-,
nacié con el periodismo informative a finales del siglo XIX", explica
Maryluz Vallejo en su libro “A plomo heride™ (2006), “porgue los hechos
de sangre y la tragedia pasaron a ocupar un lugar destacado junto a la
politica ¥ la literatura”, Inspirados por la prensa sensacionalista de
Joseph Pulitzer (New York World) y W. Randolph Hearst (New York
Journal) en Estados Unidos, algunos editores de diarios en Bogotd
adoptaron la formula sensacional de “lo he visto con mis propios ojos
"(a/f)

El primer diaric en publicar una cronica roja en Colombia fue
“El Espacic®, que el 3 de enero de 1966, publicé en primera plana una
noticia gue en otre punto se habria ratade en las dtimas paginas.

LA NOTA TRATABA LA DIEZIMA DE LA
POBLACION INFANTIL POR RATAS VORACES.
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En @l caso da Maxico S8 maneja como un género prioritana por

la realidad del pais. La cantidad de crimenes, robos v asesinalcs son
un buen banco de contenldo para qua @ nola roa so de, como o
explica Radl Alvarez en la pagina web Magnet :
La nota roja aparecit durante la época del Porfiriato (1876 - 1911), donde
glguncs diarios empezaban a documentar las muertes y asesinatos
peurrides durante estos anos. Desde sus inicios, la nota roja se ha
relacionado con 1as clases bajas, ya que de acuerdo 2 una aseveracitn del
periddico "Bl Imparcial' (afiliado al régimen de Porfirio Diaz), los pobres
eran los responsables de la gran mayoria de los crimenes que ocurrian en
el pats, esto debido a la creciente desigualdad que surgit en aguella época
(2015).

Inciuso en “Kagnet” =& presentan datos gue develan que los
diarize que mas e venden |

HASTA 2014, LA PRENSA, EL METRO, EL
GRAFICO Y EL EXTRA, LLEGARON A
VENDER 700.000 EJEMPLARES.

Esto muestra gue este pals sigue siendo un plonara y el lugar
donde la nota roja es vista desde otra perspectiva que se acopla al dia
a dia de |05 maxicanos.

En Ecuador, |a cronica roja llegd por una copla de estilo de
Golombia a partir de 1a llegada del editor colombilano Henry Holguin.

EL EXTRA ES EL PRIMER ACERCAMIENTO A
ESTE GENERO POR INSPIRACION DE
“SEMEN Y SANGRE".
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Los géneros pericdisticos, en su mayoria, son formales porque
atienden a la necesidad de un pdblico elitista, pera

CUANDO SE TRATA DE LA CRONICA ROJA, EL

CAMBIA Y ES POPULAR.

La cronica en &I maneja un discurso que para muchos no es

necesario, pero para quienes son actores de la misma es esenclal.
Este género es Gnico por la forma de narrar su lenguaje v estructura,
como o mencicna Jacome:
"La crénica roja se caracteriza por utilizar un lenguaje popular, por estar
acompafiada de fotografias explicitas, por contar aquellas historias de
violencia que diario ocurren en la socledad. Ademids otra de sus
particularidades es su forma de titular las notas. Con letras grandes,
legibles a distancia y por la utilizacién del color rojo en su disefio. Por eso
g& la relaciona con &l sensaclonalismo ~ (2014, p.21)

Entre los tipos de lenguaje gue mas usa la cronica roja estan el
melodrama, el sensacionalismo y el amarillismo.

menciona Aardn en su tesis “Construccion de la mirada scbre “La
zona™ melodrama, turismo y cronica roja™
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La simpleza del melodrama tiene, desde sus origenes, la
finalidad de conmowver ficilmente al pdblico a través de un
sentimentalismo primario que encasilla a sus personajes en pura bondad
o pura maldad, estereotipando sus roles v desapareclendo de la obra
cualquier problema enrevesado’, y generande a su vez, acontecimientos
improbables y acclones sensacionallstas (2014, p.75).

Con el iempao, el estilo de la crénica ha ido cambiando tanto en

comtenido como en grafica; sin embarge, su esencla se ha mantenido
intacta aungue ha aumentacdo dos aelementos a su reperorio: el
sensacionallemo v amarillismo.
Muchas veces, la prensa es acusada de tralar de agrandar las cosas
para eausar la atencidn de su audiencia. Incluso so tilda a varios
medics de sensacionalistas v amarillistas, sin en realidad conocar suU
significado.

EL SENSACIONALISMO TIENE QUE VER CON
LA SUBJETIVIDAD DEL ESCRITOR,

como el cronista llega a despernar el interds de sus lectores Muchas
VBCcEs esta a8 un arma de doble filo porque podria caer en la fala de
ética profesional.

Para definifo mejor, usaremes las palabras de Diaz v Villegas:

" Bl sensacionalismo rompe con los lineamientos periodisticos de
sujecién a la ‘realidad’ informativa v la ética para impresionar al
espectador buscando despertar el ‘morbo’; con el agravante de que puede
en muchos casod faltar a la verdad persiguiendo un mayor impacto sobre
los lectores™ (2004, p.10).

113



EL MODUS OPERANDI DEL AMARILLISMO
NO ES MAS SACAR A LA LUZ LOS

0, como o define Diaz y Vilegas, "con el amarillismo se busca conocer
hasta los detalles méis infimos y peculiares de un hecho, con el afin de
encontrar circunstancias Gnicas y particulares que hagan de un suceso

cualquiera, algo memarable v rentable” (2004, p10L

En conclusitn, la GA maneja al derecho vy al revés tres tipos de
lenguajes. El melodrama es la estrella por ser un astio tipico de
latinoamérica al usar palabras o expresiones excesivas propias de las
personas para apelar a la emocién del lector. Luego esté el amarilismo
gue da los datos mas intimos. Y finaimenta esta el sensacionalismo
gue agranda ¢ le da més protagonismo a clertos datos. Este cocktall
de caracteristicas hace a la crénica roja un género narrative muy rico.
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INTRODUCCION

En este capitulo se pretende mosirar los cddigo deontoldgicos
activos en alguncs paizes de Europa y gue s relacionan al contenido
de las notas rojas. Los aniculos legales mas pertinentes de Alemania,
Catalufa, Dinamarca, Ezpafa e lialia serdn contrastados con articules
de la Ley de Comunicacién Organica del Ecuader (LOC). Luego de
conocer informacian valosa que manejan oiros paises para fratar la
crénica roja, procederd a presentar mis recomendaciones para la
buena practica periodistica.

Ecuador implementa la LOGC en junio cel 2013 para regular la
transmision de noticias. El reglamenio de la LOC, obiiga a la creacién
de chdigos degntolbgicos gue va existian en los medios, pero por la
dizsposicién del articulo & de la LOC anora deberian ser plblicos.

Art. B.- Cddigos deontoldglcos.- Los medios de
comunicacian preseniaran por primera vez sus codiges deontolbgicos
a la Superintencencia de la Informacion y Comunicacidn hasta el 31 de
diclembre del afio en que entrd en vigencia la Ley Organica de
Comunicacidn o hasta el 31 de diciembre del afio de creacién del
miedio de comunicacian.

El manual de eslilo o gula editerial forma parte del cédigo
deontoldgico. Los medios de comunicacian distriouiran sus codigos
deontaldgicos a todos sus trabajadores v colaboradores, y seran
publicados en su pagina web sl 1a tuviere.

Antes de empezar con el desarmolio de codiges deontolbgicos
=@ debe lener muy claro que esto tiene que ver con la ética de la
perscna que esta relacionada con el confrol individual de cada
perscna para tomar decisiones sobre &l mismo como menciona Hazel
Barmes, “la ética es un contral interior que el individuo ejerce sobre 2
misrna®. S trata, pues, de una clencia normativa de la conducta que
permite al perodista elegir, entre distintas cpcionas, cudl daba ser al
caming correcto en el ejercicio de su profasian.
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Artfeulos pertinentes para evitar IRcUrrlr en taltas y prolegerse a la
hora di tratar crénlca roja

REGLAMENTO DE LA LEY ORGANICA DE

COMUNICACON

Art. 9.- Formas de e|ercer los derechos de rectiflcacion y
de réplica.- El derecho de rectificacion v el derecho de réplica gue las
y 0s cludadancs realicen en los medios de comunicacion
audiovisuales puede electuarse de las sigulentes maneras: audio,
video personal v carta. El medio de comunicaciin difundird o publicara
la rectificaciin o la réplica en @ mismd aspacio o programa en que se
diundieron los contenidos que motivaron el reclamo.

Art. 11.- Censura previa por omislén.- La cmisidn deliberada
y recurrente de informacién de interés pablico se configura como
censura previa cuando dicho ocultamiento se hace con el fin de
obtener de torma llegitima un benelicio proplo, favorecer a una tercera
perscna yio perjudicar a un 1ercero.

Art. 12.- Infermacion sobre posibles hechos dellctivos.- EI
registro de un hecho posiblemeante delictive que se haga por cualguier
medic o tecnologia, puede ser difundido a través de los medios de
comunicacion slempre gue tal inlormacién no se haya producide en la
etapa de Indagacion previa realizada por la Fiscalla.

Art. 13.- Protecclon a la Identidad e Imagen.- No se puade
publicar en los medics de comunicackn los nombres, folografias o
imagenes ¢ cualquier elemento que permita establecer ¢ insinuar la
identidad de nifas, nifos y adolescentes que estan involucrados de
cualquier forma en un hecho peosiblemente delictve o en la
investigacion y el procesamiento judicial del mismo.

La misma prohibicion cpera para proteger la identidad e imagen de
cualquier persona que haya sido victima de un delto de viclencia
sexual o violencia intratamiliar.
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Se excoptian los testimonios de personas adultas que woluntara v
explictaments dan su autorizackdn para que los medos de
comunicacidn cubran sus casos, slempre que esto tenga la finalidad de
prevanir el comatimiento de este tipo de infraccionas.

Art. 30.- Defensor o Defensora de las Audlenclas.- De
conformidad con el Art. 73 de la Ley Organica de Comunicacion los
medics de comunicacidn  de  alcance  nacional | contaran
obligatoriamente con un defenscr o defensora de sus audiencias v
lectoras.

A, 33.- Atrlbuclones v responsabllldades del Defensor o
Defensora de las Audlenclas y Lectores.- Los v las defensoras de
las audiencias y lectores tienen las siguientes  atribuciones v
responsabllidades:
1.~ Atender los reclamos de los cludadanos ¥ procesarios
dillgemnementa.

2.- Realizar actos de mediacién entre los cudadancs v los medios da
comunicacién  por log reclamos, propuestas vy cbservaciones
lomuladas en relacion al ejercicio de los derechos v obligaciones que
establece la Ley Organkca de Comunicacién,

3. Comunicar a los cludadancs la respuesia gue dard el medio de
comunicacidn a sus reclamos v vigilar gue ésta sea publicada por el
medio de comunicacidn en el mismo programa o espacio en que se
difundid el contenido que molivd el reclamo.

Art. 61.- Contenldo discriminatorlo.- &5 todo mensaje que se
difunda por cualquier medio de comunicacién social que connote
distincion, exclusién o restriccidn basada en razonas de etnia, lugar de
nacimianio, edad, sexo, identidad de génera, identidad cultural, estado
civil, idioma, religién, ideclogia, fillacién politica, pasado |udicial,
condicidn socic-econdmica, condichdn migratorla, orfentacién sexual,
estado de salud, atc.
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Art, 66.- Contenldo violento.- se emtendera por contenido

violento aguel que denote el uso intencional de la fuerza fisica o
peicoldgica, de obra o de palabra, contra uno mismo, contra cualkquier
ofra persona, grupo o comunidad, asi como en contra de oS Seres
vivos v la naturaleza.
El incumplimiento de o dispuesio en este arlicule serd sancionado
administrativamente por la Superintendencia ce la Informacion y
Comunicacidn con una muta de 1 a 5 salaros basicos por cada
ocasidn en gue =e omita cumplir con esta obligacin.

ARTICULO DE LA LEY ORGANICA DE
COMUNICACON QUE DELIMITA LOS

PARAMETROS PARA PUBLICAR CUALQUIER
TIPO DE INFORMACION:

Art, T1.- Responsabllidades comunes.- La Informacion es un
derecho constiiucional ¥ un blen pdblico; ¥ la comunicacién social que
go realiza a traves de los medics de comunicacin @s un senvicio
plblico que deberd ser prestado con responsabllidad y calidad.

Todos Ilos medos de comunicacian  temen  las  sigulentes
responsabilidades comunes an el desarrolio de su gestidn:

2. Desarrollar el sentido critico de los cludadanos y promover su
paticipacion en los asunics de interés general;

4. Promover espacios de ancuentre y dialogo para la resclucion de
conflictos de inferés colective,

6. Servir de canal para denunciar el abuso o uso legiimo gue los
luncionaros estatales o personas pariculares hagan de los poderes
plblicos v privadas;

9. Promowver |a integracidn politica, econdmica y cultural de los
cludadanos, pueblos v colectivos humanos: v,

10. Propender a |la educomunicacian.
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LA CRONICA ROJA EN EUROPA: LEYES
CODIGOS NACIONALES DE ETICA

PERIODISTICA

Alemania
Codlgo de prensa y directrices para secclones redacclonales

Artfcule 2. Para la publicacion texiual e lustrada de
determinadas noticias e Inormacionas, deberd examinarse anies la
veracidad de sus contenmidos con el culdado regueridc por las
clreunstancias. No deberd desfigurarse nl aterarse su o sentido
mediante reelaboracidn, ttulacién o insercidén de ples de folo o
graficos. (32-33)

Directriz 2.2, Las llustragones sustitutivas o complementarias, las
llustraciones simbdlicas y las fotografias manipuladas o con ofras
afteraciones, han de caracterizarse o describlrse como tales en su ple
o texto de referencla, procurando que ello sea caramente parceptible
inclu=o para el lector fugaz.

Directriz 8.4. La Informacién scbre suicidics reguiere comeadimiento.
Esto es principalments aplicable a la especificaciin de nombras v a la
descripcidn detallada de circunstancias concomitantes. La excepcién
5@ justifica cuando es un acontecimienta histdrico ¥ hay interés plblico
por la Informaciéan,

Artlculo 11. Hay que prescindir de una desmedida exposician

sensacionalista de viclencla y brutalidad. En las inflormaciones debe
tenerse en cuenta la proteccidn de la juventud.
Directriz 11.1. En & informacidn sobre amenaza vy perpetracion de
actos violentos, la prensa ha de ponderar culdacosamente l Interés
plblico de informackén frente a los intereses de las wviclimas y
atectados, pero no debe prestarse a que la conviartan en instrumento
de delincuentes, nl debe emprender Intentos de mediacién enire
criminales v policia.



Directriz 11.3. Comporamiento ante embango noticloso acordado con
autoridades. En la Informacién sobre toda clase de violencia, la prensa
acata retraimiento sin descuidar ol deber fundamantal de proporcionar
informaciones. S8lo proceden acuerdos entre medios de difusian v
policla cuando pueda protegerse o salvarse la vida y salud de victimas
¥ otros participantes mediante la actuacién de pericdistas. El
requerimients de las autondades judiclales de que con miras al mejor
esclarecimientc de  crimenes se reduzca  temporalmente  la
informacion, o =e prescinda total ¢ parciaimenta de ella, lo acata la
prensa siempra y cuando |2 respectiva soliciiud esté convincentemente
fundamentada y no 2@ vincule a ello un embargo de noticias.
Directriz 11.4. Memorias de eriminales 17 la publicacihn de mamorias
de criminales es aproplada para propiciar el eco publicitario de un
delincuente presunio o condenado, rebasando el grado de necesaria
imformacidn al plblico. La descripcién detallada de delitos bajo la
perspectiva exclusiva de su autor, que posiblemente todavia esta en
prisién, es incompatitle con la responsabilidad de la prensa. Mo deben
llevarse a cabo enfrevistas con delincuentes durante @l procesc
judicial.

Artlculo 13, La indormacian sabre procedimienios indagatorios
y judiciales en marcna debe astar libre de prejulsos. Por e2o la prensa
evita 1oda toma ce postura unilateral v pre juzgadora en la exposicion
y titulo, al comienzo y en el curso de un procesc de ese tipo. No se
debe informar sobre fallos de tribunales antes de su publicaciksn oficial,
migntras no 2 den motivos muy relevamas que lo justfiquen.
Cirectriz 13.1. La informacikdn scbre procedimientos indagatorios v
judiciales ha de ser cuidadosa e imparcial. Su finalidad es enterar al
plblico acerca de deltos cometidos, su persecucion ¥ enjuiciamiento
judicial. Hasta que no 2@ haya diclado la sentencia, rige la presuncidn
de inocencia. Las exposiciones e imputaciones de condenacian pravia
son contraras a la proteccién juridico-constitucional de la dignidad
humana, también aplicable a delincuentes.
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Direciriz 13.2. En la especificacién de nombre y retrato de
delincuentes, victimas, sospachosos y otros afectados por un dalito, se
debe ponderar escrupukosaments el derecho de informacién al poblico
par un lado, v el derecho de personalidad, por otro. El ansia de
sensacionalismeo no puade justificar la existencia de interds legitimo en
imformacidn para el piblico. La especificacikdn de nombre yio refrato de
soepechoscs, inculpades de la perpetracién de un grave crimen, slko
s |ustifica cuancdo es de interds para ol esclarecimiento del delito,
ademas ze den 0s requisitos prevics para una orden de aprehansiin,

Directriz 13.4. Con miras al futuro de los alectados, la prensa debe
tener especial retraimients an la informacion scbre deltos de mencres,
azl como scbre sU comparecencia ante el tribunal. Esta
recomendacion es aplicable mutatis mutandis a menores victimas de
deltos. En principlo no existe repars algund contra la publicacién de
retratos ¥ nombres de menores desaparecidos. Pero en lodo caso, las
cormespondientes divulgaciones deben hacerse de acuerdo con la
autoridad competanta,

Catalufa
Declaraclén de principlos de la profesién perlodistica en Catalufia
9. Aespetar el derecho de las perscnas a su propia intimidad e
imagen, especialmente en casos o acontecimientos que generan
siiuaciones de a ficcldn o dolor, evitando la intromisién gratuita v las
especulaciones innecesarias sobre sus sentimienios y circunstancias,
especialmente cuando las personas afeciadas lo expliciten.

Dinamarca
El cddigo naclonal de la conducta

9. Los sulcidice o intentos de suicidio no deben ser
mencicnades, salvo que un cbvio interés plblico requiera o justifique la
cobertura informativa.
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10. Se debe prestar mucha alencién a las victmas de
crimanes o accidentes. La misma regla debe aplicarse a los testigos y
personas concernientes. La obtencién ¥ reproduccidn de material
fotografico debe sar hecha con tacto y an forma cauta.

11. Debe establecerse una clara linea divisoria entre [0S textos
noticlosos v los editoriales. Las folografias v los texios producidos
directa o Indirectamente por ntereses mercanties deben  ser
presentados =50 sl un claro critero  pericdistico  Impulsa  su
publicacian.

12, Mo deberd abusarse de la confianza de la gente. Se deberd
poner especial atencién a los sentimienios de las personas, a su
ignorancia o falta de autocontrol.

Espana
Cédigo deontolégico de la profesldn perlodistica

C) las restricciones sobre infromisiones en la intimidad
deberan observarse con especial culdado cuando se rate de perscnas
imernadas an centros hospitalarios o en instiuciones similares.

D) =& prestard especial atenciin al tratarmients de asuntos que
atecten a la inlancia v a & juventud, v se respetara el derecho a la
imimidad de los menones,

ltalia

Carta de los deberes de los perlodistas

El periodista no dabe omitir hechos o detalles esenciales para la
completa reconstruccion de un acontecimiento. Los tiulares, los
sumarios, las fotografias v las acotaciones no deben tergiversar ni
vialentar el contenido de 08 articulos o de los matenales informativos.
Mo debe ademds publicar imagenes o fotografias particularmente
escalofriantes de Individuos, © que en cualguler caso lesionen la
dignidad de la persona, ni debe extendarse en detalles de violencia o
brutalidad, a menos que prevalezcan motivos de Intenés social. No
debe presentar imagenes artificiosas de la realidad.
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F
CARTA DE MUNICH

Fue un tratado firmaco e 24 de noviembre 1971 v adoptada por la
Federacién Europea de Perodistas. Se comvitid en un referente
europeo de ética pericdistica, distinguiendo diez deberes y cinco
dereches. La carta incorpora los principios de la Carta de los deberes
profesionales de log periodistas franceses escritos en 1918, Los puntos
que convergen son: el principio de confidencialidad, la adicion de un
deber considera esencial v la protecciin de las fuentes periodisticas,

Dlez deberes y clnco derechos

Escrito en un estilo direclo y conciso, que sea accesible a iodos, los 15
ariiculos de la Carla caben en una pagina. La escritura es precisa,
concreta y practica. El textc pretende ser un ejercicio Ot cel
perodisma guia diaria.

El primer articulo hace hincapié en que el periodista no debe dudar en
tomar riesgos con el fin de respetar la verdad.

El articulo 10 recordar que funciona bajo su responsabilidad en su

redaccian,

El articule 3 hace hincapé en el respeto de las fuentes v 7 en su
proteccian.

Lo= articulos 4, 5y 6 sg centran en proteger & las personas: nomores ¥
Tabos,

Loe articulos 8 v 9 definen con precieién los limites entre el periodismo
¥ la comunicaciin.

El articulo 12 detine el derecho a cptar por la vislacidn por parte del
empleador de confianza con contrato a los leclones a ser por escrito.
El articulo 14 dice gue el accionista debe comprometarse con el equips
aditarial.



Los diez deberes de la carta
1. Respetar [a verdad cualquiera gue sea las consecuencias para &l ¥
que, debido al derecho del plblico & concoer 1 verdad
2. Delender |a libertad de informacién, comentarios y criticas
a. Publicar informackin sdlo conacida origen o acompanar, en su caso,
salvedadas; no suprimir informacién esencial nl alterar 0g texios v
documentos.,
4. Mo utilice métodos desleales para obtener noticas, fotogratias v
documentos.,
5. Se comprometen a respetar la privacidad de las personas.
6. Rectificar cualquier Informackin publicada que resulta inexacta.
7. Mantener la confidencialidad y no revelar la fuente de la informacian
abtenida en la conflanza.
8. Abstenerse de plagio, calumnia, difamacién, acusaciones
infundadas v de recibir algin beneficio, debido a la publicacidn o la
supresian de las noticias.
9. Munca confundir @ un periodista con el de la publicidad o la
propaganda; de rechazar cualquier, anunciantes directos o indirectos
10. Rechazar cualquiler presitn v de aceptar pedidos de redaccian sl
@8 responsable de la escritura.

La carta de cinco derechos
1. Los periodistas reclaman el libre acceso a todas las fuentes de
informacion y el derecho de investigar libremente todes los hechos que
determinan la vida plblica. El secreto de los asuntos plblicos o
privados puede en este caso ser impugnada por el periodista que,
salvo por motivos claramente expresadas.
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2. El perodista tiene e derecho de rechazar la suboedinacién a

cualquier cosa confrara a la linea general de la empresa, segln se

determina en la escritura de su contrato, asl como cualquier

subordinackin que no esta claraments implicado por esta linea general.
3. El periodista no puede sar cbligado a reallzar un acto protesional o

para expresar una opinkdn contraria a sus convicclones o su conclencia
4. El equipo ce redacckdn debe ser informado de cualquier decisidn

importante gue puedsa atectar a la vida de la empresa. Al mencs

deberia ser consultado antes de una decisidn final scbre todos los

asuntos relacionados con la composician de la editorial: contratacian,

desspldo, traslado v pericdista promocién.

5. En consideracion a su funcidn v responsabilidades, el penodista no

tere derecho =Hlo en beneficic de los convenios colectives, sing

también un contrato personal garantizando su sequridad fisica y moral,

asl como una tarifa igual a la funcidn soclal que es suyo v suficlents

para aseqgurar U independencia econdmica.
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BUENAS PRACTICAS

En este capfiulo se destacan arliculos gue mezclian la parie legal y
ética de los codigos ecuatorianos y europecs. M&s que una critica a las

leyes aciuales, s plantear ideas que protejan al periodistas y a las
victimas.

Los articulos s dividen an las sigulentas saccionas:

o 1.- Términos generales de comunicacin (1-7)

2.~ Estructura (8-10)
3.~ Actos viclentos, dellctivos, homicidios y memorkas (10-15)
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16 Producto comunicacional 2

Reportaje 360 grados: “ El asesino de los matorrales”

Plaza San Francisco Carcel Parque Itchimbia y Machangara

presentadora introduce la importancia del lugar.

Voz del psiquiatra, las dos periodistas y el video de |a entrevista en
la carcel.

Despegables

*azul: audio

=naranja: imagen

La presentadora narra los eventos que se dieron ahi. Hay video de
entrevistas, imagenes de periddicos y la voz del policia infiltrado.
Despegables

+azul: audio |

*naranja: imagen

sverde: vidéo

Descripeidn de los lugares en los que se encontrd a las victimas.
Voz de asesino contando cémo las asesinaba.

Despegables

~azul: audio

+naranja: imégen de noticias

Tiempo Accion Dialogo

0:00 Plaza San Francisco | William Cumbajin es nombre que estremeceria a
muchos en 2002, pero hoy muchos no recuerdan
0 ni siquiera saben quién fue.

Aqui en la Plaza de San Francisco el asesino de
los matorrales durante 3 afios encontré a sus
victimas bajo las mejores condiciones. Mujeres
gue no pudieron defenderse por alguna
incapacidad fisica que se las impedia.

1:30 Fotos de recortes de periédicos

1:33 Machangara Cumbajin se mezclaba con indigentes de la plaza
para  vigilar constantemente a sus futuras
victimas. Su tactica para conquistar era mandar
pequefios regalos, sus preferidos los dulces y las
flores, productos que él comercializaba en las
calles de la capital.

William tiene a su cargo 4 juicios por 6 muertes.
Llegé a manos de la justicia en 2004 después de
3:40 gue Washington Prieto de la brigada de
homicidios de la policia judicial se infiltrara en el
4:10 ambiente del asesino para dar con él.
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4:13

Entrevista (video)

Las victimas tenian las mismas lesiones:
desgarres en zonas intimas, heridas en el rostro,
garganta, pecho y abdomen.

Siempre los cuerpos se encontraban en
matorrales, por lo cual los medios le dieron el
nombre de “El asesino de los matorrales”.

Su primera victima fue una nifia de 8 afios que
tenia problemas mentales. Ella fue engafa por
Cumbajln qwen la violo y la dej6 atada a unos

alae an ol Machanaaras

5:00

6:00

7:00

7:30

7:40

7:50

8:00

Ex penal Garcia
Moreno

I I IC!.LUI I aICD CIT Tl |V|a\,| Al I‘dal A.
Recortes periédicos

La mayor sorpresa era el modo de operar de
Cumbajin y como logr6 mantenerse oculto por
afos.

En este lugar fue entrevista por el programa Dia a
Dia y en el reportaje el aclaraba el bienestar que
sentia al estar ahi.

Video Dia a Dia

Muchos presos se logran reintegrar por la
situaciones que viven en el penal. En 2004
Cumbajin era un hombre que se veian aun
perturbado , pero que formaba parte de
actividades que parecian estarlo rehabilitando.

Entrevista psiquiatra
Actualmente esta acabando su pena en
Latacunga y se esperaria que termine su condena

a los 57 anos.

Entrevista Cumbajin
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Presentan:
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DRAMATIZADO
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MADRE E HIJO MUERT0S/ Ambos fueron encontrados en
Collacoto, ella tenia las piernas atadas a

25 de agosto. Un menor encuentra a
una mujer y a un o estrangulados en
una zanja, cerca de la cancha de fitbol

i abiertas

La mujer tenia las piernas abi Y
atadas a los matorrales. Fue violada,
wnﬁnndhmilgﬁbd‘;ll-"

una ol Las vidimas e de
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RIMERA VICTIMA/ Una mujer degollada aparece cerca de
Escuela de Educacion Fisica de la Universidad Central

128 de febrero, Los estudiantes de la  dela l’uln'hvn‘mﬂm.m
scuela de Educacion Fisicn encontra-  a nw;:mémlﬂndu:..m /
poco antes de las 0700, ¢l caddver  Debido a que ks

1ina mujer de aproximadamente 40 so todavia no ha

jos. La Policia informé que tenia un 2
profundo en el cuello que llegaba
‘maxilar inferior y otros cortes en
las y abdomen. El asesino pudo
ber usaco un estilete,

bt ¢l aspecto de la ropa. la mujer pa-
ser indigente. Calzaba un parde

CERCENADA/ En Collacoto es hallada una my;
§ piernas atadas a los matorrales y cortada l:;‘:

biede abril. Habitantes de Collacoto  porun roba B3|
Bentran una mujer desnids, con bas
TS abierts y atiscdis a ks matore-
L victima tenia un corte en la pel-
donde le extrajeron los drganos.
B a Lo ok Sifuund
Pt pronsa v la television, la cufiada
eonocio v fise a buscarla en L mor-
Flnombre de la victima era Evelin
ps, dee 20) aflos.
£ vivia en La Bota con Washing:
g Griachurnin, quien ln recoghé enla
srminal Terrestre. Blla e ¥
razady de otro

4

% LLEYE'

mnne E HLJO MUERTOS/ Ambos fueron encontrados
Collacoto, ella tena las iernas atadas a los matorrales

25.de aito, Un menar encuentraa  tes en una versduloria de fa]
s e y "
1ana vanja, cervn de b cancla de fishol el letty fue valada
el huarrio deo Collacotn. \pacchs eenbarazads de unn
Lt e enii las abierias y ely

atackan  los matorrales. Fue violada,  vihavivir con é y ahumbes a otra i
conlirmd la Policia. Fi nifio estabaa 3 qur actusmente vive con ese hombre.
Alos 24 atsas, Betty cunoek L%
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) | > ASESINATOS Jie s petm p0oT 1 «
2 Ultima victima era U empleagy
- - Jun MapaTe -

bmwhiads o8 o e | 9%
| s o i A it 1

s Nothclns ¥ =
P Eslasexta mujer ases

Nida de 10 anos violada y
: asesinada en una quebrag;

e oo e sk ateas  Segin la gente df
etros
. una stadors

inada en el ano de formg v

How

et peena, e puusor & lorar cuan-
o' ifescubmentas, dofow polacias aubskeyon of
ol vt podel e

J e Fran loe Yis ln conocia. Le dectan Ani-
b che Pl 1, e reliclad. W

T s, puaes olla era una nifa

pedia caridad. A ¥ o

ot 4w rbol y al trvdebuiis para pedir dinero’;

etron def 7io Machin e e, mientzas seca s k-

TDebe ser un v
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17 Entrevistas

18 Juan Carlos Riofrio

Obtuvo sus titulos de Abogado y de Doctor en la Universidad Catélica de Santiago de
Guayaquil y cuenta con una especializacion en Derecho de las Telecomunicaciones por
la Universidad Andina Simon Bolivar. Ademas obtuvo el titulo de Licenciado en
Derecho Canodnico por la Pontificia Universita della Santa Croce, en ltalia, que lo
habilita para ejercer la profesion en Roma y en tribunales eclesiasticos de todo el

mundo.

Su aporte en esta investigacion esta relacionada a su completo estudio de la Ley

Organica de Comunicacion.

19 Abogado Henry Tobar

Abogado de diario EI Comercio. Su aporte se enfocd en explicar términos legales y
percepcion de varios articulos de la LOC. Ademas, apoy0 en la identificacion de los

cédigos deontoldgicos en Ecuador.

20 Carolina Mella

Carolina Mella, periodista documentalista, forma parte del programa de Vision 360 en
Ecuavisa. Realiz0 su masterado en Espafia con un documental e 360 grados. Su
aporte se dio para estructurar la produccion de mi proyecto 360. Ademas, me

proporciono varios métodos para grabacion y posproduccion.
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21 Angela del Castillo

Periodista del programa Dia a Dia en Teleamazonas. En 2006 fue la reportera que
ingreso al ex penal Garcia Moreno para entrevistar a William Cumbajin. Su aporte en
este proyecto fue compartir sus experiencias con el asesino de los matorrales y

proporcionar el cd del reportaje de 2006.

22 Dr. Jorge Ortiz

Psicologo del ex penal Garcia Moreno que tuvo contacto con William Cumbajin dentro y
fuera de prisiébn. Su aporte en el video fue contar su percepcién de Cumbajin como

culpable de los asesinatos y explicacion de el funcionamiento de la clinica de conducta.



23 Presupuesto video 360
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Valor real Costos
Item V. Unitario Unidad Casto Unitario Subtotal Casto Unitario Subtotal
Personal Periodista 160 | horas 55,00 580000 55,00 S300,00
Editar 360 50| haras 56,00 5300,00 56,00 5300,00
Camarodgrafa 20| horas 56,00 512000 56,00 5120,00
Disefiadar 30| horas SE,00 S1ED,0D 56,00 S1E0,00
Equipo Cdmara 360 Alguiler E|dias 525,00 5200,00
Lavalier 11 |dias S1E.00 5198,00
Baterias 1| paquete 55,00 55,00 55,00 55,00
Computadora propia o0 | dias 50,70 SE3.00
Computadora alguiler a9l |dias 522,00 52.002,00
Gafas propias 7| dias 52,00 514,00
Tripode Algquiler E|dias 515,00 5120,00
Transporte Buz 10 |viajes 50,25 52,50 50,25 52,50
Taxi 1|viajes 53,50 53,50 53,50 53,50
Alimentacién |Comida 3|almuerza 55,00 515,00 53,00 515,00
Comunicacidn |Teléfono mavil 4| recargas de sal 53,00 512,00 53,00 512,00
Electricidad 140| haras 50,08 511,20 50,08 511,20
Internet 120| haras 50,05 56,00 50,05 SE,00
Otros haterial de oficina 40| impresiones 50,05 52,00 50,05 52,00
Material de oficina 6| carpetaz 50,65 53,90 50,65 53,90
Provecto 1|proyecto %100,00 5100,00 5100,00 5100,00
Valoracion ideal Subtotal %1.63E,10|Subtotal %4.081,10
Comtingencia 25% 5409,53 [ Contingencia 25% 51.020,28
Total sin VA 52.047 63| Total sin IVA 55.101,38
WA S2BE, 67| VA 714,19
TOTAL 52.334,29 | TOTAL $5.815,57
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19.Calendario

fegrarg 217

sie JULEN
. ‘ 5 & 7 &8 8§
e st com enero 2017 (Ecuador) R
dom lun mar mie jue vie sab
1 Dia de Afio Nuavo 2 3 4 SOlsIQuanar 6 ?
8 9 10 11 12 O Futnen 13 14
Reunién
Inicio de animador
clases Jorge Flores
15 16 17 18 1Q @ dmCuare 20 21
Disefo porta, Entrevista
contraportada Capitulo 1 Carolina
y caratulas terminado  Mella
22 23 24 25 26 27 @ e 28

Entrevista Entrevista Giss
Carlos Riofrio Haro

29 30 31
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L\ K 4 R I
. - 5§ & 7 4 9 W n
et cor febrero 2017 (Ecuador) -

dom lun mar mie jue vie sab

1 2 3 W) 15t Cuarter 4
5 6 7 8 9 10 © Fteon 11
Borrador
final
enfoque
12 13 14 15 16 17 18 @ 3 Cuarter
Espera Entrevista
Capitulo 1 revision angela del
terminado Juan Carlos  Castillo
19 20 21 22 23 24 25
26 . Nerw Moan 2? Lunes de Carnaval 28 Marnes de Carnaval %ﬁmﬁ;zﬁwg{w

Lunes & Camaval]
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s e ¢ 1 omom P
- ' 2 3 5 & 7 &
et com marzo 2017 (Ecuador) EERE S

dom lun mar mie jue vie sab

Lunes da Carnaval a sarnaval 1 2 3 4 %ﬁ;ﬁ;gﬁ;m
Entrevista e
Capitulo 2 Dr. Jorge
terminado Ortiz
5 0 15t Cuarter 6 ? 8 9 1 0 1 1 %;:m‘:;g?;,lg
Grabacion 360
plaza
12 © Futhseon 13 14 15 16 17 18
Capitulo 3 Grabacion 360
terminado machangara
19 20 @ oo cuene 21 22 23 24 25
Grabacion 360
ex penal
26 27 ®ewtiom 28 29 30 31
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NP ‘miilid
L] - . 7 s e o0 o
rimexjdcre_corn abrll 201 7 (Ecuador) ; ;: ;: ; 2: : 2
dom lun mar mie jue vie sab
1
— Capitulo 4
Edicion 1 360 terminado
2 3 W0 15t Cuartes 4 5 6 ? B
Edicion 2 360
9 10 11 OFunoon 12 13 Jeessamo 14 vermesss 1 5 Sébaso s Gloria
o Capitulo 5
Edicion 3 360 terminado
16 ™= 17 18 1Q O e Guane 20 21 22
Edicion 4 360 Prueba 360 Prueba 360
23 24 25 26 ® e 27 28 29

30
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Ve LT
L ] ‘\/ - 4« 5 8 7 8 @ W
timeanddate .com mayo 201 7 (Ecuador) ‘,; , ,.2 ; ? "2 ;
dom lun mar mie jue vie sab
1 [ del Trabajo 2 0 15t Quarter 3 4 5 6
Edicion final Edicion final
360 manual
7 8 9 10 © Fttoon 11 12 13
Entrega de
dos
productos
14 15 16 17 18 @ oo ourer 19 20
21 22 23 24 a9 B @ New oo 26 27

28 29 30 31



