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RESUMEN

Este proyecto tiene la finalidad de generar un nuevo concepto de mercado en Cumbaya
dedicado al comercio de vegetales, frutas, productos artesanales generados localmente o que
sean traidos desde diferentes puntos del Ecuador; al igual que buscar brindar un impulso a
microempresarios que necesiten dar a conocer y desarrollar sus productos en un sitio con gran
afluencia de gente. Esto serd posible mediante un proyecto que brinde locales de varios
formatos donde el cliente potencial (vendedor) tenga un espacio completamente eficiente,
espacioso y que permita mostrar los productos de una manera atractiva, asi como también que
permita el florecimiento de emprendimientos de gente motivada que guste de espacios
diferentes, Unicos con un énfasis importante en un disefio interior innovador para generar
nuevos puntos de interés en el sector, una zonificacion y distribucién bien organizada que dote
al proyecto con todas las necesidades tanto publicas como privadas para un funcionamiento
eficiente del mismo. El crecimiento de Cumbaya requiere de una planificacion elaborada por
verdaderos conocedores de la arquitectura y disefio interior, dejando a un lado la construccion
improvisada y no planificada que ha generado un desorden y falta y falta de un concepto
definido de construccion.

Palabras clave: innovacion, originalidad, artesanal, cultura, arte, contemporaneo, vanguardista,
emprendimiento, mercado, social, Cumbaya.



ABSTRACT

This project has the intention to create a new farmer’s market concept in the town of
Cumbaya dedicated to the commercialization of vegetables, fruits, and handcrafted goods that
were locally manufactured and elaborated in different spots of the Ecuadorian country. This
market has the vision to bring and generate an impulse on new entrepreneurs that need new
spaces to show and develop their works to their customers. This will be possible by constructing
a project that will provide spaces in different formats in which the client can feel comfortable
so they can work with all the facilities they need to have a good product placement. The market
looks for the type of client who is seeking for new designed and well-elaborated spots, with a
good organization and zoning process. The expansion of Cumbaya’s urban area requires ending
the building improvisations and seeks for the works of new well-educated architects and
designers that know the importance of constructing with an order a well thought concept.

Key words: innovation, originality, handcrafted, culture, art, contemporary, avant-garde,
entrepreneurship, market, social, Cumbaya.
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INTRODUCCION

Debido a que en la Gltima década, Cumbaya se ha ido expandiendo y evolucionando
en un aspecto urbano y social, el cual requiere de nuevos espacios sociales en donde se vean
envueltos los ambitos culturales, de emprendimiento y de comercio local, por esta razon he
decidido que mi proyecto de titulacion de fin de carrera sea formar un Mercado gastronémico
y artesanal en La Tejedora. Con este proyecto se busca tener un espacio donde los amantes de
la gastronomia, la gente que necesite alimentos sanos y fresco y los nuevos emprendedores
tengan un espacio definido para conjugar todos estos elementos en un solo lugar. También su
busca crear un nuevo punto de interés en Cumbaya que reina a gente de todo tipo de edades,
gustos, estrato social que busque un espacio que ofrezca una alternativa diferente para los
consumidores. La eleccién de este tema nace de la pasion hacia el producto local ecuatoriano,
la magia, creatividad y originalidad de la cultura ecuatoriana, el desarrollo artesanal y
habilidad de los artesanos del pais y el aporte de nuevos espacios para gente con la necesidad
de emprender y aportar con espacios en el cual se aplique un verdadero disefio interior con un

concepto definido.



1. PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

1.1. Propuesta

Este proyecto se basa en el rescate de un espacio tan tradicional como el Mercado
quitefio, dandole una renovacion, concepto y vision que le permita estar a la altura de
mercados internacionales no solo por la calidad de sus productos sino también por el nivel
de disefio interior del proyecto. Por esta razdn al ser un mercado disefiado (algo que no ha
ocurrido en ningun mercado del Ecuador) se hara una organizacion, zonificion y
construccion acorde a las necesidades especificas de un mercado de la mano de un
concepto fuerte. El mercado contara con espacios de venta en diferentes formatos, patio
de comidas, areas comunales entre otros. Este proyecto (como se ha mencionado
previamente) estd ubicado en el centro La Tejedora en donde se conjugan varios galpones
con diferentes tipos de espacios de oficinas, gimnasios, fabricas entre otras lo cual genera

una afluencia grande y variada de gente.
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1.2. Ubicacion

El mercado estara ubicado en La Tejedora (Cumbaya), especificamente en la calle

interoceanica E28c.

B Scala Shopping
| Entrada urbanizacién La Primavera
B Hospital de los Valles
Puntos de interés cerca al proyecto:
- Colegios: Menor, Aleman, Terranova, William Shakespeare, entre otros.
- Universidades: Universidad San Francisco.
- Centros Comerciales: Centro comercial Cumbaya, Scala, Ventura Mall y Santa
Maria.

- Accesos: Desde ruta vida y Avenida Interoceénica (Principales)
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1.3. Andlisis del lugar
Cumbaya es un valle calido lleno de urbanizaciones “familiares”, restaurantes, bares,
centros comerciales y cafeterias. Por otro lado también se encuentran nuevos centros

corporativos, colegios y la Universidad San Francisco.

© Banco Bolivariano
Chipote Chilldn @

omercial

= y Colegio Menor San
é Francisco de Quito

Q Cinemark - IMAX

Ceeveceria Nacional S A

?SuhShoppthal

Hospital de Los
o\.’allca USFQ
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1.4. Analisis arquitectonico
1.4.1. Interior

e Elinterior de los galpones de La Tejedora son usados como parqueaderos en la
actualidad, el cual cuenta con paredes de blogue y columnas de hormigdn todas estas
alineadas de forma transversal que sostienen el cielo raso de macizo y pesado que no
permite la entrada de luz hacia el lugar, afectando directamente en la temperatura
interna del proyecto, las Unicas entradas de luz natural se encuentran en los accesos
internos al galpdn, ademas de que en la fachada principal que hacia la avenida
interoceanica esta cerrada por landfords. La altura de los galpones es de

aproximadamente 9.50 metros lo cual permite implementar un segundo nivel. El piso

actualmente es de cemento pulido.
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1.4.2. Fachadas exteriores

Las fachadas exteriores son el resultado de una fabrica abandonada en la cual se dejo
que la vegetacion o plantas trepen por las paredes, puertas altas de despacho de
camiones y una arquitectura “industrial”. El paso del tiempo y el descuido en el
mantenimiento ha generado que las paredes se descolores, sean pintados con grafittis y
también sea objeto de remodelaciones improvisadas que dafian la uniformidad y
lenguaje arquitectonico del mismo. Otro gran problema en la actualidad es la falta de
reglas claras o uniformidad tanto en disefio como de arquitectura de los nuevos locales
de la tejedora, la cual comienza a tener fachadas completamente distintas en cada
tienda que generar una “mala mezcla” en vez de armonizar con el complejo en si.

En cuanto a accesos se destaca la facil circunvalacion que se genera del recorrido
periférico de las calles internas, las cuales permiten andar en las periferias en lugar de

cruzar entre galpones para entrar y salir del mismo.



Entrada y salida pensada para el proyecto:

14

Fachadas exteriores:
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1.4.3. Transito interior y exterior

El complejo cuenta en sus exteriores con paradas estratégicas de interés publico como
lo son las paradas de buses provenientes tanto de Quito, del mismo Cumbaya como
también desde Tumbaco y Puembo. Es importante destacar la centralidad que tiene
este proyecto ya que puede tener una gran afluencia de gente proveniente de varios
puntos y su facil exceso tanto por transporte pablico como también el facil acceso

desde la avenida interocednica como desde la ruta viva.



16

1.5. Precedentes Nacionales

Actualmente, existe un sinnimero de mercados dentro del pais, entre los que més

se puede destacar son el Mercado Artesanal de la Mariscal, EI Mercado de Santa

Clara y el Mercado de Ifaquito.

1.5.1. Mercado de Ifhaquito
1.5.1.1. Seeligié a dicho mercado como precedente por ser uno de los mercados

mas importantes de Quito, su variedad tanto en productos como en publico
que frecuenta al mismo. También por su arquitectura similar a la del
proyecto y el potencial del mismo. Este mercado se acerca bastante a la idea
visién que se tiene en cuanto a funcionalidad y destino por lo que su
organizacion y oferta son de alto interés para ser gestor de ideas para esta

tesis.
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1.5.1.2.

El mercado de Ifiaquito cuenta con 41 afos de funcionamiento en la
capital Ecuador, por cual su arquitectura y disefio interior son de cierta
manera “antiguos”, sin ningln tipo de remodelacion o concepto definido
que de un nuevo aire al mercado. En las primeras imagenes se puede
apreciar el estado de las periferias del mercado, su deterioro por el paso del
tiempo y la falta de mantenimiento. Asi también se puede observar uno de

los ingreso al mercado.

e Dentro del mercado existe una variedad de puntos de venta desde zona de
patio de comidas, a venta de legumbres y frutas, mariscos, entre otros

productos que aportan con un amplio stock para ofrecer a la gente y diferentes
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tipos de espacios de trabajo para los comerciantes ya que los puestos de venta

de frutas son diferentes a los locales de ventas de carnes 0 marisco y a su vez

estos diferentes a los puestos de venta de comida.

Diferentes tipos de locales dentro del mercado, piso de porcelanato que se ve

sucio y los puestos no brindan la comodidad necesaria para los vendedores.



Patio de comida amplio y puestos de venta que no cuentan con un estandar alto de

limpieza.

19
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1.5.2. Mercado Artesanal

1.5.2.1.  Seeligi6 al mercado artesanal por otro de los puntos de mayor atraccion
de Quito que presenta como atractivo el ofrecer a sus clientes productos de
diferentes puntos del pais que representan su cultura, tanto en vestimenta,
como en decoracidon y alimentos. Ademas es importa destacar la
organizacion que tiene en la parte de ubicar a los diferentes tipos de locales
de una manera que permita a la persona ubicar los productos de su interés,
también el aporte que brinda en cuanto espacio se necesita para vender
diferentes cosas y el cobmo rescatar a la cultura y mezclarla con un buen
disefio que permita convertirlo en un lugar diferente y estéticamente limpio.

1.5.2.2.

El mercado artesanal de Quito es uno de los puntos con mayor afluencia
de visitantes extranjeros en la ciudad gracias a su diversidad de productos
hechos por pequefios comerciantes de diferentes lugares pais los cuales
aportan con brindar a los clientes artesanias que representan la cultura del

Ecuador.
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La entrada para los bafios publicos son controlados y cobrados por el personal
del mercado, ahi también se encuentran los lockers de algunos de los

trabajadores y controles de incendios.
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1.5.3. Mercado de Santa Clara

El mercado de Santa Clara abre sus puertas en el afio de 1951 en la avenida
Coldn donde en aquel entonces era casi los limites de la ciudad. Este mercado
cuenta con varias zonas como puestos de venta de comida o almuerzos, venta
de productos artesanales de mimbre o barro, venta de flores y como es

costumbre frutas y verduras. Su arquitectura, tradicién y variedad visual es lo

que se ha rescatado para ser precedente en este proyecto.
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Mercado no cuenta con un concepto de disefio o arquitectura definido por lo
cual sus locales internos y puestos de venta al igual que los materiales usados

en construccion son variados y disparejos, no existe un orden ni una

renovacion que le permita estar a nivel de mercados internacionales.
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REFERENTES INTERNACIONALES

Referentes
En lo que respecta a los referentes internacionales el objetivo fue el encontrar espacios o
proyectos que hayan pasado por el mismo proceso de “regeneracion” de disefo, es decir,
que pasaron de ser un gran lugar que era usado en el pasado con fines industriales y que
con el paso del tiempo se los rescatd y readecud para crear mercados estéticamente
unicos y de primer nivel en cuanto a su arquitectura y disefio.
En este caso se busco lugares como el Ferry Building en San Francisco, el cual paso de
ser un galpon en donde los barcos dejaban sus productos a ser el mercado mas iconicos
de la ciudad, con una variedad de oferta tanto en restaurantes, como en locales
comerciales y disefio interior que transmite perfectamente la historia de lo que fue y de lo
que es. Asi también se eligié al Boston Public market, el cual paso de ser una fabrica

abandonada a un mercado de alta gama de concepto industrial que regener6 un lugar
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descuidado a un punto que destaca dentro de la ciudad y que ofrece tanto espacios de
venta de comida como también de articulos de disefio. Por ultimo también se usé como
referente al mercado artesanal El Parian, el cual destaca por rescatar a la cultura en el
disefio del mismo, con detalles tanto en fachadas como en su arquitectura que permiten al
cliente sentir la vendedera esencia de lo que es México, su folklore y su lenguaje

artesanal.

2.2 Referentes Mercados internacionales

2.2.1 San Francisco Ferry building market place
= Lugar: The Embarcadero San Francisco, California, EEUU.
= Area: 110.000 m2

= Arquitectos a cargo: Page Brown.
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2.2.2 Boston Public Market
= Lugar: Boston, Massachusetts, EEUU

»  Area: 8,524 m2

= Arquitectos: ArchiTerra Inc.

31
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2.2 Mercados artesanales internacionales

2.2.1 Mercado artesanal El Parian

Lugar: Puebla, México
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3. Target
e El proyecto esta dirigido a un nivel socioeconémico alto, medio alto y medio, medio
bajo. Igual se dirigird a emprendedores que quieren iniciar la produccion y
distribucion de productos al igual que a agricultores locales y artesanos.
3.1 Nivel Socioeconomico:
e EI INEC present6 una encuesta realizada a 9.744 viviendas en el area urbana de las
ciudades principales del Ecuador como lo son Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala
y Ambato. Una vez obtenidos estos resultados, se logrd ver gue existen cinco
niveles socioecondmicos:
o A (Alto):
* Viviendas:
e Pisos de duela, parqué, tabl6n o piso flotante.
e Tienen dos bafios con ducha privada.
= Bienes:
e 100% dispone de teléfono convencional.
e 100% dispone de refrigeradora.
e 80% dispone de dos vehiculos.
= Tecnologia:
e 99% servicio de internet.
e 98% computadora portatil.
e En promedio disponen de 4 celulares por hogar.
= Habitos de Consumo:
e La mayoria compran su ropa en centros comerciales.

e 100% utiliza internet.



o 92% esta registrado en una alguna red social.
= Economia:
o Jefes de familia:

o Nivel de instruccion superior y un nimero
considerable alcanza estudios de post grados.

o Se desempefian como profesionales cientificos,
intelectuales, miembros del poder ejecutivo, de los
cuerpos legislativos, personal del directivo de la
Administracion Publica y de empresas.

e 95% est4 afiliado al IESS.
e 79% cuenta con seguro de salud privado.
o B (Medio Alto):

* Viviendas:
e Pisos de duela, parquet, tablén o piso flotante 46%.
e Tienen dos bafios con ducha privada.

= Bienes:
e 97% dispone de teléefono convencional.
e 99% dispone de refrigeradora.
e Un vehiculo, en promedio.

» Tecnologia:
e 81% servicio de internet.
e 50% computadora portatil.
e En promedio disponen de 3 celulares por hogar.

=  Hahitos de Consumo:

35
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e La mayoria compran su ropa en centros comerciales.
e 98% utiliza internet.
e 76% esta registrado en una alguna red social.
Economia:
o Jefes de familia:
o Nivel de instruccion superior.
o 26% se desempefian como profesionales cientificos,
intelectuales, técnicos.
e 92% estd afiliado al IESS.

e 47% cuenta con seguro de salud privado.

. A (Alto): 1.9% de la poblacion.

B (Medio Alto): 11.2% de la poblacion.

C+ (Medio): 22.8% de la poblacién.

C- (Medio Bajo): 49.3% de la poblacion.

D (Bajo): 14.9% de la poblacion.

En el caso el proyecto a realizar estara dirigido a los niveles A, B, C+y C- es

decir, alto, medio alto, medio y medio bajo.

o C+ (Medio):

Viviendas:
e Pisos de ceramica, baldosa, vinil o marmeton.
e Tienen un bafio con ducha privado.
Bienes:
e 83% dispone de teléfono convencional.
e 96% dispone de refrigeradora.

Habitos de Consumo:
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e 38% compran su vestimenta en centros comerciales.

e 90% utiliza internet.

e 63% esta registrado en una alguna red social.

» Economia:
e Jefes de familia:
o Trabajadores de los servicios, comerciantes.
e 77% de los hogares estan afiliados al IESS.
e 20% cuenta con seguro de salud privado.
3.2. Target destinado del proyecto:

El target hacia el que este proyecto apunta es el llegar a familias o personas de todos
los estratos sociales para no quitar el sentido “popular” que tiene el mercado, es
importante el generar un disefio que permita integrar a toda una comunidad o
sociedad y demostrar que un buen disefio no esta destinado para clases altas sino para
todo tipo de persona. El proyecto esta dirigido al comerciante local ya sea de un nivel
socioecondmico alto o bajo pero que comparta la visién de emprender, al igual que
para todo tipo de cliente que busque un espacio en donde pasar el dia entero, salir de
6ceo, buscar productos frescos y locales o que simplemente busquen espacios nuevos

y diferentes en el valle de Cumbaya.
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4. Mercado
4.1. Definicion:
e En el latin, y mas exactamente en el término mercatus, es donde encontramos el
origen etimoldgico de la palabra mercado que ahora nos ocupa. Un término este que es
empleado con gran frecuencia en la sociedad actual para referirse a todo aquel sitio
publico en el que, en los dias establecidos, se procede a comprar o vender diversos

productos.

4.2. Historia:

e EIl mercado tradicional que ha existido en Mesoamérica desde época prehispanica, y
que ha ido evolucionando en forma y contexto social a lo largo de los siglos.

e Se establecia en periodos determinados durante los cuales se reunian los vendedores

de los pueblos de los alrededores para ofrecer sus productos en una plaza.

4.2.1. Historia de mercados importantes de Quito
4.2.1.1. Mercado de Ifiaquito y Santa Clara

e “Cuando el mercado de Santa Clara abri6 sus puertas, en 1951, se ubico en la
entonces ‘periferia’ de la ciudad; la hoy avenida Colon era el limite desde donde se
marcé el crecimiento hacia el norte. Tras dos remodelaciones y 63 afios de vida,
este centro de expendios y de comidas se yergue en el ahora centro norte de la
capital.
Su ubicacién sumada a la variedad y frescura de sus productos, lo han convertido
en uno de los mercados tradicionales de Quito. Al ingresar por la calle Versalles,

el sentido del olfato se agudiza por la mezcla de olores producto de la extensa
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oferta alimenticia: caldo de gallina, fritada, el infaltable hornado, la corvina frita,
variedades de jugos...

Los mesones metalicos o de baldosa, las silletas pequefias adosadas unas con otras,
las ollas, el vapor, los letreros de los puestos. Todo se fusiona, arménicamente,
provocando que el apetito o la sed se sientan con mayor intensidad. Con su
atuendo de chef, blanco e impecable, Augusto Chiriboga atiende a los comensales
(estudiantes, turistas, oficinistas, policias, profesores, familias enteras) sacando
dotes de tenor. “Venga mi sefiora si hay el caldo de gallina, pruebe nuestro seco”.
El hombre de 68 afios ofrece sus secos, de pollo y de carne, desde hace 40 afos,
cuando vendia junto con su madre.

De lunes a sabado, Chiriboga llega al mercado antes de las 06:00 para preparar los
platos. Los primeros clientes empiezan a llegar una hora después. En la parte
posterior de la seccidon de comidas (uno de los 11 del mercado), esta el puesto de
Blanca Molina. Ella, literalmente, se crio en el mercado de Santa Clara. Su
sombrero y mandil azules hacen juego con la sonrisa contagiosa que la caracteriza.
La mujer, de 55 afios, recordd que hasta hace 15 afios vendia frutas, verduras,
legumbres en los exteriores. Pero ella y otras 31 comerciantes ingresaron al
Mercado. Nos han dado cursos de manejo de productos y trato al cliente, cuenta,
mientras vende un délar de aguacates. Dofia Blanquita, como la conocen, llegé a
ser dos veces presidenta de la asociacion de comerciantes. En las dos plantas del
Mercado laboran 241 socios.

En la parte alta funciona un centro de educacion inicial y uno de salud. Mas al
norte de la ciudad, en la Ifiaquito y Villalengua, esta otro centro de expendio que

fue parte de la expansion urbana, el mercado de Ifiaquito. Los frigorificos en los
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puestos de pollos y mariscos; ademas de los quioscos de estructura metélica con
vidrio, dan una imagen moderna de este centro que cumplié 37 afios.

Este cambio se materializ6 hace 12 afios. Hugo Molina tiene su local de venta de
mariscos. Dos frigorificos y una refrigeradora son parte del mobiliario de su
puesto. Los camarones, conchas, picudos y ostiones son parte de la oferta.
Luciendo las clasicas ‘botas siete vidas’, recuerda que en su lista de clientes
constan futbolistas como Néicer Reascos o el ex atacante albo Hernan Barcos.
Pero, sin duda, uno de los atractivos de este centro de expendios esta en sus dos
patios de comida. El hornado es por demas el plato representativo del mercado
Ifaquito. Mariana y Marcia Santos lo preparan desde hace 35 afios. La probada es
su estrategia de mercadeo. Entre los visitantes estan oficinistas, vecinos,
transeuntes, empleados publicos o privados que laboran en los alrededores.
Quienes recorren sus instalaciones de 07:00 a 16:00.

Ambos mercados, el de Santa Clara e Ifiaquito, han sobrellevado al tiempo y a otra
forma de modernidad de la ciudad, los supermercados. Los precios mas bajos, sin

duda, siguen siendo uno de sus principales atractivos.” (El Comercio, 2016)
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5. Visual Merchandising

5.1. Definicién:

5.1.1.

El visual merchandising es una de las partes mas subestimadas del concepto de
una tienda, pero a la vez una de las partes mas fundamentales dentro del disefio
de una tienda ya que es la forma en la que la esta presenta a sus clientes los
productos que ofrece. Para llegar a un visual merchandising efectivo el
disefiado debe trabajar en conjunto con la marca y su personal. Sin una
presentacion efectiva de productos no se puede llegar a un “lay-out” que se
vincule de manera efectiva y homogénea con el resto de disefio del local.
También se lo puede definir como todas las técnicas y estrategias que se
aplican a una vitrina o escaparate para gque atrape a los consumidores que
circulan cerca de la tienda, su objetivo es incitar e invitar a la compra de los
productos. Otro concepto es: “la comunicacion visual y conceptual entre el
punto de venta y el consumidor.

¢ Cual es la importancia del visual merchandisign?

La razon més importante del uso de esta practica es la inspiracion del
consumidor y/o comprador. Se busca exhibir un producto llamando la atencién
de manera que el consumidor busque no s6lo comprar lo que necesita, pero
también comprar lo que le parece atractivo; de esta manera, se asegura un
incremento en las ventas, en el margen y en el retorno por espacio en display.
Al final, buscamos que cada espacio genere el retorno que se necesita para que

el producto tenga sentido.

Como en todo, la primera impresion es lo que mas cuenta. Asi como nos

preocupamos por nuestra imagen personal, también debemos buscar que el
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disefio de los elementos promocionales y de visualizacion de marca sean los
adecuados y hagan un clic con el estilo de la misma. El principal objetivo es
reflejar la personalidad de la tienda en cada una de las exhibiciones que
tenemos en el local.

o La creatividad e innovacion en la manera como el disefiador presenta el
display en las vitrinas de la tienda, también son puntos claves para alcanzar el
objetivo. Ademas es una forma adicional de darle personalidad al espacio al
tener una exhibicion llamativa, simple y despejada. Las ofertas pueden ser
puntos de enfoque en estas exhibiciones, sin embargo no deben ser muy
grandes, 0 muy pequefias, deben ser a la medida del mercado objetivo al que se
enfoca la promocion. Para los espacios pequefios, funciona muy bien el manejo
del color y las luces, lo cual capta la atencion de nuestros espectadores que
solo tienen segundos para ser atraidos por nuestro iman creativo.

5.1.2. ¢Qué se debe evitar en el visual merchandising?

o Se debe tener la cantidad de productos adecuados para que el consumidor no se
sienta confundido por tanta oferta, ni tampoco desanimado por la poca
seleccion. Para ello, lo mas importante es enfocarse en el retorno que el
producto genera por el espacio ocupado.

o Latienda debe lucir acogedora, sin desorden y mucha claridad. Lo peor es
hacer que el consumidor se sienta confundido y que s6lo quiera salir de la
tienda lo méas pronto posible.

o El ambiente debe ser también acogedor. Las luces, la musica, el aroma de la
tienda, y el sentido del gusto a través de demostraciones, atraen los sentidos de

nuestros compradores.
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5.1.3. Ejemplos de visual merchandisign

5.131. ZARA
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pulg. cm
A 26-30 66.0-76.2
18-24 45,7-61.0
42 106.7
28 711
84-112 213,4-284.5
18 457
18-24 457-61.0
30-48 76.2-121.9
18-22 457-559
K 72 182.9
u 36 914
v 24 61,0
w 12
X 84 2134




CLIENTE SENTADO/ALTURA DE MOSTRADOR

RECOMENDABLE

CLIENTE SENTADO/MOSTRADOR ALTO
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6. GALERIA
6.1. Definicion:
= En el galeria del mercado, se mostraran las siguientes artes visuales:
e Arquitectura: Arte y técnica de proyectar, disefiar, construir y modificar el
habitat humano.
e Arte Corporal: Se usa el cuerpo como lienzo. Suele realizarse a modo de
accion.
o Arte Digital: Producto de la tecnologia informética.
e Arte Efimero: Arte de fugacidad en el tiempo. No es permanente.
e Cinematografia: Imagenes en movimiento.
e Dibujo: Expresion grafica sobre un espacio plano.
e Disefio: Proceso previo de configuracion mental.
e Escultura: Expresa creando volumenes. Es el arte de modelar barro, tallar
piedra, madera, entre otros materiales.
e Fotografia: Obtener imagenes duraderas debidas a la accion de la luz.
e Historieta: Es una serie de dibujos, con o sin texto, que forman un relato.
e Pintura: Representacion grafica utilizando pigmentos.
6.1 Especificaciones para galerias:
= (Galeria de Arte:
e Esun espacio para la exhibicion y promocion del arte, especialmente visual.
e También, se dedica a la venta del arte visual.
= Esuna institucion publica o privada, con o sin fines de lucro, que esta al servicio

de la sociedad y su desarrollo.



48

En este espacio se adquiere, conserva, comunica, investiga colecciones de arte,
siempre con un valor cultural.
El disefio de una galeria varia en cuanto al tamafio, organizacion y propdsito.
Es sumamente importante tener en cuenta el contexto de la galeria para poder
desarrollar el concepto.
Las colecciones de una galeria privada o una galeria local, casi siempre son
pequefias, tienen un contenido en material especifico o un interés en particular.
e En cuanto a mi proyecto, serd una galeria especializada en muestras de artes
nacionales e internacionales de Arte Contemporaneo.
Planeamiento General:
e El siguiente grafico muestra las operaciones de los articulos de las
colecciones. Hay que tener en cuenta que no todos las galerias requieren de
estos espacios, y muchos de estos son servicios que prestan otras

compafiias.
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El siguiente grafico, muestra un posible diagrama para galeria s pequefios,

en el cual exhibiciones interpretativas y educacionales son el punto focal

para el disefio

public
entrance
lecture/ * . ,
o information
activity - lobby - —t= store
room sales
| |
1 office security staff
—— prientation wurkrmn? lobby | entrance
studio J
exhibit areas - collection
workshop storage

Las galerias deben ser disefiados pensando en el futuro.

Se debe tener un concepto en el cual se pueda agradar o achicar segun las

necesidades que tenga el galeria.

El siguiente grafico, muestra dos conceptos basicos en el cual se organizan

todas las areas publicas en un solo piso.

1
/

/

/

exhibit areas, public
circulation and
commercial activities

staff areas

public areas

library, restaurant,
theatre, associated
activities and office
space

_../

o

waorkshop, collection,
storage, security and
staff facilities
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e El siguiente grafico muestra tres tipos de expansion, siendo:
o A: Adicién de un nuevo bloque.
o B: Extension

o C: Nueva construccion.

= Interpretacion, Comunicacion y Display:

e Laestrategia de comunicacion de un galeria, debe ser determinada al
principio del proyecto.

e Existen ciertos factores que son importantes para la determinacién de la
entre el cliente y el usuario. Estos factores son:

o Laimportanciay coordinacion de:
- Laexhibicion.
- Laeducacion.
- La publicacion.

e Es importante no solo considerar la relacion del cliente con la exhibicion,
sino que hoy en dia también se usan otras maneras de exhibir para facilitar
la comunicacion en el galeria:

o Graphic Display.

o Audiovisuales.
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o Teatro.

o Videos.

o Animacion.

o Lugares de Trabajo.
Existen varias maneras en las cuales se pueden exhibir una obra de arte,
esto dependera totalmente del trabajo a exhibir. En el siguiente gréfico, se
puede ver ocho tipos de exhibicion. Estas se dividen en 4:

o A,B,C: Colgadas o sobrepuestas en la pared.

o D,E: Free-standing y exhibiciones abiertas.

o F,G,H: Display cases

o Combinacion de los anteriores.




El siguiente gréafico indica los elementos fisicos que se necesitan en un

galeria, siendo estos:

o A: Elemento o elementos de la coleccion.
o B: Soporte.
o C: Preservacion y proteccion:
- Alarmas.
- Seguros.
- Barreras.
- Vidrios.
o D: lluminacion.

o E: Material Interactivo:

52
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- Gréficos.

- Informacion.

- Sonido.

- Audiovisual.
= Ambiente y conservacion:

e Temperatura:

o Latemperatura interior de una galeria, depende de la temperatura
exterior. En el caso de mi proyecto, al ser en Quito, la temperatura
ideal es de 20-22 grados centigrados. Esta temperatura se la puede
lograr mediante aire acondicionado.

e Por otro lado, se necesita tener control sobre el aire del lugar. Al ser un
lugar publico, el aire siempre estara contaminado. De igual manera, se
usara un sistema de aire acondicionado para esto.

e lluminacion:

o Se debe tener en cuenta la iluminacion natural y artificial.

o Lailuminacion natural no debe dar directamente sobre las obras de
arte, ya que los rayos UV podrian dafiar la obra.

o Se debe evitar cambio de contraste o de luz drasticos, ya que el 0jo

humano es muy sensible a la luz.



o En el siguiente cuadro se puede ver la iluminacion recomendada

segun el tipo de coleccién:

Tahle II Recommended maximom lght dosages

Type of collection Dosage Motes

(kilolox-h)
Objects specially sensitive to light, 200 Usually only possible to
c.g. textiles, costumes, watercolours, achieve with artificial
tapesirics, prints and drawings, lighting
rmanuscripts, miniatures, painings
in distemper media, wallpapers,
gouache, dyed leather. Most natural
history items, incloding botanical
specimens, fur and feathers
(il and tempera paintings, undyed 650 If a daylight component
leather, horn, bone and ivory, oriental is used great reduction
lacquer of UV is necessary
Objects insensitive to light, c.g. metal, Q50 Higher dosage is possible

stonz, glass, ceramics, jowellery,
cnamel, and ofjects in which colour
change is not of high impostance

but wsually unmecessary

Para las galerias, es necesario tener rieles de luz.
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La iluminacion debe ser general en los pasillos, entradas, espacios

de descanso, entre otros. Mientras que la luz puntual debe ser para

En las areas publicas, se debe tener en cuenta la acustica.

Para evitar que el ruido se propague, se deben usar materiales que

Estos materiales pueden estar en las superficies vistas, o dentro de

(@]
(@]
marcar las diferentes obras de arte.
e Acustica:
O
O
paren el impacto del sonido.
O
estas.
O

Por otro lado, también se usaran estos materiales en los pisos,

techos y paredes.
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e Tabla de Medidas Generales:
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Men ‘Women
Percentiles Percentiles
50th 50th 95th 50th 50th 95th
Standing
1 Stature 1625 1740 1855 1505 1610 1710 95th: minimum floor to roof clearance; allow for shoes and headgear in
appropriate situations
2 Eye height 1515 1630 1745 1405 1505 1610 SOth: height of visual devices, notices, etc.
3 Shoulder height 1315 1425 1535 1215 1310 1405 5th: height for maximum forward reach controls worktop height (see para. 302)
4 Elbow height 1005 1090 1180 930 1005 1085 controls worktop height (see para. 302)
5 Hand (knuckle) height 690 755 825 660 720 780  95th: maximum height of grasp points for lifting
6 Reach upwards 1925 2060 2190 1790 1905 2020 Sth: maximum height of controls; subtract 40 mm to allow for full grasp
Sitting
7 Height above seat level 850 910 965 795 850 910  95th: minimum seat to proof clearance; may need to allow for headgear
8 Eye height above seat level 735 790 845 685 740 795  50th: height of visual devices above seat level
9 Shoulder height above seat level 540 595 645 505 555 610  SOth: height above seat level for maximum forward reach
10 Length from elbow to fingertip 440 475 510 400 430 460  50th: easy reach forward at table height
11 Elbow above seal level 195 245 295 185 235 280  50th: height above seat of armrests or desk tops
12 Thigh clearance 135 160 185 125 155 180  95th: space under tables
13 Top of knees, height above floor 490 545 595 455 500 540  95th: clearance under tables above floor or footrest
14 Popliteal height 395 440 490 355 400 445  50th: height of seat above floor or footrest
15 Front of abdomen to front of knees 253 325 395 245 315 385  95th: minimum forward clearance at thigh level from front of body or from
obstruction, e.g. desktop
16 Buttock - popliteal length 440 495 550 435 480 530  Sth: length of seat surface from backrest to front edge
17 Rear of buttocks to front of knees 540 595 645 520 570 620  95th: minimum forward clearance from seat back at height for highest seating
posture
18 Extended leg length 985 1070 1160 875 965 1055  Sth (less than): i di of foot Is, footrest, etc. from seat back
19 Seat width 310 360 405 310 370 435  95th: width of seats, minimum distance between armrests
Sitting and standing
20 Forward grip reach 720 780 835 650 705 755  Sth: maximum comfortable forward reach at shoulder level
21 Fingertip span 1655 1790 1925 1490 1605 1725  Sth: limits of lateral fingertip reach, subtract 130 mm to allow for full grasp
22 Width over elbows skimbo 865 945 1020 780 850 920  95th: lateral clearance in workspace
23 Shoulder width 420 465 510 355 395 435  95th: mini lateral cl in work above waist
24 Chest or bust depth 215 250 285 210 250 295
25 Abdominal depth 220 270 320 205 255 305
d Two-person use in same e Two people passing
direction
¢ Medidas generales de circulacion:
e Medidas con 10% de movilidad:
375k 1625 875— F—000 ﬁﬁoﬁ I 1700 Z t 2250 i

2.36 Space requirements between walls allowing 10 per cent for easy movement
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e Medidas con varias posiciones del cuerpo:

R

i

1125 ——1000—" —1125-—1

875 —l

;1000: I

@ 1000 2125 ﬁ S750E 1125 r 2375 1

= Accesibilidad:

o Debe presentar zonas de circulacion diferenciadas de las exposiciones,

mediante la combinacion de diferentes texturas y colores en el piso.

e Deben disponer de audio guias adaptadas para personas ciegas y

deficientes visuales.

= Seguridad:

e Varias medidas de seguridad para proteger sus contenidos:

o Circuito cerrado de television

o Vitrinas

o Cortinas de rayos laser

o Detectores de humo.
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7. Mobiliario urbano

7.1 Definicién:

El mobiliario urbano (a veces llamado también elementos urbanos) es el conjunto
de objetos y piezas de equipamiento instalados en la via publica para varios
propositos. En este conjunto se incluyen bancos, papeleras, barreras de tréfico,
buzones, bolardos, baldosas, adoquines, paradas de transporte publico (en las que
podemos encontrar marquesinas y tétems), cabinas telefdnicas, entre otros.
Generalmente son instalados por los ayuntamientos para el uso del vecindario, o
bien adjudicandolos a un privado para que éste obtenga beneficios explotando la
publicidad en la via publica. Las variables mas importantes consideradas en el
disefio del mobiliario urbano son, como éste afecta la seguridad de la calle, la
accesibilidad y el vandalismo.

Los elementos urbanos identifican la ciudad y a través de ellos podemos conocer y
reconocer las ciudades. Llegan a definirse como una parte constituyente del ADN
de la identidad de la ciudad. El disefio de un mobiliario urbano que responda y se
adecue a los espacios, coloridos y los usos que la sociedad demanda es una tarea
muy comprometida. Para ello es fundamental la comprension del medio y una
lectura clara detenida de su comportamiento dentro del marco donde vaya a ser
ubicado, mas si se trata de una ciudad monumental o historica y con peculiaridades

especificas.

7.2 Referente:

New York skyline (2009): El High Line es un parque lineal de 1,45 millas de largo
en el distrito de Manhattan en Nueva York. Este parque se encuentra en una
seccion elevada de la linea Est Side Line de la extinta compafiia de ferrocarriles

New York Central Railroad.
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El mobiliario urbano disefiado para este proyecto se mezcla de manera perfecta
con la arquitectura del mismo como en materiales, lineas y confort que permite ser
usado por los 5 millones anuales de visitantes que tiene el Highline. También es
importante el destacar sobre la integracion del disefio de este mobiliario urbano la
perfecta armonia que se genera entre la “masa” arquitectonica y el “detalle” que es

el mobiliario.
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8. Patio de comidas

8.1 Definicion:

Es una agrupacion de restaurantes en lo que se denomina en inglés food court

(puede ser interior o exterior) de diferentes ofertas culinarias en la que existe un

espacio comun para sentarse. En Estados Unidos las plazas de comida han sido

populares desde los ochenta y se han integrado en los centros comerciales y
aeropuertos. Es posible encontrarlas en otros sitios turisticos. En Singapur,
Malasia y Tailandia las plazas de comida son tan populares que pueden
encontrarse en todas partes y ofrecen siempre una gran variedad de platillos de
diferentes paises, todo ellos se pueden considerar comida rapida. En Venezuela se
les conoce como "feria de la comida" y en Argentina, Chile, y Paraguay como

"patio de comidas".

8.2 Cafeterias

8.2.1 Definicion:

Es un establecimiento de hosteleria donde se sirven aperitivos y comidas,
generalmente platos combinados, pero no menus o cartas. Una cafeteria comparte
algunas caracteristicas con un bar y otras con un restaurante. Principalmente se
caracteriza por realizar el servicio en barra, y las posibilidades de consumir
alimento son basicas. El servicio es rapido, exprés.

En algunos paises se le llama cafeteria a un restaurante donde no se ofrece servicio
de camareros, y donde los clientes utilizan una bandeja, para pasar a una barra de
menus y escoger sus platos, y luego pasar por la caja para pagar, principalmente en
centros comerciales, de trabajo y escuelas.

En lugares como Estados Unidos, una cafeteria, generalmente, no ofrece bebidas

alcoholicas. Se enfoca especificamente en el café, té o chocolate con leche. Otras
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opciones pueden variar entre pan, caldo, sandwiches, y postres que complementan
su comercio. En los Estados Unidos, las cafeterias de las escuelas de ensefianza
primaria y secundaria tradicionalmente no ofrecen bebida alcohdlica ni café, dado
que principalmente son espacios de comedores.

Las cafeterias son habituales en cualquier lugar donde exista trafico de gente con
poco tiempo para un refrigerio; por ejemplo, en las inmediaciones de lugares de
trabajo, en las escuelas, estaciones de tren o aeropuertos.

Cuando estos locales son de tamafio reducido y/o se ubican en espacios tales como
parques o instituciones educativas pueden recibir el nombre de cafetin. También
existen diferentes comercializadoras de café que establecen sus propias redes de
cafeterias, de gestion propia o a traves de franquicias.

8.2.2 Especificaciones de cafeteria:

= Caracteristicas
e Una cafeteria es un establecimiento que sirve bebidas, aperitivos,
bocadillos y otros alimentos; siempre dando un servicio rapido y
efectivo.
e Con frecuencia, al ser un espacio pequefio, se encuentran cafeterias
dentro de un establecimiento.
e El disefio y servicio de una cafeteria debera ser totalmente

independiente y autonomo del establecimiento al que pertenece.
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1237 Dest, rable and file, spacing and lavour

= Distribucion y zonificacion:
e Zona de clientes:
e Se puede facilitar una barra para clientes que tambien podra
servir de mostrador o de area de consumo.
e Debe existir una zona de mesas para comidas mas grandes.
e Estas deberan ser mucho mas comodas que la barra.
e Habra bafios tanto mujeres como para hombres.
e La cantidad de estos dependera de la capacidad del
establecimiento.
e Los bafios contaran, en el caso de hombres, con inodoros,

urinarios y lavamanos.
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e Enel caso de las mujeres solo se necesitara inodoros y
lavamanos.
e Zona de servicio:
e Debe existir un espacio de trabajo entre la barra y el lugar
donde se preparan los alimentos y bebidas.
e Deben tener oficinas para la regulacion de entrega de
productos.
o Esta oficina tendré que estar cerca de una bodega de
almacenamiento de alimentos y bebidas.
e El personal necesitara de vestidores, lockers y bafios.
= Una cafeteria debera contar con:
e Servicios sanitarios, tanto para el cliente como para el usuario.
e Estos bafios deben ser independientes, tanto para el cliente
como para el usuario y entre mujeres y hombres.
e Entrada personal y clientes,
e Las entradas estaran separadas y seran independientes.
e Servicio de guardarropa:
e Dependera de la capacidad del local.
e Teléfono e internet
* Medidas:
e Barra: sera del largo necesario y con altura de 1.20m y un ancho
aproximado de 0.45m - 0.50m.
e Se debe tomar en cuenta la circulacion del personal de servicio y

del cliente.
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e De igual manera, existe una zona de actividad cerca de las mesas
para los meseros.

e Ensiguiente grafico se muestra las medidas necesarias en barra,
tanto en trabajo de cocina como también la barra que usara el

cliente:

C B

BARRA PARA COMER

E \ § E
n«‘:Zona trabajo/activ. G °=->
! 24

' Zona Zona
. asiento | circulacion

pulg cm ]
A 60-66 152,4-167.6
% 18-24 45.7-61,0
) 36 914
0 E 24 61,0
: 12-18 30,5-45,7
: F__ 35-36 88,9-91.4
0 42 106.7
g H 30-31 762-78.7
< 11-12 27.9-30,5
J 10 254
K 12-13 30,5-33,0
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» En los siguientes graficos se muestran las medidas necesarias entre

lo que son mesas y la barra principal:

pulg. cm ]
A 96-120 243,8-304,8
B 18-24 457-61,0
C_ 60-72 152,4-182.9
D 12-18 30,5-45,7
E 36 min. 91.4 min.
F 10 254
G 60-66 152,4-167.6
H 48 min. 121.,9 min.
42 106.7
J 12-13 30.5-33,0
K___ 30-31 76,2-78.7
L 11-12 27.9-30.5
M 16-17 406-432 |
N 29-30 737-762

BARRA PARA COMER/HOLGURA ENTRE TABURETES

G

«an = j
D H
‘@ %a Zona circ./servicio

B | z
]
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= Los gréficos mostrados a continuacion muestran las medidas

necesarias para las mesas de consumo de los clientes:

T
18
-+ 0
N ; OO0 €
‘Wi
O A |
¥
g A 66-78 167,6-198,1
g§ B 1824 45,7-61,0
ols C 30 76,2
3§ D 14 356
0 E 2 5,1
$ F 24 61.0
G 72-84 182,9-2134
H 36 91,4
—'W 16 40,6
H J 4 10,2
0! K 76-88 193,0-223,5
g é 40 101,6
el | g M 8 203
0
0
4
TAMANOS DE MESA/ANCHURA OPTIMA
CON PROFUNDIDADES MINIMA, MEDIA Y OPTIMA
A
B |
l . c ,
1 «ﬂﬂﬂﬂnﬂ@ﬂomEB%
T~ (i | —_— - ] ' pulg. cm
| \ | Profundidad minima ~
| LE® | T A 76-88 193,0-2235
of  Inl B 66-78 167,6-198,1
i o s 40 101,6
5 B 30 76,2
i 0 E__ 16-17 40,6-43.2
o o N g F__ 29-30 73,7-76,2
P ow G 18-24 457-61.0
wp i H 31 78.7
g g 30 min. 76,2 min.
I J 29 min. 73,7 min,

MESAS / PROFUNDIDAD MINIMA Y OPTIMA / HOLGURAS
VERTICALES
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| | | pulg. cm I
| D 3 Variable G A 76-88 193,0-223 5
N s 0 S B  66-78 167.6-198.1
C 40 101,6
D 30 76,2
E__ 16-17 40,6-43.2
E 29-30 73,7-76,2
—— G 18-24 45.7-61,0
? 7gs ‘ H 31 78,7
S 1 é | | 30 min. 76,2 min.
xy -1 % ¢ J 29 min. 73,7 min.
H
0 § \
& 0

MESAS/HOLGURA PARA SILLAS DE RUEDAS

= Los siguientes graficos muestran las medidas necesarias que deben

existir en circulaciones principales y entre mesas en una cafeteria:

| Zona Zona H
pulg. cm
A 48 121,9
18 457
30 76,2
g 96-108 243 8-2743
_E 168-24 45,7-61,0
E 60 1524 |
30- 76.2-91.4
H___ 36 914

MESAS/HOLGURA PARA EL CAMARERO
Y LA CIRCULACION
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Pasilio servicio
pulg. cm ]
5 54-66 137.2-167.6
B 30-40 76.2-101.6
C_  18-24 457-61,0
D 18 45,7
E_ 3 91,4

cm

121,9
45,7
76,2

243 8-2743
457-61.0

1524 .
76,.2-91.4
914

PASILLO DE SERVICIO/HOLGURA ENTRE ESQUINAS
DE MESA
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pulg. cm

0 48 121,9

,@-Eﬂ --au-uaeuaae---%-an 3’“‘ TE:E
G| H G 96-108 2438-274.3
«“"""1'%'&3&‘5&%' e s 18-24 45.7-61,0

E 60 152.4

. ' . 30-36 762-914
‘ . » H 36 914
i I

J “/4. ‘. ". l ) sl o

- : - \l’ E - \. p—

pulg. =
A 54-66 137.2-167.6
B  30-40 76.2-101.6
B C_ 18-24 45.7-61,0
&
E S D 18 45,7
p..m..'::;;:;:““@i \o.Y% E__36 914
S

PASILLO DE SERVICIO/HOLGURA ENTRE ESQUINAS

DE MESA



Ejemplos de patios de comidas

o Mercados alrededor del mundo
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9. Oficinas

9.1. En el proyecto se necesitara oficinas de administracién, marketing, seguridad y

finanzas.

9.2. Especificaciones de oficinas:

e El momento de disefiar una oficina se deben tomar en cuenta la salud y el confort del
usuario, lo cual ayudara a que este se desenvuelva de mejor manera en su trabajo,
dentro de esto estan cuatro puntos importantes:

o Adaptabilidad para satisfacer una variedad de necesidades de espacio y de
Servicios.

o El contacto con el mundo exterior. La gente busca estar cerca de una ventana
con vidrio transparente.

o Mejor, medio ambiente, mas saludable.

o En todos sus aspectos:

= Calor.
= |uz
= Color

= Calidad del aire.

o Control del usuario sobre su entorno.

o Areas:
e Area de trabajo: superficie dedicada a las estaciones de trabajo.
e Auxiliar: superficie dedicada a las funciones que son para apoyar una seccion
0 grupo de trabajo, incluidos los lugares de encuentro de la zona, salas de

proyectos, areas de almacenamiento, terminales compartidos, areas de copia.
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e Soporte: superficie dedicada a las funciones que se gestiona de forma
centralizada, sirven de apoyo a toda la organizacion o edificio, incluyendo el
correo, reprografia, salas de red, salas de central telefonica, biblioteca, sala de
conferencias, salas de encuentro, etc.

e Las areas puede ser en pisos separados o de otro modo distantes de los departamentos

0 grupos individuales.

organisation
demand

fit factor

support

ancillary

workplace

12.9 The space budget represents the organisation’s requirement
for net usable area

e EXxisten seis tipos de distribucion espacial.

e En el siguiente grafico se muestran los seis tipos.

¢ t i
DO SRY %S
8557 ¥ éﬁ@@ e
@%% %é@ %’%ﬁ,@%
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12.16 Comparison of layout types. Layouts vary depending on: degree of enclosure, density of people, distribution of space

o Enlos siguientes graficos se puede ver las medidas generales en cuanto a

circulaciones y muebles.

nn A 0)| BYORY,
|
gloeo desk —900—+ desk desk file I
yr? 1500 x 750 aisle | _ 1500 x 750 1500 x 750 790 _ [
x T aisle | [=450|  aisle |
[T} F I
L g 1L | T ] T |
| i =2 | | |
k b g i 5 :r—goo—{ E | L {— 900 —
IS DN I S | | |
| |
2400~ ---41 I table table 7
2850 | ; 1800 = 750 1500 = 750 \ f
e — L
____________ L 2400 } 2850
| |
:ﬂle desk - gco_!
O 1200% 750 ! —r -
|3 [ | file |
——— 3 +— gon —  desk desk 900 —
| | ; P2 | 1200x750 | 1200750 |70 !
| o | | x 45
| i 8 i e
; Lal . : E aisle ||| / || | aisle
| & I |
2100
2580 1
- . table table |
3 3 )
12.33 Desk and file spacing and layout 1200 = 750 1200 = 750 |||I |
| |
Al i

2100 i 2550

12.34 Desk with tables, file and chair, spacing and layout

o Medidas de mesas, archivadores y sillas.
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10. TALLERES ARTISTICOS
10.1. Ya que uno de los objetivos del centro es promover la cultura y el arte nacional, se
tendré talleres. Esto talleres estaran enfocados en los siguientes artes:
o Fotografia.
o Danzay Teatro.
o Pintura.
10.2. Definicion:
o Se refiere a un “taller artistico”, entendido como un espacio de aprendizaje y
creacion artistica en comun, que reune a artistas profesionales o aficionados
para compartir experiencias.

o Es fundada por un maestro y formado por sus discipulos.

—_— - —

desk
900 i
desk i 1500 = 750 shared
907 1500« 750 g oee 7 1 table | ,
aisle - | 1500 [
i p e | = 750 !
] 1 8 | i ' | !
s | | | L
& I_ - _____________________i____'—'
| | - 2775 |
— 3150 |
&
|
- ann—| ‘desk ] { +—g00—+ desk
9001 1200 x 750 | _ 1200750 | shared
aisle | . | table o E aisle . | japle i
—— | 1200 | @ L I 1200 [
o | || =70 | T a| | %750 f
g | | | & | /
2850 | 2475
12,35 Desk with adjacent table, spacing and layout 1236 Desk with shaved table, spacing and lavou
S | i oo
— gpp—file dosk 800 ! desk
- 700 ' file | 9200 x 750
P 91 7 | x
aisle | el 500 = 750 able ! aicle table ;|:;
i 500 | B foho | 0 | 2
. «750 | T V] x780 | *
o | g | |
& |I | | o L I |
L | | H
3600 3300

1237 Dest, rable and file, spacing and lavour
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Un taller educativo es una metodologia de trabajo que integra la teoria 'y la
préctica.

= Investigacion

= Aprendizaje por el descubrimiento

= Trabajo en equipo
Un taller puede ser una sesion de entrenamiento o guia, la cual puede durar

incluso varios dias.

Danza y teatro:

o

Se necesita un espacio amplio, el cual pueda estar destinado a varios
participantes.
En cuanto a los pisos, se recomienda no usar pisos duros como cemento, ya
que cualquier accidente con ese piso podria ser muy grave.
= EXxisten compafiias especializadas en el tratamiento de pisos de estos
lugares, como por ejemplo, la compafiia StageStep de Estados Unidos.
e Lainstalacion de estos pisos tiene un subpiso, el cual reduce la
vibracion y evita lesiones en caso de caidas.
Se necesita de espacios de almacenamiento para vestuarios y otras
comodidades.
Los espejos son dispensables y deben ir a todo lo largo de la pared, ya que es
sumamente importante que los bailarines se puedan ver mientras bailan.
= Enel caso del teatro es importante que el actor sepa sus gestos
claramente.
Se necesita luz blanca artificial.
= Esideal tener iluminacion natural.

= Para el teatro, dependera del tipo de dramatizacion que van a presentar.
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o Las barras también son necesarias.
= Estas pueden ser moviles o estéticas.
= Deberan poder adaptarse a varios tamafios segun el usuario.

= En el siguiente grafico podemos ver un ejemplo de las barras méviles

con ruedas.
e -
i E O

1010

@50

785

q
AL

aes

Fotografia.

e En general, no necesita un espacio especial para este taller.

e Se usard mas lo que son aulas para la ensefianza del manejo de la camara.
o [Esnecesario tener una impresora y un escaner para la impresion de las

fotos.

e Aulas:
o Formas rectangulares permiten mas interaccion visual.
o Formas en L funcionan para la privacidad
o Se recomienda usar los puestos en forma circular o de U.

e Aumenta el interés, la participacion y el rendimiento de los
estudiantes

o Mobiliario

e Movible y escalado para edades y necesidades
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e 2 posiciones

Flexible seat pan / Fully height adjustable chair and desk

= [luminacion:
e Se necesita luz natural para el bienestar debido a la cantidad de
tiempo que se pasa en un aula.
e Trata de que siempre sea controlada porque puede causar fatiga,
irritabilidad.
= Colores:
¢ Influye en los estudiantes en sus actitudes, comportamientos,
comprensién, su capacidad de atender.
e Ayuda a la percepcion del espacio ya que puede transformarlo
aburrido o monétono.
e Pintura:
o Se necesitan aulas las cuales tendran diferentes funciones:

= Aulas para pintura con caballete.
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Cada alumno tiene su caballete y su asiento.

Se necesita un fregadero cerca para lavar los materiales al final
de la clase, el cual estara situado en un mesén de apoyo.

Los siguientes graficos muestran las medidas de los diferentes
caballetes de madera. Estos siempre tendran regulador de

alturas.

231 ecm

182 cm

NN
7 o\ ot te cm Q

Para otro tipo de pintura como la acuarela se usan mesas grandes

rectangulares, en las cuales se puedan sentar varios alumnos.

De igual manera, se necesitan un fregadero cerca para lavar los

materiales al final de la clase, el cual estard ubicado en un

meson de apoyo.
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11. BATERIAS SANITARIAS

11.1.

Definicion

El bafio, también denominado por algunos como cuarto de bafio, es aquella
habitacion que podemos encontrar tanto en las casas destinadas a vivienda,
como en las oficinas, instituciones, entre otras y esta destinada para que por un
lado las personas concreten su aseo personal, es decir, limpien su cuerpo, laven
su cara, dientes, cabellos y por el otro para que realicen las pertinentes
evacuaciones de sus necesidades fisioldgicas.

En un bafio, ademas, nos podemos encontrar con una serie de accesorios, entre
los que se cuentan toallero de mano, de bario, portarrollos para el papel
higiénico, escobillero, tacho de basura, espejo.

Asi como ha sucedido con otras cuestiones y 6rdenes de la vida, el bafio, ha
sido uno de los espacios que mayor importancia han conseguido en el campo
del disefio y la decoracion en los Ultimos afios y esto se produjo sin dudas
como consecuencia de las cada vez mas crecientes demandas de confort que
exigen los individuos de hoy en dia, en estrecha contraposicion a los de antafio
que casi no prestaban atencion a él, solo para concretar sus dos funciones

bésicas.
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Medidas en bafios

LAVABO/CONSIDERACIONES ANTROPOMETRICAS GENERALES

na circulacion

A

HOLGURAS PARA LAVABO DOBLE



LAVABO/CONSIDERACIONES ANTROPOMETRICAS
PARA HOMBRE
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PARA MUJER Y NINOS

L 17
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pulg. cm J

A 48 1219
B 30 76,2
C_ 19-24 48.3-61,0
D __ 27 min. 68,6 min.
E 18 457
F 37-43 94,0-109.2
G__ 72 max. 182.9 max.
H 32-36 81,3-91,4

69 max. 175.3 max.
J  16-18 40,6-45,7
K 26-32 66,0-81.3
) m— _813
M__ 20-24 50,8-61.0
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pulg. cm ]
A 48 1219
B 30 76,2
C  19-24 48,3-61.0
27 min. 68,6 min.
% 18 457
F 37-43 94,0-109,2
G 72 max. 182.9 max.
H 32-36 81,3-91,4
69 max. 175,3 max.
g —
16-18 40,6-45,7
K 26-32 66,0-81,3
L 32 813
M 20-24 50,8-61.0
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12. ORDENANZAS
12.1. Capitulo I11: Normas Generales de Arquitectura
A. Dimensiones de locales:
= Altura: 2.30-2.70m.
B. Area higiénico sanitaria:
= Dimensiones minimas en locales:
e Espacio minimo entre la proyeccion de piezas sanitarias
consecutivas 0.10m.
e Espacio minimo entre la proyeccidn de las piezas sanitarias y la
pared lateral 0.15m.
e Espacio minimo entre la proyeccion de la pieza sanitaria y la
pared frontal 0.50m.
= No se permite la descarga de la ducha sobre una pieza sanitaria.
C. luminacion y ventilacion:
= Todo local tendré iluminacion y ventilacion naturales por medio de
vanos que permitan recibir aire y luz natural directamente desde el
exterior.
= El area minima total de ventanas para iluminacion sera del 20% de la
superficie dtil del local.
= El area minima para ventilacion sera del 30% de la superficie de la
ventana, porcentaje incluido dentro del area de iluminacion indicada.
D. Ventanas:
= Esta norma establece los requisitos que deben cumplir las ventanas en

los edificios publicos y privados:
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Cuando el antepecho de la ventana tenga una altura inferior a
0.80 m. se colocara elementos bajos de proteccion o pasamanos
de acuerdo a la NTE INEN 2 244,. En caso de que el disefio
arquitectonico considere el uso de ventanas piso techo interior
y/o exterior, se utilizara vidrios de seguridad de acuerdo a la

La iluminacidn natural en los edificios cumplira con la NTE
INEN 1 152. Este parametro se cuantifica por el factor luminico
que mide la relacion entre la cantidad de iluminacidn del
interior y del exterior con cielo despejado. kel
La ventilacion natural en los edificios cumplird con la NTE
INEN 1 126. Para que la renovacion del aire sea suficiente, el

control de apertura de las ventanas debe ser facilmente

accesible y manejable y cumplir con la NTE INEN de Herrajes.

E. Ventilacion e iluminacion indirecta:

= Pueden tener iluminacién y ventilacion indirecta:

Los locales integrados a una pieza habitable que reciba
directamente del exterior, aire y luz, excepto dormitorios.

Los comedores anexos a salas de estar que cumplan con lo
dispuesto en el articulo 66.

Las escaleras y pasillos podran iluminarse a través de otros
locales o artificialmente, pudiendo estar ubicados al interior de
la edificacion.

Los locales, cuyas ventanas queden ubicadas bajo cubiertas, se

consideraran iluminados y ventilados naturalmente, cuando se
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encuentren desplazados hacia el interior de la proyeccion
vertical del extremo de la cubierta, en no mas de 3.00 m.
e Las salas de estar podran tener iluminacion cenital.
F. Ventilacion por medio de ductos:
= Las piezas de bafio, cocinas, cocinetas y otras dependencias similares,
podran ventilarse mediante ductos cuya area no sera inferior a 0.32
m2., con un lado minimo de 0.40 m.; la altura maxima del ducto sera
de 6 m.
= La seccion minima indicada anteriormente no podra reducirse si se
utiliza extraccion mecéanica.
= Entodos los casos, el ducto de ventilacion gque atraviesa una cubierta
accesible, debera sobrepasar del nivel de ésta, una altura de 1.00 m.
como minimo.
G. Patios de iluminacién y ventilacion:
= Los edificios deberan tener los patios descubiertos necesarios para
lograr una eficiente iluminacién y ventilacion.
= Dimensiones minimas:
e Todos los locales podran recibir aire y luz directamente del
exterior por medio de patios interiores de superficie no inferior
a 12 m2., ninguna de cuyas dimensiones laterales sera menor de

3.00 m., hasta una altura maxima de tres pisos.
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12.2 Seccion Tercera: Circulaciones Interiores y Exteriores
H. Corredores o pasillos:

= Todos los locales de un edificio deberan tener salidas, pasillos o
corredores que conduzcan directamente a las puertas de salida, 0 a las
escaleras.

= Los corredores y pasillos en edificios de uso publico, deben tener un
ancho minimo de 1.20 m., en este caso el namero de locales atendidos
no podra ser mayor a cinco y su utilizacién no podra exceder a las 10
personas.

= Donde se prevea la circulacion frecuente en forma simultanea de dos
sillas de ruedas, estos deben tener un ancho minimo de 1.80 m.

= Los corredores y pasillos deben estar libres de obstaculos en todo su
ancho minimo y desde su piso hasta un plano paralelo a €l ubicado a
2.05 m. de altura.

e Dentro de este espacio no se puede ubicar elementos que lo
invadan (ejemplo: luminarias, carteles, equipamiento, partes
propias del edificio o de instalaciones).

= En los corredores y pasillos poco frecuentados de los edificios de uso
publico, se admiten reducciones localizadas del ancho minimo. El
ancho libre en las reducciones nunca debe ser menor a 0.90 m.

= Caracteristicas funcionales en edificios de uso publico:

e El disefio y disposicion de los corredores y pasillos asi como la
instalacion de sefializacion adecuada debe facilitar el acceso a
todas las areas que sirven, asi como la rapida evacuacién o

salida de ellas en casos de emergencia.
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e Los pisos de corredores y pasillos deben ser firmes,
antideslizantes y sin irregularidades en el acabado.
¢ No se admite tratamientos de la superficie que modifique esta

condicion (ejemplo, encerado).

. Galerias:

Las galerias que tengan acceso por sus dos extremos hasta los 60 m. de
longitud, deberan tener un ancho minimo de 6 m.

Por cada 20 m. de longitud adicional o fraccion del ancho deberd
aumentar en 1.00 m.

Cuando una galeria tenga un espacio central de mayor ancho y altura,
la longitud se medira desde cada uno de los extremos hasta el espacio
indicado, aplicandose en cada tramo la norma sefialada anteriormente.
En el caso de galerias ciegas la longitud méaxima permitida sera de 30

m. y el ancho minimo de 6 m.

J. Escaleras:

Los edificios de dos o0 méas pisos deberan tener, en todos los casos,
escaleras que comuniquen a todos los niveles y que desemboquen a
espacios de distribucion, aun cuando cuenten con elevadores. En el
caso de edificios de alojamiento temporal, cada escalera servird como
méaximo a 15 habitaciones, para cumplir con las funciones de seguridad
en casos de emergencia.

Las escaleras estaran distribuidas de tal modo que ningdn punto servido
del piso o planta se encuentre a una distancia mayor de 25 metros de
alguna de ellas, salvo que existan escapes de emergencia.

Las dimensiones de las escaleras segun su uso sera la siguiente:
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e Edificios publicos escalera principal (En caso de dimension
mayor a 3.00 m. proveer pasamanos intermedios) 1.50m.
e Oficinasy comerciosistri1.20m.
e SOtanos, desvanes y escaleras de mantenimiento 0.80 m.
= Las dimensiones de las huellas seran el resultado de aplicar la formula
2ch+h=0.64 m., donde ch= contrahuella y h=huella. en edificios con
acceso publico, la dimension minima de la huella seré de 0.28 m.
= Las escaleras podran tener tramos continuos sin descanso de hasta diez
escalones excepto las de vivienda.
= En cada tramo de escaleras las huellas seran todas iguales, o mismo
que las contrahuellas.
= Ladistancia minima de paso entre cualquier punto de la escaleray la
cara inferior del cielo raso, entrepiso o descanso debe ser al menos de
2.05 m.; los elementos como vigas, lamparas, y similares, no pueden
situarse bajo ese nivel.
= Escaleras compensadas en edificios publicos:
e Se permitiran escaleras compensadas siempre que no
constituyan el Unico medio accesible para salvar un desnivel.
e No se consideran estas escaleras como de emergencia.
K. Rampas fijas:
= Las rampas para peatones en cualquier tipo de construccion deberan
satisfacer los siguientes requisitos:
e Tendran un ancho minimo igual a 1.20 m.
e El ancho minimo libre de las rampas unidireccionales sera de

0.90 m.
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e Cuando se considere la posibilidad de un giro a 90°, la rampa
debe tener un ancho minimo de 1.00 m. y el giro debe hacerse
sobre un plano horizontal en una longitud minima hasta el
veértice del giro de 1.20 m.

e Siel angulo de giro supera los 90°, la dimensién minima del
ancho de la rampa debe ser de 1.20 m.

e Los descansos se colocardn entre tramos de rampa y frente a
cualquier tipo de acceso, tendran las siguientes caracteristicas:

o El largo del descanso debe tener una dimension minima
libre de 1.20 m.

o Cuando exista la posibilidad de un giro de 90°, el
descanso debe tener un ancho minimo de 1.00 m; si el
angulo de giro supera los 90°, la dimension minima del
descanso debe ser de 1.20 m.

o Todo cambio de direccion debe hacerse sobre una
superficie plana incluyendo lo establecido a lo referente
a pendientes transversales.

o Cuando una puerta y/o ventana se abra hacia el
descanso, a la dimension minima de éste, debe
incrementarse el barrido de la puerta y/o ventana.

L. Agarraderas, bordillos y pasamanos:
= Agarraderas:

e Las agarraderas tendran secciones circulares o anatomicas.
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Las dimensiones de la seccion transversal estaran definidas por
el didmetro de la circunferencia circunscrita a ella y deben estar
comprendidas entre 35 mm. y 50 mm.

La separacion libre entre la agarradera y la pared u otro
elemento debe ser mayor o igual a 50 mm.

Las agarraderas deben ser construidas con materiales rigidos,
que sean capaces de soportar, como minimo, una fuerza de
1500 N sin doblarse ni desprenderse.

Los extremos, deben tener disefios curvados, de manera de

evitar eventuales enganches.

=  Bordillos:

Todas las vias de circulacion que presenten desniveles
superiores a 0.20 m. y que no supongan un transito transversal a
las mismas, deben estar provistas de bordillos de material
resistente, de 0.10 m. de altura.

Los bordillos deben tener continuidad en todas las extensiones

del desnivel.

= Pasamanos:

La seccion transversal del pasamano debe ser tal que permita el
buen deslizamiento de la mano la sujecidn facil y segura,
recomendandose a tales efectos el empleo de secciones
circulares y/o ergonémicas.

Las dimensiones de la seccion transversal estaran definidas por
el diametro de la circunferencia circunscrita a ella y deben estar

comprendidas entre 35 mm. y 50 mm.
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La separacion libre entre el pasamano y la pared u otra
obstruccion debe ser mayor o igual a los 50 mm. Los
pasamanos deben ser construidos con materiales rigidos y estar
fijados firmemente dejando sin relieve la superficie de
deslizamiento, debiendo ser colocados a los dos costados.
Cuando se requiera pasamanos en las circulaciones
horizontales, escaleras o rampas, estos deben ser colocados uno
a 0.90 m. de altura, recomendandose la colocacion de otro a
0.70 m. de altura medidos verticalmente en su proyeccién sobre
el nivel del piso terminado y se construiran de manera que
impidan el paso de nifios a través de ellos; en caso de no
disponer de bordillos longitudinales en los extremos de las
gradas, se colocara un tope de baston a una altura de 0.30 m.
sobre el nivel del piso terminado.

Para el caso de las escaleras, la altura sera referida al plano
definido por la union de las aristas exteriores de los escalones
con tolerancia de mas o menos 50 mm.

Los pasamanos a colocarse en rampas Yy escaleras deben ser
continuos en todo el recorrido y con prolongaciones mayores de
0.30 m. al comienzo y al final de aquellas con una sefial
sensible al tacto que indique la proximidad de los limites de la
escalera.

En escaleras de emergencia, los pasamanos deberan estar

construido con materiales contra incendio, y debe continuar
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entre los pisos consecutivos sin interrupcion, ni cambios

bruscos de nivel e inclinacion.

12.3 Seccidn cuarta: Accesos y salidas.

M. Dimensiones minimas:

Para definir el ancho minimo de accesos, salidas, salidas de
emergencia, y puertas que comuniguen con la via publica se
considerara que cada persona puede pasar por un espacio de 0.60 m.
El ancho minimo sera de 1.20 m. libre.
Se exceptuan de esta disposicion, las puertas de acceso a viviendas
unifamiliares, a departamentos y oficinas ubicadas en el interior de
edificios, y a las aulas en edificios destinados a la educacion, cuyo
ancho del vano no sera menor a 0.96 m.
Cuando la capacidad de los hoteles, hospitales, centros de reunion,
salas de espectaculos, y espectaculos deportivos sea superior a 50
personas, o cuando el area de ventas, de locales, y centros comerciales
sea superior a 1.000 m2, deberan contar con salidas de emergencia que
cumplan con los siguientes requisitos:
e Deberan existir en cada localidad o nivel del establecimiento.
e Seradn en nimero y dimensiones tales que, sin considerar las
salidas de uso normal, permitan el desalojo del local en un

méaximo de 3 minutos.
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e Tendran salida directa a la via publica, o lo haran por medio de
circulaciones con anchura minima igual a la suma de las
circulaciones que desemboquen en ellas y,

e Deberan disponer de iluminacion y ventilacion adecuada, y en
ningun caso, tendran acceso o cruzaran a través de locales de

servicio, tales como cocinas, bodegas, y otros similares.

= Sefializacion:

o Deberén sefializarse mediante letreros con los textos: salida o
salida de emergencia segun sea el caso, y flechas o simbolos
luminosos que indiquen la ubicacion y direccion de las salidas,
debiendo estar iluminados en forma permanente aunque se
interrumpa el servicio eléctrico general.

= Puertas:

e Dimensiones:

o Las puertas deben tener las siguientes dimensiones:
ancho libre minimo de 0.90 m. y la altura 2.05 m.

o El angulo de apertura maximo recomendable oscila
entre 135° y 180°. El picaporte deberé situarse a una
altura aproximada de 1.00 m. Las puertas de cristal
deben estar convenientemente sefializadas para evitar

riesgos de colision.
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o Se debe respetar los espacios de aproximacién, apertura
y cierre, quedando definidos el area de barrido y ancho
de paso.

e Puertas automaticas:

o Las puertas de apertura automatica deben estar provistas
de un sensor de deteccion eliptica cuyo punto extremo
estara situado a 1.50 m. de distancia de la puerta en una
altura de 0.90 m. del piso terminado en un ancho
superior al de la puerta en 0.60 m. a cada lado de la
puerta.

e Detector de piso:

o Las alfombras o moquetas de activacion deben ser de
1.50 m. de largo por un ancho superior al de la puerta en
0.60 m. a cada lado de esta y deben estar provistas de
puntos sensibles en toda la superficie, el sistema debe
activarse con 20 kg de peso.

e Puertas giratorias:

o Este tipo de puerta no es accesible para personas con
discapacidad y movilidad reducida.

o Donde se instale una puerta giratoria, debe colocarse
una puerta alternativa de entrada para personas con
discapacidad y movilidad reducida de acuerdo a las
normas correspondientes.

e Agarradera:
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o Las agarraderas de las puertas y sus cerraduras deben ser
faciles de manipular por las personas con discapacidad y
movilidad reducidas; las puertas deben tener una barra
horizontal ubicada entre 0.80 m. y 1.20 m. del nivel del
piso terminado.

o Las puertas de acceso a los edificios que no tienen
mecanismos automaticos, deben equiparse con un
elemento de facil agarre con una longitud de por lo
menos 0.30 m., este elemento debe estar ubicado en el

lado opuesto al abatimiento de la puerta.

e Zbcalo:
o Debe existir un zécalo de proteccion mayor o igual de
0.30 m. de alto en todo el ancho de la puerta y en las dos
caras de la misma para disminuir los efectos de choque
del reposapiés de la silla de ruedas.
e Puertas corredizas:
o Las puertas corredizas son recomendables en zonas de
tamafio reducido.
o Para facilitar la maniobrabilidad de la silla de ruedas,
deben colgarse las puertas con mecanismos de
rodamiento adecuados con el fin de evitar esfuerzos

excesivos para mover la puerta.
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o Los mecanismos de desplazamiento en el piso no deben

ser mayores de 20 mm de altura.
Puertas con cierre automatico:

o Los usuarios de silla de ruedas y otros con movilidad
reducida tienen dificultad para usar puertas con cierre
automatico. La fuerza exigida para abrirlas debe
reducirse tanto como sea posible. Los edificios publicos
preferiblemente deben tener puertas automaticas

corredizas.

Identificacion de la puerta:

Las puertas y marcos deben ser de un color que contraste con la
pared adyacente.
Deben marcarse las puertas de vidrio con una banda de color
colocada entre 0.80 m. y 1.60 m. sobre el nivel del piso
terminado.
Las puertas de vidrio deben ser sefializadas correctamente para
evitar riesgos de colision al no ser percibidas por personas no
videntes y de baja vision. Se debe emplear bandas de
sefializacion a la altura indicada anteriormente.
Las puertas de salida, o salidas de emergencia de hoteles,
hospitales, centros de reunion, salas de espectaculos,
espectaculos deportivos, locales, y centros comerciales deberan
satisfacer los siguientes requisitos:

o Siempre seran abatibles hacia el exterior sin que sus

hojas obstruyan pasillos o escaleras.
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o Contaran con dispositivos que permitan su apertura con
la presencia o el simple empuje de los concurrentes.
o Cuando comuniquen con escaleras, entre la puerta y el
desnivel inmediato debera haber un descanso con una
longitud minima de 1.20 m.
o No habré puertas simuladas ni se colocaran espejos en
las mismas.
N. Vestibulos:
= Las edificaciones que sobrepasen los 500 m2. de area Util deberan tener
un vestibulo de acceso con un area minima de 12 m2., cuyo lado
minimo seré de 3.00 m. Por cada 500 m2. adicionales o fraccion, se
aumentara en 0.50 m. el lado minimo del vestibulo.
= La puerta principal de acceso, tendra 1.20 m. de ancho como minimo.
En el vestibulo se ubicara tanto la nomenclatura correspondiente al
edificio, como también un buzon de correos.
= Lacirculacion general a partir del vestibulo tendrd como minimo 1.20
m. de ancho.
= El vestibulo debera permitir una inmediata comunicacion visual y fisica
con la circulacion vertical del edificio.
12.4 Seccion segunda: Edificaciones para la Educacion
o Norma general:
e No se autorizara la apertura de ningun centro de educacion en
locales existentes no planificados para centros educativos, sin
un informe previo favorable para su cambio de uso por parte de

las Administraciones Zonales.
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Todo local que previo informe de las Administraciones Zonales
autorizare para el funcionamiento de locales para educacion en
edificios existentes, deberd cumplir con todos los requisitos y
normativas vigentes en este Libro y en lo dispuesto en el
Régimen del Suelo del Distrito Metropolitano, constantes en el
Caodigo Municipal.
Aulas:
o Los locales destinados para aulas o salas de clase,
deberan cumplir las siguientes condiciones particulares:
= Altura minima entre el nivel de piso terminado y
cielo raso 3.00 m. libres.
= Area minima por alumno:
e Pre-primaria: 1.00 m2 x alumno
e Primaria y media: 1.20 m2 x alumno
o Capacidad maxima: 30 alumnos en pre-primaria y
primaria y, 35 alumnos en secundaria.
o Distancia minima medida entre el pizarrén y la primera
fila de pupitres: 1.60 m. libres y longitud maxima entre
el pizarron y la ultima fila de pupitres 8.00 m.
o Laboratorios, talleres y afines
o Para los locales destinados a laboratorios, talleres y
afines, sus areas y alturas minimas estaran
condicionadas al numero de alumnos y equipamiento
requerido. Considerando las normas minimas descritas

en el numeral anterior.
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e Salas de clase especiales:
o Las salas de clase en donde se almacenen productos

inflamables o que signifiquen un riesgo (por derrame;
fugas, volatilidad corrosion, toxicidad, etc) y se trabaje o
se use fuego, como laboratorios, talleres y similares, se
construirdan con materiales resistentes al fuego, pisos y
paredes impermeables, y dispondran de suficientes
puertas de escape, para su facil evacuacién en casos de

emergencia.

e Servicios sanitarios:

o Las edificaciones estaran equipadas con servicios
sanitarios separados para el personal docente y
administrativo, alumnado, y personal de servicio.

o Los servicios sanitarios para los alumnos estaran
agrupados en baterias de servicios higiénicos
independientes para cada sexo y estaran equipados de

acuerdo a las siguientes relaciones:
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Nivel Hombres Mujeres

Inodoros | Urinarios Inodoros

Pre Primaria |1 Inodoro y 1 lavabo por cada 10 alumnos, seran instalados a
escala de los nifios y se relacionaran directamente con las
aulas de clase

Primaria 1 por cada 30|1 por cada 30|1 por cada 20 alumnas
alumnos alumnos

Media 1 por cada 40|1 por cada 40|1 por cada 20 alumnas
alumnos alumnos

1 lavabo por cada dos inodoros (se puede tener lavabos colectivos)

Se dotara de un bebedero higiénico por cada 100 alumnos (as)

e Ventilacion:

o Debera asegurarse un sistema de ventilacién cruzada. El
area minima de ventilacion sera equivalente al 40% del
area de iluminacion, preferentemente en la parte
superior, y se abrira facilmente para la renovacion del
aire.

e Asoleamiento:

o Los locales de ensefianza deberan controlar y/o regular
el asoleamiento directo durante las horas criticas, por
medio de elementos fijos 0 moviles, exteriores o
interiores a la ventana. Preferentemente se orientara las
ventanas hacia el norte o sur.

e Visibilidad:

o Los locales de clase deberan tener la formay
caracteristicas tales que permitan a todos los alumnos
tener una visibilidad adecuada del area donde se imparta
la ensefianza.

e Condiciones acusticas:
o El nivel de ruido admisible en el interior de las

bibliotecas y espacios de trabajo silencioso no sera
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superior a 42 dB, y los revestimientos interiores seran
preferentemente absorbentes para evitar la resonancia.
e [lluminacion:

o Lailuminacion de las aulas se realizara por la pared de
mayor longitud, hasta anchos menores o iguales a
7,20m.

o Para anchos mayores la iluminacion natural se realizara
por ambas paredes opuestas.

o Debera disponerse de tal modo que los alumnos reciban
luz natural por el costado izquierdo, y a todo lo largo del
local. El area de ventanas no podra ser menor al 20% del
area de piso del local.

o El sistema de iluminacion suministrara una correcta
distribucion del flujo luminoso.

o Cuando sea imposible obtener los niveles minimos de
iluminacién natural, la luz diurna serd complementada
por luz artificial. Los focos o fuentes de luz no seran
deslumbrantes, y se distribuirdn de forma que sirvan a

todos los alumnos.
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educativos se regiran por el siguiente cuadro:
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Tipo de Local

Nivel Minimo
[luminacion (lux)

de

Corredores, estantes o anaqueles de
biblioteca

70

Escaleras 100
Salas de reunion, de consulta o comunales | 150
Aulas de clase y de lectura; salas 300
Para examenes; tarimas o plateas;

Laboratorios; mesas de lectura en

Bibliotecas; oficinas

Salas de dibujo o artes 450

12.5 Seccion cuarta: edificios de comercios

A. Alcance:

Los edificios destinados a comercios y a centros comerciales,

los locales comerciales que formen parte de edificios de uso

mixto cumpliran con las disposiciones contenidas en esta

Seccidn, a mas de las pertinentes de la presente Normativa.

Dimensiones de puertas:

e Se adoptaran las siguientes dimensiones para puertas

de comercio:

o Altura minima: 2.05 m.

o Anchos minimos:

Acceso a comercios individuales: 0.90 m.
Comunicacion entre ambientes de comercio: 0.90 m.

Bafios: 0.80 m. y 0.90 m. para minusvalidos.
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=  Mezzanines:

Un mezzanine puede ubicarse sobre un local y se
considera como piso al calculo de altura de

edificacion.

= Ventilacion en edificaciones comerciales:

La ventilacion de locales habitables de caracter
comercial, como tiendas, almacenes, garajes, talleres,
etc. podréa efectuarse por las vias publicas o
particulares, pasajes y patios, o bien por ventilacion
cenital por la cual debera circular libremente el aire
sin perjudicar recintos colindantes.

El &rea minima de estas aberturas seré el 8% de la
superficie Util de planta del local.

Los locales comerciales que tengan acceso por
galerias comerciales cubiertas y que no dispongan de
ventilacion directa al exterior, deberan ventilarse por

ductos, o por medios mecanicos.

= Ventilacion por medio de ductos:

Las piezas de bafo, cocinetas y otras dependencias
similares en edificios comerciales podran ventilarse
mediante ductos. En alturas menores a 9 m.: los
ductos tendran un area no menor a 0.04 m2., con un
lado minimo de 0.20 m. En edificios de hasta 5 pisos,
el ducto tendrd como minimo 0.20 m2 y un altura

méaxima de 12 m. En caso de alturas mayores el lado
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minimo seré de 0.60 m. con un area no inferior a 0.36
m2 libre de instalaciones.
= Ventilacién mecanica:

e Siempre que no se pueda obtener un nivel
satisfactorio de aire en cuanto a cantidad, calidad y
control con ventilacién natural, se usara ventilacion
mecanica.

e Los sistemas de ventilacion mecénica deberéan ser
instalados de tal forma que no afecten la tranquilidad
de los moradores del area donde se va a ubicar,
especialmente por la generacion de elevados niveles
de presion sonora y vibracion.

= Servicios sanitarios en comercios:
e Para la dotacion de servicios sanitarios en comercios
se consideraré la siguiente relacion:

= Medio bafio por cada 50 m2. de area til
de local comercial y uno adicional por
cada 500 m2. de local o fraccion mayor
al 50%.

= En centros comerciales para locales
menores a 50 m2., se exigira un medio
bafio para hombre y uno para mujeres por
cada 10 locales.

» En toda bateria sanitaria se considerara

un bafio para personas con discapacidad
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y movilidad reducida, segun lo
especificado en el literal b) del Art. 68 de

este libro.

= Cristales y espejos:

En comercios los cristales y espejos de gran
magnitud cuyo extremo inferior esté a menos de 0.50
m. del piso, colocado en lugares a los que tenga
acceso el pablico, deberan sefialarse o protegerse
adecuadamente para evitar accidentes.

No podran colocarse espejos que por sus
dimensiones o ubicacién puedan causar confusion en
cuanto a la forma o tamafio de vestibulos o

circulaciones.

= Circulaciones interiores y galerias:

Para los edificios de comercios se consideraran las
disposiciones del Capitulo 11, Seccién Tercera de la
presente Normativa.

En centros comerciales, se entendera por galeria el
espacio interior destinado a la circulacion del
publico, con locales comerciales a uno o a ambos

lados.
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12.6 Seccion octava: salas de espectaculos
= Alcance:

e Ademas de las normas sefialadas en la presente
Normativa, cumpliran con las disposiciones de esta
Seccidn los edificios o locales que se construyan, se
adapten o se destinen para teatros, cines, salas de
conciertos, auditorios, y otros locales de uso similar.

e Capacidad:

o De acuerdo a su capacidad, las edificaciones se

dividen en cuatro grupos:
Primer Grupo: Capacidad superior o igualal.000espectadores.
Segundo Grupo: Capacidad entre 500 y 999 espectadores.
Tercer Grupo: Capacidad mayor o igual a 200 hasta 499.
Cuarto grupo: Capacidad mayor o igual entre 50 y 199 espectadores.
e Accesos y salidas:

o En caso de instalarse barreras en el acceso para
el control de los asistentes, estas deberan contar
con dispositivos adecuados que permitan su
abatimiento o eliminen de inmediato su
oposicidén con el simple empuje de los
espectadores, ejercido de adentro hacia afuera.

o Las edificaciones del primer grupo tendran sus
accesos principales a dos calles o espacios

publicos de ancho no menor a 16.00 m.
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o Las edificaciones del segundo grupo, tendran
frente a una calle de ancho no menor a 14.00 m.
y uno de sus costados con acceso directo a la
calle, por medio de un pasaje de ancho no menor
a 6.00 m. En las edificaciones del tercer grupo,
los accesos principales podran estar alejados de
la calle o espacio publico siempre que se
comuniquen a éstos por dos pasajes de ancho no
menor a 6.00 m., con salidas en sus dos
extremos.

o Los pasajes y patios especificados anteriormente
tendran un piso o pavimento en un solo plano,
pudiendo colocarse en la linea de la calle, rejas o
puertas que se mantendran abiertas durante las
horas de funcionamiento del local.

o En el caso de establecerse porticos o arquerias,
éstos no podran disminuir el ancho minimo
fijado.

e Puertas:

o Las puertas principales de acceso comunicaran
directamente con la calle o con porticos, portales
0 arquerias abiertas a dichas calles y estaran a
nivel de la acera a la que comunican sin

interposicion de gradas.
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o Para los locales de primera categoria sera
indispensable la colocacidn de tres puertas en su
frente principal, como minimo, y para los de
segunda categoria, dos puertas.

o Se prohibe la colocacién de puertas giratorias.

o Las boleterias o puestos de venta no deben
impedir el facil acceso y evacuacion del publico.

o El nimero minimo de salidas que debe haber en
cada piso o localidad se especifica en el

siguiente cuadro:

Numero de | Namero minimo de | Ancho minimo de puertas
espectadores en | salidas

cada piso

>0 =50 <200 2 1.20 2.40

=0 =200 <500 2 1.80 3.60

=0 =500 < 1000 3 1.80 5.40

=0 =1000* 4 1.80 7.20

* Mas una salida adicional de 1.20 m. como minimo, por cada 200
gspectadores mas o fraccion.

e Puertas de emergencia:
o Las puertas de emergencia cumpliran las
siguientes especificaciones:
Toda sala de espectaculos debera tener por 1o menos dos puertas de escape o salidas
de emergencia, incluidas dentro de las normativas del articulo anterior y su cuadro.
Se las dispondré en forma tal que atiendan &reas proporcionales de asientos o
asistentes (espectadores).

Evitando la cercania al escenario.
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Sobre las puertas existira un aviso luminoso con la leyenda "emergencia”, debera
permanecer encendido mientras dure la funcién.
Las puertas de emergencia comunicaran directamente a los corredores de emergencia,
los que conduciran en forma directa a la calle y permaneceran iluminados, durante
toda la funcion.
Las puertas de emergencia seran usadas también por el pablico para la evacuacion
normal de la sala, obligdndose la empresa a dar a conocer este particular al publico.
Las puertas de emergencia abriran siempre hacia afuera de la sala.

e \entanas:

o En ninguna ventana de un local de reuniones
podran instalarse rejas, barrotes o cualquier otro
objeto que impida la salida del pablico por dicha
abertura en caso de emergencia. Este requisito
no se aplicara a las ventanas colocadas en
lugares que no estén en contacto con el publico.

e Corredores:

o Los corredores de circulacion se sujetaran a las
siguientes especificaciones:

e El exceso se calculard a razén de 1.20 m.
por cada 200 espectadores gque tengan
que circularlo o fraccion. El ancho
minimo seré de 1.50 m.

e Prohibese la construccion de gradas en
los corredores, pasillos, vestibulos, etc.

Cualquier diferencia de nivel se salvara
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por medio de planos inclinados de
pendiente no mayor al 10 %.

e No se permitiran los corredores que
puedan originar corrientes encontradas de
transito.

e Prohibase la colocacion de kioscos,
mostradores, mamparas o cualquier otro
objeto o artefacto que entorpezca la facil
y rapida evacuacién del local.

e Los corredores aumentaran su ancho
frente a los guardarropas, de modo que
no disminuya el ancho minimo
correspondiente.

e Altura Libre:

o Laaltura libre en cualquier punto del local,
medida desde el nivel de piso hasta el cielo raso,
sera de 3.00 m. como minimo.

e Condiciones acusticas:

o Los escenarios, vestidores, bodegas, talleres,
cuartos de maquinas y casetas de proyeccion de
las salas de espectaculos deberan aislarse del
area destinada a los concurrentes mediante
elementos o materiales que impidan la

transmision del ruido o de las vibraciones.
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o Las salas destinadas a esta clase de espectaculos

deberan garantizar la buena audicién en todos
sus sectores, utilizando en caso necesario placas
acusticas que eviten el eco y la deformacion del
sonido.

En los cines es necesario un espacio de 0.90 m.
de fondo minimo, entre la pantalla y los

altavoces.

Iluminacion de seguridad:

o A mésde lailuminacién necesaria para el

funcionamiento del local, debera proveerse a éste
con un sistema independiente de iluminacion de
seguridad para todas las puertas, corredores o
pasillos de las salidas de emergencia. Esta
iluminacién permanecera en servicio durante el

desarrollo del espectaculo o funcion.

Calculo de la isoptica:

o La visibilidad se determinara usando el circulo

de isOpticos, en base de una constante "k", que es
el resultado de la diferencia de niveles entre el
0jo de una persona y la parte superior de la
cabeza del espectador situado en la fila
inmediata inferior y/o superior. Esta constante

tendra un valor minimo de 0.12 m.

Nivel de piso:
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o Para el célculo del nivel de piso en cada fila de
espectadores, se considerara que la altura entre
los ojos del espectador y el piso, es de 1.10 m.,
cuando éste se encuentre en posicion sentada, y
de 1.70 m. cuando los espectadores se
encuentren de pie.

e Escenario:

o El escenario estara separado totalmente de la sala
y construido con materiales incombustibles,
permitiéndose Unicamente el uso de la madera
para el terminado del piso y artefactos de
tramoya.

o El escenario tendra una salida independiente a la
del publico que lo comunique directamente con
la calle.

o Laboca de todo escenario debe estar provista de
telon incombustible.

e Camerinos:

o Los camerinos cumpliran las siguientes
condiciones:

No se permitira otra comunicacion que la boca del escenario entre aquellos y la sala de
espectaculos.

Podran alumbrarse y ventilarse artificialmente. Deben ubicarse en sitios de facil
evacuacion para emergencias

Estaran provistos de servicios higiénicos completos, y separados para ambos Sexos.
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e Palcos y galerias:

o Cada piso de palcos o galerias estara servido por
escaleras independientes de las de los otros
pisos. Estas escaleras tendran un ancho no
inferior a 1.50 m.

e Butacas:

o Enlas salas de espectaculos solo se permitira la
instalacion de butacas. Las mismas que reuniran
las siguientes condiciones:

Distancia minima entre respaldos: 0.85 m.

Distancia minima entre el frente de un asiento y el respaldo del préximo: 0.40 m.

Las butacas se fijaran al piso, excepto las que se encuentren en palcos podran hacerlo
opcionalmente.

Los asientos seran plegables, salvo el caso en que la distancia entre los respaldos de
dos filas consecutivas sea mayor a 1.20 m.

Las filas limitadas por dos pasillos tendran un maximo de 14 butacas y, las limitadas
por uno solo, no mas de 7 butacas. Esta norma podria variar en funcién del cambio de
la distancia minima.

La distancia minima desde cualquier butaca al punto mas cercano de la pantalla seré la
mitad de la dimension mayor de ésta, pero en ninglin caso menor de 7.00 m.

Se reservara el 2% de la capacidad de la sala de espectaculos para ubicar a
discapacitados, en planta baja. Para ello se realizaran las siguientes adecuaciones: sera
retirada de los extremos de dos filas consecutivas la Gltima butaca, obteniendo una
plaza libre igual a 1.20 m. Alli se ubicara la silla de ruedas, conservando los dos claros

libres entre filas de asientos, anterior y posterior a la mencionada.
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- Lareserva de espacio se realizara en forma alternada, evitando zonas segregadas del
publico y la obstruccion de la salida.

e Cabinas de proyeccion:

o Las cabinas de proyeccion en los locales
destinados a cines cumpliran con las siguientes
especificaciones:

- Tendran un area minima de 4.00 m2. por cada proyector y, una altura minima de 2.20
m.

- Se construiran con material incombustible y dotado interiormente con extintores de
incendio.

- Tendran una sola puerta de acceso de material incombustible y de cierre automatico.
La puerta abrira hacia afuera de la cabina y no podra tener comunicacion directa con
la sala.

- Las aberturas de proyeccion iran provistas con cortinas metalicas de cierre automatico
de material incombustible.

- La ventilacion debera permitir 4 cambios de volumen total de aire por hora y se hara

directamente al exterior de la sala.

e Taquillas:
o Las taquillas para venta de boletos se localizaran
en el vestibulo exterior de la sala de espectaculos
y no directamente en la calle. Debera sefialarse
claramente su ubicacién y no obstruiran la

circulacion del publico.
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o El nimero de taquillas se calcularé a razon de
una por cada 500 personas o fraccion, para cada
tipo de localidad.

e Talleres y habitaciones para empleados:

o Los locales destinados a talleres y habitaciones
para empleados tendran accesos independientes
de los del publico y escenario.

e Servicios sanitarios:

o Los servicios sanitarios seran separados para
ambos sexos, Yy el nimero de piezas se
determinara de acuerdo a la siguiente relacion:

1 inodoro, 1 urinario y 1 lavamanos para hombres, por cada 100 personas o fraccion.
1 inodoro y 1 lavamanos para mujeres, por cada 100 personas o fraccion.

Se instalara por lo menos 1 bebedero con agua purificada, pudiendo estar fuera del
servicio sanitario.

Se prevera una cabina de servicio sanitario para personas con discapacidad o

movilidad reducida.
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13. RESOLUCION DEL PROYECTO:

13.1. Concepto: El Catu Inca; tradicion, intercambio y cultura.
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Anexo 1: Laminas
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PROBLEMATICA:

El desarrollo o generecion de nuevos mercados en zonas urbanas en crecimiento no se ha dado

departe del municipio de Quito. Aunque se haya destinado un monto importante de dinero para

la regeneracion de los ya existentes no se ha llegado a elavorar un proyecto de mercado en la

ciudad que esté a la altura de mercados de otros paises, ni tampoco que se adapte a los nuevos

standares de calidad tanto en infraestructura, mobiliario y display, circulacién y sobre todo disefio espacial,
conceptual y constructivo. No existe un mercado en la actualidad que pelee con grandes coorporaciones
nacionales para atraer mas clientes que permitan un flujo econémico mayor hacia los pequefos productores
del Ecuador.

PROPUESTA Y SOLUCION:

Este proyecto tiene la finalidad de generar un nuevo concepto de mercado en Cumbaya
dedicado al comercio de vegetales, frutas, productos artesanales generados localmente

o que sean traidos desde diferentes puntos del Ecuador; al igual que buscar brindar un

impulso a microempresarios que necesiten dar a conocer y desarrollar sus productos en un

sitio con gran afluencia de gente. Esto sera posible mediante un proyecto que brinde locales

de varios formatos donde el cliente potencial (vendedor) tenga un espacio completamente
eficiente, espacioso y que permita mostrar los productos de una manera atractiva, asi como
también que permita el florecimiento de emprendimientos de gente motivada que guste

de espacios diferentes, tinicos con un énfasis importante en un diseno interior innovador

para generar nuevos puntos de interés en el sector, una zonificacién y distribucién bien
organizada que dote al proyecto con todas las necesidades tanto publicas como privadas para
un funcionamiento eficiente del mismo. El crecimiento de Cumbaya requiere de una planificaciéon
elaborada por verdaderos conocedores de la arquitectura y disefo interior, dejando a un lado la
construccién improvisada y no planificada que ha generado un desorden y falta y falta de un
concepto definido de construccion.

ANALISIS Y SITUACION:

El municipio de Quito implementd el proyecto de recuperacion y rehabilitacion de todos los
mercados municipales con una inversion de cerca a los 2 millones de délares. En la cual la
Agencia de Coordinacion distrial se enfocé en mejorar la seguridad, higiene y salud de los
mercados, mas no en mejorar la edificacion, puestos de trabajos y mobiliario de los mismos.

25%
mercados por
entregar

44 de 55 mercados
entregados

75%

2016-2017
Avance 75%
obra

nota: En ninguna de estas
en disefio interior de los mercados.

OBJETIVOS SOCIALES:

1) Brindar un espacio para nuevos emprendedores.

2) Dinamizar la economia local.

3) Generar espacios de venta para agricultores de todos

los estratos sociales.

4) Crear un nuevo espacio de esparcimiento y 6ceo para

las familias del valle de Cumbaya y cercanias.

6) Ser un punto de enlace entre productores y consumidores
que busquen calidad y salud.

FUNCIONAMIENTO:

El mercado operaria de lunes a domingo y los horarios dependen de la seccipon

en la que este se encuentre (mercado o local privado) de 6am a 6pm (privado
horario extendido hasta 2am) , esto aprovechando las horas de afluencia de la gente
que va tanto a trabajar como a realizar distantas actividades que el complejo
ofrece (abierto a todo publico).
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PROCESO Y PROGRAMACION DEL PROYECTO: IMPLANTACION:

PLAZAS ABIERTAS EXTERIORES

.| || PARQUEADEROS NUEVOS

CIRCULACION PEATONAL

MERCADO LA TEJEDORA

D LOCALES EXISTENTES QUE NO SERAN
CAMBIADOS MAS QUE EN FACHADA

T TTTTTTTTTT OO

MEDIANTE LA ELAVORACION DE PROYECCIONES
DADAS POR LA MISMA ESTRUCTURA DEL GALPON
SE COMIENZA A EXTRAER ESPACIOS TENTATIVOS
INTERIORES.

ANRNNRRNNRRNAEN

| ! é l-lmmJ
. “i' CIT 1T

e O NN ?i UL

X ®
x®

PROYECCION + FORMA GENERAN LOS ESPACIOS \ ]
DESTINADOS PARA LOS STANDS DEL MERCADO \',. . —
Y A SUVEZ DA LA CIRCULACION DESEADA. X —

SKETCHES PROYECTO:

PROYECCION SON ELIMINADAS Y SE COMIENZA
A LIMITAR CADA PUESTO DENTRO DE LAS FORMAS
DE STANDS OBTENIDAS PREVIAMENTE.

\ I y

NUEVO LOGO:

(il
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PLANTA ARQUITECTONICA:
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PLANTA ARQUITECTONICA:

OO QO OO GO OO

ESC 1:50
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PLANTA AMOBLADA PRIMER NIVEL:
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MERCADO PLANOS:

WRELEE
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MERCADO CORTE:
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Anexo 2: Nuevo logo

LA TEJEDORA

TRO CREATIVO e CULTURAL & GASTRO « FUN
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