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RESUMEN	

	 La	 colección	 Flora	 Urbana	 nace	 del	 descubrimiento	 y	 exploración	 del	

concepto	de	envirotech,	el	cual	plantea	que	la	naturaleza	y	la	tecnología	no	deben	

solo	 impactarse,	sino	volverse	 interdependientes.	Sostiene	que	debe	existir	una	

relación	de	protección,	conservación	y	simbiosis	entre	la	tecnología	humana	y	la	

naturaleza.	Este	proyecto	se	 inspira	en	y	busca	conservar	 la	 imagen	y	memoria	

de	flora	de	la	sierra	ecuatoriana	por	medio	de	representación	visual,	dando	una	

cierta	permanencia	a	estos	organismos	en	tecnología	tan	funcional	como	nuestra	

vestimenta.		

	 Flora	 Urbana	 se	 construye	 sobre	 ideales	 de	 moda	 sostenible	 y	

responsable.	Utiliza,	en	su	mayoría,	materiales	degradables	como	el	algodón	y	el	

rayón,	y	es	enteramente	hecha	a	mano,	tanto	su	confección	como	sus	apliques	y	

estampados.		

	

Palabras	clave:	envirotech,	conservación,	sostenible,	responsable,	funcional,	flora,	

sierra.	
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ABSTRACT	

The	collection,	Flora	Urbana,	comes	from	the	discovery	and	exploration	of	

envirotech,	 a	 concept	which	 states	 that	 nature	 and	 technology	 should	 not	 only	

impact	each	other,	but	also	become	interdependent.	It	argues	that	there	must	be	

a	 relationship	 of	 protection,	 conservation	 and	 symbiosis	 between	 human	

technology	 and	 nature.	 This	 project	 is	 inspired	 by	 and	 seeks	 to	 preserve	 the	

image	 and	 memory	 of	 the	 flora	 of	 the	 Ecuadorian	 highlands	 through	 visual	

representation,	giving	these	organisms	a	type	of	permanence	through	technology	

as	functional	as	clothing.		

Flora	Urbana	is	built	on	the	ideals	of	sustainable	and	responsible	fashion.	

It	 is	 made,	 for	 the	 most	 part,	 out	 of	 degradable	 materials	 such	 as	 cotton	 and	

rayon,	and	 it	 is	entirely	handmade,	both	 its	construction,	and	 its	appliques	and	

prints.		

	

Keywords:	envirotech,	conservation,	sustainable,	responsible,	functional,	flora,	

highlands.	 	
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INTRODUCCIÓN	

Flora	 Urbana,	 es	 la	 colección	 prêt-á-porter	 de	 lanzamiento	 de	 la	 marca	

Penco.	 La	 colección	 nace	 de	 un	 deseo	 de	 producir	 moda	 local,	 sostenible	 e	

inclusiva,	 que	 redirija	 su	 mirada	 hacia	 el	 Ecuador,	 una	 fuente	 inagotable	 de	

inspiración.	 La	 colección	 es	 parte	 de	 un	 proyecto	 de	 conservación	 visual	 de	 la	

naturaleza	que	inició	con	la	creación	de	un	archivo	digital,	donde	se	recolectó	y	

digitalizó	vegetación	de	la	sierra	ecuatoriana.	El	proyecto	busca	dar	permanencia	

a	estos	organismos,	evidenciando	su	fortaleza	y	fragilidad,	vitalidad	y	mortalidad,	

a	través	de	tecnología	humana,	primero	a	través	de	un	medio	digital,	y	ahora,	a	

través	de	indumentaria.		

Flora	 Urbana	 tiene	 el	 fin	 de	 crear	 moda	 más	 cercana	 al	 imaginario,	

memorias	 y	 experiencias	del	 usuario	 ecuatoriano,	 por	 lo	 cual	 toma	 inspiración	

del	 entorno	 del	 mismo.	 Busca	 ser	 parte	 de	 un	 nuevo	 periodo	 de	 madurez	

artística	y	cultural	que	está	atravesando	el	país	y	el	consumidor	local.	El	cliente	

contemporáneo,	creativo,	y	consciente	busca	 llevar	una	vida	más	austera	en	su	

consumo,	 donde	 cada	 producto	 tenga	 importancia.	 Esta	 colección	 busca	

responder	a	estas	necesidades	con	piezas	de	valor	único,	con	las	cuales	el	cliente	

pueda	 crear	 un	 vínculo	 personal	 y	 duradero.	 Igualmente,	 busca	 ser	 versátil	 y	

funcional	para	adecuarse	a	las	necesidades	individuales	de	cada	usuario.	

Flora	 Urbana	 se	 dirige	 hacia	 un	 mercado	 que	 se	 guía	 por	 nuevos	

aprendizajes,	 crecimiento	 intelectual,	 emocional	 y	 social.	 Esta	 colección	 se	

adhiere	 a	 los	 ideales	 de	 una	 sociedad	 progresiva,	 inclusiva	 y	 evolutiva.	 Está	

presta	a	alterar	el	status	quo,	incluyendo	hábitos	de	consumo	tradicionales.	Para	

su	 cliente,	 la	 moda	 cada	 vez	 se	 torna	 más	 ambigua,	 las	 líneas	 entre	 formal	 y	



	 8	

casual,	masculina	y	femenina,	son	más	difusas.	Flora	Urbana	busca	ser	parte	de	la	

vida	diaria	de	sus	clientes,	en	cualquier	ámbito,	evento	o	situación.	

	 La	colección	será	expuesta	por	medio	de	un	fashion	film.	Antes	netamente	

publicitario,	ahora	se	considera	una	forma	artística	como	tal,	a	pesar	de	que	no	

se	ha	llegado	a	un	consenso	con	respecto	a	su	definición.	Ha	evolucionado	a	ser	

una	 forma	 de	 arte	 más	 conceptual.	 No	 se	 trata	 siempre	 de	 consumo,	 es	 una	

manera	de	investigar	la	indumentaria	a	través	de	un	medio	visual.	La	definición	

más	 cercana	 de	 esta	 forma	 artística	 sería:	 "una	 película,	 serie	 o	 inserto	

independiente	 que	 a	 través	 de	 parámetros	 y	 de	 modo	 lírico	 se	 centra	 en	

visualizaciones	de	prendas	u	otros	objetos	de	moda"	 (Ion	Wille).	El	 exponer	 la	

colección	en	un	fashion	film,	permite	contextualizarla	en	el	entorno	que	la	inspiró,	

y	 por	 otro	 lado,	 al	 ser	 un	medio	 digital,	 puede	 tener	 un	 alcance	 de	 audiencia	

mucho	mayor	que	una	pasarela.		

El	 film	 expondrá	 la	 primera	 colección	 de	 la	marca	 Penco,	 estableciendo	

así	su	estética	de	diseño,	materiales,	calidad,	y	sobre	todo,	una	visión	general	de	

la	 marca.	 Busca	 desmaterializar	 el	 producto	 y	 convertirlo	 en	 una	 experiencia,	

demostrar	su	propósito	de	funcionalidad	estética,	su	fluidez	y	adaptabilidad,	y	su	

producción	 handmade.	 Por	 otro	 lado,	 busca	 presentar	 los	 valores	 y	

características	que	definen	al	usuario	ideal	de	la	colección	y	marca.	Hace	uso	de	

imágenes,	 audio	 y	 música	 para	 establecer	 una	 imagen	 holística	 de	 la	 marca	 y	

colección,	donde	sus	influencias	e	inspiraciones	convergen	con	las	de	su	cliente,	

así	creando	un	vínculo	más	cercano.		
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DESARROLLO	

	 La	colección	toma	su	 inspiración	de	un	proyecto	propio	ya	desarrollado,	

un	archivo	digital	de	 flora	de	 la	sierra	ecuatoriana	(ver	Anexo	A:	Moodboards).	

Esto	 proveyó	 un	 buen	 punto	 de	 partida	 en	 términos	 de	 la	 estética	 que	 se	

manejaría,	características	visuales,	paleta	de	color,	e	incluso	de	las	imágenes	que	

serían	parte	de	la	colección.			

Por	otro	lado,	Flora	Urbana	se	desarrolló	como	parte	de	una	marca	creada,	

Penco,	la	cual	tiene	sus	propios	ideales	y	características	que	se	representarían	en	

su	 primera	 colección.	 Entre	 estos	 ideales,	 está	 la	 sostenibilidad,	 ética,	

adaptabilidad,	 e	 inclusividad,	 y	 se	 caracteriza	 por	 ser	 consciente,	 estética,	

duradera,	y	sobretodo,	funcional.		Es	así	que	empieza	a	tomar	forma	la	colección,	

tomando	“adaptabilidad”	y	”funcional”	como	factor	clave	en	el	desarrollo	de	las	

siluetas	que	se	utilizarían.	Se	definió	que	las	siluetas	más	holgadas	y	rectas	son	

más	 neutrales	 en	 género,	 dando	 más	 adaptabilidad	 y	 fluidez	 a	 las	 prendas.	

Igualmente,	 se	 optó	 por	 siluetas	 más	 básicas,	 con	 el	 fin	 de	 cumplir	 con	 el	

elemento	de	funcionalidad	en	la	colección,	prendas	para	el	día	a	día,	atemporales.		

Retornando	 a	 la	 inspiración	 principal,	 la	 flora,	 hubo	 un	 proceso	 de	

desarrollo	de	cómo	se	representaría	o	visualizaría	la	vegetación	con	cierto	grado	

de	 abstracción	 para	 mantener	 la	 estética	 y	 sutileza.	 En	 esta	 etapa	 se	 dio	 la	

creación	de	los	estampados	que	formarían	parte	de	la	colección.		
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Print	Cartucho	 	 						Print	Hibisco			 	 	 Print	Iris	

Aparte	de	estas	claras	representaciones	visuales	en	estampado,	se	diseñó	

usando	técnicas	de	bordado,	para	recrear	las	siluetas	de	ciertas	plantas,	como	es	

el	penco,	y	el	uso	de	borlas	como	representación	del	papiro	y	el	pasto.	

	 	Borlas	Papiro	
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	Bordado	Penco	

	 Estos	fueron	los	detalles	y	elementos	finales	que	completarían	la	estética	

y	concepto	de	la	colección	Flora	Urbana.	Line	up	final:	
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	 De	 este	 line	 up,	 solo	 se	 produjeron	 cinco	 outfits,	 una	 micro-colección	

representativa	de	la	completa,	ya	que	también	se	llevará	a	cabo	la	producción	de	

un	 cortometraje	 o	 fashion	 film.	 Para	 su	 confección,	 los	 materiales	 y	 fichas	
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técnicas	fueron	enviadas	a	una	costurera,	Norma	Pinchao.	Una	vez	completadas,	

se	 agregaron	 los	 toques	 finales	 independientemente.	 En	 esta	 etapa	 se	

completaron	los	estampados	y	bordados	o	apliques	de	 lana.	Los	estampados	se	

aplicaron	con	sellos	individuales	para	cada	figura,	utilizando	pintura	textil	a	base	

de	 acrílico.	 Inicialmente,	 se	 produjeron	 sellos	 tallados	 en	 linóleo.	 Estos	

resultaron	ser	 inadecuados	para	 textil,	 y	 se	hicieron	nuevos	 sellos	 tallados	 con	

laser	en	un	polímero	especial	(ver	Anexo	3	para	estampados	finales).	

		 			 	

Prueba	con	sello	y	acrílico	textil	/			Prueba	borlas	finales	

Una	vez	completadas	las	prendas,		entra	la	etapa	del	cortometraje.	Como	

punto	de	partida,	es	importante	entender	el	género	cinematográfico	del	fashion	

film.	 Inicia	 como	 una	 práctica	 publicitaria,	 solamente	 para	 la	 exposición	 de	

productos	o	colecciones	en	plataformas	digitales,	se	consideraba	una	especie	de	

marketing	experimental,	que	toma	su	estilo	visual	y	técnicas	narrativas	del	cine.	

Evoluciona	hasta	convertirse	en	un	género	artístico	y	cinematográfico	como	tal:	

“Fashion	 Film	 presenta	 un	 mundo	 ficcional	 donde	 se	 sitúan	 y	 contextualizan	

conceptos	de	diseño.	Usan	narrativas	para	explorar	 la	experiencia	sentida,	y	no	

demostrar	funcionalidades”(Wang,	J.,	2017).		

	 Para	 la	 producción	 del	 film	 se	 plantean	 tres	 objetivos	 principales:	

introducir	la	marca	Penco	al	mercado	ecuatoriano	a	través	de	la	colección	Flora	
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Urbana,	 demostrar	 la	 inspiración	de	 la	 colección,	 e	 inspiración	más	 general	 de	

estética.	En	su	montaje,	toma	influencia	de	la	nouvelle	vague	francesa,	un	género	

conocido	por	su	ruptura	de	las	reglas	y	abandono	de	la	fórmula	establecida	de	su	

industria.	De	la	misma	manera,	Penco,	siendo	una	marca	de	moda	lenta,	inclusiva,	

manual	 y	 local,	 busca	 dejar	 atrás	 la	 fórmula	 establecida	 de	 moda	 rápida,	

consumo	excesivo	y	desconexo,	falsos	ideales	de	belleza,	etc	.	Las	características	

del	género	reflejan	el	sentimiento	de	fluidez	y	movimiento	que	buscan	establecer	

la	marca	y	colección,	además	de	reflejar	el	sentimiento	progresista	de	moda	lenta,	

inclusiva	y	atemporal.	

Con	el	 fin	de	proveer	al	 cliente	un	acercamiento	al	producto,	y	 crear	un	

vínculo	 entre	 estos,	 las	 imágenes	 de	 este	 film	 buscan	 inspirar	 una	 respuesta	

emocional	en	su	audiencia.	Siguiendo	los	ideales,	características	y	estilo	de	Penco,	

las	imágenes	de	este	cortometraje	buscan:	

-Expresar	fluidez	y	movimiento,	más	no	velocidad	

-Demostrar	crudeza	(no	se	debe	sentir	industrial,	ni	perfecto)	

-Mostrar	un	encuentro	entre	lo	urbano	y	lo	natural	(al	re	contextualizar	moda	en	

un	entorno	natural,	exacerbado	a	través	de	la	cinematografía	y	montaje)	

-Crear	 una	 ruptura	 estética	 de	 un	 entorno	 mayormente	 uniforme	 (de	 esta	

manera	se	plantean	las	prendas	como	punto	de	enfoque)	

Las	imágenes	del	film	no	buscan	crear	dramatismo	ni	impactar,	más	bien	

deben	 tener	 un	 elemento	 de	 austeridad	 y	 sutileza	 que	 permita	 que	 la	 belleza	

natural	de	los	elementos	en	cuadro	salga	a	relucir,	sin	necesidad	de	artificio.	De	

esta	manera	se	podrá	crear	una	experiencia	sensorial	 	más	limpia,	y	delicada,	y	

realmente	poner	el	enfoque	del	film	en	el	producto,	la	colección	
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Al	ser	grabado	en	un	entorno	natural	y	abierto,	utiliza	luz	natural,	la	cual	

es	más	afín	a	la	inspiración	natural	de	la	colección	y	la	producción	a	mano.		La	luz	

natural	es	apropiada	para	sacar	texturas,	sin	crear	una	imagen	muy	“industrial”,	

tiende	a	suavizar	 las	asperezas,	y	es	 la	más	 leal	al	 color	 real	de	 los	 	objetos	en	

imagen.	Se	utilizan	rebotes	y	difusores	para	controlar	la	luz	natural	y	lograr	una	

imagen	más	homogénea.	

El	 film	 se	 estructura	 en	 reflejo	 o	 representación	 del	 proceso	 de	

creación/construcción	de	 las	prendas.	Esto	se	dividirá	en	 tres	etapas,	 tomando	

de	 la	 narrativa	 convencional	 de	 cine.	 Primero,	 se	 plantean	 detalles,	 texturas,	

material	 con	 cierto	 grado	 de	 abstracción,	 incluyendo	 inspiración	 (archivo),	

entorno	 y	 personajes/modelos.	 Siguiente,	 se	 van	 abriendo	 los	 planos,	 de	 tal	

modo	que	las	prendas	empiecen	a	tomar	una	forma	más	clara	para	el	espectador,	

los	 modelos/personajes	 se	 establecen	 más	 claramente.	 En	 la	 etapa	 final,	 o	

conclusión,	 se	 abren	 totalmente	 los	 planos	 para	 ver	 los	 outfits/prendas	

completas,	y	estas	son	contextualizadas	ante	en	su	entorno.	

A	 través	 del	 uso	 de	 imagen,	 audio	 y	 música,	 el	 cortometraje	 busca	

presentar	esta	primera	colección	de	la	marca,	así	estableciéndola	en	el	mercado	

ecuatoriano	y	llamando	la	atención	de	sus	futuros	usuarios.	Más	que	vender	un	

producto,	este	proyecto	busca	crear	un	vínculo	con	su	audiencia,	apelando	a	las	

experiencias,	 influencias,	 e	 imaginario	 de	 la	 misma.	 Busca	 establecer	 esta	

conexión	entre	lo	natural	y	urbano,	una	conexión	muy	presente	en	el	imaginario	

del	usuario.	Este	film	busca	crear	una	experiencia	sensorial	para	el	espectador	a	

través	 de	 imágenes	 y	 sonidos	 que	 apelen	 a	 sus	 emociones,	 recuerdos	 y	

sensaciones,	 con	 el	 fin	 de	 plasmar	 el	 producto	 y	 marca	 en	 la	 mente	 de	 sus	

posibles	clientes.	
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CONCLUSIONES	 	

		 La	producción	de	 esta	 colección	ha	 sido	una	experiencia	de	exploración	

personal,	 y	de	encuentro	a	mi	misma	como	diseñadora.	El	ver	materializarse	y	

utilizarse	 los	 diseños	 creados	 convierte	 en	 tangible	 los	 años	 de	 estudio	 y	

desarrollo	 de	mi	 estética	 y	 lo	 que	me	 caracteriza	 como	 artista.	 Igualmente,	 el	

desarrollo	 de	 Flora	 Urbana	 me	 ha	 enseñado	 el	 profesionalismo	 y	 toma	 de	

decisiones	que	son	imprescindibles	para	poder	crear	moda	que	no	permanezca	

en	 el	 abstracto	de	nuestra	 imaginación	 como	diseñadores.	 El	momento	 en	que	

estas	siluetas	deben	ir	sobre	una	figura	humana,	un	cuerpo	real,	se	vuelve	real	la	

colección,	y	en	este	proceso,	hay	obstáculos	que	solo	se	presentan	el	momento	en	

que	se	debe	materializar	algo	que	existe	en	pensamientos	e	ilustraciones.		

	 Algunos	 importantes	 aprendizajes,	más	allá	de	 lo	personal	 y	 académico,	

están	en	lo	práctico.	El	costo	económico	y	de	tiempo	que	requiere	una	colección	

hecha	a	mano	y	tratando	de	apegarse	a	ideales	de	sostenibilidad	es	bastante	alto.	

La	creación	de	estampado	manual	fue	una	exploración	de	una	técnica	nueva	para	

mi,	y	al	hacerlo	en	piezas	únicas	es	viable,	pero	sería	completamente	insostenible	

al	 crear	 una	 colección	 comercial	 más	 grande.	 Igualmente,	 es	 importante	 estar	

totalmente	involucrado	en	el	proceso	de	confección,	a	pesar	de	no	confeccionar	

uno	mismo,	para	que	las	prendas	sean	lo	cercanas	a	nuestra	visualización	como	

diseñador.		

	 Flora	 Urbana,	 en	 su	 sencillez	 y	 sutileza,	 es	 el	 primer	 paso	 en	 la	

construcción	de	mi	marca	como	artista	y	representa	todo	lo	que	me	caracteriza	

como	diseñadora	hasta	el	presente.		
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ANEXOS	

ANEXO	A:	MOODBOARDS

Moodboard	Inspiración	Flora	Urbana	–	Archivo		-	https://mariagracia-
mari.wixsite.com/floraurbana	
	

Moodbard	Cliente	Ideal	
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Propuesta	Visual	Fashion	Film	

	 	



	 20	

ANEXO	B:	FICHAS	TÉCNICAS	(DE	PRENDAS	CONFECCIONADAS)	
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ANEXO	C:	PROCESO	ESTAMPADOS	Y	BORDADOS	

Videos	Estampado:	

https://drive.google.com/drive/folders/1D2qynt3ZRd4sI5X7nSajT26ZGS0a2rvG?u

sp=sharing	
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ANEXO	D:	FOTOS	&	FILM	

LINK	FILM:		

https://drive.google.com/drive/folders/1jYzPuxgKNnrDaW5mbr0N75SeJdVfex

kd?usp=sharing	

FOTOS:	Documento	Adjunto	


