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RESUMEN

“La Terapia Sénica” es una serie web del género musical que pretende mostrarnos el lado mas
humano y emocional del artista. Al mismo tiempo es un programa que brinda todas las
herramientas al musico para que transmita su obra al espectador de manera plurisensorial,
permitiéndole asi llevar su mensaje con plenitud y claridad. Este programa tiene como objetivo

llevar un paso mas allé la produccion audiovisual musical existente en el pais.

Palabras clave: Programa, web, serie, musica, entrevista, performance, experimental.



ABSTRACT

"La Terapia Sonica" is a web series of the musical genre that aims to show us the most
human and emotional side of the artist. At the same time, it is a program that provides all the
tools to the musician to transmit his work to the viewer in a multisensory way, thus allowing
him to convey his message fully and clearly. This program aims to take a step further the

existing musical audiovisual production in the country.

Keywords: Program, web, series, music, interview, performance, experimental.
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INTRODUCCION

Con el creciente avance tecnologico, los medios tradicionales como la radio y la
television se han visto obligados a reinventarse. Esto, junto con el nacimiento de los nuevos
medios y nuevas plataformas digitales de difusion, ha significado una revolucion en la industria

audiovisual y del entretenimiento en general.

El objetivo de este proyecto es producir un programa que se alimente de las ensefanzas
y el peso histdrico de los medios tradicionales, adaptandolo a los nuevos formatos digitales.
Con ello espero obtener contenido de calidad que genere un impacto social, cambie la manera
en la que se ve a la industria musical ecuatoriana, y que cambie la manera en la que se trabaja

dentro de esta industria.

Quiero generar cultura, apoyar a los artistas locales y generar un modelo de trabajo que

trate y remunere de manera justa a todos los involucrados en el proyecto.

“La Terapia Sonica” combina conversaciones con performances, brindando un espacio
seguro en el cual el artista pueda expresar su arte de la mejor manera posible, y con ello

conectar de manera mas personal y sincera con el espectador.
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DESARROLLO DEL TEMA

La musica ha formado parte del entretenimiento desde sus origenes. Y a medida que el
entretenimiento y la tecnologia han evolucionado, la forma de transmision de la musica lo ha
hecho con ellos. Con la invencion del fonografo, el disco, y el sistema de copias, se logrd
difundir musica de manera masiva por primera vez. Y desde su surgimiento, se ha intentado
explotar los medios masivos para el beneficio de la cultura. La musica al ser adaptativa, se
fusiona de gran manera con otras artes y esto ha permitido su difusion en distintos medios.

Cuando surge la Radio, la musica encuentra a su pareja. La radio le permite tener un
alcance como ningun otro hasta el momento, y es mucho mas accesible que el fonografo y sus
sucesores. Segin la UNESCO, la radio llega a mas de un 95 % de practicamente cualquier
segmento de la poblacion (Estadisticas sobre la radio | Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura, s. f.). Y mantiene un bajo coste econémico tanto
para el emisor como para el receptor.

Al ser un medio unisensorial, la radio se complementa de gran manera con un arte de
la misma naturaleza: la musica. El ser unisensorial facilita la recepcion de informacion y
permite al oyente realizar otra actividad en simultaneo. Pero la cereza en el pastel para esta
relacion entre la radio y la musica es la capacidad de rotacion que tiene la radio. Que, sumada
a su alcance, logra en muchos casos un efecto viral en el contenido que transmite. Algo que la
television no esta en capacidad de hacer debido al elevado coste econdémico que implica sus
minutos al aire.

Cuando la television reemplaza (momentaneamente) a la Radio, la musica, un medio
sonoro, tuvo que adaptarse. Ya que la musica por si sola no puede alimentar contenido

televisivo. He aqui el nacimiento de los videoclips y el género musical en la television.
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El género musical (en la television) se define por ceder a la musica el
protagonismo absoluto del programa, y en ¢l caben desde retransmisiones de
conciertos, videoclips, divulgativos a concursos de talentos, siempre y cuando

la musica sea el contenido principal. (Barroso, 2002)

Un programa de television que marco el genero musical en la television es The Ed
Sullivan Show. Este a pesar de ser un programa que abarcd todo tipo de disciplinas artisticas,
destaco por las presentaciones musicales que se dieron en el programa. Entre ellas, The Beatles
y Elvis Presley.

The Ed Sullivan Show tiene varias similitudes con un programa de radio. En el
programa se presentaban artista tras artista, uno después de otro como en una programacion
radial. Y entre cada uno de ellos habia una limitada participacion del host. Su produccion se
destacaba por su sencillez, no tenian efectos especiales y el escenario no era nada ostentoso.
Cada programa tenia una duracion de 60 minutos con frecuencia semanal. Se transmitia en vivo
todos los domingos en la noche.

En la television, la musica toma un rol secundario. Como era de esperarse, en un medio
plurisensorial audiovisual como la television, una forma de expresion exclusivamente sonora

no puede tomar un rol protagénico.

La musica es inherente a los programas televisivos de entretenimiento desde
sus origenes. Su presencia en las parrillas de programacion ha sido mayor o
menor en funcion de las modas ciclicas que han triunfado en las diferentes
épocas. Sin embargo, ha permanecido constante gracias a su gran poder de

hibridacién con otros tipos de contenidos y a su integracién en un género
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omnipresente en la oferta televisiva: las variedades. (Guerrero-Perez & Diego-

Gonzalez, 2020)

Esta capacidad de adaptacion que tiene la musica es la que la ha permitido sobrevivir
en la television. Hibriddndose. Pero sobrevivir no deberia ser la meta. Sino hibridar de tal
manera que se pueda explotar la television para el desarrollo de los artistas y por ende de la
cultura.

MTYV revolucion6 el mercado al darle el boleto a la musica para que deje de lado su rol
secundario, tome el volante y sea el protagénico. Por supuesto, manteniéndose siempre bajo
ciertas normas y parametros. Entre ellos, contar una historia. He aqui la necesidad de crear el

videoclip.

El Videoclip es el género mas originalmente televisivo; ha crecido en ambicion,
desbordando sus propios limites e imponiéndose como una de las formas artisticas

de mayor vitalidad de nuestro tiempo. (Machado, 2000)

Al igual que en The Ed Sullivan Show, MTV también mantuvo ciertos aspectos del
formato radial. MTV transmitia contenido musical 24/7, bombardeando de contenido a su
audiencia. Ademas, emplea la repeticion como medio para popularizar un tema, pautando
videoclips que se repetian varias veces a lo largo del dia.

El tener que adaptar un medio sonoro a un medio audiovisual, significa darle una
imagen a un tema ya existente. Pero ;como es la construccion de esta imagen?

En el caso del videoclip por ejemplo, “se olvida de posiciones preceptivas o
dictatoriales y practica la saludable veleidad y la inconstancia” (Salabert, 1994). Surge una

experimentacion que termina convirtiéndose en una de sus propiedades a resaltar. Tanto asi
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que muchos cineastas se forman haciendo videoclips o los aprovechan para experimentar con
nuevas técnicas y conceptos mas abstractos.

El hecho de plasmar en imagen una obra ya existente puede cambiar la forma en la que
la percibimos. “Los movimientos corporales, y en esencia los que suceden en el rostro del
cantante, adquieren un papel significante en la interpretacion. [...] La imagen del gesto forma
parte del discurso musical tanto como cualquier otro elemento especificamente sonoro”
(Machado, 2000). Es imposible de esta manera, ignorar la imagen del artista en un medio visual
como la television.

Programas como The Ed Sullivan y canales como MTV ayudaron a que muchas bandas
despeguen. De la misma manera, los nuevos medios deben tratar de rescatar las mejores
cualidades de los viejos medios y fusionarlas para desarrollar un formato que permita apoyar

y explotar el potencial artistico de los musicos.

Los programas de television nunca han sido exclusivamente espacios de
musica, humor, divulgacién, entrevistas o concursos. Siempre fueron, son y
seran programas de historias personales disefiados para fidelizar, seducir y
emocionar a la audiencia. Y en este ultimo aspecto, la musica juega un papel

esencial. (Salazar, 2014)

En la actualidad, el posicionamiento del internet permite crear nuevos canales de difusion
masiva, y con proyecciones de alcance alin mayores que los anteriores medios. Con las redes
sociales, el consumo se vuelve instantaneo y global. El contenido de larga duracion ya no llama
la atencidon tanto como antes, la audiencia joven espera ver contenido bueno y de corta
duracioén, que lo pueda disfrutar en su totalidad y no les quite mucho tiempo de su agenda. De

la misma manera, el ptiblico necesita de este contenido con mayor frecuencia.
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Las redes sociales permiten que el consumidor se convierta en prosumidor, y de esta
manera, la cantidad de contenido audiovisual producido crece exponencialmente, pero no
necesariamente su calidad. Al haber tanto contenido circulando al mismo tiempo y sin pausas
en su produccion, el retener la atencion del espectador es fundamental. He aqui donde los
primeros segundos de la programacion se vuelven cruciales para atraer a la audiencia y que
ésta decida si permanecer expectante el resto del programa.

Al igual que sucede en los otros medios, el producto mainstream provoca una
homogeneidad en el mercado. El contenido qué mas se pauta y se promociona en estas redes
sociales estd marcado por las grandes cadenas audiovisuales, creando asi una hegemonia de
contenido. Son los productores audiovisuales independientes los que generan mayor riqueza y
empleo en la industria audiovisual, son los que exploran e innovan en las formas de
comunicacion, los que descubren nuevas tendencias, desarrollan nuevos productos y
conforman nuevos géneros audiovisuales, y en definitiva, son los que garantizan la diversidad
cultural (Calvi, 2008).

Con “La Terapia Soénica” pretendo generar un programa innovador, que se distancie de la
hegemonia de contenido impuesta por las grandes cadenas y que aporte a generar una mayor
diversidad cultural. Tendré como protagonista al musico independiente, generalmente olvidado
por los medios mainstream. Explotaré los nuevos formatos, pero sin olvidar las cualidades que

popularizaron a los medios tradicionales.
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LIBRO DE PRODUCCION

- Ficha Técnica
o TITULO: La Terapia Sénica
o DIRECCION: Sebastian Veintimilla
o CAPITULOS: 8
o DURACION: 20 minutos comerciales.
o GENERO: Musical/Documental.
o AUDIENCIA: 12 — 35 Afios
o IDIOMA: Espaifiol
o FORMATO: YouTube. WebSerie.
= FPS: 29,97

= ASPECT RATIO: 16:9

=  RESOLUCION: 3840x2160p

- Logline

“La Terapia Sonica” es un programa del género musical que pretende conectar al artista
con su audiencia de la manera mas intima y personal posible; combinando una serie de
entrevistas personales con performances artisticas en vivo.
- Sinopsis

“La Terapia Sonica” es un programa del género musical que pretende conectar al artista
con su audiencia de la manera mas intima y personal posible; combinando una serie de
entrevistas con performances artisticas en vivo. Las entrevistas serdn conversaciones
intimas que evocaran el lado méas humano del artista, mientras que la performance en vivo
nos mostrara su lado emocional, explorando la experimentacién caracteristica del
videoclip. De esta manera, el interprete podréd expresar su arte de manera plurisensorial, y

su audiencia disfrutar de una experiencia completa.
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- Propuesta de Direccion

A través de “La Terapia Sonica” pretendo evocar el lado mas personal del artista.
Intentaré entrar en confianza para establecer conversaciones que nos permitan conocerlo a
profundidad. Complementaremos las conversaciones con una interpretacion en vivo de su obra.

Voy a presentar un programa entretenido de principio a fin, alternaré entre
conversaciones y performances para generar contenido de alta dindmica. La conversacion se
dividird en 4 segmentos: una seccion introductoria, un punto medio, un climax y una seccion
final. Se alternarén en zigzag generando una montafa rusa de emociones en el espectador. En
las interpretaciones, por otro lado, ya tenemos esta dinamica alta y enérgica. Explotaré esto
combinandola con la estética visual experimental, caracteristica de los videoclips, para resaltar
las intenciones del autor. De esta manera, la estética visual de las performances se adaptaré a
cada artista.

“La Terapia Sonica” se llevard a cabo en un espacio que permita establecer esta
conexion entre anfitrion e invitado. Un espacio aislado y seguro, en otra dimension. Un lugar
donde el artista pueda desprenderse de su mascara, conectar con su lado emocional y abrirse
ante las camaras.

Para ello, transformaremos el set en este espacio de universo. Utilizaremos una estética
minimalista, bastante teatral. Un fondo oscuro nos permitird jugar con un contraste de luz y
sombra bien marcado. Resaltaremos elementos especificos, como un tocadiscos, con luz
focalizada. Ademads, implementaremos retazos de tela verde en el fondo de manera artistica
para luego darles vida en postproduccion y generar un entorno personal y envolvente que vaya
evolucionando paralelamente a la terapia del artista. El talento, estara siempre bien iluminado.
Ellos deberan resaltar por sobre el lugar donde se encuentran, ya que la terapia se centrara en

ellos.
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La interpretacion en vivo se asemejard mas a un videoclip que a una sesion en vivo
clasica. Visualmente quiero explotar el lado experimental de los videoclips, pero mantener los
tres puntos cruciales de una sesion en vivo: continuidad en el tiempo; dar importancia a la
performance y ejecucion de los instrumentos; capturar el sonido 100% en vivo y con la mejor
calidad de estudio.

Todo se grabara en el mismo espacio, por lo que se debe elaborar dos sets. Uno para la
entrevista y otro para la performance. Esto implica grabar primero el bloque de entrevistas,
adecuar el set, y luego grabar el bloque de performances.

Durante “La Terapia Sonica” es importante que el anfitrion permita al artista sentirse

cémodo y “ser ellos mismos” en todo momento.
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Propuesta de Fotografia
Para el programa, se tratard la fotografia en dos bloques. La entrevista y la
performance. El bloque de entrevista se grabard primero ya que las canciones

interpretadas en la performance dependeran de lo conversado en la misma.

Bloque Entrevista

Para la entrevista se utilizaran luces calidas (2300k), que generen ese ambiente
personal que quiero en este segmento. Ademas, utilizaré luces focalizadas en ciertos
elementos especificos como el tocadiscos.

Los protagonistas estaran siempre bien iluminados ya que ellos son el centro de
atencion de este bloque. Al tener un fondo oscuro, generaré un contraste visible entre
el talento y el fondo.

Se implementaran pequenos retazos de tela verde que tomaradn vida en
postproduccién. El fondo oscuro ayudard a separarlos de mejor manera del fondo, lo
que facilitara su trabajo en post produccion. Ademas, en todo momento los retazos de
tela verde deberan estar bien iluminados y separados de nuestros protagonistas para
evitar problemas en el montaje.

En cuanto a camara, grabaremos el bloque a modo multicamara. Utilizaremos
tres Sony FS5. Es importante utilizar camaras iguales para conseguir el mismo look
durante todos nuestros programas. Posicionaremos una camara fija, cuyo propodsito
sera captar un cuadro general donde podamos apreciar al host y su invitado en el
entorno. Las otras dos cdmaras seran operadas en tripode, y estardn ancladas una al
anfitrion y otra al artista respectivamente (Figura 1). Con esto conseguiremos cubrir
cada reaccion y emocion de este segmento. Al ser un espacio reducido, no se utilizaran

Opticas mayores a 85Smm.



Figura 1. Planta de camara

Figura 2. Referencias visuales. Bloque entrevista.
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Bloque Performance

En los videoclips surge la experimentacion visual con el fin de intentar reflejar
de mejor manera el mensaje del artista y a su vez generar mayor dinamica en el video.
En este bloque, en contraste a las entrevistas, no habra una propuesta de fotografia fija.
Nos saldremos de los esquemas habituales de las sesiones en vivo desde un estudio para
dar cabida a esta serie de experimentaciones que intentaran transmitir el mensaje del
artista a plenitud.

Se utilizara la iluminacion y puesta de cdmara de manera artistica y
extremadamente creativa. Durante la Gltima fase de preproduccion, me reuniré con cada
artista individualmente para generar un concepto visual a su medida.

El nlimero de cdmaras a utilizar en el bloque de la performance es 4. De igual
manera, se grabard a modo multicamara y completamente en vivo. Se colocaran dos
camaras fijas. Una cubrird un plano general de todo el espacio, permitiéndonos ver de
manera simultdnea a todos los miembros de las agrupaciones participantes. Otra se
anclard al frontman. Las dos camaras con operador tendran una mayor libertad de
movimiento. Seguirdn de cerca a todos los musicos para asi capturar los mejores
momentos de su interpretacion.

Al ser un espacio reducido, no se utilizaran opticas mayores a 85 mm.
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LISTENING _

Figura 3. Referencias visuales. Bloque performance.

- Propuesta de Arte

Al igual que en fotografia, trabajar¢ el disefio de produccion en dos bloques.

Bloque Entrevista

En este bloque crearemos un ambiente calido, personal y envolvente.
Utilizaremos madera oscura como fondo para que, combinada con la luz calida, genere
este ambiente que quiero. Ademas, se colocaran retazos de tela verde que se trabajaran
como chroma en post produccion. Se construird un marco elegante y delgado para estos
retazos, utilizando cinta negra doble faz. Esto permitird marcar claramente su limite

con el fondo, y tener mayor control sobre los visuales que se monten en postproduccion.



Figura 4.
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Se buscara producir una estética minimalista que no distraiga al publico del
anfitrion y su invitado. Habra pocos elementos, pero cada uno de ellos con su
particularidad. Fusiondndose de gran manera con al ambiente. El host y el artista estaran
sentados frente a frente en una silla grande cada uno. Un tocadiscos de madera sera
protagonista en este segmento, ya que en el se reproducird musica durante las
entrevistas. Tendremos discos de musica previamente seleccionados para cada artista.
Un piano, un bajo y una guitarra estaran a la mano de los musicos a todo momento, y
por supuesto una deliciosa bebida a la mano. La comodidad del artista sera siempre una

prioridad.

Paleta de colores. Bloque entrevista.

Bloque Performance

En el bloque de la performance, el arte no seré fijo. En cada episodio se adaptara
a la musica del artista y lo que desea expresar el mismo. Lo inico que se mantendra
con respecto al anterior bloque son estos elementos puntuales como el tocadiscos.
Durante la altima fase de preproduccion, me reuniré con cada artista individualmente

para generar un concepto estético y un ambiente a su medida.



- Desglose de Arte.

Tabla 2. Desglose de arte
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Tocadiscos

Vinilos




Luces célidas y estéticas.
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Sillas




Piano

Guitarra y Bajo con Stand

27

Tazas

~wJAMES

CORDEN

Mesas chiquitas
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- Sonido

Al ser grabado todo dentro de un estudio de grabacion profesional, contaré con
la mejor calidad en equipos de audio. Se realizard una grabacion multipista tanto para
la performance como para la entrevista, permitiéndome tener un control total sobre cada
elemento sonoro. Esto me permitird trabajar el sonido con mayor libertad durante la
postproduccion.

Para el bloque de la entrevista, contaremos con musica extradiegética para crear
el ambiente deseado. La musica ird cambiando conforme cambia el tono de la
entrevista. También habrd musica diegética durante este bloque. En uno de los
segmentos se escuchard un tema en el tocadiscos del set.

Ademas, el programa contard con un Jingle. Para ello se realiz6 la produccion
original de este tema en el mismo estudio donde se va a grabar el programa. El tema
dura 3:20 minutos y lo utilizaré fragmentado de distintas maneras en distintos puntos
del programa.

La postproduccion de audio de “La Terapia Sonica” se realizara de igual manera

en TumbaQuito, garantizando la mejor calidad y monitoreo hasta el final del proceso.

Sie
Dual Mon Mic Pre

Figura 5. Hardware de audio. TumbaQuito.



- Locacion.

TumbaQuito, Estudio de grabacion.

Figura 6. Live room 1. TumbaQuito.

Figura 7. Live room 2. TumbaQuito.




Figura 8. Live room 3. TumbaQuito.

Figura 9. Live room 4. TumbaQuito.
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- Identidad del programa

Paleta de colores

Figura 10. Paleta de colores. Terapia Sonica.

Logo

Figura 11. Logo de La Terapia Sonica.

Jingle
Y ya esta

Es la Terapia que nunca nos viene mal

Se viene ya @

Con una fuerza que nadie podré parar
Musica original compuesta por Muy Tranquilo.

Ya esta

(doble click en el icono para escuchar el tema)

La Terapia Sonica
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Casting

HOST

Figura 12. Sebastian Game. Aka El Hombre Pez (33 arios).

BIO.

“El Hombre Pez” es el alter ego de Sebastian Game. Un musico experimentado y
reconocido por su papel como guitarrista en la ya extinta agrupacion de garage rock
Biorn Borg. Gracias a su extrovertida personalidad, carisma y su activa participacion
dentro de la escena musical independiente, es la persona indicada para ser anfitrién de

tanto talento.
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BANDA PILOTO

LA FABRICA DE TITERES

Figura 13. La Fabrica de Titeres.

BIO.

La Fébrica de Titeres es un proyecto liderado por Felipe Maldonado, artista quitefio de
24 afios que regreso de realizar sus estudios en Boston para entrar de lleno en la escena
local. Resalta por su gran rango vocal y carisma. A su corta edad, es quizas en este

momento la mejor voz masculina en la escena alternativa del pais.
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Actualmente colabora de igual a igual con artistas de renombre en la escena como Mauro
Samaniego y Paola Navarrete.

El tenerlo a ¢l de invitado nos permitird empezar con una mirada fresca de la escena.

Otros artistas invitados de la primera temporada.

Figura 14. Neoma.

NEOMA.

Neoma es una joven artista cuencana de 19 afios que ha captivado a muchos con su
musica. En el 2018 tras llegar a lo alto de los charts ecuatorianos, decidié mudarse a
Denver, Colorado para enfocarse en el crecimiento de su carrera musical. Ya asentada en
el extranjero saco su primer disco “Real”.

Tenerla de invitada nos ayudara a tener una perspectiva de la escena desde afuera.
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Figura 15. Cementerio de elefantes.

CEMENTERIO DE ELEFANTES.

Cementerio de Elefantes es una banda Quitefia con mas de 5 afos de trayectoria. Su
mezcla de rock alternativo con psicodelia da forma musical al surrealismo.

Es una agrupacion con experiencia y que se enfoca mucho en lo visual, va a ser

interesante explotar estas dos cualidades.

Figura 16. Boris Vian.

BORIS VIAN.
Boris Vian, un artista enmascarado que se disfraza contra los cdnones que impone la
industria musical. El misico mantiene su anonimato y es tan extravagante musicalmente

como visualmente. Sera interesante ver el lado mas personal de este personaje.
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Figura 17. Mauro Samaniego.

MAURO SAMANIEGO

Mauro Samaniego se ha convertido en uno de los artistas mas influyentes de la escena
musical ecuatoriana de la ultima década, principalmente por la trayectoria de sus bandas
Da Pawn y Tripulaciéon de Osos. En su nueva etapa de solista, Samaniego explora una
gran variedad de sonoridades que se plasman en un formato minimalista y potente. Es

importante para el programa recibir a una figura tan iconica como Mauro.

Figura 18. Paola Navarrete.

PAOLA NAVARRETE
En poco tiempo, Paola Navarrete, artista guayaquilenia de 30 afos, se ha convertido en
uno de los referentes femeninos mas destacados de la escena alternativa ecuatoriana.

Una mirada femenina y con mucha experiencia aporta de gran manera a la temporada.
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Figura 19. 3VOL.

3VOL

Esta banda tiene sus origenes en la ciudad de Quito. Fusiona desde metal hasta jazz, funk
y ritmos tradicionales ecuatorianos, la banda se define como Rock Metal Fusion.

Tiene ya casi 10 afios de trayectoria y es quizas la banda con la fanaticada mas fiel del

pais.

Figura 20. Nuevo Bravo.

NUEVO BRAVO
Nuevo Bravo es una banda quitefia cuya dinamica es la colaboracion. Esta une grandes
musicos de la escena independiente formando un supergrupo que no deja de sorprender

con su estilo retro y raices fuertes de rock and roll.



Crew

Ingeniero de Grabacion (Audio)
Asistente de Grabacion (Audio)
Ingeniero de Mezcla (Audio)
Ingeniero de Master (Audio)
Productor

Director

Director de Foto

Director de Arte

Asistente de Direccion
Asistente de Arte

Productor de Campo

Operador de camara 1
Operador de camara 2
Operador de Luces

Montajista

Colorista
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- Cronograma de produccion.

Tabla 3. Cronograma de produccion
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Dia 1 Dia 2 Dia 3 Dia 4 Dia § Dia 6 Dia 7
Semana | PRE. PRE. PRE. PRE. PRE. PRE.
1 Reunion. La Reunion. Reunion. Reunion. Reunion. Reunion.
Fébrica de Neoma. Cementerio de | Boris Vian. Mauro. Paola
Titeres. Concepto. Elefantes. Concepto. Samaniego. Navarrete.
Concepto. Concepto. Concepto. Concepto.
Semana | PRE. PRE. PRE. PRE. Concepto | PRE. Concepto | PRE.
2 Reunion. Reunion. Concepto Performances. Performances. Concepto
3vol. Nuevo Bravo. Performances. Performances.
Concepto. Concepto. Mandar lista
de Discos para
el segmento 1.
Semana | PRE. Concepto | PRE. Concepto | PRE. PRE. Concepto | PRE. PRE.
3 Performances. Performances. Concepto Performances. Confirmar Confirmar
Performances. Crew. Crew.
Semana | PRO. PRO. PRE. PRO. PRO. PRO.
4 Montaje Set Montaje Set Ensayo conel | Montaje Sonido | Retiro de Prueba de
Entrevistas Entrevistas Host y prueba. Equipos Camara | Equipos
¢ [luminacion. Céamara e
Iluminacion.
Semana | PRO. PRE. PRO. PRO. PRO. PRO. PRO.
5 Prueba de Ensayos Rodaje Bloque | Rodaje Bloque Rodaje Bloque Rodaje Bloque | Rodaje
Equipos Camara | Generales con el | Entrevista. Entrevista. Entrevista. Entrevista. Bloque
¢ [luminacion. Host Entrevista.
Semana | PRO. PRO. PRO. PRO. PRO. PRO.
6 Rodaje Bloque Rodaje Bloque Rodaje Bloque | Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE
Entrevista. Entrevista. Entrevista. Performance 1 Performance 1 Performance 1
Semana | PRO. PRO. PRO. PRO. PRO. PRO.
7 Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE
Performance 2 Performance 2 Performance 2 | Performance 3 Performance 3 Performance 3
Semana | PRO. PRO. PRO. PRO. PRO. PRO.
8 Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE
Performance 4 Performance 4 Performance 4 | Performance 5 Performance 5 Performance 5
Semana | PRO. PRO. PRO. PRO. PRO. PRO.
9 Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE
Performance 6 Performance 6 Performance 6 | Performance 7 Performance 7 Performance 7
Semana | PRO. PRO. PRO. POST POST POST POST
10 Preparacion Set | Preparacion Set | RODAJE
Performance 8 Performance 8 Performance 8
Semana | POST POST POST POST POST POST POST
11
Semana | POST POST POST POST POST POST POST
12
Semana | POST POST POST POST POST POST POST
13
Semana | POST POST POST POST POST POST Entrega
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- Presupuesto.

Piloto.

Tabla 4. Presupuesto de alquiler de estudio

Alquiler Estudio
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Booking Dia Completo | 15 $300.00 $4500.00
Total $4500.00

Tabla 5. Presupuesto de alquiler de cimara e iluminacién

Alquiler Camara e Iluminacion
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Céamara Sony FS5 4 $250 $1000
Tripodes Manfrotto 4 $15 $60
Kit Arri Mixto 1 $350 $350
Ikan F200 2 $100 $200
Monitor Atomos 1 $60 $60
Kit Lavalier 3 $15 $45
Filtros Varios $5 $5
Marcos difusores 2 $5 $10
Extensiones 5 $5 $25
TOTAL $1755.00
Tabla 6. Presupuesto de alimentacion
Alimentacion
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Almuerzo 40 $3.50 $140
Snacks 40 $0.50 $20
Bebidas 40 $1.00 $40
TOTAL $200.00
Tabla 7. Presupuesto transporte
Transporte
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Recorrido 4 $40 $160
TOTAI $160.00
Tabla 8. Presupuesto Crew
Crew
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Ingeniero de Grabacion | 1 $150 $150
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Asistente de Grabacion | 1 $60 $60
Productor 1 $200 $200
Director 1 $200 $200
Director de Foto 1 $150 $150
Director de Arte 1 $150 $150
Asistente de Direccion | 1 $60 $60
Asistente de Arte 1 $60 $60
Productor de Campo 1 $100 $100
Operador de camara 2 $80 $160
Operador de Luces 1 $80 $80
Ingeniero de Mezcla 1 $350 $350
Ingeniero de Master 1 $100 $100
Montajista 1 $350 $350
Colorista 1 $100 $100

TOTAL $2270.00

Tabla 9. Presupuesto Talento
Talento

Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Host 1 $100 $100
Frontman 1 $150 $150
Mausico 4 $100 $400

TOTAL $650.00

Tabla 10. Presupuesto de Arte
Arte

Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Materiales 1 $50 $50
Utileria 1 $100 $100
Artista de maquillaje 1 $50 $50

TOTAL $200.00

COSTO TOTAL DEL EPISODIO PILOTO: $9285.00



Temporada 1.

Tabla 11. Presupuesto de alquiler de estudio

Alquiler de estudio

Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Booking Dia Completo | 98 $240.00 $23520.00
Total $23520.00

Tabla 12. Presupuesto de alquiler de camara e iluminacion

Alquiler de camara e iluminacion
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Céamara Sony FS5 4 $250 $1000
Tripodes Manfrotto 4 $15 $60
Kit Arri Mixto 1 $350 $350
Ikan F200 2 $100 $200
Monitor Atomos 1 $60 $60
Kit Lavalier 3 $15 $45
Filtros Varios $5 $5
Marcos difusores 2 $5 $10
Extensiones 5 $5 $25
TOTAL $1755.00
Tabla 13. Presupuesto de alimentacion
Alimentacion
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Almuerzo 340 $3.50 $1190
Snacks 340 $0.50 $170
Bebidas 340 $1.00 $340
TOTAL $1700.00
Tabla 14. Presupuesto transporte
Transporte
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Recorrido 68 $40 $2720
TOTAI $2720.00
Tabla 15. Presupuesto crew
Crew
Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Ingeniero de Grabacion | 8 $150 $1200
Asistente de Grabacion | 8 $60 $480
Productor 8 $200 $1600
Director 8 $200 $1600
Director de Foto 8 $150 $1200




Director de Arte 8 $150 $1200
Asistente de Direccion | 8 $60 $480
Asistente de Arte 8 $60 $480
Productor de Campo 8 $100 $800
Operador de camara 16 $80 $1280
Operador de Luces 8 $80 $640
Ingeniero de Mezcla 8 $350 $2800
Ingeniero de Master 8 $100 $800
Montajista 8 $350 $2800
Colorista 8 $100 $800

TOTAL $18160.00

Tabla 16. Presupuesto talento
Talento

Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Host 8 $100 $800
Frontman 8 $150 $1200
Musico 32 $100 $3200

TOTAL $5200

Tabla 17. Presupuesto de Arte
Arte

Articulo Cantidad Valor Unitario Valor Total
Materiales 8 $50 $400
Utileria 8 $100 $800
Artista de maquillaje 8 $50 $400

TOTAL $1600

COSTO TOTAL DE LA TEMPORADA 1: $54655.00
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CONCLUSIONES

El proceso de construccion del libro de produccion de “La Terapia Sonica” significod un
enorme crecimiento en cudnto a mis conocimientos sobre la historia de la produccion de
television y radio. Dos medios tradicionales, y quizas los que mayor impacto han tenido en la
industria del entretenimiento. Esto es importante ya que los nuevos medios son una evolucion
del modelo televisivo y radial que se encuentra en constante cambio para no quedarse obsoleto.

Al conocer el pasado de la industria, es mas facil comprender su comportamiento actual
e intentar moldearla para conseguir algo nuevo, innovador y de alta calidad.

A su vez, realizando el libro de produccion es cuando uno nota una gran cantidad de
posibles problemas. El percibir esto nos permite prevenirlos y por lo tanto ahorrar tiempo y
dinero en la produccion. La tinica manera de generar contenido de la mejor calidad es
preparandolo exhaustivamente y considerando todos los posibles escenarios futuros.

Este es uno de muchos proyectos que quiero proponer, dentro de lo que espero que sea
una larga carrera dentro la industria audiovisual local. Para asi desarrollar una industria, que
ahora es casi inexistente, y los futuros productores para los distintos medios de comunicacion
puedan formarse dentro de un entorno respetuoso, innovador y de trato justo hacia su

comunidad.
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