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RESUMEN  

Este presente proyecto nace de la necesidad de una marca de prendas de vestir pret a porter 

ecuatoriana enfocada a las necesidades de las mujeres adultas jóvenes de clase media-alta. 

Es así como se desarrolló MISTYA una marca slow fashion con todos sus parámetros para 

una adecuada funcionalidad y servicio. El concepto de marca nació del interés por darle una 

importancia y significado a las prendas que normalmente se utilizan en el diario vivir; para 

que no sean fácilmente desechadas y contribuir al consumo consiente con materiales de 

calidad. Así mismo busca crear diseños en conjunto con tendencias actuales y acopladas a 

las tallas promedio de Ecuador. Por otro lado, se elaboró la primera colección capsula 

otoño-invierno EPIFANIA. Esta colección es el inicio de la identidad de la marca que 

busca reflejar en sus diseños una perspectiva enfocada en la estética del arte gótico como 

un reflejo de la naturaleza humana y expresión. El arte es un reflejo del ser humano de 

acuerdo al tiempo, lugar y contexto, que no está ajeno a nuestra realidad, es por eso que se 

buscó crear una conexión entre la prenda y el usuario para un consumo consiente.  

Palabras clave: slow fashion, pret a porter, estilo urbano, funcionalidad, arte gótico.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6 
 

 
 

 

ABSTACT  

This present project is born from the need of an Ecuadorian ready-to-wear brand focused on 

the needs of upper-middle class young adult women. This is how MISTYA was developed, 

as a slow fashion brand with all its parameters for adequate functionality and service. The 

brand concept is born from the interest in giving importance and meaning to the garments 

that are normally used in daily life; so that they are not easily discarded and contribute to 

conscious consumption with quality materials. Likewise, it seeks to create designs in 

conjunction with current trends and coupled with the average sizes of Ecuador. On the 

other hand, its first autumn-winter capsule collection EPIFANIA was produced. This 

collection is the beginning of the brand identity that seeks to reflect in its designs a 

perspective focused on the aesthetics of Gothic art as a reflection of human nature and 

expression. Art is a reflection of the human being according to time, place and context, 

which is not alien to our reality, that is why we sought to create a connection between the 

garment and the user for a conscious consumption. 

Key words: slow fashion, pret a porter, urban style, functionality, gothic art. 
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1 INTRODUCCIÓN 

En la actualidad las mujeres adultas jóvenes realizan diferentes actividades en su diario 

vivir en la búsqueda por la realización personal propia de la transición de la adolescencia a 

la vida adulta. Estas mujeres necesitan prendas que sean compatibles con la funcionalidad 

que quieren ejercer en la sociedad por lo que existen pocas marcas que cubren estas 

demandas.  

El estilo y funcionalidad al alcance de una mujer de nivel socioeconómico medio-alto pero 

que en su mayoría no tiene un sustento económico estable también es necesario. Las 

jóvenes recurren al consumo fast fashion como una facilidad en cuanto a costo y diseño, 

pero se suman a este ciclo de consumo compulsivo por la baja calidad de sus materiales.  

Es importante que las marcas busquen que sus prendas sean una inversión consiente para su 

clientela, aportando con diseños que funcionen para el diario vivir. Así mismo las mujeres 

promedio necesitan que la moda no les incomode con prendas que en diseño y talla solo 

favorecen a cierto estándar de belleza. Se debe promover que el vestir bien y sentirse segura 

es de todos los días no de vez en cuando. Es así como se desarrolló MISTYA una marca 

pret a porter para mujeres jóvenes de nivel económico medio-alto, que busca brindar a sus 

usuarios un balance entre estilo y funcionalidad.  

Esta marca toma como inspiración la feminidad en el arte gótico como un reflejo del ser 

humano y la sociedad. Así mismo, es slow fashion dada la ocasional inestabilidad 

económica de estas mujeres que estudian y/o buscan un trabajo estable, prioriza prendas 

con significado para un consumo consiente y duradero. Cada prenda no solo es duradera en 

la calidad de sus materiales, sino que busca aportar y combinar con el closet de sus 

usuarias.  

Consecuentemente, se elaboró la primera colección otoño-invierno EPIFANIA, una 

muestra fiel de los valores de la marca. EPIFANIA es una colección inspirada en la obra de 

arte Ofelia de Jhon Everet Millais, en donde a través del simbolismo expresa un proceso de 

cambio consecuente del amor romántico idealizado muy común en la sociedad. Esta 

epifanía da paso a un cambio, una trasformación de sentimientos que nos libera hacia un 

mejor amor propio y empoderamiento femenino.  
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2 DESARROLLO DEL TEMA 

2.1 DESARROLLO DE MARCA  

2.1.1 CONCEPTUALIZACIÓN 

2.1.1.1 ARTE GÓTICO  

Este estilo tuvo su origen en la Edad Media tardía, a mediados del siglo XII en Francia. 

Este arte surgió con el desarrollo de las ciudades europeas, la burguesía y las diferentes 

monarquías. Es así como en conjunto de esta elite con la iglesia impulsaron el gótico como 

un estilo más humanizado y natural. Una de sus principales características es la estética de 

la luz como un elemento de vida y es interpretado de forma espiritual acorde a la ideología 

teológica de la época. “La luz se concebía como símbolo de la divinidad, creadora de todas 

las cosas. Si el universo entero era creación divina, todo lo que en él habitaba era reflejo de 

la luz de Dios” (Imaginario, párr. 9). 

En la pintura gótica al igual que la estética arquitectónica toma como referencia su estilo 

antecesor romántico y medieval. A través de esta técnica aumenta el naturalismo y el 

realismo de las emociones representadas a través de cada detalle en personajes y paisaje. 

Posteriormente el simbolismo de los elementos es indispensable como una técnica más 

minuciosa para trasmitir emociones como ira, alegría y tristeza. Se implementa el dorado y 

colores vibrantes como símbolo de vida y elegancia haciendo contraste con la naturalidad 

de esta estética.  

Es así como esta marca toma referencias del arte gótico como una estética que busca 

trasmitir sentimientos y emociones en cada prenda. De igual manera la naturalidad se hace 

presente en detalles y simbolismos que generen realismo.  

2.1.1.2 PRET A PORTER CASUAL  

La palabra pret a porter es de origen francés y corresponde a la expresión de “listo para 

vestir”, creado en los años 50s por Pierre Cardin. Así mismo en ingles toma el significado 

de Ready to Wear, termino muy popular en las pasarelas de moda. Este sistema genero un 

gran impacto en la industria y en la forma de comercialización de las casas de moda ya que 

se trata de prendas más accesibles dirigida a otras clases sociales y para uso diario. Este 

sistema de organización consiste en producción en serie de buena calidad e investigación de 
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tendencias para acabados. Las prendas no son sobre medida, sino que utiliza tallas estándar 

para que esté listo para vestir.  

2.1.1.3 SLOW FASHION   

El slow fashion o también llamado moda lenta es la contraparte del fast fashion o moda 

rápida una problemática que surge en la industria de la moda. El fast fashion es un sistema 

que genera contaminación por su producción masiva a gran escala con productos de mala 

calidad. Es así como el slow fashion se creó como una práctica sostenible en la que se 

busca desacelerar el proceso de producción. La disminución de este sistema se vuelve una 

práctica más empática con el entorno, la mano de obra y se concientiza sobre la utilización 

de recursos de buena calidad. Con un sistema más sostenible se incentiva a los clientes a 

reemplazar el consumismo a un ritmo más pausado de consumo en la que el usuario se 

vuelve más consiente de los beneficios de un producto de calidad. “El tiempo que cada 

proceso necesita es sumamente valorado, permitiendo que cada integrante de la cadena de 

valor pueda realizar su actividad desde una mirada ética y responsable, considerando tanto 

el impacto sobre el medio ambiente como el impacto humano” (Rey, 2020, párr. 3). 

2.1.2 MISTYA  

Es una marca pret a porter casual slow fashion que busca crear prendas funcionales con 

conceptos únicos que se adapten a la cotidianidad de la mujer actual. Ofrece prendas con 

materiales de calidad para proporcionar seguridad y sobretodo comodidad. El concepto de 

marca nace del interés por darle una importancia y significado a las prendas que 

normalmente se utiliza en el diario vivir, para que no sean fácilmente desechadas y 

contribuir al consumo consiente. Así mismo busca crear diseños en conjunto con tendencias 

actuales y acopladas a las tallas promedio de Ecuador.  

Las letras MISTYA pertenecen a las silabas del segundo y primer nombre de su creadora 

que van acorde a lo que se quiere proyectar: el misticismo inspirado en el arte gótico-

urbano. Es así como resta marca se diferenciará, creando un balance entre el estilo y la 

funcionalidad de sus prendas para sus usuarias.  
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2.1.3 LOGOTIPO 

 

Logo formado por la unión de las letras del inicio, medio y final de la marca. Es así como 

adquiere una forma de cabeza de gato como un animal místico con una gran historia. Usa 

líneas que simulan una conexión y hace alusión a la modernidad. Los gatos adorados por 

los egipcios en la antigüedad, son considerados los guardianes de la noche y trasformadores 

del espíritu humano. Este logotipo está formado por las letras con tipografía Chantelli 

Antiqua que hace énfasis al balance entre lo extravagante y elegante del gótico.  

 

2.1.4 COLOR  

 

El color Claret es un derivado del rojo y el tono vino, se lo llama también color vino tinto o 

borgoña. Así mismo como un derivado del violeta es color genera exclusividad y sabiduría, 

de una manera sutil muestra fortaleza y poder. “Con respecto a la psicología del color 

borgoña se puede decir que, al estar en la gama de los colores cálidos, genera una sensación 

de confort y calidez, así como también fortaleza y abundancia” (Mejía, 2020, párr. 7). 
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2.1.5 MOODBOARD DE INPIRACIÓN  

 

 

Toma como referencia a la estética del arte gótico. Así mismo el misticismo y libertad de 

los gatos como un animal relevante, representativo de este tipo de historias. Empoderación 

para lograr cada objetivo en conjunto con el impulso y seguridad que proporciona esta 

marca.  
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2.1.6 PERFIL DEL CLIENTE  

MISTYA está dirigida a mujeres contemporáneas entre 20-25 años que estudia y/o trabajan. 

Tienen una vida muy dinámica tanto social como profesional ya que buscan generar 

oportunidades que les permitan crecer como adultas funcionales para la sociedad. Así 

mismo esta mujer es de nivel socioeconómico medio-alto, su ingreso económico no es 

estable ya que esta está en búsqueda de un trabajo fijo que le de tranquilidad. Es una 

persona centrada en sus proyectos, muy ordenada y perseverante para cumplir sus metas.  

De igual manera esta persona al ser muy dinámica está en diferentes espacios quiere verse y 

sentirse segura, confiada y empoderada con sus prendas de vestir. Esta mujer es poco 

convencional ya que tiene intereses por el arte, la literatura y el cine, aunque también 

disfruta de algunas tendencias. Quiere prendas cómodas y de buena calidad, le gustan más 

las prendas monocromáticas y no le gusta mucho los estampados, aunque si tienen un buen 

balance en diseño no dudaría en usarlos.  

Le gusta los diseños juveniles que vayan acorde a su trajín de día ya que su movilidad a sus 

actividades es en carro particular y bus local.  Esta persona considera que muchas de las 

tendencias no van acordes con su fisionomía y que no existe la suficiente variedad en 

cuanto a este y colores que favorezcan su tipo de cuerpo.  
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2.1.7 VALORES DE MARCA  

• Funcional 

Esta marca ofrece prendas acordes con su uso cotidiano, acoplados al trajín de la ciudad y 

el dinamismo de la persona. Se busca generar bienestar y comodidad en el cliente.  

• Exclusivo 

Con el fin de resaltar la originalidad y el diseño, haciendo sentir a sus clientes que el 

producto que utilizan es único. Este aspecto hace que el usuario lo valore mucho más, de 

alguna manera se contribuye al consumo consiente.  

• Creatividad  

La creatividad es fundamental no solo en cada concepto de sus productos sino en la forma 

en la que promociona la marca e interactúa con su clientela.  

• Calidad 

La calidad de sus productos a través de la elección de sus materiales que se ajustan a las 

necesidades de los usuarios.  

• Empatía 

Se genera por medio del diseño y promoción de sus productos pensados para cubrir las 

necesidades recurrentes de su clientela y así favorecer su imagen con respecto a su contexto 

social, demográfico, movilidad, etc.  

• Moderno 

La modernidad de sus productos se basa en el estudio y aplicación de tendencias que 

favorezcan la imagen de sus usuarios.  
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2.1.8 ADJETIVOS DE MARCA  

• Empoderación 

Basado en el conjunto de los valores tangibles de la marca, el usuario va a sentir seguridad 

consigo mismo.  

• Independencia 

El verse y sentirse bien al momento de usar cualquiera de los productos de la marca van a 

fomentar independencia para continuar realizando y logrando cada una de sus metas 

personales y profesionales.  

• Emocional 

El concepto del cual se inspira la marca se verá plasmado en el diseño de sus productos y 

va a generar diferentes emociones. Es así como posterior a esto se busca que exista un 

vínculo entre el producto y el cliente.  

• Libertad 

Libertad para ser uno mismo, tener ese impulso para hacer lo que les guste cada día.  

• Comodidad 

Todo lo que proporciona la marca va a generar comodidad para la movilidad del diario 

vivir, tanto en casa, en el trabajo, en la universidad, en la calle.  

• Versátil 

Cada producto que ofrece la marca busca ser versátil al estilo de sus clientes. Combinan 

fácilmente con el closet y aportan a cada estilo. Se adaptan a cualquier evento social.  
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2.2 DESARROLLO DE LA COLECCIÓN 

2.2.1 EPIFANIA  

Epifanía es la manifestación de un acontecimiento importante. Esta colección otoño- 

invierno está inspirada en el momento cúspide en el que los sentimientos consecuentes del 

amor romántico se transforman para dar paso a una liberación. La liberación del ser 

femenino frente al amor idealizado que ha impuesto la sociedad. La trasformación de los 

sentidos a través de la pintura de Ofelia de Millais, que también toma como referencia a la 

creación del personaje en la obra literaria Hamlet de William Shakespeare.  

 

2.2.2 CONCEPTUALIZACIÓN   

Según el diccionario de la Real Academia Española  Epifanía es una manifestación a partir 

del cual se revela un acontecimiento importante. Esta revelación se puede manifestar en 

diferentes momentos de la vida de cada individuo y consiste en el momento cúspide en el 

que sucede algo que permite un cambio absoluto. Esta colección otoño- invierno está 

inspirada en el momento cúspide en el que los sentimientos consecuentes del amor 

romántico se transforman para dar paso a una liberación. La liberación del ser femenino 

frente al amor idealizado que ha impuesto la sociedad. La epifanía del amor como una 

trasformación de los sentidos a través de Ofelia la pintura de John Everett Millais (1851).  

En primer lugar, Millais retrata a Ofelia en la escena en que la joven dama, personaje de la 

Obra Hamlet de W. Shakespeare, se quita la vida. Ofelia hace aparición en el acto 1, escena 

3 en donde ella al despedir a su hermano Leartes recibe varias advertencias de él y de su 

padre Polonio para que desista de su romance con el príncipe Hamlet. Como cualquier 

joven de la época no tiene más opción que obedecer, aunque no esté de acuerdo; a partir de 

este momento se determina la personalidad de Ofelia como una muchacha ingenua y 

sumisa. “Es una muchacha inexperta y carente de voluntad y decisión, a diferencia de otros 

personajes femeninos del dramaturgo”. (Cantabella, 2014, p. 5). 

Polonio obliga a Ofelia a tener varios encuentros con Hamlet con el fin de espiarlos 

y obtener información para su propio interés político, esta accede sin pensar en las 
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intenciones ocultas de su padre. Es así como Ofelia en la lucha por su amor y la búsqueda 

por la aprobación constante de su padre y hermano comienza a ser manipulada por todas las 

figuras masculinas que la rodean incluso Hamlet.  

De esta manera ocurre uno de los eventos más importantes en el desarrollo de esta historia 

de amor, Hamlet termina con Ofelia negando su amor y ofendiéndola creyendo que ella es 

cómplice del complot que está generando su padre en su contra. Si bien Hamlet ama a 

Ofelia sus intereses y responsabilidades terminan por alejarla poco a poco afectando la 

estabilidad de la joven. “La identidad, así como también, la feminidad de Ofelia está 

elaboradas por la mirada masculina y se afirman en las relaciones que establece el femenino 

con las figuras masculinas”. (Cápona, 2004, p. 68).  

Es así como Ofelia en sus últimas apariciones pierde la cordura por estos acontecimientos y 

posteriormente enloquece por la muerte de su padre a manos de Hamlet. Al perder a su 

padre y al amor de su vida su identidad se ve afectada y ya no le encuentra un sentido a su 

vida puesto que todo en lo que ella había creído se esfumo. A pesar de su delirio Ofelia 

finalmente encuentra la manera de ser más directa y firme con las personas que la rodeaban. 

Estas tragedias suscitadas cambiaron su personalidad y a su manera realiza acciones que 

reflejan sus sentimientos que la condujeron al estado en el que esta, como la recolección de 

flores en el bosque que las entrega a su hermano y a la reina Gertrudis.  

Por lo que en la escena final se sabe el desenlace de la vida de Ofelia por parte de la reina 

Gertrudis, la joven murió ahogada mientras recolectaba flores por el sauce del bosque: 

 “Trepada en un sauce para colgar guirnaldas de sus ramas, Ofelia cayó en la 

corriente del río hundiéndose rápidamente. Como informa Gertrudis: "'A su alrededor se 

extendieron sus ropas, / Y como una náyade la sostuvieron a flote durante un breve rato; 

…Más no podía esto prolongarse mucho / Hasta que los vestidos cargados con el peso de 

su bebida, / Arrastraron pronto a la infeliz / A una muerte cenagosa'". Acto 4, Escena 7, 

líneas 146-154 Todo el mundo llora, especialmente Laertes, quien ha perdido ahora a su 

padre y a su hermana.” (Gradesaver, 2022) 

Esta tragedia inspiro a diferentes artistas por la cantidad de simbolismos que relata 

Shakespeare ya que las flores que Ofelia repartió fueron como una premonición de sus 

sentimientos y su trágico final. Resulta interesante el manejo de los simbolismos por parte 

del artista en el retrato de Ofelia. De forma que el lenguaje del entorno de cierta forma 
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resulta igual de importante que la figura de la joven. Las flores es el principal elemento de 

la composición, ya que al igual que en la última escena del repartimiento de flores de la 

obra estas aparecen como una forma premonitoria a su trágico fin. Por lo que volviendo a la 

pintura se puede observar cómo estas rodean el cuerpo de Ofelia, teniendo un significado 

relacionado con su muerte.   

En primer lugar, están el sauce y las ortigas que representan el dolor, llanto, 

tristeza; las margaritas: inocencia y fidelidad; el lirio, convertido posteriormente 

en emblema ofeliano, la virginidad, mientras que las orquídeas expresan lo 

opuesto, la sexualidad; la amapola alude a la que Hamlet le regaló y los 

ranúnculos, peligro. En definitiva, la conjunción de amor y muerte. (Gabaldón, 

2014, p. 3). 

La historia de Ofelia y el desarrollo del personaje con respecto al amor y a las relaciones 

personales es un ejemplo de la realidad de ello, que en su mayoría se ve en el contexto 

actual. El amor romántico es el amor idealizado mostrado mayormente por el cine en el que 

todo lo puede, al final triunfa y se le persona todo al ser amado. Esta percepción encasilla al 

amor ya que no siempre pasa de esta forma, las relaciones románticas cambian y se ven 

alteradas por diferentes factores personales o profesionales. El descubrimiento de esto es lo 

que lleva a una trasformación, a un resurgimiento de nuestras emociones y la percepción de 

estas con respecto a los sentimientos que trasmitimos a toda la gente que nos rodea.  
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2.2.3 MOODBOAD DE INSPIRACIÓN 

  

 

2.2.4 CARTA DE COLORES  
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2.2.5 CARTA DE INSUMOS Y TELAS  
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2.2.6 PROCESO DE DISEÑO  

Esta colección toma en cuenta la simbología otorgada por Shakespeare y Millais como la 

trasformación de los sentimientos en torno al amor. Es así como en primer lugar tenemos el 

hundimiento de estos en los que se utiliza siluetas holgadas y con caídas, también la 

pesadez que generan en conjunto con la fragilidad del guipiur con telas pesadas como la 

gabardina o crepé de algodón. La soltura y pesadez de los volúmenes hacen referencia al 

agua y las flores que Ofelia traía consigo. Después se diseñó prendas tomando como 

referencia a las flores más importantes de la obra como: amapolas, violetas y margaritas. 

Estas también se las empleo como manipulaciones textiles en ciertas prendas.  

Así mismo se hace uso del volumen en prendas inferiores; también de plisados, pliegues y 

vuelos en prendas de la parte superior y mangas. Por otro lado, se realizó diseños con 

silueta de flor como cruces en forma de tulipán en blusas, mangas y chaquetas, de igual 

manera pliegues y tablones que generan caídas de tela orgánicas. La soltura de las 

campanas en tela pesada en contraste con prendas telas livianas le da un balance a cada 

outfit. De igual manera se emplean trasparencias en tul como un elemento que al igual que 

el encaje resaltan la feminidad. Finalmente, la colección termina con textiles livianos como 

el georgette y chiffon que hace alusión a la finalización de este proceso como una etapa de 

resurgimiento, de libertad.  

Cada prenda está pensada en la funcionalidad que necesita la clientela, los volúmenes no 

sobrepasan lo incómodo para impedir movilidad de un día de estudios en la universidad, 

reuniones de trabajo o sociales. Los largos aportan la imagen, pero facilitan el trajín de la 

ciudad ya sea en carro o trasporte público a cualquier hora. Cada textil está pensado en los 

climas recurrentes de la ciudad y país dependiendo el contexto demográfico, por ejemplo, 

es conocido que en Ecuador no existe estaciones marcadas como tal, pero si una mezcla de 

climas que van del calor al frio y/o lluvia, viceversa. Es así como cualquier prenda está 

adaptada para aportar frescura y acoplarse a otras si se lo requiere. Algunas prendas tienen 

la característica de tener doble función, como botones, cierres o lazos que enlazan dos 

modelos potenciales. De esta manera es como el lineup muestra este resurgimiento de a 

través de esta simbología. 
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2.2.7 LINEUP FINAL  
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2.2.8 PATRONAJE 
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2.2.9 PROCESO DE CONFECCIÓN 
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2.2.10 MANIPULACIÓN TEXTIL 

 VIOLETAS 

   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

• Violetas formadas por cadena  

• Se forman cada pétalo en fila y se recortan  

• Quemar los filos le da mejor profundidad  

• Pasar una puntada a mano en la parte inferior y encarrujar  

• Flores en georgette se notan más delicadas, hacer en dos tamaños 4cm y 6cm.  

 

AMAPOLAS 
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• Amapolas formadas por un patrón en línea  

• Hacer de derecha a izquierda pétalos en diferentes tamaños, desde el más grande al más 

pequeño  

• En tela winsor se ve muy grueso y no se ve bien en racimo.  

• Se ve bien y quedan los filos sellados, pero se debe hacer en una tela un poco más 

liviana  

• Hacer el patrón en forma de corazón, usar otra tela y color ya que no llama la atención, 

se apaga, es mejor un rojo chillón, rojo naranja.  

• Hacer dos tamaños, medianos y pequeños 

• Hacer los centros con nudos franceses con hilo negro  

MARGARITAS  

 

 

 

• Margaritas hechas en tira con puntadas en zigzag para posteriormente encarrujar  

• Quemar los filos 

• Formar bien cada pétalo y pasar una puntada entre pétalos para sostener  

• Flores en georgette se ve mejor que en tafetan o popelina  
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3 CONCLUSIONES  

La creación de MISTYA como marca de ropa casual pret a porter considero que me ha 

abierto espacios en el sentido de enfocarme de verdad en lo que me gusta con respecto a la 

industria de la moda. Considero importante conocer que es lo que le gusta a una explorar 

profesionalmente y creativamente para dar un mejor servicio. Así mismo la creación y el 

desarrollo de confección de una colección como EPIFANIA es un proceso que pone 

aprueba todos los conocimientos adquiridos a lo largo de todos los años de estudios. Este 

espacio a sido beneficioso para saber el nivel de aporte que ofrecemos como profesionales 

y probar nuestros alcances que se van desarrollando a largo plazo. El proceso creativo va de 

la mano con la confección y como diseñadores vemos cada detalle en beneficio de cubrir la 

necesidad de cliente objetivo al que nos dirigimos. Este paso de crear un producto en 

conjunto con un equipo de trabajo nos introduce en el mapa del mundo laboral para una 

mejor visión y crecimiento en base a lo que vamos desarrollando y superando día con día.  
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5 ANEXO A: FICHAS TÉCNICAS  
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6 ANEXO B: LINEUP GRUPAL   
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7 ANEXO C: LINEUP INDIVIDUAL 
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8 ANEXO D: DETALLES  
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