UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO USFQ

Colegio de Arquitectura y Disefo Interior

Centrum: Un espacio anonimo internacional

Roque Mateo Barberis Barcia

Arquitectura

Trabajo de fin de carrera presentado como requisito
para la obtencion del titulo de
Arquitecto

Quito, 16 de diciembre de 2022



UNIVERSIDAD SAN FRANCISCO DE QUITO USFQ

Colegio de Arquitectura y Disefio Interior

HOJA DE CALIFICACION
DE TRABAJO DE FIN DE CARRERA

Centrum: Un espacio anénimo internacional

Roque Mateo Barberis Barcia

Nombre del profesor, Titulo académico Mauricio Luzuriaga, PhD, MCP, Arq.

Quito, 16 de diciembre de 2022



© DERECHOS DE AUTOR
Por medio del presente documento certifico que he leido todas las Politicas y Manuales
de la Universidad San Francisco de Quito USFQ, incluyendo la Politica de Propiedad
Intelectual USFQ, y estoy de acuerdo con su contenido, por lo que los derechos de propiedad

intelectual del presente trabajo quedan sujetos a lo dispuesto en esas Politicas.

Asimismo, autorizo a la USFQ para que realice la digitalizacidn y publicacion de este
trabajo en el repositorio virtual, de conformidad a lo dispuesto en la Ley Organica de Educacion

Superior del Ecuador.

Nombres y apellidos: Roque Mateo Barberis Barcia
Codigo: 00208275
Cédula de identidad: 1312126673

Lugar y fecha: Quito, 16 de diciembre del 2022



ACLARACION PARA PUBLICACION

Nota: El presente trabajo, en su totalidad o cualquiera de sus partes, no debe ser considerado como
una publicacion, incluso a pesar de estar disponible sin restricciones a través de un repositorio
institucional. Esta declaracién se alinea con las practicas y recomendaciones presentadas por
el Committee on Publication Ethics COPE descritas por Barbour et al. (2017) Discussion
document on best practice for issues around theses publishing, disponible en

http://bit.ly/COPETheses.

UNPUBLISHED DOCUMENT

Note: The following capstone project is available through Universidad San Francisco de Quito
USFQ institutional repository. Nonetheless, this project — in whole or in part — should not be
considered a publication. This statement follows the recommendations presented by the
Committee on Publication Ethics COPE described by Barbour et al. (2017) Discussion document

on best practice for issues around theses publishing available on http://bit.ly/COPETheses.


http://bit.ly/COPETheses
http://bit.ly/COPETheses

RESUMEN

El proyecto busca la conceptualizacion del Mundaneum de Otlet como un espacio anénimo e
internacional. El anonimato y la internacionalizacion llevan al “Centro Comercial” considerado
como un producto que se puede implantar globalmente. El programa parte del comercio y su
potencial como intercambio de informacién manifestada en el producto. De esta manera, se
mezclan dos nociones, el mercado romano del Castrum y el mall moderno con su estructura
cerrada, andnima. La propuesta exige que el edificio explore la reinterpretacién de esa actividad
que genera ciudad, mientras se convierte en un centro de conocimiento a través de los simbolos y
el inconsciente del colectivo humano. El prototipo aplicado a Beirut despues de la explosion busca

reactivar la zona en la que se implanta.

Palabras clave: Mundaneum, andénimo, internacional, Castrum, Beirut, comercio, Centro

comercial, simbolo, prototipo.



ABSTRACT

The project looks into the conceptualization of Otlet’s Mundaneum like an anonymous and
international space. The anonymity and internationality brings the “Shopping Center “as a product
that it can placed globally. The program starts from commerce and its potential as exchange
manifested in the product. That’s how, two notions are mixed up, the market from the roman
Castrum, and the anonymous modern mall with its rigid structure. The proposal demands that the
building explores the reinterpretation from this activity that generates city, while it becomes a
center of knowledge through the symbols and the unconscious of the human mind. The prototype

is applied in Beirut after the explosion looking forward to reactivate the zone where it is placed.

Key words: Mundaneum, anonymous, international, castrum, Beirut, commerce, Mall, symbol,

prototype.
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INTRODUCCION

El proyecto parte del estudio de la idea de Paul Otlet en 1910 para un centro internacional que
albergaria todo el conocimiento, el Mundaneum. La materializacion del proyecto nunca se llevé a
cabo y con el pasar de los afios, la llegada del internet y la saturacion de informacion se ha tornado
utopico pensar en un solo lugar que albergue todos los documentos producidos por la humanidad.
De la propuesta de Otlet se rescata la nocidn del simbolo, la globalizacion y cémo el edificio puede

volverse un espacio anénimo, un producto.

Asi, se explora el programa del centro comercial que tiene su origen en Roma con el Mercado de
Trajano y que se retoma en los afios sesenta del siglo pasado con el arquitecto Victor Gruen. Por
tanto, la edificacion se vuelve una reinterpretacion de estas dos condiciones: El mercado alrededor
del foro dentro de un castrum, colonia romana, que genera ciudad y el mall moderno que traduce

sus productos y actividades como informacidn que se intercambia.

El 4 de agosto del 2020 se produjo una explosion en el puerto de Beirut. Ante la devastacion de la
zona se dio la oportunidad de repensar el centro de la capital de Libano. Al ser el foco de atencién

del mundo y con la necesidad de reconstruccion se ve oportuno implantar el edificio alli.
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DESARROLLO DEL TEMA

Mundaneum.

La vision de Otlet en 1929 para el Mundaneum planteaba un lugar donde todo el
conocimiento del mundo pudiese ser almacenado. Esto dado a que él pensaba que un mundo
organizado debia contar con un sistema que potencie el progreso de la humanidad. Si en la
atmosfera de progreso que se vivia en aquella época el proyecto ya se pintaba como utépico, en el
mundo contemporaneo ello es un imposible. Vivimos en la época de la informacion, de la
desinformacion, la saturacion, las imagenes, los simbolos. EI Mundaneum esta en la palma de
nuestras manos. Hoy por hoy el exceso de informacion y el libre acceso y edicion de ella es lo que
ha hecho que se haya perdido la credibilidad de esta. El progreso de la tecnologia ha obliterado la
distancia de la humanidad. La globalizacion es una realidad. Plantear un edificio como el
imaginado por Le Corbusier quedaria en una aproximacion centralista y de una infraestructura

limitada. Asi se concibe al Mundaneum como un espacio internacional, que no le pertenece a nadie

(andnimo) y que esta en todos lados.

Figura 1: Vision de Otlet para el Mundaneum.
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Espacio internacional.
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Figura 2: Relacion simbolo-edificio. Elaboracion Propia.

En la actualidad vivimos rodeados por simbolos, muchas veces traducidos en publicidad y
propaganda. Asi nace el interés en las marcas y como estas se han extendido por el globo terraqueo.

Se puede beber una Coca-Cola en casi cada rincon del planeta y ya se ha vuelto un simbolo

arraigado en el inconsciente humano. Lo antedicho es un fendmeno que se repite con varias
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grandes marcas que solo con su logotipo son capaces de crear una imagen de familiaridad en la
mente. Detrds de las cadenas hay productos que en una imagen mas amplia terminan siendo
informacion. ¢Si el edificio es un producto, se vuelve el edificio un rétulo como lo ve Robert
Venturi? En una sociedad de consumo los productos son informacion y estos necesitan un lugar

para ser exhibidos.

Eso se entendi6 desde el inicio de la industrializacion y la era moderna con el Crystal
Palace de Joseph Paxton en 1851, que sirvié como recipiente para exhibir los avances tecnoldgicos
y productos internacionales de la época. En la actualidad lo méas cercano a un Crystal Palace, en
términos programaticos, es el Centro Comercial. Es un programa catalogado por Koolhaas en su
ensayo Junkspace como “el museo de todas las cosas que estan mal en la sociedad americana y
que te separa de la realidad.” Aqui podemos decir que en una técnica de anti disefio el mall se
vuelve un espacio internacional que al tiempo de separarte de lo real te separa de su contexto. El
Mundaneum se puede volver un dispositivo de desinformacion que depure la saturacion que

vivimos hoy en dia. EI mall del mundo esta al acceso de todos. Centrum es la solucion.

Figura 4: Probéganda de la cadena Centrum. Elaboracion Propia.
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Antecedentes

El antecedente del Centro Comercial es el Mercado, siendo este el de Trajano en el afio
107 y 110 D.C. el primero del que se tiene registro. En la antigiiedad el comercio era una de las
principales técnicas de traspaso de informacion, y su ubicacion era estratégica. Se establecia en el
castrum que era una fortificacion romana y lo que daria inicio a un nuevo asentamiento. Siempre
se empezaba trazando el Cardo y Decumanus y en la interseccion de sus dos vias principales se
establecian el foro, que se vuelve la plaza de la ciudad. En muchos casos el mercado se ubicaba
alrededor del foro. En el caso de Trajano es asi y genera ciudad al acompafiar esta plaza con el

comercio.
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El mercado fue evolucionando con distintas aproximaciones mayoritariamente condiciones
establecidas en la ciudad como el zoco que habitaba la calle. En la era moderna el que establecio
las bases del prototipo fue Victor Gruen que lanz6 un articulo en la revista Progressive Architeture

dando el prototipo de lo que seria el mall americano. El centro comercial entonces perdio
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relevancia por su estructura rigida. Esto cambio en el posmodernismo con grupos como SITE
(Sculpture in the Enviroment) que reflexionaron sobre como esta tipologia puede tener un caracter

simbdlico y artistico realizando varias intervenciones en la cadena de supermercados BEST. El

|

Figura 6: Aproximaciones SITE de la cadena BEST.

proyecto busca reinterpretar y usar estas dos dicotomias. Se reinterpreta el Centro Comercial como

una estructura rigida que es interrumpida por su antecesor—el mercado.
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Figura 7: Diagrama programa. Elaboracién Propia.
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Una vez establecido el programa se procede a la implantacién de este en un lugar en
especifico. El proyecto busca un sitio para implantarse en la zona disefiada para la rehabilitacion

del puerto de Beirut después de la explosion del 2020. La Bahia de St. George qued6 devastada y
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Figura 9: Collage contraste atmosfera-realidad. Elaboracion Propia.
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en el proyecto “I $%@# Beirut” se disefid a través de la ausencia. La idea fue aislar el silo que
qued6 como hito de la explosién y generar dos caras, una que sirva como memorial y otra que
rehabilite la zona desplazando la zona industrial a un eje mas eficiente para la ciudad. La

intervencion propone una condicion neutra donde cada espectador le daria su significado propio.

En este contexto se trazan los ejes mas importantes de la ciudad y se analiza la condicion
de avenidas principales como la Av. Charles Helou que se ha vuelto una calle con una estructura
rigida poco amigable para el que transita la ciudad. Asi se propone un sitio que es la interseccion
de dos ejes principales del plan como si se tratase de un cardo y decumanos y que explora la

posibilidad de contradecir lo que sucede en su entorno.

Figura 10: Diagrama sitio-ejes. Elaboracion Propia.
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PROPUESTA

A partir de la idea conceptual del Mall del Mundo se reinterpreta la tipologia de Centro
Comercial para que se vuelva un medio de desinformacion que genere un espacio anénimo e
internacional. Dado el programa se toma como partido el uso de dos barras programaticas que den
lugar al espacio intermedio donde esta la vida del proyecto. Se disponen las dos barras elevadas
en planta libre orientadas exactamente en direccion norte-sur y se introduce la plaza elevada
acompafiada de su calle que rompe la estructura rigida de la tipologia. El producto se adapta a sus

condiciones y da la pauta para que se generen este tipo de conexiones en su entorno urbano.

CONTEET

Figura 11: Diagrama Partido. Elaboracién Propia.

Pzograma Figura 12: Diagrama Programa. Elaboracion Propia.
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Planimetria.

En relacion al tema planteado, se observa como el estudio del producto arquitectonico
como elemento de desinformacién se implanta en un lugar en especifico, pero al mismo tiempo
manifiesta la posibilidad de un no-lugar. Se tomas decisiones especificas como dar la vuelta al
edificio, un perfecto norte y un lugar central abierto parcialmente cubierto por motivos ambientales

que refuerzan el concepto.

Contexto
ese 7:7260

Figura 13: Implantacion con contexto. Elaboracion Propia.
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Figura 14: Planta de Ingreso N +0.00. Elaboracion Propia.
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Figura 15: Planta de N+4.00 y N+8.00. Elaboracién Propia.
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Figura 16: Planta N+12.00 y N+16.00. Elaboracion Propia.
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Figura 17: Planta N+22.00 y N-4.00. Elaboracion Propia.
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Figura 18: Alzados. Elaboracion Propia.
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Figura 19: Corte Axonométrico Espacio Central. Elaboracion Propia.
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Figura 20: Secciones. Elaboracion Propia.
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Figura 21: Vista Edificio Contexto Elaboracion Propia.
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Figura 22: Axonometrias. Elaboracion Propia.

Figura 23: Vista Plaza Elevada: Elaboracion Propia.
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Figura 25: Vista Ingreso Norte. Elaboracion Propia.



25

CONCLUSIONES

Frente a una era de consumismo el producto arquitectonico se puede vuelve un objeto
comercial que no pierde la oportunidad de generar intercambio entre los usuarios que lo habitan.
El programa se vuelve una escusa para generar estas interacciones mientras gana importancia el
espacio neutro, el replicable e internacional. El edificio se vuelve ciudad en si misma e incentiva

a su entorno aledafio a mirar hacia adentro.

Ha quedado en el pasado la época del Palacio de Cristal y los grandes rascacielos de vidrio
y metal que respiran aire acondicionado. EI Mundaneum “Centrum” es una alternativa hacia la
introspeccion, a la depuracion de la saturacion de informacidn a partir del ocio, el entretenimiento
y el intercambio. El edificio también se vuelve un leccién de la importancia del espacio pablico y
como toda la comunidad se beneficia de este. Aunque el edificio trata respirar y separarse de la

realidad, al momento de implantarse reconoce al sitio y se vuelve parte de él. Es un simbolo mas.

Es momento de aprender de la ciudad, de desconectarnos de las pantallas y habitar. El
proyecto es un manifiesto acerca de la importancia de lo irrelevante, del dejarse llevar por lo simple
y dar valor al anti disefio. Encuentra tu “Centrum ” a tu mas cercana conveniencia y consume como

nunca lo has hecho antes. Localizados internacionalmente.
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