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RESUMEN

Rumi se enfoca en jovenes universitarios de 18 a 25 afos de la ciudad de Quito. Es una
exploracion de diferentes vivencias, relatos y experiencias personales de jovenes que viven
solos. Busca comprender el proceso de personas descubriéndose como individuos a través de

la experiencia de dejar el hogar familiar.

Palabras clave: experiencias, comunidad, independencia



ABSTRACT

Rumi focuses on young university students between the ages of 18 and 25 from
Quito-Ecuador. It is an exploration of different experiences and stories of young people who
live alone. It seeks to understand the process of people discovering themselves as individuals

through the experience of leaving the family home.

Key words: experience, community, independence
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INTRODUCCION

Las universidades publicas y privadas del pais reciben cientos de estudiantes cada semestre,
muchos de ellos viven en otras provincias del pais y viajan a la capital en busca de una mejor
educacion. Incluso tienen estudiantes de la propia ciudad que se atreven a independizarse de
sus hogares. El proceso para encontrar vivienda puede llegar a ser abrumador para un
estudiante, quién apenas enfrenta su primer reto de independencia fuera del nido y control de
sus padres. A este escenario se suman, diversos temores que se presentan en ese instante,
como lo son el costo del lugar, seguridad, manejo de presupuesto y el como vivir solo. Dada
la complejidad de este proceso, muchos estudiantes buscan compartir esta experiencia con
alguien mas; fenomeno que ha provocado en los Ultimos afos el auge de roommates, un
concepto que se define como “una persona con la que compartes un cuarto por un periodo de

tiempo” (Cambridge Dictionary, 2022).

En un inicio Rumi fue planteada como una plataforma que te permitia encontrar vivienda en
Ecuador, buscando asi generar una comunidad de estudiantes que estdn aprendiendo a vivir
solos. Sin embargo, para la exhibicioén transformamos la plataforma en una recopilacion de
experiencias, vivencias y relatos de jovenes que actualmente se encuentran viviendo solos,

con el objetivo de entender el proceso al que se enfrentan.



DESARROLLO DEL TEMA

Este trabajo fue hecho en pareja en conjunto con Daniela Nufiez.
INVESTIGACION

Problematica:

Algunos jovenes al culminar el colegio deciden ingresar en una universidad publica o
privada, muchas veces a las afueras de su ciudad natal. Varios optan por seguir sus carreras
dentro de Quito ya que es la capital y se cree hay mayores oportunidades de vida. Incluso
muchos habitantes locales prefieren independizarse ya que esto acorta las distancias de viaje

o porque simplemente desean salir de la casa de sus padres.

Debido a que este paso de independencia involucra una inversion significativa se busca la
posibilidad de compartir un espacio. En consecuencia, los gastos divididos facilitan la
obtencion de un departamento que cubre con las expectativas del grupo de estudiantes. En el
contexto de esta investigacion, nuestro publico objetivo son jovenes universitarios entre 18 y

25 afios que empiezan a experimentar la vida solos.

Perfil Demografico:

Edad: 18-25

Sexo: Maculino y Femenino

Ciudad: Quito

Estado socioeconomico: Media baja, media, media alta.

Perfil Psicografico:

Camila 24
Camila, es una estudiante de la USFQ estudia comunicacion organizacional, actualmente

renta un departamento en el sector del Paseo San Francisco. Le gusta caminar, salir de fiesta
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con sus amigos el fin de semana y cocinar en casa. Vive con una amiga que conocio en la
universidad y es de otra ciudad al igual que ella. Sus padres no quisieron que viva sola, por
temor a que le pueda pasar algo y no tenga ayuda de nadie.

Camila creo un Excel en donde pone todas sus finanzas, le dan mensualmente 300 USD y su
renta es cubierta por sus padres, el costo de la renta es de 700 USD junto a su amiga es decir
cada una paga 350 USD. No tiene carro, tiene un novio con el cual sale 3 dias a la semana y

por lo general van a comer juntos. ,(Paladines Camila, 2022)

Esta pauta impulsé6 a que realicemos entrevistas a gente que actualmente se encuentra
estudiando y renta un departamento cerca de su universidad. En donde Daniela nos comento
que considera que “Un hijo no puede ser completamente independiente mientras viva con sus
padres” esto se debe a que al vivir solo ya no tienes apoyo externo para realizar las labores
domésticas .,(Samaniego Daniela, 2022)

En este contexto realizamos una investigacion cualitativa y cuantitativa para comprender las
diferentes necesidades que enfrentan los jovenes universitarios al momento de empezar a

vivir solos.

Dentro de las encuestas encontramos que un 84% de los jovenes que viven solos enfrentan
dificultades al momento de conseguir amigos, aprender a cocinar y calcular de forma correcta
sus finanzas. La investigacion cualitativa reforzo los datos obtenidos en las encuestas, al
realizar las entrevistas al publico objetivo se encontrd que si bien el proceso de buscar
roommate puede llegar a ser abrumador. Existen otros problemas que aparecen a medida que
la persona se va adaptando a esta nuevo estilo de vida, que pueden llegar a surgir a partir de
las relaciones afectivas, el no saber como realizar los quehaceres del hogar, el miedo que

existe a la hora de cocinar y la inseguridad que involucra el vivir con una persona ajena.
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Por otro lado, al momento de preguntar a los entrevistados cudles eran las aptitudes que han
adquirido tras vivir solos, encontramos dentro de las mas importantes el desarrollar madurez,
ser mas consciente en el consumo de alimentos, evitar los desperdicios, tener un mejor

sentido de la orientacion, entre muchas otras mas. , (Sara Navas, 2019)

A partir de la investigacion realizada, encontramos tres insights principales que nos sirvieron

como base para poder establecer el proceso de disefio.

En la entrevista realizada a Daniela encontramos como primer insight que “Los jovenes
universitarios viven en un mundo de fantasia, hasta que pisan la realidad.” ella
explicaba que tras hablar con sus amigos que aun viven con sus padres, existia una brecha
entre la percepcion que ellos tenian del mundo y la realidad. El segundo insight surgio a
partir de la entrevista realizada a Jhon ¢l nos explicaba que “ Los jovenes al independizarse
jamas terminan de ser 100% independientes”. El nos contaba que muchos de sus amigos
tras independizarse ain reciben cierta ayuda econdmica de sus padres, por lo que no se

consideraban del todo independientes.

Finalmente, el tercer insight nace de uno de los problemas mas repetidos entre los
entrevistados: “Los jovenes le tienen miedo al futuro y lo que pasara con ellos al
graduarse.” Este pensamiento limita a los estudiantes a salir de sus hogares, el no tener esta

seguridad emocional, laboral y financiera hace que prefieran quedarse en el hogar familiar.

PROCESO DE DISENO
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Ideacion de productos y servicios

Para el proceso de disefio, comenzamos con la generacion de ideas mediante la metodologia
de brainstorming, a partir de la misma exploramos varios caminos que nos llevaron a realizar
un analisis detallado de nuestro publico objetivo, entendimos que la mayoria pasa su tiempo
en sus celulares. Por lo tanto, la respuesta a la problematica planteada en un inicio resulté en
la creacion de una plataforma digital (app) que engloba las necesidades de nuestro publico en
un solo producto y sintetiza todas las ideas que surgieron a partir del brainstorming , las
cuales fueron: generar una comunidad donde las personas puedan compartir sus
recomendaciones, encontrar un compafiero de cuarto y tener acceso a herramientas que

faciliten el proceso que conlleva el vivir solos.

Prototipos

Una vez definido el proceso de ideacion procedimos al proceso de prototipado, en donde se
utilizé el método de Rapid and Digital Prototyping. Este proceso se dividié en dos etapas, la
primera buscaba generar un esquema general de las partes esenciales sin las cuales la
aplicacion no podria funcionar, esto nos sirvié de ayuda para poder entender como seria la
diagramacion del contenido y si el mismo tendria sentido para el usuario al momento de

entrar a la app.

Tras esta primera etapa de prototipado nos dimos cuenta que al utilizarla existian ciertos
problemas. Existia mucha informacion condensada en donde el usuario podia perderse
facilmente, por lo que decidimos crear una segunda etapa de prototipado implementando
estas mejoras. Esto resulté en un modelo de aplicacion mucho mas simplificado, el cual se

puede evidenciar a continuacion:
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Figura I: prototipado etapa dos

Testeo
En la fase de testeo se utiliz6 la técnica de Paper Rapid Prototyping con varios estudiantes
universitarios, durante el proceso se explico paso a paso la experiencia del usuario mientras

pasabamos de pantalla en pantalla, a continuacion se puede evidenciar esta experiencia.

Figura II: fase de testeo

Después de este testeo recibimos una retroalimentacion constructiva del usuario que incluia
como recomendacion principal el centrar la app hacia la generacion de comunidad ya que los
estudiantes que vienen a vivir a la capital desde otras provincias muchas veces se sienten

solos y no cuentan con las herramientas necesarias para poder desenvolverse en la ciudad.
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Para los posibles usuarios era necesario tener un lugar donde se puedan dar recomendaciones
que tengan un enfoque local, es decir, que esté apartado de la tematica de Google Maps la
cual unicamente incluye los lugares mas conocidos por la poblacion y muchas veces no
cuentan con una resefia util para el usuario.

Ellos nos comentaban que como jovenes universitarios el manejo del presupuesto es un
factor que incide mucho en el estilo de vida de la persona, a partir de esto nos sugirieron
implementar una seccion de recomendaciones que contenga restaurantes economicos y
tiendas de barrio con productos mas econémicos que los de supermercados; asi como también

herramientas financieras para el manejo del dinero.

La ultima recomendacion que surgio en este testeo fue reducir las categorias existentes de la

app para que esta sea mas intuitiva para el usuario.

Estado del arte: Analisis de 1a competencia

La siguiente etapa en el proceso de disefio fue el andlisis de la competencia, en donde se
recopilaron varios proyectos e incluso piezas graficas que forman parte de un producto
similar al que planteamos en como prototipo.. Dentro de este analisis encontramos marcas

como: Plusvalia, Dada Room, RTU,Mercadolibre, Mitula y Rombi.

Se analiz6 la funcionalidad, forma, color, tipografia y contexto de ocho piezas diferentes
entre sitios web, aplicaciones y piezas graficas proyectadas en redes sociales. A continuacion

se presentan algunas de las piezas mas relevantes del analisis:
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Figura III: benchmarking

Uno de los proyectos mas destacados de nuestro analisis fue la plataforma DADA ROOM,
una aplicacion que ayuda a estudiantes a encontrar roommate en Espafia. En cuanto a las
decisiones de disefio de este ejemplo rescatamos el uso de una paleta cromatica mas
divertida, lo que logra distinguir a DadaRoom de su competencia. A su vez, el uso de
tipografias san serif transmiten un estilo moderno y facilitan la lectura al usuario. Estas
decisiones fueron claves para poder desarrollar nuestro estilo grafico, ya que al igual que esta
empresa nosotros buscamos destacar del resto de sitios web y aplicaciones que ya existen en

nuestro pais.

CONSTRUIR

El anélisis de la grafica de la competencia dio paso al proceso de construccion. En donde
partimos de la creacidon de un stylesheet que resumiera el look and feel de nuestro proyecto.
Este proceso parti6 de la creacion de una identidad de marca para la aplicacion. Dentro de
este proceso, el naming surgié a partir de la abreviacion de la palabra roommate “roomie” un
concepto que si bien parte en la lengua extranjera estd presente hoy en dia en la mente de

nuestro publico. Sin embargo, nuestro objetivo era llevar el nombre a un contexto mucho mas
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local, para lo cual se partié de la pronunciacion coloquial de la palabra en nuestro pais y es
aqui donde nace RUMI.

Para la creacion de marca se partid del logotipo, que se construyd con tres elementos: el
simbolo de ubicacion y las letras R y U que forman parte del nombre del producto, como se

puede evidenciar a continuacion.

RUMI

Construccion de Logotipo

-uR)- R
o

Figura IV: primer logo
En la eleccion de la cromatica, como se menciond anteriormente, buscabamos generar una
diferenciacion entre la competencia por lo que decidimos ir con colores vibrantes que brinden
a la marca ese toque de frescura que las otras no poseian. Nuestra paleta esta compuesta por
colores que generan contrastes entre si y dan un sentido de dinamismo a la composicion. Se
dividio a los colores en categorias: dominantes, subdominantes y acentos como se puede ver

en la imagen.

Cromética

Dominantes Sub - dominantes Acentos

0@

Extras

Figura V: primera cromatica
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La eleccion de forma fue clave durante el proceso de disefio ya que buscabamos un estilo
divertido, libre, organico y calido que representara a una comunidad. Por lo que decidimos
crear formas organicas en forma de personas que puedan representar esta union. Este
concepto se tradujo a la creacion de elementos secundarios que posteriormente fueron
utilizados dentro de la aplicacion y en ciertas piezas graficas para la campana de redes

sociales.

Elementos Gréaficos

Figura VI: elementos graficos

PROPUESTA FINAL PLATAFORMA (APP)

Para la propuesta final, dado que nuestro target principal son los estudiantes universitarios
nos centramos en redes sociales como Instagram. Para este proposito, creamos contenido
interesante para la audiencia implementando la estrategia del uso de memes en conjunto con

situaciones cotidianas entre la convivencia de jovenes.

Este contenido se observé en el benchmarking de la marca Dada Room, el mismo que fue
efectivo para lograr que el usuario se identifique con la marca y no se sienta como algo
forzoso, el objetivo de estos post es introducir discretamente a la marca en la mente del
usuario, para que de esta forma se genere una interaccion orgdnica. A continuacion se

muestran los posteos realizados para las redes sociales de Rumi.
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¢QUE TIPO de

RUM|

Comer 3 veces al dia Dormir temprano y
saltarme la cena para
no gastar

Figura VII: post redes sociales

Para la creacion de la plataforma, decidimos implementar tres categorias importantes que
resumen todas las necesidades del usuario, las mismas son: Vivienda, comunidad y

herramientas.

HOLA ‘

Selecciona la categoria a la que quieres ir

m VIVIENDA

RUMI

HERRAMIENTAS

Figura VIII: inicio aplicacion

Para la seccion de vivienda decidimos mantener una estructura similar a la de nuestra
competencia implementando el uso de nuestra cromatica en un formato scroll down donde los
usuarios pueden agregar viviendas, implementamos también las recomendaciones de la

s€mana.
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= VIVIENDA - VIVIENDA

Filtra tu busqueda

TOP 3 DE LA SEMANA

Habitacion

Habitacion Departamento

HABITACION AMUEBLADA

HABITACION

’ ™ DEPARTAMENTO
= : 5

CHATEAR
¥ DEPARTAMENTO

Figura IX: seccion vivienda

La seccion de comunidad es la parte mas importante de toda la aplicacion ya que es aqui
donde se genera verdaderamente un vinculo. Aqui el usuario podrd encontrar y afiadir
recomendaciones en el mapa del sector donde se encuentre, podra ver el perfil de otros
usuarios e iniciar una conversacion ya sea que quiera simplemente realizar preguntas o

establecer una reunidn para encontrar un departamento o roommate.

COMUNIDAD Q

COMUNIDAD 2

Filtra tu busqueda

ECUENTRA LAS MEJORES RECOMENDACIONES

&

CoralHipermercados @) [ 9
o Q

- NADO
CAMILA HERRERA
) DR MARCO ALBUJA
ENTROS MEDI
............. Cv 'S MEDICOS,
Pt Plaza de Toros San b
@ T Francisco de Quito AV Rio Cogy
= ]
@ ESTEFY PEREZ cunsu
AGREGAR UN SITIO.

CLINI

158 5abe,

Figura X: seccién comunidad
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La tltima seccion de nuestra aplicacion es Finanzas, en donde el usuario podra colocar sus
ingresos y gastos en categorias como: casa, entretenimiento, alimentacion, entre otras. El
objetivo es lograr generar un presupuesto claro que ayude a los jovenes a mantener sus

finanzas organizadas y a su vez impulsarlos al ahorro.

PRESUPESTO PRESUPESTO

INGRESO MENSUAL $500

INGRESO MENSUAL

GASTO MENSUAL $354

]

GASTO MENSUAL e esesonero
$146

GENIAL! TIENES $146 DE AHORRO

Figura XI: seccion finanzas

TRANSFORMACION : RUMI COMO EXIBIHICION

Para poder generar una propuesta de exhibicién transformamos la plataforma en algo
completamente distinto, una exploracion de vivencias, experiencias y relatos de jovenes
universitarios que actualmente se encuentran viviendo solos. Para nosotros fue importante
mantener la esencia de Rumi, por lo que el objetivo de nuestra exhibicion fue comprender el
proceso de personas descubriéndose como individuos a través de la experiencia de dejar el

hogar familiar.

Dentro de este contexto, nuestro primer paso fue definir el concepto de la exhibicion, para lo
cual partimos del insight del problema: “Los estudiantes universitarios en Ecuador tardan

mucho en independizarse”. El siguiente paso fue cuestionar la relevancia de esta



problemédtica. A lo que concluimos que si bien la independencia puede llegar a ser
abrumadora, esta llena de beneficios que involucran crear una cultura financiera, tomar tus

propias decisiones y aprender a conocerte mejor.

Una vez definido el concepto, el siguiente paso fue definir como contar esta problematica.
Desde un inicio buscamos que todo el proceso fuera sumamente personal, por lo que
trazamos una narrativa a través de las experiencias personales de los jovenes al empezar a
vivir solos, tanto lo bueno como lo malo generando contrastes y haciendo énfasis en los

espacios y objetos.

NARRATIVA

Nuestro enfoque es evidenciar las experiencias y vivencias dentro de la vida de los jovenes
que ya son independientes al entender el proceso por el que pasan, sus conflictos y
experiencias. Por eso creamos una narrativa enfocada a expresar los sentimientos y contar
historias principalmente. Lo dividimos en tres: creando espacios imaginarios mediante un
evento participativo en donde nuestros participantes escribieron, dibujaron y pegaron stickers
que hacian referencia a las historias que tuvieron al empezar a vivir solos y en la actualidad.
Luego continuamos con la prueba cultural en donde queriamos que cada participante
personalmente responda a algunas preguntas en donde contaron historias y las emociones que
causaban estas historias. Esto lo expresan mediante palabras e imagenes que creaban un
collage y respondia a las preguntas planteadas. Finalmente, realizamos entrevistas a los
jovenes relatando la relacion que tienen con el objeto que representa la independencia para

cada uno de ellos.
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NUEVA GRAFICA

La grafica presentada en paginas anteriores cumplia con un propoésito especifico, destacar de
la competencia y llamar la atencién de nuestro publico objetivo. No obstante, para poder
desarrollar la exhibicién consideramos pertinente la creacion de una nueva identidad grafica
que se acople al propdsito de la misma, llevar al espectador por las distintas etapas,
experiencias y vivencias de los estudiantes universitarios.

A continuacion, se presenta la nueva identidad grafica de Rumi.

LATOBLACK AVERTA
‘abcdefghji abedefghji
Kimnopars Kimnopars
tuvwxyz tuvwxyz
1234567890 1234567890

FFBFET et e

ol

Figura XII: grafica exhibicion
Para la creacion de marca se partidé del logotipo, que se construyd a partir del concepto de
conexion y union evidenciados en la letra U. Para la paleta cromatica buscamos mantener un
estilo mas sobrio sin alejarnos de colores que llamen la atencion. La paleta estd compuesta
por colores que generan contrastes entre si y dan un sentido de dinamismo a la composicion.
Los elementos graficos de la propuesta son predominantemente lineales con un estilo de

desproporcion.

LA EXIBIHICION
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1. Mapa

Las piezas de exhibicidon que desarrollamos estan conformadas en tres diferentes etapas. Para
la primera realizamos un mapa de un departamento, lo dividimos en 6 diferentes secciones
haciendo alusion a lugares que podemos tener dentro de un departamento, en este se muestran
historias (cada una con su propia ilustracion), estas son historias basadas en la vida real que
fueron contadas durante nuestro evento participativo. En la segunda, se disefiaron cartas de
cartulina de diferentes colores y dentro de las mismas se colocaron las bitdcoras de nuestros
participantes, la finalidad dentro de la exhibicion es crear dinamismo a la misma y que las
personas puedan acercarse, sacar las mismas y poder leerlas una por una. Finalmente, los
objetos relevantes para nuestros entrevistados tienen junto a ellos un cédigo QR que permite

escuchar el audio de lo que dijeron durante la entrevista realizada.

SALA

COMEDOR

NN

B,

EE Nl X

{ bormoro | B

]
i
i
H

<
g
F
2

Figura XIII: elementos exhibicion (el resto de ilustraciones y testimonios estan en ANEXOS)
2. Bitacoras

El proceso de la bitacora se realiz6 de dos formas: virtual y presencial pero se cumplia con el
mismo objetivo. Para las bitacoras presenciales se entregd a nuestros participantes un
instructivo en donde se daban las instrucciones a detalle de las actividades que se debian

realizar: llenar cada una de las hojas con un esfero en base a un conjunto de preguntas; asi
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mismo, se adjuntd una revista para que puedan trabajar con cada uno de los collages a mano.
Para las bitadcoras de forma virtual se adapt6 el material de trabajo en la plataforma Canva y

se sustituyo la revista por imagenes web.

fue lo que mas

Un CoLARIO

Seo g emaciondmente. f

S tecionloue i dylne
ank (a sitocisn. ¥ ane |asadedod

Adsmais e estar vado roaten
Tl e
i donandie o cree

Figura XIII: bitacoras

3. Objetos

En la etapa final de la exhibicion estan los objetos, mismos que, como se menciona
anteriormente, fueron recolectados a un grupo de jovenes que pertenecen a nuestro publico
objetivo. Realizamos una pequena entrevista a cada uno de ellos, en donde les pedimos que
nos entreguen un objeto que para ellos refleje su independencia y nos cuenten cudl es la

historia detras de estos.



CONCLUSIONES

La creacion de Rumi fue toda una montafa rusa, nos sorprendi6 la versatilidad del proyecto,
ya que al empezar la exhibicion estdbamos atadas a la idea de la plataforma y no lograbamos
ver mas alld de la solucidn. Pero fue el proceso el que nos llevé a entender que no siempre es
necesario crear un producto para poder obtener un resultado. Entendemos que ambos
proyectos pueden llegar a estar conectados y funcionan en contextos diferentes.

Por un lado, la aplicacién permitird a diferentes usuarios de la ciudad de Quito encontrar al
compafiero de cuarto ideal para vivir. Lo que hace diferente a Rumi del resto de proyectos
que se encuentran en nuestro pais es su capacidad de generar una comunidad y el obtener
herramientas utiles para enfrentar la vida adulta.

Por otro lado, la exhibicion ayudara a que los espectadores puedan explorar junto a nosotros
el camino hacia la independencia de los jovenes universitarios. Se podran dar cuenta de las
cosas buenas como de las cosas malas que conlleva el empezar a vivir solos. El objetivo de la
exhibicion es el entender y darnos cuenta que la independencia es una nueva experiencia que

se deberia vivir para entendernos a nosotros mismos, aprender de nuestros errores y saber que
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al final del dia con las personas que nos quedamos es con nosotros mismos y si no vivimos la
soledad jamas aprenderemos a ser autosuficientes en el dia a dia.

El fin del proyecto es poder brindarle a los jovenes una herramienta para poder empezar con
este proceso de independencia que sabemos es un tanto complejo y de igual forma mostrarles
la trayectoria por la que pasan nuestros participantes al empezar a vivir solos y la forma en la
que ellos supieron sobrellevar las cosas con el pasar del tiempo. El vivir solos es una
experiencia que se debe vivir porque al final del dia los Uinicos que nos quedamos somos

Nnosotros mismos.
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ANEXO B: ILUSTRACIONES Y TESTIMONIOS

({4

Al mudarme a mi primer departamento,
recuerdo una de las primeras noches que
comparti con mis roomates en el comedor.
No teniamos nada més que un vino que
me habian regalado, lo abrimos y nos
quedamos conversando toda la noche.
Ellas se convirtieron en mis primeras
amigas en Quito y hasta hoy somos siiper

»

unidas.

«

Una noche con mi roomate nos sentamos en el sillén del
patio y empezamos hablar de la vida, llegamos a un punto en
el que nos abrimos muchisimo y exteriorizamos nuestros
sentimientos. No somos personas que expresan mucho sus
sentimientos, por lo que esa noche fue especialy ese sillon

»

se convirtié en nuestro botiquin emocional.

€«

Hacer galletas me relaja muchisimo. Cada que me
siento trste o deprimida lo que hago para dis-
traerme y sentirme un poquito mejor es hornear
galletas. Es una actividad que me relaja y tengo la

mejor receta del planeta esa es a de mi abuela.

Invité a mi grupo de amigos més cercanos a mi
casa una noche; nos quedamos viendo peliculas y
tomando. Es un recuerdo especial por que todos
estabamos emocionalmente destruidos pero no
o exteriorizamos hasta ese dia. Todos lloramos,

nos abrazamos y nos volvimos més unidos.

€«

€« Una amiga dejo tapado el baio de mi casa
s s después de una reunion que hice. Para mi fue

siper asqueroso tener que destaparlo por que
avedefamosts tves cuando vivia enla casa de mis papds eran ellos

[ — os que resolvian estos problemas. Ahfes

[ ————
- sentado el trabajo de otros hasta que nos en-

”»

«

A mime encantan los libros, leer es de

pasa-
tiempos favoritos. Cuando estaba en la casa de
mis paps dejé de comprar libros por que me lo
prohibieron. Recuerdo que al llegar a Quito lo
primero que hice fue irme a comprar muchos
libros y los puse en la repisa de mi cuarto . Me

sent en paz, esos libros me acompafiaron

cuando estaba solo. ”
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ANEX0 C: WEB

LINK: HTTPS://WWW.EXHIBICIONDEDISENO.NET/RUMI



https://www.exhibiciondediseno.net/rumi



