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RESUMEN 

 

La idea base para la producción de esta colección de moda, fue la aceptación de 

nuestras diferencias como nuestras fortalezas. Aprender a apreciar dichos aspectos únicos 

como algo positivo, implica un proceso de autoconocimiento y auto aceptación. Usualmente, 

este proceso es caótico y alocado, pero simultáneamente, es hermoso y armónico. Por esta 

razón, cabe mencionar, que la mayor motivación para el desarrollo de esta colección fue 

empoderar a mis clientes a sentirse cómodos y confiados en su propia piel. 

Consecuentemente, uno de los elementos más significativos del resultado final de este 

proyecto es la inclusión de diseños y modelos de talla plus.  

En esta colección de diez outfits y veintiún prendas, represento los conceptos 

previamente mencionados por medio de estampados, colores, contrastes, siluetas atrevidas y 

vibrantes. Acerca de los resultados finales, es relevante mencionar cómo la manipulación 

textil fue la herramienta de diseño más empleada en la colección, pues se implementó: 

desarrollo de prints propios, sublimación textil, personalización de hombreras, plisados y 

encarrujados. Asimismo, una de las conclusiones más destacadas del proyecto es la alta 

necesidad de diseños con el concepto de body positivity en la industria de la moda. 

Finalmente, se puede afirmar que, en un futuro, bajo el mismo concepto, se podrían crear 

nuevos diseños, texturas y estampados, ya que tanto el autoconocimiento y la auto aceptación 

son procesos propios y constantes del desarrollo humano. 

 

Palabras clave:  moda, autoconocimiento, auto aceptación, locura, armónico, inclusión 
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ABSTRACT 
 

The idea behind the production of this fashion collection was the acceptance of our 

differences as our strengths. Learning to appreciate these unique aspects as something 

positive implies a process of self-knowledge and self-acceptance. Usually, this process is 

chaotic and crazy, but at the same time, it is beautiful and harmonious. For this reason, it is 

worth mentioning that the main motivation for the development of this collection was to 

empower my clients to feel comfortable and confident in their own skin. Consequently, one 

of the most significant elements of the final result of this project is the inclusion of plus size 

designs and models.  

In this collection of ten outfits and twenty-one garments, I represent the previously 

mentioned concepts through prints, colors, contrasts, bold and vibrant silhouettes. About the 

final results, it is relevant to mention how textile manipulation was the most used design tool 

in the collection, as it was implemented: development of own prints, textile sublimation, 

customization of shoulder pads, pleats and ruffles. Also, one of the most outstanding 

conclusions of the project is the high need for designs with the concept of body positivity in 

the fashion industry. Finally, it can be affirmed that in the future, under the same concept, 

new designs, textures and prints could be created, since self-knowledge and self-acceptance 

are constant processes of human development. 

 

Key words:   fashion, self-awareness, self-acceptance, crazy, harmonious, inclusion, 

empowering, bold. 
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INTRODUCCIÓN 

Kuyana Fashion es una marca de ropa que surge por una historia personal, pues 

muchas veces por mi tipo de cuerpo me he sentido frustrada al no encontrar prendas que me 

queden bien o no sé cómo combinar las opciones que tengo. Esto se relaciona a como en el 

país existe una escasez de prendas diseñadas para diferentes tipos de cuerpos. Por ende, en 

Kuyana Fashion creamos outfits casuales y semi formales completos que están pensados y 

diseñados para diferentes tipos de cuerpos. Por este motivo contaremos con tallas desde XS a 

2X. 

En nuestra boutique física, habrá cinco opciones para armar un look. En la primera, 

Kuyana Ready to Wear, habrá prendas tanto atemporales como únicas totalmente nuevas. En 

la segunda, Kuyana Circular, habrá ropa usada de buena calidad. En la tercera, Kuyana 

Personalizado, habrá la opción de un diseño personalizado. Las últimas dos, Kuyana ft. 

Accesorios y Calzado, constan de una isla de accesorios y una de calzado. Este último par de 

estaciones serán un display de otras marcas y diseñadores locales.  La creación del outfit 

puede hacerse con la combinación de las diferentes estaciones o entre piezas de la misma 

estación. Además, por experiencia personal, se que es difícil encontrar nuestro estilo 

personal, por lo que, busco ayudar a la gente a encontrarlo por medio del asesoramiento de 

imagen. Es importante mencionar que en un inicio la marca empezará solo con una estación, 

Kuyana Ready to Wear y que el resto de estaciones se sumaran progresivamente. 

Mi marca quiere empoderar a nuestra clientela a expresarse libremente, a resaltar su 

belleza natural y a ser su mejor versión. Kuyana Fashion ayudaría al cliente a crear looks 

completos basados en su tipo de cuerpo, mientras mantiene originalidad y versatilidad. 

Además, al tener una gran variedad de tallas estaría ayudando a muchas personas que se 

encuentran limitadas por las tallas actuales en la ropa ecuatoriana. Asimismo, al aceptar ropa 
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usada mi marca estaría contribuyendo a extender el ciclo de vida de la indumentaria y a 

reducir la contaminación. Por último, Kuyana Fashion ayudará a  sus clientes a ser audaces y 

a su autoconfianza (Ver Anexo A). 

Debido a que Kuyana iniciará con Kuyana Ready to Wear, la investigación de 

mercado local y cliente objetivo que realice fue direccionada hacia marcas de ropa locales 

que manejan este modelo de negocio (Ver Anexo B). Con mi investigación, pude notar que 

hay una tendencia por crear ropa o accesorios de manera ética y trasparente. Además, es 

interesante observar como la mayoría de marcas tienen páginas webs propias en las que 

hablan de su historia, de sus logros, conceptos y procesos. Una de las características que 

llamó mi atención fue como la mayoría de logos de estas marcas tienen un diseño muy 

minimalista y elegante. Adicionalmente, me parece interesante que muchas de las marcas no 

solo publican imágenes de sus productos, sino que incluyen publicaciones de bocetos, 

mooboards o frases que van de acuerdo a sus valores y objetivos.  

Además, se puede notar que la mayoría de productos son dirigidos hacia mujeres de 

contexturas delgadas y que la moda masculina es muy escasa. Igualmente, creo que es 

importante mencionar que una gran parte de las marcas estudiadas usan inglés en sus 

descripciones, esto muestra que los targets de las marcas pertenecen a una sección socio-

económica, media-alta o alta. Otra de las observaciones que se puede hacer partiendo de esta 

investigación es que en el país no hay una gran variedad de diseños conceptuales y que esto 

puede relacionarse con cómo los consumidores buscan un equilibrio entre prendas 

tradicionales y tendencias (Ver Anexo C). De manera similar, por medio de entrevistas y 

encuestas realizadas a consumidores de moda local, pude determinar que iniciar con un 

modelo Ready to Wear con diseños únicos y asesoramiento de imagen es una idea rentable 

(Ver Anexo B). 

Con esto en mente, pude determinar que mi cliente o mi mercado objetivo es una 
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persona creativa, espontánea, responsable, leal y perseverante. Mi cliente objetivo ideal 

aprecia el trabajo a mano y es una persona a la que le importa la trazabilidad y el tiempo de 

vida de las prendas. Le gusta tener versatilidad en su armario, por lo que le gusta mezclar 

prendas neutras con prendas coloridas y únicas. No tiene miedo a experimentar con su 

vestimenta y a usar mucho color. Además, le importa el medio ambiente e incentivar el 

consumo local, por lo que debe tener un poder adquisitivo medio - alto o alto y preferir la 

calidad y el diseño a la cantidad. Asimismo, a mi cliente objetivo le gusta equilibrar 

diferentes cortes, siluetas y tendencias, pero siempre busca expresar su estilo y esencia dando 

toques personalizados a sus outfits. Finalmente, mi cliente objetivo debe ser una persona que 

este abierta a combinar diferentes tipos de piezas para crear outfits originales (Ver Anexo D). 

Al hablar de la inspiración detrás de la primera colección de Kuyana Ready to Wear, 

es importante reconocer que la idea final fue el resultado de un proceso de experimentación y 

progresión. Dicho proceso comenzó con Alicia en el País de las Maravillas como fuente de 

inspiración. No obstante, evolucionó a la idea de que cada uno de nosotros debemos 

reconocer nuestras singularidades como una fortaleza. Y como para llegar al punto de la 

aceptación propia se debe recorrer un camino que muchas veces es confuso y alocado, pero la 

meta es gratificante. Es relevante mencionar que para  mantener una conexión con mi 

inspiración inicial deconstruyo y resignifico ciertos elementos del mundo de fantasía de 

Lewis Carroll. Por ende, con mi colección pretendo empoderar a mis clientes a sentirse 

cómodos y confiados en su propia piel. Asimismo, busco que mi cliente pueda expresar su 

estilo propio por medio de diseños únicos. para esto uso colores y prints brillantes y 

contrastes audaces (Ver Anexo E). 
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DESARROLLO DEL TEMA 

Para poder definir el concepto detrás de Madness in Wonderland, realicé una lluvia de 

ideas y relacioné conceptos que me llamaban la atención. Con esto, establecí que mi fuente 

de inspiración fueran los conceptos de autoconocimiento y auto aceptación. Simultáneamente 

quería incluir elementos fantasiosos y locos. A continuación, pude determinar los elementos 

que quería incorporar y resignificar para rendir homenaje a mi primera idea. Estos fueron: la 

mariposa, pues significa cambio; los lirios atigrados, ya que son los primeros elementos con 

los que Alicia conecta la fantasía y la realidad; las curvas y formas orgánicas, para recordar el 

laberinto y hacer alusión al caótico proceso del autoconocimiento y finalmente la llave, ya 

que simboliza la puerta entre ambos mundos y la entrada al mundo de la auto aceptación (Ver 

Anexo F). 

Con dichos elementos definidos, pude realizar estudios de tendencias. Para este 

análisis, estudie pasarelas, tendencias macro y micro, lookbooks, tiendas locales, hable con 

compradores de moda local, examiné colores, texturas y estampados de moda. 

Consecuentemente, establecí que mi paleta de colores sería el fucsia, naranja, lila, turquesa, 

blanco y negro. Esta paleta de color me ayudó a representar tanto lo caótico/loco como lo 

hermoso de la aceptación y conocimiento propio. Adicionalmente, esta paleta me permitió 

mezclar colores básicos como el negro y blanco, con otros colores que según las predicciones 

de Primatela están en tendencia el 2023, como el naranja, lila y fucsia (Ver Anexo G). A 

continuación, seleccione las tendencias que más se ajustaban a mi concepto. Las tendencias 

que utilice fueron: los cut outs, el corte sastre, las transparencias, los metalizados, silueta 

ceñida en contraste con overzsized, color blocking, prints continuos, gafas y zapatos chunky 

(Ver Anexo H). 

Proseguí a desarrollar prints continuos que fueran vibrantes y con muchos contrastes 
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de color, ya que buscaba que estos transmitieran un caos y una locura bella y estética. 

Simultáneamente, integre los elementos de construidos y resignificados, previamente 

mencionados (Ver Anexo I). Para realizar los diseños de los estampados, usé Procreate para 

realizar los primeros bocetos, momento en el que hice cambios de colores, formas, 

composición, etc. Luego, una vez satisfecha con el resultado, hice los diseños en Adobe 

Illustrator, con ayuda de herramientas de reflejo, rotación, máscaras. De esta forma, conseguí 

el motivo, mismo que medí y comparé con otros prints físicos para obtener el tamaño 

adecuado. Después, repetí el motivo varias veces para lograr el rapport que se sublimaría en 

diferentes telas. Realicé fichas técnicas de sublimado, documentos en los que indiqué 

codificaciones, colores, tamaños, motivos, rapports, para evitar problemas o confusiones en 

los procesos de sublimación (Ver Anexo I).  

Una vez que determine que tendencias, siluetas, prints, texturas y colores usaría 

comencé a hacer bocetos con varias opciones de diseño. De igual forma, empecé a combinar 

diferentes prendas para crear outfits que llamaran mi atención y también realicé diversas 

opciones de color (Ver Anexo J). Luego de que elegí e ilustré en figurines, los diseños y los 

colores, pude seleccionar mi tabla de materiales final. Es significativo recalcar, que previo a 

dicha selección, ya contaba con una familiarización y experimentación de varios materiales 

dentro de la gama de colores definida. Por ende, en este paso, seleccione las telas e insumos 

que más se ajustarán a las caídas, formas, funcionalidad y pesos de mis diseños. En esta etapa 

del proceso, también elegí siete telas blancas que me servirían como base para hacer pruebas 

de mis prints personalizados (Ver Anexo K). 

Una vez que desarrollé los prints y definí las telas bases para la sublimación, proseguí 

a hacer pruebas de sublimado en dichos materiales. Previo al sublimado, tuve la oportunidad 

de ver pantones de colores para definir los tonos exactos que buscaba obtener en mis prints.  

Otro de los datos relevantes es el hecho de que para que la tela se sostenga en la calandra se 
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debe tener cincuenta centímetros extra al total de tela que se quiere sublimar. El tiempo de 

entrega de las muestras de sublimado, fue de una semana. Con estas muestras, pude darme 

cuenta de que en una de las telas bases el tinte no penetraba en la fibra, por lo que la descarte. 

Además, note que en otra de las telas el negro no quedaba saturado y también se descartó. De 

manera similar, con estas muestras me di cuenta de que una de las telas era transparente y 

debía ser forrada. Con esto en consideración, selecciones cinco telas diferentes para mis 

diseños (Ver Anexo L). 

La siguiente prueba de modificación textil que realice fue la de los plisados. Para esto, 

tomé mis telas y medí mi patrón numérico para poder tener plisados regulares de un 

centímetro de ancho. Luego, doble mi tela siguiendo el patrón, la sujete con alfileres y la 

planche para que los plisados fueran permanentes. Después, continué con el desarrollo de las 

hombreras personalizadas. Para esto primero realicé patrones en papel, mismos que medí en 

mi hombro para obtener el tamaño correcto. Posteriormente, corté las piezas en tela de 

prototipo y cosí sus bordes. A continuación, hice un canal por todo el borde externo de cada 

pieza y pasé alambre por dicho canal. Proseguí a llenar cada pieza con tricot y a cerrar las 

piezas. Finalmente, las superpuse y las cosí. En este proceso, me di cuenta de que debía 

encontrar un tricot completamente blanco para que este relleno no cambie el color de la tela. 

También, noté que al pasar el alambre y cerrar las piezas se creaba un lado reverso, por el 

cual la textura del alambre se notaba y uno derecho, en el cual no se notaba. Tome esto en 

consideración para las piezas finales (Ver Anexo L). 

 Con estas texturas, prints y modificaciones textiles desarrolladas, empecé a dibujar 

los dibujos técnicos, tanto en blanco y negro para mostrar detalles de confección como a 

color, para el merchandizing. Consecuentemente, pude codificar cada pieza y realizar fichas 

técnicas para cada prenda en Adobe Illustrator. En estos documentos, incluí descripciones de 

cada pieza, vistas frontales y posteriores, ilustración en figurín, materiales e insumos a usar, 
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proceso de confección, fecha de elaboración, colección a la que pertenece, temporada, marca, 

etc. Fui muy detallada en estos documentos, porque esto es lo que me ayudaría al siguiente 

paso, el patronaje y la confección (Ver Anexo M y Anexo N). 

Con los procesos de confección claros, comencé a analizar las medidas necesarias 

para cada prenda. Debido a que no solo usaría modelos talla S, tuve que realizar una 

investigación comparativa entre tablas de medidas de confección existentes para obtener las 

medidas necesarias de la talla 1X y 2X. Cabe recalcar, que para obtener mi tabla de medidas 

tome en consideración medidas latinoamericanas y no europeas o estadounidenses, pues las 

morfologías corporales entre dichos países son diferentes (Ver Anexo O). 

Una vez que determine mis medidas, tanto para talla S como para tallas plus, inicie a 

patronar cada pieza. Comencé el patronaje haciendo el patrón de una blusa de tejido plano 

base en talla S y en talla plus. A continuación, calqué estas mismas bases y realicé 

modificaciones según el diseño correspondiente. Repetí el mismo proceso con el patrón de 

camiseta de tela de punto base, ya que al calcular el porcentaje de elongación y de reducción 

de mis telas de punto, todas coincidían en que la reducción debía ser del 5%. Luego, hice un 

pantalón base para cada talla y sobre este realicé las modificaciones de diseño necesarias. 

Para las chaquetas y abrigos, use los patrones de las blusas base, dependiendo de las telas y 

cabe más la sisa y el cuello, aumente el ancho de espalda y de manga, ya que estas prendas 

son más flojas que una blusa. Para los cuellos y solapas tipo sastre, primero dibuje la forma 

de la solapa y en base a esta pieza saque el cuello y los falsos internos. Al terminar cada 

prenda, coloque nomenclaturas y simbologías, calqué las piezas en papel Sketch y realice los 

despieces correspondientes (Ver Anexo P). 

Inmediatamente, se inició la confección de los prototipos, estos se hicieron en telas 

blancas en el caso de que en el diseño final se tratara de telas sublimadas. También, se usaron 

telas de colores similares a algunas prendas finales en caso de que estas fueran llanas. En 
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estas prendas no se incluyeron pretinas en los pantalones, pues primero definí los altos de tiro 

al probar las prendas a una amiga. En estas prendas también determine que mis valores de 

encarrujados, plisados, largos, anchos de mangas, bastas, eran los correctos. De igual forma, 

observé que en algunos casos se generan que realizar pequeños ajustes. Además, pude 

experimentar con diferentes acabados para encontrar los adecuados para las piezas finales.  

(Ver Anexo Q). A continuación, proseguí a realizar el corte y la confección en las telas 

finales, en esta ocasión se corrigieron aquellos ajustes necesarios (Ver anexo R). 

Con algunas de estas prendas finales, se llevó a cabo la sesión de fotos para la 

campaña promocional de nuestras colecciones. Esta experiencia fue interesante porque al 

tratarse de fotos los arreglos necesarios en la indumentaria solo se hicieron con ayuda de 

pinzas y alfileres. Esta fue la primera oportunidad que tuve de apreciar las marcas con las que 

colaboraríamos en cuanto a zapatos y accesorios. Con relación a los zapatos, pudimos 

trabajar con Melissa Club, lo que, en lo personal, fue un sueño hecho realidad. Después, con 

todos los outfits terminados, se realizó un fitting con las modelos seleccionadas. Al colocar 

las piezas en las modelos noté que ciertos cambios y correcciones eran pertinentes, sobre todo 

en contornos de cintura, busto y cadera. Esto se debe a que cada cuerpo es diferente, por lo 

que considero que sería mejor trabajar con medidas personalizadas desde un inicio. 

Asimismo, en este fitting se definieron ciertos aspectos del estilismo como algunos zapatos y 

accesorios (Ver Anexo S). 

 Finalmente, el día del desfile lleve la ropa lista, arme un rack y la colgué. Después, 

con las modelos se hizo un repaso de la caminata.  En el backstage, las modelos llegaron y se 

vistieron con mi ayuda y la de otros estudiantes. Una vez que se pusieron los outfits, pasamos 

a buscar y ponerles los zapatos y accesorios necesarios. Luego, las modelos fueron a tomarse 

fotos para el lookbook. A continuación, las modelos salieron a pasarela para mostrarlos looks 

y tomarse fotos. Finalmente, yo camine junto con una de las modelos (Ver Anexo T). 
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CONCLUSIONES 

Para concluir, puedo decir que trabajar en este proyecto, fue muy interesante, puesto a 

que me motivo a realizar una gran cantidad de investigación sobre diversos temas. Desde el 

hecho de la creación de mi marca propia, pude notar que es importante comprender el 

contexto en el que nos encontramos, ya que así podremos entender las necesidades de nuestro 

cliente. Esto fue una conexión muy relevante para mí, porque en mi caso, Kuyana Fashion 

inicio por una experiencia personal, que al analizar note que resonaba en otros compradores 

de ropa local. De manera similar, destaco el hecho de que la industria de la moda ecuatoriana 

está en crecimiento, motivo por el cual hay varias oportunidades de negocio interesantes. 

Otro de los aspectos que note al realizar mi estudio de mercado y al hablar con compradores 

locales, es que la idea de que la moda en el país debe ser tradicional es errada, puesto a que si 

hay una clientela a la que le gusta aquella ropa que se podría considerar “extravagante”. 

En cuanto al concepto de la primera colección de mi marca, destacó que es una idea 

que puede seguir progresando junto conmigo y con mis clientes, ya que el autoconocimiento 

y la auto aceptación son procesos continuos y que evolucionan junto a nosotros. Además, el 

concepto seleccionado tiene mucha importancia personal. Por este motivo, considero que en 

los resultados se puede apreciar cuanto cariño, esfuerzo y tiempo dedique a cada detalle, lo 

que también se observa en la calidad de las prendas obtenidas. De manera similar, el haber 

podido incluir diseños y modelos de talla plus es algo muy relevante para mi. En cuanto a 

esto, me hace muy feliz que mis modelos se sintieran cómodas y que les gustaran mis 

diseños, porque esto es un indicador de que estoy cumpliendo con mis objetivos de satisfacer 

una necesidad. Adicionalmente, pienso que la inclusión de estos diseños le da un valor 

agregado considerable a mi marca y a mi colección.  

Al analizar el proceso que seguí para llegar a esta meta final, destaco el valor de la 

investigación profunda y de la experimentación que se basa en prueba y error. En lo personal, 
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dichos procesos de experimentación fueron de los que más aprendí, pues si no se intenta y se 

falla no se va a llegar al resultado deseado. Otra de las experiencias que más recordaré fue el 

aprender a movilizarme y a hablar con proveedores, conocer fábricas, empresas, contactos, 

etc, para conseguir materiales, insumos o información necesaria. Esto me parece muy valioso 

porque me enseñó habilidades que son útiles no solo para mi carrera sino también para mi 

vida personal. Esta colección, también, me ayudó a desarrollar mi habilidad de 

reconocimiento de tendencias, de confección, manipulación textil, pero sobre todo me 

impulsó a avanzar mucho en mi nivel de patronaje y de fichas técnicas. 

Dentro de los momentos que más destaco de este proceso, incluyo la sesión de fotos 

que se hizo para la campaña, ya que me permitió ver otro lado de la industria de la moda. 

Además, gracias a esta experiencia, sé que la rama del estilismo y las editoriales llaman 

mucho mi atención. Asimismo, resalto el fitting con las modelos escogidas, porque ver mis 

prendas en conjunto con accesorios y modeladas por alguien me mostró que es posible hacer 

realidad cualquier diseño si se persevera. Al observar mis diseños siendo usados por 

personas, vi como mi colección y todo lo que representa cobraba vida y como todo el 

esfuerzo valió la pena.  

Finalmente, puedo afirmar que estoy muy feliz y orgullosa del resultado final de mi 

colección, pues creo que es un reflejo claro de la calidad de mi trabajo y de toda la pasión que 

tengo por lo que hago. Me gustaría seguir involucrándome en el mundo de la moda desde 

diferentes áreas, porque experimentar nuevos aspectos de la industria me parece 

enriquecedor.  
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ANEXO A: Kuyana Fashion (Moodboard y Visual ID) 
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ANEXO B: Investigación de Mercado (Tabla Comparativa de Mercado Local, 

Encuestas, Entrevistas) 
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ANEXO C: Mapeo de Redes (Maria Gracia Robles, Kawit, Florencia Dávalos) 
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ANEXO D: Moodboard y Mapa de Empatía de Cliente Objetivo 
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ANEXO E: Moodboard de Concepto y Paleta de Color 
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ANEXO F: Moodboard de Elementos 

 

 

ANEXO G: Colores en Tendencia 2023 (Primatela) 
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ANEXO H: Moodboard Tendencias 2023 
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ANEXO I: Prints (Elementos Señalados, Fichas Técnicas) 
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ANEXO J: Bocetos y Opciones de Color 
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ANEXO K: Tabla de Materiales 
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ANEXO L: Modificación Textil (Sublimado, Plisado, Hombreras) 
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ANEXO M: Fichas Técnicas
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ANEXO N: Merchandizing 
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ANEXO O: Tabla de Medidas S y 1X/2X 

Cuadro de Medidas 

Talla S 

Alto de sisa 20 

Talle posterior 40 

Alto de cadera 21 

Largo total blusa 60 + 4 

Espalda superior 39 

Espalda inferior 37 

Hombro 12 

Manga larga 62 + 4 

Manga corta 25 

Alto de codo 38 

Contorno de brazo 30 

Contorno de antebrazo 24 

Contorno de puño 18 

Alto de busto 25 

Separación de busto 18 

Talle delantero 43 

Copa superior 9 

Copa inferior 6 

Contorno de busto 91 

Contorno de cintura 68 

Contorno de cadera 95 

Contorno de cuello 37 

Alto cadera pantalón 18 

Alto rodilla 62 

Tiro delantero 31 

Tiro posterior 41 

Largo total pantalón 113 

Alto de Tiro  26 

 

 

  

Cuadro de Medidas 

Talla 1X / 2X  

Alto de sisa 24 

Talle posterior 45 

Alto de cadera 22 

Largo total blusa 68 + 4 

Espalda superior 46 

Espalda inferior 44 

Hombro 16 

Manga larga 63 + 4 

Manga corta 29 

Alto de codo 38 

Contorno de brazo 43 

Contorno de antebrazo 33 

Contorno de puño 23 

Alto de busto 31 

Separación de busto 23 

Talle delantero 50 

Copa superior 11 

Copa inferior 8 

Contorno de busto 112 

Contorno de cintura 92 

Contorno de cadera 114 

Contorno de cuello 45 

Alto cadera pantalón 19 

Alto rodilla 60 

Tiro delantero 36 

Tiro posterior 46 

Largo total pantalón 110 

Alto de Tiro  30 
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ANEXO P: Patronaje y despiece 
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ANEXO Q: Prototipos 
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ANEXO R: Prendas Finales
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ANEXO S: Campaña y Photoshoot 
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ANEXO T: Desfile 
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