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Resumen 

En el siguiente trabajo, se podrá conocer el proceso de elaboración de la colección Abyssal 

Triumph que fue realizado para el proyecto final de la carrera, que se presenta en La Colección 

4.0 con el enfoque principalmente en experiencias personales e investigación en el transfondo de 

la psicología del mar con el comportamiento del cerebro al estar en contacto con un entorno 

marino. Utilizando diferentes texturas y siluetas a partir de formas poco comunes que inspiraron 

las piezas dentro de la colección dando a conocer una superación del miedo a través de la moda 

con prendas de gran volumen que busquen expresar tanto lo hermoso como lo terrorífico del 

océano, con memorias de un viaje por la cultura mediterránea en el Mar Adriático presentando 

una visión diferente a lo normal que se posee del océano. 

Palabras claves: Océano, miedo, texturas, inspiración y experiencia. 
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Abstract 

In the following work, you will learn about the process of elaboration of the Abyssal Triumph 

collection that was made for the final project of the bachelor career, which is presented in The 

Collection 4.0 with the focus mainly on personal experiences and research in the background of 

the psychology of the sea with the behavior of the brain when in contact with a marine 

environment. Using different textures and silhouettes from unusual shapes that inspired the 

pieces within the collection revealing an overcoming of fear through fashion with large volume 

garments that seek to express both the beautiful and the terrifying of the ocean, with memories of 

a journey through the Mediterranean culture in the Adriatic Sea presenting a different vision of 

the ocean than normal. 

Keywords: Ocean, fear, textures, inspiration, and experience. 



 7 

TABLA DE CONTENIDO 

Descripción ........................................................................................................................... 8 

Investigación de mercado ...................................................................................................... 9 

CASA KIKI ..................................................................................................................................9 

The Designers’ Society: ............................................................................................................... 12 

Reflexión ..................................................................................................................................... 14 

Competencia en el mercado ................................................................................................. 15 

Marcas de inspiración como concepto creativo y marketing ....................................................... 15 
Martín Across ..................................................................................................................................................... 15 

Análisis de juego de identidad de marca ..................................................................................... 16 

Inspiración: La psicología del mar y traumas en la niñez ....................................................... 16 

Proceso de diseño: ............................................................................................................... 19 

Patronaje ............................................................................................................................ 21 

Conclusión: ......................................................................................................................... 23 

Referencias ......................................................................................................................... 25 

Anexos ................................................................................................................................ 26 
 

 

 

 

 

 



 8 

Descripción 

Abyssal Triumph, una colección de moda cápsula, fusiona la majestuosidad del océano 

con la victoria sobre los miedos personales. Inspirada en la belleza serena y la intensidad del mar 

Adriático en Croacia, esta colección celebra la fortaleza del espíritu humano y su profunda 

conexión con la naturaleza. 

Mediante una combinación única de colores, texturas y patrones, la colección busca 

reflejar la travesía emocional desde la talasofobia hasta la liberación y realización personal en las 

aguas cristalinas y serenas de Croacia (Anexo N°1). 

Se ofrece una experiencia sensorial única al sumergirse en el mar, experimentando 

texturas y colores raramente encontrados en la superficie terrestre, revelando los misterios que 

este vasto manto azul esconde. La colección no solo ofrece una experiencia artística, sino que 

también transmite un mensaje de empoderamiento y superación a través de la moda. 

El público objetivo de esta colección son mujeres apasionadas por prendas de alta calidad 

y diseño, especialmente para eventos nocturnos de verano. Disfrutan de reunirse con amigas para 

brunch y explorar restaurantes exclusivos, así como de disfrutar de planes nocturnos (Anexo N°8 

y N°9). 

Estas mujeres destacan por su personalidad creativa y distintiva, sin temor a sobresalir en 

cualquier ocasión. Son consumidoras conscientes de la moda, con una mente fuerte e 
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independiente, que disfrutan de marcas de diseñador y suelen ser el centro de atención en sus 

círculos sociales debido a su carácter decidido. 

A partir de ello se creo el perfil de una posible clienta co-propietaria de la marca DOGA 

DESIGNS, Gabriela Nevado, quien cumple con todos los parámetros del perfil de cliente 

enfocado que tiene la marca Vanamos dentro de Quito. (Anexos N°2 y N°3). 

 

Investigación de mercado 

Observación de comportamiento de consumidores: Visitar tiendas de marcas locales que puedan 

poseer el mercado objetivo. 

-Visita a Casa Kiki 

-Visita a The Designers’ Society 

-Visita a Poma Rosa 

 

CASA KIKI 

Marcas encontradas en estadía el sábado 16 de septiembre. Manejo de alrededor 50-60 marcas de 

varias ciudades ecuatorianas. 
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·Martín Across:  

-Precios de productos se encuentran en su mayoría superiores a los $100 

-Fibras naturales y procesos de estampación de insignia propia de la marca 

-Piezas elaboradas a mano son relativamente adecuadas para el rango de precios que maneja la 

marca 

-Posee redes sociales y página web que dan al consumidor la apertura de saber más sobre la 

marca 

·Merfa: 

-Precios más asequibles en comparación con prendas de marcas multinacionales, precio más bajo 

parece ser de $50 y piezas mayormente se mantiene en un rango de $50 a $80 en la mayoría de 

su catálogo 

·Hera: 

-Precios superan los $120 sin tomar en cuenta accesorios de la marca. 

-Prácticas sostenibles en textiles y productos ecológicos (carácter biodegradable) 

-Tinturado natural de alta calidad 

·Etérea: 
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-Precios sobrepasando los $120 nuevamente sin tomar en cuenta los accesorios de la marca. 

-Marca de moda lenta nacida en Brooklyn 

-Empoderamiento de la imagen femenina 

-Uso de fibras naturales, materiales reciclados y stock limitado al crear colecciones para no 

generar desperdicio ni sobreproducción 

-Uso principal de algodón 

·Conjuro de Hilos: 

-Precios entre los $60 y $200 

-Presentan opción de arreglar prendas yendo al taller en caso de daño en sus etiquetas 

-Fibras naturales con 100% algodón orgánico 

·Sweet Clothing: 

-Precio de tops va en rango de $49 a $60, más asequibles y similares a los comparados en el 

mercado local sobre todo en vestidos 

-Marca de las Galápagos con venta física en Casa KIKI 
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The Designers’ Society: 

Marcas encontradas en estadía el sábado 16 de septiembre. Trabajo con alrededor de 20 marcas 

locales y colombianas 

-Fibras de origen natural (100%) 

-Bastante movimiento en la tienda 

·IZZY: 

-Precios en $50  

-Marca cuencana de streetwear entre hoodies, caps con bordados a máquina con el logo de la 

marca 

-Estilo juvenil 

·Kawit: 

 -Precios de prendas básicas y pequeñas como tops en $60 con Raw materials 

 -Personas observaban las prendas, pero no compraban nada en alrededor de cinco minutos. 

  

·Merfa: 
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-Marca encontrada también en Casa KIKI 

-Misma colección sin mucha especificación en etiquetas 

Stephanie Rodas: 

-Vestidos bordados a mano y de Alta Costura con precios excediendo los $310 y $350 

-Clientes atraídos por los vestidos, ingresan a tienda y por curiosidad revisan las etiquetas más no 

adquieren ningún producto. Personas que observaban ingresaban con bolsas de H&M y no 

compran nada. 

·Tropical Concept: 

-Vestidos y variedad de prendas para ambientes más tropicales y playeros (marca colombiana) 

-Mezcla de texturas con tejido de punto 

-Fibras usadas: Lino y algodón orgánico 

·MCVS:  

-100% fibras de algodón en precios bastante asequibles como $60 

-Resortwear 

-Prendas más elaboradas y de mayor calidad detallada suben a los $80 y $90 
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·Zikomo: 

-Prendas livianas con sets de $80 y $100 

 

Reflexión 

El mercado de Quito objetivo para marcas locales sostenibles presenta más movimiento 

en una zona comercial como el Quicentro Shopping Norte. Casa KIKI presenta movimiento de 

clientes, sin embargo no hubo clientes al momento de acceder al local tal cual ocurrió en The 

Designers’ Society lugar en el que en cuestión de diez minutos hubo un interés de diez personas 

que mayormente se veían atraídas por los vestidos de Stephanie Rodas (Anexo N°5). 

El mercado objetivo de las marcas cumplen patrones en común con la elección de 

materiales que se utilizan que se trata en su mayoría de lino o algodón que son fibras naturales, 

un punto clave para la creación de la marca y futuras colecciones ya que es posible reconocer 

que el consumo de productos locales y de fibras naturales existe en Ecuador.  

De todas formas, no fue posible encontrar materiales relacionados con biotextiles más 

allá que las etiquetas de diversas marcas que se ven involucradas en su impacto ambiental. 
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Competencia en el mercado 
 

Marcas de inspiración como concepto creativo y marketing 
 

Martín Across 

Se trata de una marca local de alto renombre en el territorio tanto nacional como 

internacional con venta física en Pop-Ups y espacios de distribuidor como CASA KIKI en Quito 

y Dominga en Guayaquil. Siendo una marca muy bien posicionada en el mercado y con pasarelas 

en grandes ciudades como Nueva York y Barcelona. 

El diseñador encuentra inspiración en viajes para poder crear los diferentes prints y gama 

de patrones en jerseys de prendas elaboradas en tejido de punto que se pueden ver en sus 

colecciones además de crear una gran cantidad de productos para una empresa relativamente 

nueva, usando un mismo tipo de diseño en sublimado tanto en chaquetas como en vestidos, 

faldas y bucket hats. 

 

Placed somewhere in between childhood memories, the Andean landscapes of Ecuador, the salty air off the coasts of 

Spain, and the ever-changing colors found at the moment right before falling asleep, we find Martin Across. (Martín 

Across, 2022) 

 

La marca demuestra un crecimiento exponencial dentro de la industria de la moda 

creando reconocimiento a nivel latinoamericano y llevando el producto ecuatoriano a otros 
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países con prendas más allá de lo tradicional, piezas comerciales que poseen identidad cultural a 

partir de la perspectiva de diseñador y sus memorias en paisaje andinos. (Anexo N° 4) 

Análisis de juego de identidad de marca 

Durante el tiempo de investigación se rescataron diversas opciones de packaging durante la clase 

de Laboratorio de Creación: Moda. Teniendo en cuenta a varios ejemplos como Paul Smith, 

LOEWE, STAEK, KENZO y Yohjji Yamamoto (Anexos N°10, 11 y 12) 

 Generando así una campaña de V for Women de Vanamo (Anexo N°13) como una 

manera de marca o branding para la marca una vez establecida respectando la identidad de marca 

tanto en logo, formas y colores además de líneas guía usadas para el logo y fuentes tipográficas 

(Anexo N°6, 7 y 8). 

 

Inspiración: La psicología del mar y traumas en la niñez 

Como primera base de datos para la investigación inicial, se comenzó un proceso de 

creación de collages donde se buscaba relacionar una experiencia un poco superficial sobre un 

viaje alrededor de la cultura mediterránea que fue bastante enriquecedora durante el mes de junio 

en el año de 2023. Estos collages buscaban más formas en relación con azulejos, reflejos del 

agua y de perlas, casas playeras de vacaciones o presencia de conchas recolectadas a lo largo de 

la costa. 
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Sin embargo, poco a poco se destacaron elementos que no podían ser relacionados 

directamente con un ámbito más personal, tras ello en la clase de Laboratorio de Creación se 

decidió investigar más sobre otros diseñadores y sus perspectivas a conceptualizar una colección 

en torno al océano, siendo una de las más destacadas la de la arquitecta y diseñadora Iris van 

Herpen, en un urbanismo acuático enfocándose en la filosofía propia de Jacques Rougerie el 

“Arquitecto del Mar” donde se fusiona la moda con la arquitectura flotante de Rougerie, en un 

futuro utópico donde la humanidad armonice con ecosistemas marinos. 

En consecuencia, se desarrolla una nueva perspectiva para conceptualizar la colección 

por medio de una investigación de mayor profundidad de experiencias cercanas con el mar que 

no han sido tan cómodas como normalmente se piensa, recordando que a la edad de ocho años la 

diseñadora quedó atrapada en una balsa de plástico que se enredó y no le permitía respirar 

mientras estaba todavía dentro del agua mientras las olas reventaban en una longitud más larga 

de la costa. Siendo este preciso momento donde se generaría un miedo muy fuerte al océano y 

sentir intranquilidad al estar en él.  

Consecutivamente, se tomó esa experiencia como una inspiración al recordar que el viaje 

por el Mar Adriático en zonas mediterráneas fue el momento en que se logró superar el miedo al 

reconocer que el océano puede dar miedo y ocasionar diferentes experiencias muy cercanas a la 
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muerte. Pero, a su vez, al sumergirse en él se puede encontrar paz y relajación con ciertas 

sensaciones que pueden ocurrir únicamente en el cerebro al estar en contacto con el agua del 

mar. 

Es así como, se indaga más sobre qué ocasiona este sentimiento, descubriendo una 

investigación sobre esto escrita por Justin Bruhn, un fotógrafo marino que demuestra lo 

fascinante que es la psicología del mar, quien busca “capturar el arte oceánico que refleja la 

experiencia única de estar debajo de las olas” (párr. 1) y cómo estas emociones en el océano 

pueden inspirar en el cerebro humano sensaciones que no ocurren en otras circunstancias además 

de su origen.  

En consecuencia, Bruhn explora más lo que la ciencia analiza como la psicología del mar, 

¿qué es lo que la experiencia bajo el agua en realidad le hace al cerebro? Según lo planteado por 

el fotógrafo, el cerebro relaciona directamente a las memorias ancestrales del océano de los seres 

humanos (párr. 5) y que el océano es considerado su primer hogar tras la teoría de la evolución 

que explica que todo ser vivo actual desciende de las primeras criaturas marinas. 

Seguidamente, se describe aquello que el océano simboliza y es aquí donde las 

perspectivas difieren ya que el miedo y terror al mar son aquellos que describirían un primer 

acercamiento al mar en una experiencia traumática, pero para el ojo de Bruhn como fotógrafo 
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marino se evidencia una perspectiva diferente con una esencia de seguridad, un “lugar para 

descansar, recuperarse y re-energizar” buscando estar cerca de “agua en movimiento como una 

base positiva de asociación con el océano que se ha mantenido hasta la actualidad. 

El color azul es considerado universalmente positivo según comenta el Dr. Richard 

Shuster “the colour blue has been found by an overwhelming amount of people to be associated 

with feelings of calm and peace” donde sitúa al cerebro en un estado meditative, además de que 

mejora el desenvolvimiento de tareas cognitivas y descargas de creatividad (Heiser, 2017) 

Tras esto, poco a poco dentro de indagar en diferentes investigaciones fue posible 

destacar diferentes aspectos en torno al océano y experiencias, es ahí que nace la inspiración de 

la colección como una manera de usar la moda para demostrar la superación personal de un 

miedo pasando desde la zona afótica más oscura y profunda con carencia de luz solar, mientras 

se va llegando a la costa con mayor presencia de luz y variaciones de tonos en colores. 

Proceso de diseño: 

Tras encontrarse y destacar varios factores para partir de inspiración se consideraron 

tanto las líneas de corrientes del Mar Adriático y su inestabilidad para considerar formas 

asimétricas, así como texturas encontradas en documentales de NatGeo que hacían que sea 
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incómodo verlos, pero servían como proceso de investigación de texturas poco encontradas en la 

superficie terrestre. 

Para la selección de la paleta de colores se creó una paleta de colores específica que va 

desde el negro hasta el blanco con tonos intermedios de arenas y azules. 

Azul profundo del océano: Representa la inmensidad y misteriosa belleza del mar. 

Blanco puro: Simboliza la pureza y tranquilidad que se siente al superar temores. 

Naranjas y cafés: Refleja la exuberante vegetación costera en colores llamativos y la renovación 

que trae consigo la superación personal. 

Negro: Oscuridad dentro del miedo. 

Mientras que en los elementos destacados del diseño se busca conectar al cliente y público que 

estará en contacto con la colección con el ambiente marino como: 

-Texturas fluidas: Telas fluidas y livianas que imitan la suavidad y movimiento del agua, lo que 

refleja sensación delicada y liberada experimentada del nadar en el mar. 

-Siluetas asimétricas: Basándose en la complejidad y poca estabilidad de las corrientes que 

convergen en el Mar Adriático. 
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-Detalles de transparencia: Representa delicadeza y transparencia de emociones al enfrentar y 

superar miedos. 

-Manipulación textil: Simboliza la diversidad y belleza oculta más allá de los límites 

autoimpuestos y permiten que telas básicas puedan tener mayor protagonismo como la gabardina 

y el chifon. 

 

Patronaje 

Al momento de comenzar a aterrizar y resolver cómo iban a funcionar los diseños se 

consideraban varias opciones partiendo siempre de un patrón base a modificar, primero con 

prendas bastantes básicas de patronar o aquellos que poseían un patrón similar. Mientras que los 

más complejos fueron elaborados en maniquí para mayor precisión de detalle. Así como la 

manipulación del liencillo al momento de realizar los prototipos. 

Se utilizaron los patrones de piezas presentadas durante el prototipado, teniendo en 

cuenta correciones para lograr tener las piezas finales, siendo así más fácil la elaboración de estas 

tras ya no correr un riesgo de qué se desconoce cómo quedará el patrón de la prenda y pasaron 

directo a la tela real de las prendas, con acabados finales y forros que no se consideraron 

durantes el momento del prototipado. 
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En el caso del vestido Sobek del look Split se usó como base el patrón de un corsé 

alargándolo y dándole amplitud al final para que pueda formarse con una forma acampanada en 

una tela licrada y transparente, sin embargo la construcción de esta prenda requiere de fusionable 

o pelón que puedan dar una estructura más rígida y señida al cuerpo como la ilustración de 

referencia. 

La construcción de la chaqueta y su patrón fueron bastantes conplejos ya que durante la 

elaboración del prototipo se pudo encontrar errores en el patrón en la sisa que venía desde la 

línea del hombro mucho más caída que en la base, y para poder coincidir la pieza final se utlizó 

la pieza manipulando el liencillo en el maniquí para lograr mejores acabados y que pueda 

coincidir la manga que no coincidia con la sisa del patrón elaborado en plano. 

En relación con las texturas y manipulación textil, mayormente se utilizaron drapeados 

que van encarrujados o se los formada utilizando el maniquí para mayor precisión de las zonas 

donde quedaría el drapeado como el top del look Zagreb que poseían un drapeado con 

encarrujado irregular sin hacerlo engomado. Además de poseer una tela perfecta hecha 100% de 

rayón para poder alcanzar un drapeado interesante. 
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Conclusión: 

En conclusión, el proceso de conceptualización y materialización de una colección es 

inherentemente complejo. A diferencia de otras clases de diseño, donde la creación se limita a 

meros bocetos sin considerar la complejidad real de las prendas, en el contexto de una colección 

de moda, cada diseño debe ser meticulosamente elaborado para alcanzar resultados que reflejen 

fielmente la visión original. 

A lo largo del proceso, encontramos que, aunque algunas ideas podían replicarse y 

adaptarse fácilmente a los patrones, otros diseños se enfrentaron a desafíos inesperados durante 

la confección. Este fenómeno se debió en gran medida a las características impredecibles de las 

telas, que a menudo se comportaban de manera diferente a lo anticipado, generando 

complicaciones en la ejecución final de las prendas. 

Si bien muchas de las prendas lograron materializarse de acuerdo con nuestras 

expectativas, también nos enfrentamos a obstáculos significativos, como la deformación excesiva 

de un corsé debido a las varillas, o la resolución de detalles que no se habían previsto 

inicialmente. 

Mirando hacia el futuro, es crucial aprender de estas experiencias y aplicar lecciones 

clave en el desarrollo de futuras colecciones o en la gestión de una marca establecida. Esto 
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incluye la necesidad de definir meticulosamente los acabados y realizar pruebas exhaustivas con 

las telas seleccionadas, así como considerar la implementación de tallas a medida para evitar 

complicaciones en las modificaciones posteriores.  

La capacidad de adaptación y la disposición para enfrentar desafíos inesperados son 

elementos fundamentales para el éxito en la industria de la moda, y esta tesis ha proporcionado 

una valiosa oportunidad para fortalecer estas habilidades. 
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Anexos 

 

Anexo N°1. Moodboard de inspiración inicial para la colección. Alemania-Ecuador. 2023. 

 

Anexo N°2. Perfil de cliente real. Gabriela Nevado dueña de DOGA DESIGNS. 2024. 
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Anexo N°3. Moodboard de perfil de cliente real. Gabriela Nevado dueña de DOGA DESIGNS. 

2024. 
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Anexo N°4. Cuenta de Instagram de Martín Across. Martín Across. 2023. 

 

Anexo N°5. Investigación de marcas para mercadeo. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 

 

 

Anexo N°6. Líneas guía de altura para logo. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 
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Anexo N°7. Fuentes tipográficas para marca. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 

 

Anexo N°7. Paleta de colores de identidad de marca. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 
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Anexo N°8. Moodboard de cliente para marca. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 

 

Anexo N°9. Arquetipos de marca. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 
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Anexo N°10. Marcas de juego de identidad. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 

 

Anexo N°11. Marcas de juego de identidad. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 
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Anexo N°12. Marcas de juego de identidad. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 

 

Anexo N°13. Branding V for WOMEN. Vanamo. Melany Carvajal Gonzaga. 2023. 
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Anexo N° 14. Look Split. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Violeta. 2024 
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Anexo N° 15. Look Sisak. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Fergie. 2024 
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Anexo N° 16. Look Pula. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Naomi. 2024. 
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Anexo N° 17. Look Nin. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Danna Rojas. 2024. 
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Anexo N° 18. Look Rovinj. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Valeria. 2024. 
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Anexo N° 19. Look Zagreb. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Paula Recalde. 2024. 
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Anexo N° 20. Look Pag. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Shanti Velasco. 2024. 
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Anexo N° 21. Look Solin. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Ana Camila. 2024. 
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Anexo N° 22. Look Umag. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Ainet. 2024. 
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Anexo N° 23. Look Pag. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Shanti Velasco. 2024. 
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Anexo N° 24. Look Sisak. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Fergie. 2024 
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Anexo N° 25. Look Split. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Violeta. 2024 
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Anexo N° 26. Look Nin. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Danna Rojas. 2024. 
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Anexo N° 27. Look Umag. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Ainet. 2024. 
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Anexo N° 28. Look Rovinj. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Valeria. 2024. 
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Anexo N° 30. Look Pula. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Naomi. 2024. 
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Anexo N° 31. Look Zagreb. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Paula Recalde. 2024. 
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Anexo N° 32. Look Solin. Vanamo. La Colección 4.0. Modelo: Ana Camila. 2024. 
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Anexo N° 33. Diseñadora. Vanamo. La Colección 4.0. Modelos: Violeta y Shanti. 2024. 
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