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RESUMEN

La Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) de la Universidad San Francisco de Quito,
ubicada en la Reserva de la Biosfera Yasuni, es un enclave crucial para la investigacion y
conservacion de la naturaleza, asi como un lugar de gran valor cultural para las comunidades
indigenas. Sin embargo, los estudiantes del Colegio de Comunicacion y Artes
Contemporaneas (COCOA) de la Universidad San Francisco de Quito no estan al tanto del
potencial creativo que ofrece esta estacion, por lo que existe una desconexion entre la
naturaleza y la creatividad. Por ende, este proyecto se enfoca en crear la submarca
"BEYOND LA ESTACION", que actia como un puente entre los estudiantes creativos del
COCOA vy la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Esta submarca promueve proyectos
multidisciplinarios donde los estudiantes pueden explorar su potencial creativo inspirados en
la naturaleza y la cultura, sin la necesidad de tomar clases adicionales. Para generar
awareness sobre BEYOND LA ESTACION, se realizo una activacion BTL a través de una
exhibicion de artes visuales, titulada "tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}”. Los
resultados del proyecto fueron positivos, con un buen nivel de engagement en los canales
principales, y una exhibicion de artes visuales que generd awareness sobre la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini. La investigacion realizada mostr6 que tanto el equipo académico
como los estudiantes del COCOA estan interesados en participar en actividades relacionadas

con la naturaleza, la tecnologia y el arte en la estacion.

Palabras Clave: Estacion de Biodiversidad de Tiputini USFQ (EBT), Conservacion,
Naturaleza, Valor cultural, Potencial creativo, Artes Visuales, Proyectos multidisciplinarios,

Creatividad, Naturaleza.



ABSTRACT

Universidad San Francisco de Quito’s Tiputini Biodiversity Station (EBT), located in the
Yasuni Biosphere Reserve, is a crucial enclave for the research and conservation of nature, as
well as a place of significant cultural value for indigenous communities. However, students
from the Contemporary Art & Communication School (COCOA) at the Universidad San
Francisco de Quito are not aware of the creative potential offered by this station, leading to a
disconnect between nature and creativity. Therefore, this project focuses on creating the
sub-brand "BEYOND LA ESTACION," which acts as a bridge between COCOA's creative
students and the Estacion de Biodiversidad de Tiputini. This sub-brand promotes
multidisciplinary projects where students can explore their creative potential inspired by
nature and culture, without the need for additional classes. To raise awareness about
BEYOND LA ESTACION, a BTL activation was conducted through an exhibition of visual
arts titled "tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}". The project's results were positive, with
a good level of engagement on the main channels, and an art exhibition that raised awareness
about the Estacion de Biodiversidad de Tiputini. The research conducted showed that both
the academic staff and students of COCOA are interested in participating in activities related

to nature, technology, and art at the station.

Key Words: Tiputini Biodiversity Station (EBT), Conservation, Nature, Cultural value,

Creative potential, Visual Arts, Multidisciplinary projects, Creativity, Nature.
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1.  INTRODUCCION

1.1 Introduccion

Como ecuatorianos, dentro de un marco cultural, la interpretacion de la “realidad”, la
mirada y la percepcion de nuestra posicion en el mundo, es modificada y condicionada por la
sorprendente variedad de ecosistemas, flora, fauna y riqueza natural que nuestro pais alberga.
Ecuador es un paraiso de biodiversidad, ofrece hébitats inicos que sustentan una amplia
gama de especies endémicas y migratorias, siendo un lugar en el mundo emblematico para la
observacion de la vida silvestre y la conservacion de la naturaleza. Asi mismo, la naturaleza
que brinda el pais ha inspirado a una variedad de artistas, escritores, musicos y creativos,
locales y extranjeros, durante siglos, creando narrativas y simbolos a través de los sentidos,
los cuales construyen una cosmovision e interpretacion de nuestra cultura y el mundo que nos
rodea. “La ciencia y la filosofia de la percepcion consideran que no hay una unica realidad.
Percibimos la realidad valiéndonos de nuestros sentidos. La cultura es aquello creado y
modificado por la humanidad.” (Dilon, A., & Eggers Lan, M, 2020).

Por ende, se puede determinar que las actividades creativas pueden surgir a través de
estimulos que plantea el entorno y la relacion que tiene el ser con la naturaleza. Harriet
Hawkins, gedgrafa cultural britanica, afirma que “tenemos la necesidad de aprender de otros
entornos basados en relaciones distintas a la division entre naturaleza y cultura, para asi forjar
imaginarios que nos ayuden en la tarea de estar compenetrados con el mundo” (VV. AA.,
2023). Asi mismo, desde una perspectiva de estudios culturales, y bajo una mirada
descolonial, la produccion de nuevos enfoques y practicas creativas tienen un alcance mas
alla de la estética, al contrario, contienen un gran poder politico, forjan nuevas narrativas y
crean conciencia ecoldgica. “Las practicas creativas intentan unir o establecer puentes entre
variadas dimensiones, es un compromiso con las posibilidades radicales que ofrece lo

poético, forjando nuevos imaginarios” (VV. AA., 2023).
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La Universidad San Francisco de Quito (USFQ), destaca por su compromiso integral
con la excelencia académica, mediante su filosofia de Artes Liberales, fomenta un ambiente
de aprendizaje interdisciplinario para enfrentar los desafios del mundo contemporaneo. Entre
estos desafios, se encuentra la investigacion, educacion y la conservacion de la naturaleza. En
efecto, la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) cuenta con La Estacion de
Biodiversidad de Tiputini (TBS), una estacion bioldgica establecida en la Reserva de la
Biosfera Yasuni.

Esta estacion de investigacion brinda una oportunidad a estudiantes locales y
extranjeros de diversas areas de las ciencias, a que accedan a recursos y realicen visitas cortas
que les permitan ampliar su conocimiento, desarrollo académico y profesional. Si bien es
cierto que al abrir las puertas de La Estacion de Biodiversidad de Tiputini (TBS) establece un
espacio propicio para el intercambio de ideas y experiencias. Estas giran alrededor de areas
logicas y cientificas, por lo cual, quizas una gran parte de estudiantes de areas creativas de la
Universidad San Francisco de Quito (USFQ) no conozcan el gran aporte que puede ser visitar
La Estacion de Biodiversidad de Tiputini (TBS) con el fin de converger diversas disciplinas
de las Artes Liberales. Es asi que el cuestionamiento es: ;Coémo puede la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini enriquecer la experiencia de las Artes Liberales de los estudiantes
de carreras creativas de la Universidad San Francisco de Quito, fomentando la
interdisciplinariedad y la apreciacion por la naturaleza como fuente de inspiracion artistica?

1.2 Identificacion del problema

La problematica que este proyecto busca abordar es que, al centrarse en disciplinas
creativas, los estudiantes pueden pasar por alto el potencial de aprendizaje interdisciplinario
que ofrece visitar La Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Esta percepcion limita el
potencial de las Artes Liberales y su filosofia de la convergencia de diversas disciplinas.

Como resultado, restringe la produccidn creativa de nuevas perspectivas y nuevas narrativas
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que discuten, celebran y preservan la conciencia ecoldgica, la cultura de los pueblos Waorani
y Kichwa de la zona, y en consecuencia, el encuentro entre las practicas creativas, el
individuo y la naturaleza. *“ La naturaleza reciproca de la visién es mas fundamental que la
del didlogo hablado. Y muchas veces el didlogo es un intento de explicar como, sea
metaforica o literalmente, ‘ves las cosas’, y un intento de descubrir como ‘ve ¢l las cosas’ ”
(Berger, 2013).

El tema de investigacion es proporcionar un marco conceptual sélido de la creacion
de una narrativa nueva sobre la experiencia de visitar La Estacion de Biodiversidad de
Tiputini, en una convergencia entre la creatividad, la cultura y la naturaleza. El proposito es
sobrepasar la narrativa logica, y explorar una que trascienda lo meramente comercial y
logico, que genere una conexion emocional y sensorial con el publico objetivo. Por tal razon,
nuestra pregunta de investigacion es la siguiente: ;Coémo puede una exhibicion de artes
visuales ayudar a fortalecer el interés de la comunidad de la Universidad San Francisco de
Quito en visitar las instalaciones de La Estacion de Biodiversidad de Tiputini para potenciar
la experiencia de las Artes Liberales en las carreras creativas?

La identificacion de la problematica fue resultado de un cuestionamiento personal al
leer “El Acto Creativo” de Rick Rubin. En aquel libro, el autor conecta la belleza del arte
con los patrones presentes en la naturaleza, asi mismo, afirma que la apreciacion de estos
patrones influye en la creacion de arte significativo y estético. Adicionalmente, el autor
menciona que el ser humano debe regresar a ver a su alrededor, a la naturaleza, para resolver
problemas creativos (Rubin, 2023, p. 51). En consecuencia, al analizar la relacion entre la
naturaleza y las practicas creativas en la Universidad San Francisco de Quito (USFQ), se
realizd una encuesta donde la gran mayoria de los estudiantes afirmé que estar en contacto

con la naturaleza mejora su capacidad para resolver problemas creativos o generar nuevas
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ideas. Aun asi, la mayoria de los encuestados no estan familiarizados con la oportunidad que
visitar las instalaciones de La Estacion de Biodiversidad de Tiputini ofrece.

1.3 Justificacion

“Comprometiéndose con campos tan diversos como la astronomia, geologia, genética,
biologia molecular, ecologia e inteligencia artificial, los artistas contemporaneos estan
redefiniendo los limites entre el arte y la ciencia mientras crean nuevas formas de
performance y arte conceptual” (Choi, 2013, p. 51-63). En los tltimos afios, los proyectos de
arte y ciencia estan entrando en una conversacion sobre nuevos enfoques y nuevas narrativas
sobre el mundo que nos rodea. Tienen como objetivo fomentar una apreciacion mas profunda
de la interconexion entre el ser humano y su entorno natural, asi como potenciar la
interdisciplinariedad. De igual manera, la filosofia de las Artes Liberales de la Universidad
San Francisco de Quito (USFQ) promueve una amplitud de enfoque por medio de la apertura
a diversas disciplinas para “formar alumnos creativos, criticos, curiosos, motivados y
librepensadores” (USFQ, Artes Liberales). Por ende, el proyecto sirve para proporcionar un
nuevo espacio para los estudiantes de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) donde
se permita aplicar la filosofia de las Artes Liberales para redefinir los limites entre el arte y la
ciencia. Como se menciond anteriormente, las practicas creativas tienen un alcance mas alla
de la estética, al contrario, contienen un gran poder politico, forjan nuevas narrativas y crean
conciencia ecologica. Proporcionar un espacio que explore estas tematicas a una nueva
generacion de estudiantes de distintas areas de las ciencias, asi como de distintas areas
creativas, permite cultivar innovacion a través de la expresion artistica y creativa, dando una
VOZ y un espacio a nuevas propuestas que desafian las estructuras y normas establecidas.

En conclusion, el proyecto de disefio y direccion de arte publicitaria para la exhibicion
de artes visuales es una apuesta por transmitir y promover el didlogo de saberes entre

diversos campos, donde los beneficiados son los estudiantes de carreras creativas de la
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Universidad San Francisco de Quito, asi como el resto de la comunidad USFQ, al redefinir un
espacio para el arte y la ciencia. Ademas, es un proyecto relevante para La Estacion de
Biodiversidad de Tiputini ya que promueve la visita de sus instalaciones, asi como es
contribuye a forjar nuevas perspectivas y nuevas narrativas que discuten, celebran y
preservan la conciencia ecologica de la amazonia, la cultura de los pueblos Waorani y
Kichwa de la zona, y en consecuencia, beneficia el encuentro entre las practicas creativas, el
individuo y la naturaleza.

1.4 Objetivos de la Investigacion

El siguiente proyecto de titulacion tiene como objetivo fortalecer el interés de los
estudiantes de areas creativas de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en visitar la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini.

Como resultado, otro objetivo es forjar nuevas perspectivas y nuevas narrativas
(descoloniales) que discuten, celebran y preservan la conciencia ecologica de la amazonia, la
cultura de los pueblos Waorani y Kichwa de la zona, y en consecuencia, beneficia el
encuentro entre las practicas creativas, el individuo y la naturaleza.

Adicionalmente, se busca no solo destacar la riqueza y diversidad de la biodiversidad
en la region de Tiputini, sino también fomentar una apreciacion mas profunda de la
interconexion entre el ser humano y su entorno natural a través del storytelling y la estética.
A través de la combinacion de elementos visuales, la exhibicion se concibe como un espacio
inmersivo que invita a los visitantes a explorar y reflexionar sobre la importancia de visitar,
conservar y proteger estos lugares.

Otro objetivo es potenciar la experiencia de las Artes Liberales, creando un puente
entre una dimension légica y cientifica, y la expresion creativa. La inclusion de las artes

liberales en el proceso de disefio y direccion de arte publicitaria garantiza una aproximacion
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holistica y enriquecedora, que va mas alld de la mera presentacion de informacion cientifica
para involucrar al espectador en nuevos imaginarios y discusiones.

Finalmente, el objetivo de la investigacion tiene como finalidad comprender el
impacto y la acogida que tuviera una exhibicion de artes visuales para fortalecer el interés de
los estudiantes de areas creativas de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en visitar
la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. De tal manera, se busca evaluar el impacto y la
relacion entre esta nueva narrativa y el interés de los estudiantes de areas creativas de la
Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en visitar la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini.

1.5 Preguntas de la Investigacion

A continuacion, podremos observar cada una de las preguntas de investigacion, que

estan alineadas los objetivos de la investigacion:

Objetivos de la Investigacion Preguntas de investigacion

Crear una exhibicion de artes visuales para | ;Cudl es el impacto de una exhibicion de

fortalecer el interés de los estudiantes de artes visuales en el fortalecimiento del
areas creativas en visitar la Estacion de interés y la participacion de los estudiantes
Biodiversidad de Tiputini. de areas creativas en visitar la Estacion de

Biodiversidad de Tiputini?

Forjar nuevas perspectivas y nuevas (Cuadles son los métodos mas efectivos para
narrativas (descoloniales) sobre la amazonia | forjar nuevas perspectivas y narrativas
y la cultura de los pueblos Waorani y (descoloniales) sobre la Amazonia y la

Kichwa de la zona. cultura de los pueblos Waorani y Kichwa?

Fomentar una apreciacion mas profunda de | ;Como pueden las técnicas de storytelling y

la interconexion entre el ser humano y su la estética ser empleadas de manera efectiva




17

entorno natural a través de una propuesta

artistica, storytelling y la estética.

para promover una comprension mas amplia
y significativa de la interdependencia entre

el ser humano y su entorno natural?

Potenciar la experiencia de las Artes
Liberales, creando un puente entre una
dimension logica y cientifica, y la expresion

creativa.

(Como se puede potenciar la experiencia de
las Artes Liberales mediante la creacion de
un puente efectivo entre la dimension logica

y cientifica y la expresion creativa?

Comprender el impacto y la acogida que
tuvo una exhibicion de artes visuales para
fortalecer el interés de la Estacion de

Biodiversidad de Tiputini.

(Como se puede medir el impacto y la
acogida que tuvo una exhibicion de artes
visuales para fortalecer el interés de la

Estacion de Biodiversidad de Tiputini?

Mantener en el tiempo el proyecto,
beneficiando a los alumnos de la USFQ, asi
como a la Estacion de Biodiversidad de

Tiputini.

(Como puedo mantener en el tiempo el
proyecto de exhibicion de artes visuales
para fortalecer el interés de la Estacion de

Biodiversidad de Tiputini?

1.6 Viabilidad

El proyecto requiere de varios aspectos a considerar. En cuanto a la factibilidad

econdémica y financiera para viajar a las instalaciones de la Estacion de Biodiversidad de

Tiputini y posteriormente crear una exhibicion de artes visuales, es fundamental considerar el

apoyo de los diferentes departamentos de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) que

participaran como mentores y aliados. Entre ellos, el Departamento de Publicidad, asi como

el Departamento de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Adicionalmente se usaran

recursos propios para concretar los objetivos principales de la investigacion. Adicionalmente,
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se tendra en cuenta la disponibilidad de auspiciantes que den un aporte financiero o de
productos. Por otro lado, la direccion de arte publicitaria y los canales de comunicacion de la
exhibicion de artes visuales sera por medio de redes sociales, lo que reduce el presupuesto del
proyecto.

En cuanto a la factibilidad operativa se usaran los recursos ya recolectados que se
tiene a nuestra disposicion por medio del Departamento de la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini, asi como los recursos que se logren recolectar en la visita de la instalaciones.
Adicionalmente, el equipo que se utilice para la recoleccion de recursos creativos seran
rentados por la Universidad, asi como se utilizaran equipos propios.

Por ultimo, en cuanto a la factibilidad técnica, el campo de estudio se reduce a los
estudiantes y profesores de la Universidad San Francisco, lo que facilita realizar y aplicar
encuestas y entrevistas en el tiempo establecido para la realizacion de este proyecto.

2.  MARCO TEORICO

2.1 La Reserva de Bidsfera Yasuni (RBY)

“La Reserva de Biosfera Yasuni (RBY) es uno de los lugares con mayor biodiversidad
de La Tierra, ya sea evaluada a escala paisajistica o local, particularmente para anfibios,
reptiles, aves, murciélagos y arboles (McCracken SF, et al. 2010). La misma fue designada
como reserva de la bidsfera por la UNESCO debido a su importante diversidad ecologica y
cultural. Su ubicacién estratégica en la interseccion de la Amazonia, los Andes y la linea
ecuatorial hace que la reserva albergue una variedad de ecosistemas, entre ellos los ultimos
sitios de bosques tropicales inmaculados y continuos en el oriente ecuatoriano (WCS, 2023).

Adicionalmente, su valor cultural es fundamental para la conservacion de las
comunidades Waorani y los pueblos en aislamiento voluntario: los Tagaeri y Taromenane. La
Reserva de Bidsfera Yasuni (RBY) también constituye el hogar de comunidades Kichwa y

Shuar ubicadas en las riberas de los rios, asi como de otros grupos aislados no identificados y
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de colonos no-nativos (WCS, 2023). Por otro lado, la reserva también es parte fundamental
para las actividades socioecondmicas del Ecuador. Para la poblacién local, la produccion de
café y los cultivos de maiz son de gran importancia, asi como el sector del turismo
responsable, que también se ha convertido en una fuente de ingreso para las comunidades
(UNESCO, 2021). En cuanto a la economia nacional, esta zona ha generado graves conflictos
sociales y ambientales debido a que estd asentada sobre yacimientos de petroleo (Ministerio
de Ambiente, Folleto Turismo Yasuni). “Dentro del Parque nacional Yasuni, en el campo
Ishpingo Tambococha-Tiputini (ITT), existe el 18,3% de las reservas de petrdleo probadas del
pais. La explotacion petrolera esta siendo monitoreada por el Estado a fin de minimizar los
impactos que éstos puedan generar” (UNESCO, 2021). A pesar de que el Estado ha intentado
minimizar los impactos de la industria petrolera en la zona, se puede afirmar que en las
ultimas décadas la misma ha tenido repercusiones negativas en ambitos sociales y culturales,
siendo esta parte de un colonialismo moderno y de una cultura extractivista.

RBY tiene como nucleo principal al Parque Nacional Yasuni (PNY) de alrededor de
un millén de hectareas, y junto a la Reserva Etnica Waorani (TW), comparten la Zona
Intangible Tagaeri-Taromenane, como se muestra en la Figura 1.

Figura 1: Division de la Biosfera Yasuni
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2.2 El Parque Nacional Yasuni (PNY) y el Rio Tiputini

2.2.1. El Parque Nacional Yasuni (PNY)

Como se mencioné anteriormente, El Parque Nacional Yasuni (PNY) es el nucleo de
La Reserva de Biosfera Yasuni (RBY). La misma se encuentra entre las provincias de
Orellana y Pastaza, cuenta con 1 '022.736 hectareas de biodiversidad, y esta catalogada como
una de las zonas con mayor diversidad por metro cuadrado del planeta (WCS, 2023). De
hecho, el Ministerio de Ambiente del Ecuador afirma que en el parque “existen mas de 2.000
especies de arboles y arbustos, 204 especies de mamiferos, 610 especies de aves, 121 de
reptiles, 150 de anfibios, mas de 250 especies de peces y mas de 100 mil especies de
insectos” (2012). En efecto, “la diversidad de especies en el Parque Nacional Yasuni es mas
que el nimero de diversidad en toda América del Norte” (Pete Oxford Et.Al., 2018, pg-20).
Asi mismo, el Parque Nacional Yasuni (PNY) protege gran parte del territorio Waorani (TW)
y del territorio de Pueblos Indigenas en Aislamiento Voluntario, siendo de gran importancia
para la conservacion de sus culturas.

El PNY se constituye principalmente de Bosque Himedo Tropical, un bioma
complejo debido a su estructura y diversidad de especies. Para un ambiente dptimo para la
vida en este bioma, las condiciones naturales pertenecen a un delicado equilibrio entre la
temperatura, la altitud y las precipitaciones. En efecto, el Parque Nacional Yasuni tiene una
variedad de dindmicas entre especies, fauna y tiempo que tiene como resultado en varios
ecosistemas naturales que dependen y funcionan a raiz de las mismas (Ministerio del
Ambiente, agua y Transicion Ecologica).

Para profundizar, los principales ecosistemas del Parque Nacional Yasuni (PNY) son:
el Bosque de Tierra Firme, el Bosque Inundable por aguas blancas o Varzea y el Bosque
Inundable por aguas negras o Igap6. El primero representa alrededor del 87% de la superficie

total del Parque, albergando una gran variedad de especies animales con un alto grado
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endémico. Asi mismo, en el Bosque de Tierra Firme se encuentra la vegetacion dividida
verticalmente por estratos, la cual es una “estratificacion” de especies adaptadas a las
condiciones de la altura y estructura de la vegetacion (Ministerio del Ambiente, agua y
Transicion Ecologica). Por otro lado, el Bosque Inundable por aguas blancas ocupa el 9% del
Parque y se encuentran en los valles aluviales junto a los rios Napo y Curaray, por lo que “sus
suelos estan enriquecidos por aguas blancas provenientes de los Andes, por lo que arrastran
sedimentos que le dan su color pardo” (Ministerio de Ambiente, Folleto Turismo Yasuni).
Aun asi, “debido a la topografia del Yasuni, el agua de estos rios no entra mas de 1 km hacia
los lados de las orillas y la inundacion dura pocos dias. En las zonas mas bajas de la
Amazonia, en Pertl y Brasil, estas inundaciones pueden llegar a varios kilometros y durar
meses”. (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 10-11). Por altimo, el Bosque Inundable
por aguas negras o Igapo, se ubica sobre valles aluviales en rios de aguas negras y lagunas
inundadas por aguas provenientes del rio Yasuni y sus afluentes (Ministerio del Ambiente,
agua y Transicion Ecologica). En consecuencia, el Igapd pasa aproximadamente un tercio
bajo el agua durante casi todo el afio.

Y es que se puede afirmar que el agua, las precipitaciones y las inundaciones son
fundamentales para el bioma. Estas no solo alteran el comportamiento de los arboles, también
influyen en el comportamiento de todas las especies. El movimiento de aguas tiene como
resultado un cambio estructural en la trama de la vida de estos ecosistemas, desde la
alimentacion hasta la inevitable muerte de las especies. Adicionalmente, las inundaciones
tienen un gran impacto en cuanto a la vegetacion, especialmente en las lianas y en los
moretones, un tipo de palmas (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 10-11). El régimen
de lluvias de la Amazonia y el régimen de lluvias de los Andes determinan el tiempo de las
inundaciones. El rio mas importante de la Reserva de Bidsfera Yasuni (RBY) es el Rio Napo,

el mas afluente del pais. En ¢l, desembocan los rios del Parque Nacional Yasuni (PNY), entre
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ellos el Tiputini, el Yasuni, el Nashifio, el Cononaco y el Tigiiino (Folleto Yasuni). Los rios
no solo son clave para los ecosistemas del PNY, también son los canales principales de
transporte y division politica para las comunidades nativas y no nativas que habitan en €l.
Aparte del agua, la luz es primordial y vital para la trama de la vida en los ecosistemas
del Parque Nacional Yasuni. En el Bosque Humedo Tropical, toda planta busca acercarse a la
luz. En efecto, la explicacion se reduce a uno de los procesos mas elementales de la vida: la
fotosintesis. David Romo y Diego Mosquera mencionan que la cantidad de luz determina la
vida de especies de vegetacion y arboles, los cuales dependen el uno del otro para crecer y
tener la cantidad adecuada de este recurso para tener 6ptimas condiciones de vida. “La luz es
un recurso vital para las plantas y es la fuerza que determina qué crece, como y donde”
(David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 12). Asi mismo, las especies, como resultado de
millones de afios de evolucion, se han adaptado a las condiciones y a los recursos que estan
bajo su accesibilidad. Una gran variedad de vegetacion no tiene problema con “encontrar
suelo” para crecer. Algunas crecen en los troncos de otras especies, “las orquideas, bromelias,
anturios, helechos y otros, llegan a crear su propio suelo usando diferentes estrategias”
(David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 12). En consecuencia, se puede afirmar que la
delicada trama de vida, se asemeja a una delicada red de conexiones en el Parque Nacional
Yasuni, la cual es resultado del balance entre los procesos naturales, millones de afos de
evolucion y adaptacion y recursos vitales, creando condiciones adecuadas para la diversidad.
Como se mencioné anteriormente, el Parque Nacional Yasuni también es clave para la
preservacion no solo de la naturaleza, sino también de Pueblos Indigenas y sus respectivas
culturas. El gobierno del Ecuador define a los pobladores de esta region de la siguiente
manera: los Shuar y colonos, Kichwas, Waorani y los Tagaeri y Taromenane. Todos los
Pueblos Indigenas de las zonas del PNY han tenido un gran impacto directo o indirecto por la

cultura extractivista y por el colonialismo en los ultimos siglos.
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“El Pueblo Indigena Waorani habita una tercera parte de su territorio original,
comprendida entre los rios Cononaco, Yasuni, Shiripuno,Tigiiino, Cunchiyacu y Nushifio, en
las provincias de Orellana y Pastaza”(Ministerio del Ambiente, agua y Transicion Ecologica).
La reduccion de su territorio se debe gracias a la explotacion petrolera y la expansion de la
presencia de colonos.

Por otro lado, los actuales Pueblos Kichwas son son el resultado de “un proceso de
relaciones inter-étnicas con los ancestrales habitantes de la region: Quijos, Zaparos,
Omaguas, Tucanos, Shuar, Achuar, Siona, Secoya e inclusive Kichwas de la Sierra hasta del
Pert” (Ministerio del Ambiente, agua y Transicion Ecologica). Los Pueblos Kichwas que
habitan el Parque Nacional Yasuni cohabitan las orillas del Rio Napo y sus desembocaduras,
los asentamientos son el resultado directo de la agrupacion de trabajadores de las haciendas
de la época de explotacion de caucho.

Por ultimo, los Tagaeri y Taromenane pertenecen a los Pueblos Indigenas en
Aislamiento Voluntario. El aislamiento de los Tagaeri es el resultado de una lucha que
empezo a fines de los afios sesenta por mantener su sistema social y cultural ancestral sin
influencia externa (Ministerio del Ambiente, agua y Transicion Ecologica). Los intentos
“civilizatorios” de fuerzas externas derivaron en episodios violentos, en epidemias y en
repercusiones sociales y culturales. Por ende, el Pueblo Tagaeri, al no aceptar “la
pacificacion”, se separd de los Waorani para subsistir. En 1999, el Gobierno del Ecuador
establecid la Zona Intangible Tagaeri-Taromenane en el Parque Nacional Yasuni y en el
Territorio Waorani (TW). Esta zona esta vedada a toda actividad turistica o extractivista con
el objetivo de proteger a los Pueblos Indigenas en Aislamiento Voluntario de amenazas

externas (Ministerio de Ambiente, Folleto Turismo Yasuni).
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A continuacion se resume las diferencias culturales afirmadas por el Ministerio de

Ambiente del Ecuador entre las nacionalidades Waorani y Kichwa para un mayor

entendimiento de sus diferencias:

Tabla #1: Diferencias culturales entre las nacionalidades Waorani y Kichwa del PNY

Cultura Waorani

Cultura Kichwa

Semi-némadas, viven lejos de los rios.
(Ministerio del Ambiente, agua y Transicion

Ecologica)

Sedentarios, dependen de un equilibrio entre
los rios y los recursos de los bosques.
(Ministerio del Ambiente, agua y Transicion

Ecolégica)

Tienen un grado de libertad sexual y
practica de la poligamia. El intercambio de
mujeres es una herramienta para la
formalizacion de alianzas y vinculos entre
familias para fortalecer o expandir el
territorio. (Ministerio del Ambiente, agua y

Transicion Ecoldgica)

La norma establecida es la monogamia. Es
frecuente que se realicen casamientos entre
individuos de comunidades distintas.
(Ministerio del Ambiente, agua y Transicion

Ecologica)

Hay igualdad entre hombres y mujeres en
cuanto a los roles de caceria, la crianza y el
cuidado familiar. (Ministerio del Ambiente,

agua y Transicion Ecologica)

Las decisiones del hogar se toman
conjuntamente por los hombres y las
mujeres, de tal manera que aseguran la
supervivencia fisica y social. Por otro lado,
los roles de caceria y domésticas son labor
de los hombres. Mientras que los huertos y

la fabricacion de ceramica es la labor de la
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mujer. (Ministerio del Ambiente, agua'y

Transicion Ecologica)

Tienen circulos sociales muy cerrados, son
muy proteccionistas de su cultura y su
territorio. (Ministerio del Ambiente, agua y

Transicion Ecolégica)

Estan dispersos en varios territorios
desde Kichwas hasta Achuar. (Ministerio

del Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Su sistema social es igualitario, la division
de trabajo y la toma de decisiones es
equitativa y flexible. (Ministerio del

Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Su sistema social es comunitario, el trabajo
y la toma de decisiones se las realiza a
través de asambleas y mingas. (Ministerio

del Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Encuentran la divinidad en el dguila arpia,
su simbolo emblematico. (Ministerio del

Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Creen en multiples espiritus, rituales,
suefios, ceremonias, entre otras. (Ministerio

del Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Su mayor distintivo estético son los 16bulos
de las orejas perforados y expandidos, con
un disco llamado “Ontoka”, fabricado con
balsa. Asi mismo usan “Komi”, un hilo de
algodon que estd amarrado a sus cinturas y
sostiene sus partes intimas. (Ministerio del

Ambiente, agua y Transicion Ecologica)

Acostumbran a pintarse la cara con huito y
achiote en ocasiones especiales. “El uso de
huito llamado también Auituj (Genipa) como
pintura facial simboliza una unién por un
origen comun en una dimension espacio
temporal mitica que une a los runapura, la
union de los que hablan Kichwa. (Ministerio

del Ambiente, agua y Transicion Ecologica)
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2.2.2. Rio Tiputini

“El rio Tiputini es un cuerpo de agua de 50m a 70m de ancho y es un tributario de la
orilla derecha del rio Napo, que luego se une con el Amazonas a unos cientos de kildémetros
rio abajo” (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 11-16). Es clasificado como rio de
aguas blancas debido a que arrastra sedimentos de los Andes. Asi mismo, debido a su
fisiologia, el rio Tiputini tiene orillas altas a lo largo de su curso. El Tiputini también sirve
como frontera entre los territorios de las comunidades Kichwa al norte y Waorani al sur.

Fruto de la gran biodiversidad en sus alrededores, y al ubicarse entre el Parque
Nacional Yasuni (PNY) y la Reserva de Biosfera Yasuni (RBY), las actividades principales
en la zona son la investigacion académica y cientifica. En efecto, es la via fluvial principal de
acceso a las estaciones cientificas de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador (PUCE)
y de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ).

Adicionalmente, el rio Tiputini tiene un gran valor cultural, antropologico y
etnografico para las comunidades Kichwa que habitan la zona. Los relatos, experiencias e
historias alrededor del rio Tiputini, narran encuentros de seres espirituales-animales de la
selva. Como afirma Ignacio Contreras en su texto “No-Humanos, Tiempos-Espacios y
Sociabilidad Amazonica Entre los Llanchama Runa del rio Tiputini”, existen multiples
dimensiones de los seres diferenciados en los relatos y cuentos de los Kichwa. Estos seres se
reconocen como “personas humanas” y habitan lugares debajo de la tierra, en e/ uku pacha,
como el Sacha Runa o la Sacha Warmi, pero también hay un mundo que se encuentra bajo los
rios y lagunas donde vive el Yaku Runa y la Yaku Warmi. Los Kichwa afirman que estos

seres espirituales-animales, los ven a ellos como papagayos volando (Contreras Ilabaca, 1. A.

(2020).
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2.3 La Estacion Tiputini USFQ

La Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) es una estacion bioldgica con 638
hectareas de bosque lluvioso primario de tierras bajas establecida en la Reserva de la Biosfera
Yasuni y en el limite del Parque Nacional Yasuni. La Estacion fue instaurada entre los afios
de 1994 y 1995 como un acuerdo de comodato entre el entonces INEFAN y la Universidad
San Francisco. La misma tiene como objetivos principales la investigacion cientifica, la
educacion y la implementacion de estrategias de conservacion apropiadas y efectivas (Home,
Tiputini.com). “Siendo un proyecto de colaboracion con la Universidad de Boston de los
Estados Unidos de América, se busca promover el mejor conocimiento de este ecosistema y
luego compartir la informacion generada, con el proposito de manejarlo y protegerlo para el
futuro” (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 11-16).

La ubicacion de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) es proporcional al
contexto ecoldgico de sus objetivos principales de investigacion. La estacion se encuentra en
la Provincia de Orellana, en el limite norte del Parque Nacional Yasuni, a las orillas del rio
Tiputini, en la Reserva de la Bidsfera Yasuni. Al estar en el Bosque Humedo Tropical intacto
del Oriente ecuatoriano, muy cerca a la linea equinoccial, los bosques que rodean la Estacion
de Biodiversidad de Tiputini contienen las condiciones compatibles para mantener niveles
extremos de biodiversidad. Asi mismo, “por las condiciones excepcionalmente intactas de los
Bosques en los alrededores de la EBT, practicamente sin impactos antropogénicos, el sitio
sirve como un extremo de la gama de las posibilidades en Amazonia, lo que en realidad es el
estado natural del ecosistema” (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 22).

De igual manera, la educacion y la conservacion son pilares de la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini. David Romo y Diego Mosquera mencionan que esta sirve para
compartir conocimientos cientificos con otras personas de varias generaciones, niveles

socioeconomicos y culturales. La educacion se traduce en realizar grandes estudios,
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capacitaciones o en la formacion de nuevos profesionales: guias, guardaparques, bidlogos,
ecologos, administradores de recursos naturales etc. A pesar del gran alcance de
conocimiento de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini, David Romo y Diego Mosquera
también mencionan que existe informacion inalcanzable para la comunidad cientifica: el
conocimiento ancestral. Los autores mencionan que: “desafortunadamente, esa informacion
normalmente no esta disponible para la gente no indigena y menos aln para la ciencia y
nunca en una forma integral sin afios de contacto” (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg.
20). En cuanto a la conservacion, la Estacion de Biodiversidad de Tiputini sirve como puesto
de guardia no oficial del Parque Nacional Yasuni. A lo largo de 40 km, la EBT patrulla y
vigila constantemente un sector remoto que de otro modo sélo recibiria un seguimiento
esporadico. De tal manera, se protege al Parque Nacional Yasuni de la caza furtiva y la tala
ilegal de madera (Home, Tiputini.com). Cabe resaltar la participacion de la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini en la comunidad. Junto a la cooperacion de la USFQ, la estacion
patrocina oportunidades de estudios superiores para que cualquier estudiante indigena de la
zona pueda estudiar en esta institucion. (David Romo & Diego Mosquera (Eds) pg. 24).

Para resumir, la Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) tiene un rol fundamental
en la conservacion, investigacion y educacion sobre la Reserva de la Biosfera Yasuni (RBY)
y el Parque Nacional Yasuni (PNY). Desde una perspectiva antropocéntrica, su participacion
en la conservacion es un pilar para explorar el conocimiento cientifico y biologico del
Ecuador dada su ubicacion privilegiada la cual permite explorar la gran biodiversidad y el
valor cultural de la zona.

2.4 Relacion Entre la Naturaleza y el Acto Creativo

La creatividad humana ha sido fundamental para la innovacion. En el texto “La
creatividad humana: una indagacion antropologica”, su autor afirma que existe un plano de

la creatividad entre dos grandes lineas de pensamiento: el inspiracionalista y racionalista. El
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primero, en un extremo, es poner énfasis en la inspiracion como clave de lo creativo,
apuntando hacia el exterior del ser humano. El segundo, en un extremo, afirma que el agente
creativo es el ser humano en uso de su razon, libertad y sus decisiones conscientes y
racionales (MARCOS, A. 2019). Desde la antropologia, se puede analizar la creatividad
como un ejercicio personal entre lo inspiracional y lo racional, Gnico para cada individuo,
bajo nuestras propias experiencias y desarrollo como personas.

Aun asi, el autor del texto “La creatividad humana: una indagacion antropologica™
determina tres &mbitos externos interrelacionados a la propia persona, los cuales influyen en
la posibilidad de crear. El primer &mbito es la sociedad, la cual plantea sus propios problemas
y modelos, los cuales crean diferentes medios de lenguaje. El segundo ambito es la realidad
basica, la construccion de elementos que alimentan la creatividad, como muchos cientificos,
teorias filosoficas, artistas y personas del comin que han existido a lo largo de la historia,
dejando precedentes para la innovacion. Por ultimo, y el &mbito en el que nos enfocaremos,
es el entorno. El entorno es natural, fisico y biologico, y es el espacio que compartimos con el
resto de los animales. El autor afirma que “el ser humano actualiza una gama de posibilidades
naturales que la propia naturaleza no actualiza por si misma, pero que estan en ella como
tales posibilidades. Ademas, de la naturaleza hemos obtenido siempre modelos e inspiracion,
ya que nos plantea buena parte de los problemas a solucionar” (MARCOS, A. 2019).

En efecto, existe un estrecho vinculo entre la creatividad, y el experimentar la
naturaleza como parte integral de nuestra vida humana. En el texto “El arte como
experiencia”, su autor menciona que la experiencia es un arte en el sentido mas basico de la
palabra. A raiz de la experiencia misma, la interaccion, transaccion y contexto de la
naturaleza, y la manera en que ésta modifica el entorno, da como resultado un agente creativo
modificado para afrontar nuevas interacciones (John Dewey, 1949). En otras palabras, desde

esta perspectiva antropoldgica, los elementos y la informacion que resultan de una
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experiencia con la naturaleza a la que el actor creativo se ha sometido, tiene como
consecuencia nuevos deseos, impulsos, emociones e imagenes, que dan un como efecto, un
acto creativo, un nuevo lenguaje o un nuevo imaginario.

Vista desde una perspectiva ética y epistemologica, el afirmar que la naturaleza estd al
servicio de la creatividad humana puede tener un impacto negativo. Esto ha creado una
"narrativa dominante” del uso y sustraccion de los recursos naturales bajo el capitalismo, el
colonialismo, lo antropocéntrico y especista (VV. AA., 2023). Sin embargo, lejos del
pesimismo, al ser conscientes de este delicado equilibrio, la relacion entre el acto creativo y
la naturaleza puede llegar a encontrar soluciones para los mismos problemas planteados por
el hombre previamente. “Solo en la ejercitacion de nuestro sentido creativo estaremos
preparandonos para enfrentar la lucha por nuestra liberacion con nuestros propios recursos.
Ademas, a través de la comprobacion diaria de nuestra propia creatividad de pueblo se ira
fortaleciendo la conviccion de la necesidad de nuestra propia direccion independiente” (V'V.
AA. (2023).

2.5 Nuevas Narrativas Estéticas y Artisticas

La teoria antropocéntrica de la estética, afirma que la misma “es el estudio de la
esencia y sustancia de las cosas hermosas y es la parte de la filosofia humana que nos ayuda a
entenderlas. Y en el arte como lenguaje se estudia la estética como el vehiculo para compartir
el conocimiento” (Clara Tamayo de Serano, 2022). No obstante, la estética visual y su
narrativa han evolucionado a raiz de los cambios tecnoldgicos, culturales, sociales y
econodmicos. Las nuevas tecnologias nos permiten tener una nueva propuesta estética y eco
filosofica, la cual emerge para contradecir el discurso y la narrativa del Antropoceno y su
efecto negativo en la naturaleza: la contaminacidn, apropiacidn, explotacion y exclusion. Los
autores del texto Estética Poshumana aseguran que se trata de percibir paisajes capaces de

superar los limites restrictivos de la aproximacion humana, “implicando innovaciones
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cientificas, tecnologicas y creativas para la resiliencia de los ecosistemas” (Hernandez
Garcia, I., Nifio Bernal, R., & Hernandez Garcia, J. 2021). La narrativa estética y artistica
indica la relacién entre lo humano y lo no-humano, a través de una forma radical de pensar la
creatividad y su relacion con procesos evolutivos, bioldgicos y tecnologicos. Esta nueva
narrativa no es determinada por las condiciones antropocéntricas, si no por una vision
ecologica donde la creatividad no se ve limitada por el tiempo y la percepcion humana. En
efecto, la narrativa de lo posthumano tiene como proposito evidenciar procesos evolutivos y
tecnologicos, realizar biopolitica, y siempre al horizonte para novedades emergentes
(Hernandez Garcia, 1., Nifio Bernal, R., & Herndndez Garcia, J. 2021).

Otra nueva narrativa estética y artistica en cuanto a la naturaleza y el acto creativo,
que va de la mano del posthumanismo, es lo “no-vida”. En esta narrativa se cuestiona que
determina o califica lo que “estd vivo” y lo que no, controvirtiendo el antropoceno y el
occidentalismo. Esta perspectiva teorica consiste en considerar fuerzas y energia en los
elementos naturales, vista desde una filosofia vital-materialista, explora un lugar donde las
“cosas” poseen una forma de ser capaces de afectar a los humanos, a otros seres no humanos,
y a si mismas (Pefia. J 2022). Esta narrativa permite crear un nuevo lenguaje para tratar
relaciones afectivas y de produccion en relacion con el extractivismo.

Estas nuevas narrativas forman parte de un discurso mas global: la descolonizacién de
la ciencia y el arte en latinoamérica. El arte y el antropocentrismo, sus proyectos entre la
creatividad y la ciencia, han desempenado un papel eficaz en crear narrativas hacia la
conservacion. Aun asi, estas narrativas han sido construidas en paises occidentales donde se
ejercen dindmicas de poder, donde se “extrae y se coloniza” otras culturas y recursos en favor
de su capital. A raiz de esto, los proyectos de arte y ciencia en latinoamérica han tenido una
transformacion radical, donde se valora el colectivismo, asi como la creacion de arte como un

proceso abierto y un cambio en el pensamiento desde una herramienta que produce mensajes
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politicos. En el texto “Decolonizing Science in Latin American Art”, sus autores afirman que
el descolonizar el arte y la ciencia es entender el aporte y conocimiento cientifico occidental,
pero conscientes que el occidentalismo es el mismo que cred la creciente crisis ambiental,
cultural y el racionalismo de la modernidad, cre6 un mundo que conduce a la cosificacion de
la vida, a los excesos del utilitarismo y la sobreexplotacion de la naturaleza. Por otro lado, el
descolonizar el arte y la ciencia latinoamericana consiste en tener un enfoque ambientalista,
construyendo una relacion entre la cultura y la naturaleza, buscando una vision de
sostenibilidad fundamentada en la relacion que mantienen los pueblos tradicionales, las
sociedades indigenas y rurales del entorno (Page, Joanna. 2021).

2.6 Artes Visuales y Espacios: Instalacion y Exhibicion de Obras de Arte

2.6.1 Artes Visuales

En el texto “Artes visuales: Produccion y analisis de la imagen”, Dilon, A., & Eggers
Lan, M. aseguran que “si el ver es activo, es una creacion, el crear una representacion del
mundo es una devolucion desde lo animico, de lo que la percepcion del mundo genera en la
psiquis del creador, y que involucra toda su subjetividad” ( Dilon, A., & Eggers Lan, M.
2020). Como resultado, la respuesta es la obra de arte, asi como la percepcion y la
subjetividad del espectador a través de los sentidos. Los lenguajes artisticos son creados con
y desde ese fin, siendo la percepcidn a través de los sentidos el motor del arte, su origen, su
vehiculo y su finalidad. Asi mismo, los autores afirman que el arte es una representacion de la
realidad, es el acto de crear simbolos comunicativos a partir de una actitud estética. Hay
lenguajes artisticos que se dirigen a dos o varios sentidos. Cabe recalcar que el sentido visual,
el percibir e imaginar imagenes, ha sido fundamental para comunicar simbolos desde los
inicios de la humanidad ( Dilon, A., & Eggers Lan, M. 2020).

Las artes visuales son parte del mercado del arte, y en consecuencia, dependen de

sistemas de ideas y teorias que validan su valor en el tiempo y en el espacio. A raiz de la
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vanguardia del impresionismo y los cambios tecnoldgicos del siglo XX, el valor del arte pasé
de ser técnico a centrarse en el valor perceptual intrinseco y la estética. En el texto The
Evolution of the Visual Arts System. In A Portrait of the Visual Arts: Meeting the Challenges
of a New Era, sus autores mencionan que el valor perceptual intrinseco esta determinado por
la atemporalidad y universalidad de la obra, de tal manera que independientemente de sus
origenes y contexto cultural, la obra comparte algo en comun y puede ser evaluado con un
estandar comun. Asi mismo, los autores mencionan que una obra de artes visuales,
estéticamente busca un estado “ideal”. Para llegar al estado ideal, las obras de artes visuales
buscan alcanzar la autenticidad, la originalidad y la singularidad, asi como la conservacion y
presentacion de dichas obras (McCarthy, K. F., Ondaatje, E. H., Brooks, A., & Szanto, A.
2005).

Los avances tecnologicos y la influencia de la posmodernidad en el arte han dado
paso a la aceptacion critica y comercial de nuevas formas de arte digital. “Como resultado, la
abstraccion y la figuracion, la materia y la arte conceptual, géneros tradicionales y nuevos
medios, artistas nacionales y extranjeros, la experimentacion en la torre de marfil y el
activismo artistico socialmente comprometido coexisten en un mundo del arte contemporaneo
con pocas restricciones sobre como deberia ser el arte” (McCarthy, K. F., Ondaatje, E. H.,
Brooks, A., & Szanto, A. 2005). Para anadir, las artes visuales contemporaneas, también
sumisas a un mercado, han absorbido la multiplicidad y la segmentacion para atender criticos
y publicaciones, coleccionistas y galeristas nicho y especificos.

2.6.2 Espacios: Instalacion y Exhibicion de Obras de Arte

En su sentido mas genérico, cuando definimos el espacio, el mismo es un lugar
limitado donde interacttia la materia. En el arte, este es “la propiedad de extension de los
cuerpos: su dimension, su capacidad, su volumen, y también la extension del ambito en que

estan situados esos cuerpos” ( Dilon, A., & Eggers Lan, M. 2020). Con la teoria de la
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relatividad, el concepto de espacio paso de tres dimensiones (el largo, el ancho y el alto), a
incorporar el tiempo como una cuarta dimension.

La instalacion y la exhibicion de obras de arte son intervenciones fisicas o virtuales
que interactiian con el espacio que las rodea. Ambas transforman un espacio con el objetivo
de hacer participe al espectador sobre su percepcion de las obras expuestas. Una exhibicion
de obras de arte puede tener una instalacion de arte, y viceversa. La diferencia consiste en su
disefio ambiental y en referencia a la interaccion, inmersividad y participacion del espectador
que se desea en una serie o obra de arte (CHOI, S. 2013). El TATE, la Galeria Nacional de
Arte Britanico y Arte Moderno en Inglaterra, afirma que la principal diferencia entre una
exhibicion y una instalacion es que una instalacion es una experiencia unificada, tiene como
enfoque brindar una experiencia intensa, y a menudo, ocupan una sala completa o un espacio
de galeria “por que el espectador tiene que caminar para involucrarse plenamente con la obra
de arte” (TATE). En contraste, una exhibicion de obras contiene piezas de arte individuales y
separadas.

Por otra parte, el espacio también existe como una nocion dentro de nuestras
perspectivas. El filosofo frances Michele Foucault menciona que el imaginario del espacio se
construye a través del poder del lenguaje, por medio del “uso de tres elementos: nociones
espaciales; el rastreo historico de algunos usos de metaforas espaciales y, la visibilizacion de
diversos espacios en los 6rdenes del saber, el poder y el sujeto”(Acevedo, A. J. P. (2017)).
Asi mismo, Foucault afirma que el espacio en el arte tiene un significado profundamente
politico, siendo “un instrumento de la razéon que expresa y construye fuerzas que exceden los
limites de la dominacion racional y producen formas de racionalidad que nos abren a lo que
seremos, a lo que todavia no somos” (Zepke, Stephen. 2014). Por consiguiente, el espacio en
el arte tiene una dimension biopolitica, civica y ética, experimentando modos de

subjetivacion y pensamiento critico a través de la obra de arte y el lenguaje.
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2.7 Q Galeria

Q Galeria es un espacio que pertenece al Colegio de Comunicacion y Artes
Contemporaneas (COCOA) de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ), el cual
entrelaza la formacion académica y el campo profesional del arte. Entre sus actividades esta
la exhibicion e instalacion de piezas artisticas, talleres, estudios abiertos, presentaciones de
portafolio y ejercicios de montaje y registro. “Su programacion con un enfoque
transdisciplinar, entrelaza de manera practica el trabajo de profesores y alumnos, artistas y
estudiantes generando cruces generacionales y desbordando la practica artistica desde la
academia hacia la escena artistica local” (Q galeria). Entre sus objetivos se destaca el
fomentar cruces generacionales y la practica artistica desde la academia hacia la escena
artistica local. Byron Toledo, docente del COCOA, artista visual, gestor cultural y director de
Q Galeria, afirma que “es un espacio de didlogo, interdisciplinar y que sea una suerte de
engranaje entre el campo académico y el mundo profesional en el arte” (Tamayo, 2020).

2.8 Direccion de Arte Publicitaria, Branding, y Técnicas de Storytelling

2.8.1 Direccion de Arte Publicitaria

“Se espera de la publicidad que sea capaz de movilizar a la gente en una determinada
direccion (la de una marca comercial, la de un partido politico, si se trata de publicidad
electoral, o la de un cierto comportamiento civico), lo que implica sin duda atribuirle un
poder efectivo, una capacidad de mover no solo conciencias, también conductas” (Maza, R.
E. 2021). En efecto, para lograr sus objetivos y ser eficaz en cuanto a la comunicacion y la
creatividad, la industria publicitaria establece una variedad de roles de trabajo. Entre estos
roles existe la direccion de arte. Tiene como funcion coordinar todos los trabajos del
departamento de arte de una agencia/proyecto con la estrategia, vision y objetivos de una

marca. “Se encarga de visualizar el concepto de campafia y consigue, mediante la imagen,
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explicar y transmitir la idea para conseguir una accidn por parte del target que la perciba”
(Alsina, A. 2017).

Es que sin duda, la direccion de arte es fundamental para dirigir los esfuerzos
conceptuales y de disefio de un proyecto o marca, esto debido a que el arte y la direccion del
mismo tienen un fuerte vinculo en la ejecucion y en el lenguaje publicitario. En el ensayo “El
Proceso Creativo y la Importancia de Las Apropiaciones Artisticas en La Practica de la
Direccion de Arte en Brasil y Espania”, Fernandes afirma que el lenguaje de representacion
en la publicidad y en las obras de arte tienen como vinculo la representacion constante e
iconica entre imagenes artisticas y publicitarias, la cual se manifiesta en tendencias creativas
y diversos movimientos de disefio a lo largo del tiempo. Asi mismo, Fernandes afirma que a
pesar de la gran influencia constante del arte en la publicidad, especialmente en sus inicios,
hoy en dia la publicidad adopt6 su propio modelo de representacion de si misma, creando un
nuevo modelo de comunicacion a gran escala a través de la imagen. Se menciona que las
obras de arte, cuando su creacion gira alrededor de una idea se asemejan al lenguaje de la
publicidad, pero cuando giran alrededor de la estética y su anélisis artistico y metodologico,
se aparta de ella. En efecto, las obras de arte tienen un fin enfocado en ellas mismas, y en
contraste, la publicidad es un medio enfocado en un fin (Fernandes Esteves. Universitat
Autonoma de Barcelona. 2012).

Desde un punto de vista de la comunicacion, la direccion de arte publicitaria es un
servicio que tiene como fin optimizar un mensaje a través de cddigos de valores simbolicos a
partir de la capacidad del consumidor objetivo de atribuir un significado a los mismos. En
otras palabras, el rol de la direccion de arte publicitaria, y el rol que tiene la misma en este
proyecto, es el de “elaborar mensajes publicitarios en distintos medios graficos y
audiovisuales y de asegurar la correcta presentacion de conceptos. Ademads, debe establecer la

linea gréfica o estética de la campaiia y su adecuada reproduccion” (Fernandes Esteves.
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Universitat Autonoma de Barcelona. 2012). En consecuencia, la configuracion de un mensaje
visual y sus componentes, (la fotografia, la topografia, la composicion ect.) es coordinada y
ejecutada por esta area de la publicidad.

La direccion de arte publicitaria se caracteriza por su sistema e intercambio de
codigos. Para empezar, lo que diferencia la direccion de arte publicitaria de la realizacion de
obras de arte, es que la primera funciona a raiz de un equipo de personas de distintas areas
con objetivos, planificaciones y estrategias en comun. Son varios los procesos que se llevan a
cabo para que el mensaje llegue al receptor. De igual manera, son varios las intervenciones de
la ejecucion de un mensaje publicitario, por ende, la direccion creativa publicitaria tiene
limitantes y restricciones en cuanto a la capacidad creativa, de disefio y de composicion.
(Fernandes Esteves. Universitat Autonoma de Barcelona. 2012). Por otro lado, al intercambio
de codigos, la direccion de arte publicitaria comparte influencias culturales significativas con
las obras de arte, la influencia de otros lenguajes (moda, musica, literatura, cultura popular
ect.) refuerzan la intertextualidad del arte en la publicidad.

En efecto, bajo una mirada posmoderna, la intertextualidad del arte en la direccion de
arte publicitaria puede llegar a tener practicas negativas. El pastiche, la reproducibilidad y la
fragmentacion de obras visuales hacen que la publicidad se apropie de los valores naturales
del arte en funcion de la cultura del consumismo. Por otro lado, hay autores que afirman que
la publicidad y la direccion del arte en esta rama, es tan solo un tipo de practica posmoderna
donde el lenguaje y su intertextualidad tiene un rol en la cultura y en el reconocimiento de
valor por parte de los receptores, como resultado de una sociedad contemporanea
fragmentada, caotica y contradictoria (Fernandes Esteves. Universitat Autonoma de

Barcelona. 2012).
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2.8.2 Branding

El branding, o la creacion y gestion de marca en espafiol, consiste en un proceso
integral y estratégico de “ la identidad o imagen que se quiere tener en un mercado, su disefo
grafico y la puesta en escena de la marca frente a determinados publicos, de manera que tome
relevancia y, ademas, rentabilidad a través de todos los procesos de compra y recompra de la
misma” (Hoyos, R. 2016). El rol del branding es “capturar la esencia” y el valor de una oferta
en el mercado, lo que permite conectar emocionalmente con los consumidores deseados a
largo plazo.

El branding es un proceso estratégico y analitico por lo que se conforma de varias
etapas y procesos que permiten cumplir los objetivos de una marca. La primera etapa consiste
en la estrategia. En esta etapa se define la direccion y posicionamiento de una marca, asi
como se establece la vision y la esencia de la misma. La segunda etapa es la de creacion,
donde se construyen todos los elementos visuales y de disefio de una marca en congruencia a
la estrategia. Por ultimo, la tercera etapa consiste en la gestion de marca, en la que se
involucra el proceso de implementacién, control y mejoramiento de la misma (Hoyos, R.
2016).

El branding y la gestion de marca tiene una funcion fundamental en el consumo
cultural y en la identidad de los individuos de una sociedad. Hoyos afirma que el concepto de
la marca actiia como un elemento que permite generar procesos sociales, los cuales se
reflejan en didlogos que mantiene el individuo, en principio, consigo mismo, luego con sus
pares. Dicho esto, las marcas permiten a los individuos establecer sus expectativas frente al
grupo social al que pertenece o aspira a pertenecer, comunican el grado de logros que ha
alcanzado, por lo menos en lo que respecta a lo material dentro de un contexto de sociedad de
consumo. (Hoyos, R. 2016). Por otro lado, bajo una perspectiva econémica, una marca es el

activo intangible mas grande de una organizacion. El “valor de marca” es el valor econdmico
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constituido por el capital simbolico que presenta. Este valor se concibe en las mentes de los
consumidores, y es lograda mediante acciones de mercadeo y comunicacion (Nesto Jaramillo
S. 2016).

2.8.4 Técnicas de Storytelling

Cuando nos refiramos al storytelling, nos referimos al arte de contar historias. En
efecto, las historias tienen un gran poder en construir narrativas, cultura y conocimiento. La
importancia de las historias que contamos y de las historias que escuchamos es reconocida en
todas las poblaciones, profesiones, medios, academia y en la pedagogia. “La centralidad de
las historias como medio creativo y reflexivo es importante para dar sentido al pasado, las
realidades actuales y las posibilidades futuras de las personas.” (Hayes, Tracy Ann, et al.,
BRILL, 2019.) Asi mismo, las historias son una construccion de imaginarios, espacios y
tiempos de un individuo, una comunidad, una cultura y una sociedad. En este proyecto, las
técnicas de storytelling estan enfocadas en su aplicacion para dos areas del conocimiento: la
comunicacion y la cultura.

En la comunicacion, el storytelling tiene un rol de gran importancia para hablar de
nuestras necesidades humanas, dar sentido a nuestras vidas, organizar hechos, acciones,
ideas, y encapsular esa informacion. Hayes y Tracy Ann, et al., afirman que la técnica
principal para construir una buena historia es transmitir la sensacion de estar en un mundo de
significados. Dicho de otra manera, el contar una buena historia consiste en dar sentido a
nuestras experiencias, ya sea por figuras literarias, o a través de cddigos y simbolos visuales.
Asi mismo, en la comunicacion publicitaria, la técnica de storytelling ofrece oportunidades de
satisfacer las necesidades de los consumidores en un esquema del dia a dia. La técnica mas
usada es la de Procter & Gamble: problema-solucion-revelacion. Hayes y Tracy Ann, et al.

describen esta técnica como un patron narrativo que subraya el papel del consumidor y el
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consumo del producto, empleando una narrativa descriptiva acerca del producto, la
experiencia y las consecuencias de su uso (Hayes, Tracy Ann, 2019).

En cuanto a la aplicacion del storytelling aplicadas en la cultura, Hayes y Tracy Ann
afirman que el contar historias emerge como un reflejo del contexto, de las relaciones
sociales, la politica, la etnia, la identidad y el sentido de pertenecer que tenemos en la
sociedad. Asi mismo, los imaginarios y la alteridad existen en un universo ontologico plural
que atafie a la composicion del mundo material y simboélico de cada grupo de personas
(Contreras Ilabaca, Ignacio Andrés. 2020). Las técnicas de storytelling aplicadas en la cultura
son varias pero cabe comprender las técnicas que abarcan una “buena historia” en este
contexto. La técnica de la multidimensionalidad aluden a la creacion de multiples verdades al
crear y dar significado mas alla de su alcance inmediato. De esta manera, las historias
culturales cuentan multiples verdades que se apalancan en lo inusual, en puntos clave de la
cultura y el contexto, en el lenguaje, en los lugares y en la naturaleza. En efecto, esta técnica
de storytelling tiene como resultado trasladar al receptor a una experiencia intersubjetiva y de
reflexion. Adicionalmente, Hayes, Tracy Ann afirman que otra técnica de storytelling que
sustenta la anterior es “crear un enigma”, un rompecabezas que la audiencia quiera resolver.
Las cualidades enigmaticas de una historia invitan a la audiencia a resolverla. De esta
manera, las historias establecen una relacion entre el narrador y el oyente, pero a la vez,
expanden habilmente esa intersubjetividad (Hayes, Tracy Ann, 2019).

2.9 BenchMarking

El proposito de este Benchmarking es poder evaluar proyectos de artes visuales
aplicadas a la biopolitica, apreciacioén y conservacion de la naturaleza a través de diferentes
narrativas.

2.9.1 Criterio

e Narrativa
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e Metodologia
e Branding
2.9.2 Evaluacion
Los criterios a evaluar seran divididos en los 3 puntos principales mencionados
anteriormente. A partir de ese criterio, se realizard una conclusion para analizar practicas
beneficiosas que podria aportar a este proyecto de titulacion y sus objetivos.
2.9.3 “Nervadura” de Ibon Jaicome y Dayana Garrido
e Narrativa
La exposicion NERVADURA, de las artistas Ibon Jacome y Dayana Garrido, fue un
proyecto realizado en el 2022 como una iniciativa de la carrera de Artes Visuales de la
Universidad San Francisco de Quito y la estacion la Estacion de Biodiversidad de Tiputini de
la misma universidad. La narrativa de la exposicion consiste en desafiar la presencia humana
en lugares remotos dentro del dominio antropocéntrico. La exposicion invita a contraponer
dindmicas del arte colaborativo, asi como analizar la supervivencia del acto artistico en

medios naturales.

Figura 2: Muestra de La exposicion NERVADURA
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Las artistas, a partir de caminatas guiadas, desarrollaron técnicas diversas que van
desde la experimentacion con pigmentos, el registro fotografico, la recoleccion y el diario de
campo. El frottage se us6 como técnica de estampado esencial basado en el caracter indicial
de las muestras. La exposicion se realizé en Q Galeria.

Figura 3: Frottage la exposicion NERVADURA

e Branding
El branding de la exposicion se limit6 a un arte madre con la jerarquia e
informacion necesaria para comunicar el evento, usando los colores verdes para expresar la
relacion que tiene la exposicion con la naturaleza.

Figura 4: Branding de la exposicion NERVADURA

2.9.4 “24:120 Ecos del Bosque” por José Salgado
e Narrativa
La exposicion “24:120 Ecos del Bosque”, de José Salgado, tiene como narrativa
cuestionar la relacion occidental entre el hombre, la extraccion y la naturaleza a partir del
“privilegio” del uso del sonido, luz y materiales textiles. La instalacion es una representacion
contemporanea del bosque, que invita al visitante a habitar una naturaleza con derechos
violados constantemente.

Figura 5: Pieza de exposicion de 24:120 ECOS DEL BOSQUE
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e Metodologia
La exposicion se enfoco en el uso del audio. El componente sonoro de la pieza esta
grabado en formato atmosférico 5.1 y es un dia en el bosque primario reproducido durante 2
horas seguidas. El material grabado fue analizado y presentado como un registro de los
sonidos de las especies que habitan este ecosistema.

Figura 6: Metodologia de exposicion de 24:120 ECOS DEL BOSQUE
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e Branding
La exposicion tuvo muy poca identidad visual en cuanto a la comunicacion del
mismo. Se puede determinar que una de las razones se debe a que fue participe de una
exposicion mas grande, la Sala de proyectos “Premio Nacional de Artes Mariano Aguilera”.

Figura 7: Branding de la exposicion de 24:120 ECOS DEL BOSQUE
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2.9.5 How Rivers Think por Oscar Santillan
e Narrativa
El artista visual Oscar Santillan cambia la perspectiva y el punto de vista que nos
permite ver al rio. Su propoésito es que la audiencia replantee el imaginario de lo que esta
vivo, lo que se considera un ecosistema.

Figura 8: Pieza de How River Think

e Metodologia
Santillan tom6 muestras reales del agua y pequefios fragmentos flotantes de la selva
tropical, para posteriormente crear diapositivas personalizadas con las muestras selladas. De

tal manera preservando cada muestra como ecosistemas vivos e infinitos.



Figura 9: Metodologia de How River Think

e Branding
La exhibicidon como tal no tiene un branding en especifico, ya que basa su valor
agregado en el artista, Oscar Santillan. Aun asi, la comunicacion se realizo a través de los

multiples museos alrededor del mundo que presentaron esta obra. La identidad visual se

puede observar en la figura 10.

Figura 10: Branding de Studio Antimundo: Oscar Santillan

:STUDIO
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:0SCAR SANTILLAN

2.9.6 Evaluacion y Conclusion
Tras evaluar las piezas, exposiciones y exhibiciones de los artistas mencionados, se
puede concluir que todas las narrativas que las obras de artes visuales ejecutan en las

exhibiciones evaluadas, son descoloniales y participes de un discurso poshumano. Las tres
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exhibiciones tienen una narrativa en contra del extractivismo, y dan un espacio y una voz a la

naturaleza.
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En cuanto a la metodologia, en los proyectos mencionados, la relacion entre el actor
creativo y la naturaleza es fundamental para la recoleccion de datos, ideas e imaginarios. En
otras palabras, los artistas previamente mencionados experimentan un espacio de creacion
junto a la naturaleza. De manera implicita, crean su propio lenguaje, instrumentos de
medicion y recoleccion, tuercen y subvierten su discurso artistico para llegar a su “estado
ideal”.

Por ultimo, en cuanto al branding e identidad visual de las exposiciones, estas varian
de complejidad en base al contexto y de sus objetivos. En el contexto de este proyecto de
titulacion, uno de los objetivos es generar interés de los estudiantes de areas creativas de la
Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en visitar la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini. En efecto, se puede analizar que el branding y la identidad visual son fundamentales
para lograr este objetivo, por lo que se puede usar elementos utilizados por la exposicion

NERVADURA y Q Galeria para transmitir el mensaje de este proyecto hacia la audiencia.
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3. INVESTIGACION
3.1 Enfoque de Investigacion

Para la realizacion de este proyecto la investigacion fue crucial para la toma de
decisiones y el entendimiento de los objetivos del cliente, La Estacion de Biodiversidad de
Tiputini, asi como las necesidades de los consumidores, los estudiantes de areas creativas de
la Universidad San Francisco de Quito (USFQ). El objetivo principal de la investigacion fue
fortalecer el interés de los estudiantes de areas creativas de la USFQ en visitar la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini a través de una activacion BTL. En este caso, la activacion BTL es
una exhibicion de artes visuales. Para esto, la investigacion tuvo dos enfoques: cuantitativo y
cualitativo.

En cuanto al enfoque cuantitativo, este nos permite recopilar, cuantificar, medir y
analizar datos numéricos. Asi mismo, nos permite una medicion objetiva, replicable y
permite garantizar mas control al analizar variables de la investigacion. En este proyecto, el
enfoque cuantitativo es utilizado para medir el éxito y determinar tendencias en el publico
objetivo. Por otro lado, el enfoque cualitativo nos permite tener una mayor comprension a
profundidad de temas, opiniones, multiples perspectivas e informacion crucial para el
proyecto. El enfoque cualitativo es utilizado para contextualizar hallazgos, asi como la
participacion activa y colaborativa de multiples perspectivas de expertos.

3.2 Diseiio de la Investigacion

Para el enfoque cuantitativo, se disefiaron dos encuestas en linea indispensables para
analizar el problema, asi como para recopilar y medir datos para cumplir los objetivos de la
investigacion. La primera encuesta en linea tuvo como objetivo conocer mas la relacion entre
los estudiantes de areas creativas de la USFQ y la naturaleza que ofrece la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini. Esta encuesta se realizo antes de la conceptualizacion del brief

creativo para poder entender mejor el problema. La segunda encuesta tuvo como objetivo
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medir el impacto y el éxito de la activacion BTL, la exhibicion de artes visuales. A diferencia
de la primera, esta se realizo a los visitantes de la exhibicion de artes visuales después de su
experiencia.

Por otro lado, para el enfoque cualitativo se realizaron siete entrevistas personales a
profundidad con el objetivo de tener una mayor comprension de ciertos temas, opiniones,
multiples perspectivas e informacion crucial de expertos para la implementacion, creacion y
medicion del proyecto. Las entrevistas permitieron un entendimiento significativo para
alcanzar los objetivos de investigacion, asi como permitieron crear nuevas narrativas para las
piezas de arte. Por ultimo, parte de la investigacion fue realizada a través de la observacion
participante en la Estacion de Biodiversidad de Tiputini por parte del autor de este proyecto,
de tal manera que se pueda recolectar informacion desde las interacciones observadas hasta
los pensamientos del investigador en cuanto a la experiencia, el acto creativo y la relacion
con el entorno.

3.4 Recopilacion y Analisis de Datos

3.4.1 Investigacion Cuantitativa
3.4.1.1 Encuesta Estudiantes, Acto Creativo y Espacios Naturales

La primera encuesta en linea tuvo como objetivo conocer mas a fondo el
conocimiento de los estudiantes de areas creativas de la USFQ sobre la naturaleza que ofrece
la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Asi mismo, el propdsito de la encuesta fue obtener
mas informacion sobre la relacion entre los estudiantes, el acto creativo y los espacios
naturales. La misma fue realizada a una muestra de alrededor de 50 estudiantes del Colegio
de Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) de la Universidad San Francisco. Esta
encuesta estd compuesta por 9 preguntas estratégicamente curadas para segmentar y
comprender nuestro publico objetivo, asi como para obtener insights o hallazgos importantes

(Anexo B).
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Uno de los hallazgos principales fue la falta de conocimiento y familiaridad de la
existencia de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini por parte de los estudiantes de areas
creativas (Tabla #2) . El 44.4% de los estudiantes afirmaron que estan muy pocos
familiarizados con la oferta e instalaciones de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini, en

contraste con el 11.1% de estudiantes que estan muy familiarizados.

¢Qué tan familiarizado/a estés con las instalaciones de La Estaciéon de Biodiversidad de Tiputini?
36 respuestas

20

15 16 (44.4%)

7 (19.4Y
5 6 (16.7%) (194%)

4 (11.19
3(8.3%) ( %)

Figura 11: Familiaridad de estudiantes creativos de la USFQ con las Instalaciones de EBT

Adicionalmente, la gran mayoria de los estudiantes no han visitado la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini (EBT) como parte de alguna actividad académica o personal. El
88.9% de los encuestados afirma que no han realizado ninguna visita en comparacion con el

11.1% de estudiantes que si lo han hecho (Tabla #3).

¢Has visitado la Estacién de Biodiversidad del Tiputini como parte de alguna actividad académica o

personal?
36 respuestas

® si
® No

NV
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Figura 12: Visitas de estudiantes de areas creativas a las Instalaciones de EBT

En cuanto al acto creativo y la relacion con el entorno, la gran mayoria de encuestados
afirmé que considera que la naturaleza y los espacios naturales influyen en su proceso
creativo y en sus resultados. El 94.4% afirm6 que los espacios naturales influyen en su

proceso creativo y en los resultados de los mismos (Tabla #4).

¢Consideras que la naturaleza y los espacios naturales influyen en tu proceso creativo y en sus
resultados?

36 respuestas

® si
® No

Figura 13: Influencia de la naturaleza y el espacio natural en procesos creativos

Asi mismo, el 97.2% de los encuestados afirma que la naturaleza puede potenciar la
creatividad de los estudiantes de areas creativas (Tabla #5). El mismo niimero de encuestados
también afirmo que considera que el arte forja nuevas perspectivas y narrativa sobre la

naturaleza, ya sea a través de la conservacion, la politica y la descolonizacioén de la misma

(Tabla #6).

¢Crees que la interaccién con la naturaleza puede potenciar la creatividad de los estudiantes de

areas creativas?
36 respuestas

@®si
® No
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Figura 14: Interaccion de la naturaleza aplicada en la creatividad

¢;Crees que el arte forja nuevas perspectivas y narrativas sobre la conservacion, politica y la

descolonizacion de la naturaleza?
36 respuestas

®si
® No

Figura 15: Relacion entre el arte y creacion de nuevas perspectivas y narrativas de la naturaleza

Por tltimo, cabe recalcar que al preguntar abiertamente a los encuestados sobre
sugerencias para promover una mayor interaccion entre los estudiantes de areas creativas y
los espacios naturales en la universidad, las respuestas mas comunes fueron “accesibilidad”,
“informacion” y “creacion de mas programas”. Asi mismo, la gran mayoria de los estudiantes
afirmoé que se necesitan mas programas para visitar la estacion sin necesidad de tomar clases.

3.4.2 Investigacion Cualitativa
3.4.2.1 Entrevista Cliente - Gonzalo Rivas-Torres

Para la toma de decisiones, ya sea creativa o estratégica, la entrevista a Gonzalo
Rivas, director de La Estacion de Biodiversidad de Tiputini (TBS), fue fundamental para
conocer a fondo los objetivos y percepciones que tiene el cliente para la realizacion de la
activacion BTL (Anexo D). Como clientes, Gonzalo Rivas nos comento6 que los valores
fundamentales a transmitir son el legado y la conservacion, asi como el valor humano que
existe mas all4 de la biologia. Asi mismo comento en los aspectos importantes a considerar
para el desarrollo del proyecto, entre ellos, la ética de la extraccion de contenido de la

estacion, asi como comentd en aspectos importantes a considerar en la comunicacidon, como
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el ligarlo con el Yasuni y la celebracion de 30 afios de la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini.
3.4.2.2 Entrevistas Staff de la Estacion Tiputini

Como parte de la investigacion cualitativa, se realizo entrevistas personales a 3
personas del staff en la Estacion de Biodiversidad de Tiputini (TBS) de la Universidad San
Francisco de Quito. Las tres entrevistas tuvieron como objetivo conocer entender el valor
humano, la conexion y la percepcion de los sujetos en un lugar remoto y desconectado
(Anexo D). Dos de las entrevistas personales fueron realizadas a guias locales, y una tercera
se realizo al chef de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini.

Entre los hallazgos principales, resalta la gran conexion entre la naturaleza y la
infancia en la selva de ambos guias locales. Su gusto por su trabajo, por el estar en la
naturaleza, les inspira a conectar con personas de varios paises. Adicionalmente, ambos guias
compartieron rapidamente historias “sobrenaturales” de sus infancias, las creencias y
conocimientos de sus padres y ancestros.

Por otro lado, cabe recalcar la conexion, sociabilidad e intercambio de ideas en la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini (TBS) a través de la comida. A través de la entrevista
personal del chef David, el amor por la comida y su experiencia nos permitié conocer mas a
profundidad la conexién humana en un lugar remoto de la sociedad.

3.4.2.3 Entrevista Artes Liberales - Diego Cisneros

Diego Cisneros es investigador y docente, asi como vicedecano del Decanato de Artes
Liberales de la Universidad San Francisco de Quito. El objetivo de la conversacion y
entrevista que se obtuvo fue indagar nuevas narrativas y direcciones desde la perspectiva de
la filosofia de las artes liberales (Anexo D). A parte de consejos en la realizacion del viaje,
Diego Cisneros compartio su perspectiva en cuanto al proyecto. Mencion6 que a través de la

reflexion se puede promover una comprension mas amplia y significativa de la
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interdependencia entre el ser humano y su entorno natural. Asi mismo afirmé que no hay que
caer en el romanticismo o esencialismo, ya sea para analizar la naturaleza o el arte. El
vicedecano recomendd experimentar, siendo capaces de realizar arte sin caer en lo que se ha
hecho. Al igual que Gonzalo Rivas-Torres, mencion6 la importancia de resaltar el valor
humano, las relaciones entre las personas en un entorno remoto.

3.4.2.4 Entrevista Medicion BTL - Paula Gomez

Paula Gomez es Alumni de Publicidad de la Universidad San Francisco de Quito, y es
actualmente directora creativa de la agencia publicitaria Phalopia. Se dedica a la creacion de
activaciones de marca BTL para campafias nacionales de marcas como Banco de Guayaquil,
Cerveceria Nacional, American Express, entre otras. El objetivo de esta entrevista (Anexo D)
fue conocer a profundidad la medicién y la estrategia de una activacion BTL para una marca.
Paula afirma que la medicidon de una activacion BTL se mide en relacion a la estrategia de
marca del cliente y los objetivos que cada campaiia independientemente quiera lograr. La
directora creativa menciona que entre los objetivos mas comunes de una campana BTL esta
crear percepcion de marca, crear experiencias informativas, generar presencia de marca o
producir captacion de clientes.

Paula asegura que es fundamental entender la estrategia de marca, siendo esta la base
para una propuesta de activacion BTL exitosa, desde la expectativa hasta la experiencia del
consumidor. En consecuencia, para medir el éxito de una activaciéon BTL, se utilizan varias
herramientas digitales para tener resultados numéricos, de las cuales deben ser proporcionales
al objetivo especifico de la campafia. Por ejemplo, para medir el éxito de captacion de
clientes se usan registros de bases de datos de los clientes. Asi mismo, para medir el éxito de
experiencias informativas y presencia de marca, se analiza el nimero de asistentes, de

interacciones digitales, o la cantidad de productos, panfletos o gifts que se entregaron.



54

3.4.2.5 Entrevista Narrativas de Arte - Rosa Inés Padilla

Rosa Ines Padilla es antropdloga y profesora del Colegio de Comunicaciones y Artes
Contemporaneas de la Universidad San Francisco de Quito. El objetivo de su entrevista
(Anexo D) fue conocer a profundidad la relacion entre el arte, la naturaleza, la tecnologia y la
representacion de ciertos imaginarios y narrativas.

Primeramente, Rosa Ines coment6 sobre el imaginario nacional de ciertas culturas y
sus representaciones a través del tiempo. La antropdloga menciona que con la llegada de
nuevos medios artisticos, existe una discusion mas equilibrada entre las comunidades
indigenas y su propia apropiacion y representacion de su cultura en el discurso nacional.

Asi mismo, Rosa Ines afirm6 que el arte nos permite entender temas complejos de
discutir y de tratar, ya que culturalmente son temas polarizados o tabu. Para profundizar, el
arte también discute temas complejos en cuanto a la naturaleza, pero a diferencia de un
discurso légico y cientifico, el enfoque del arte permite que el espectador se sensibilice y sea
mas empatico con la narrativa. De igual manera, a través del arte se puede sensibilizar con la
tecnologia, incluso més que con un ser humano. Segun la antropologa, el arte rompe barreras
e imaginarios con respecto a la tecnologia, ya sea desde una mirada positiva o negativa, ya
que es la unica posibilidad que tenemos para ver la realidad humana, el sentido, el trabajo
humano, y lo esencial de la conexion entre las personas que conforman la sociedad.

En cuanto la exploracion del individuo y el arte en la posmodernidad, Rosa Ines
cuenta que el arte explora el gran interrogativo de que tanto la hiperconectividad nos permite
explorar la individualidad creativa. Existe una falsa sensacion de individualidad en redes
sociales a través del algoritmo, atn asi, es una ilusion en una época contemporanea donde
“todo es un remix”’ y repetitivo. Rosa Ines menciona que mientras las personas sepan
obedecer su camino, su proceso interior, veremos expresiones artisticas y creativas

interesantes. Por ultimo, la antropdloga afirma que implicitamente, la produccion artistica y
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creativa alrededor del capital, de lo que genera ganancia, es en efecto la razén de la
reproducibilidad y falta de individualismo.
3.4.2.6 Observacion Participante

Para la investigacion y recoleccion de ideas y material, mi persona viajo hacia la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini, donde observé y participé de la experiencia durante
cinco dias. El proposito del viaje fue, a parte de la recoleccion de entrevistas y material visual
y auditivo, el habitar el espacio desde el acto creativo, donde pude anotar en una libreta los
pensamientos y observaciones que tuve (Anexo E).

Entre los hallazgos principales como observador participante fue la sensacion y
pérdida de valor en cuanto a los problemas cotidianos y posmodernos. Asi mismo, cabe
recalcar que la desconexion del internet, y en consecuencia, la desconexion con el mundo
virtual, tuvo un gran impacto en cuanto a la deconstruccion del lenguaje visual al recolectar
videos o fotos, desde la verticalidad hasta la motivacion de las mismas. A pesar de la
desconexion, nuestros cerebros ya estan configurados para pensar en nuestra huella digital y
en nuestra performance en redes sociales.

Adicionalmente, una observacién fue la importancia de las botas de caucho en lugares
remotos, como las botas son parte de una rutina y como las mismas dejan huellas humanas en
lugares inhabitables. Asi mismo, hay una dinamica antropocéntrica entre el valor de las
especies, al igual que el valor econdmico, existe un valor visual, muy parecido a las teorias de
costo de oportunidad y la relacion entre la escasez y precio. En otras palabras, si una especie
es menos vista, una foto o video de la misma, vale mas.

En cuanto al valor humano, los hallazgos principales fueron las dindmicas sociales en
lugares remotos. Por ejemplo, el tiempo dedicado a comer, se vuelve parte principal del
horario del ser humano, no solo es una guia en la nocion del tiempo, sino también es el inico

momento y lugar donde se puede socializar e intercambiar ideas, culturas y pensamientos.
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Adicionalmente, cabe resaltar el intercambio cultural que existe a través del idioma, donde
las especies, los animales, la comida y el conocimiento en general existe en tres simbolos: el
nombre en inglés, el nombre en espanol y el diminutivo o apodo en el lenguaje local y
coloquial. Para afiadir, el lenguaje no verbal se vuelve fundamental para observar el entorno,
donde el dedo indice es parte de un lenguaje universal.

Por ultimo, en cuanto a la dinamica de explotacion, se pudo observar la gran
dependencia que tenemos los seres humanos en el gas y en la gasolina, incluso si la
explotacion de la misma es parte de un problema grande de la conservacion. Por otro lado, en
las vias de ida y vuelta hacia la Estacion, se pudo observar la influencia y el impacto visual
de las empresas petroleras a través de sus logos y su presencia en los hogares en las
comunidades.

3.5 Conclusiones

A través de la investigacion cualitativa y cuantitativa se recopild y analizd una serie
de hallazgos significativos sobre la relacion entre los estudiantes de areas creativas de la
Universidad San Francisco de Quito (USFQ) y los espacios naturales, en particular la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT). De igual manera, se logré profundizar y
explorar diferentes perspectivas de expertos para la creacion y conceptualizacion del
proyecto.

Uno de los principales hallazgos fue la falta de conocimiento entre los estudiantes de
areas creativas respecto a la EBT, asi como la falta de espacios o programas que permitan a
los estudiantes realizar viajes con el proposito de realizar proyectos creativos. Sin embargo,
existe un reconocimiento generalizado de la influencia positiva de la naturaleza en el proceso
creativo y los resultados artisticos de los estudiantes, asi como en el rol en construir nuevas

narrativas sobre el medio ambiente.
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Las entrevistas con el personal de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) y
los académicos y expertos revelaron el gran impacto y la importancia del valor humano, la
conexion social y cultural en entornos naturales remotos. Adicionalmente, la observacion
participante permitido una comprension sobre el propdsito de la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini (EBT), destacando la desconexion digital como una oportunidad para la reflexion y
la apreciacion del entorno natural, y sobre las relaciones e interacciones humanas en el lugar.

En conclusion, la investigacion cualitativa y cuantitativa resalta la importancia de
crear espacios y vinculaciones para promover una mayor conciencia y participacion de los
estudiantes de areas creativas en la conservacion y apreciacion de la naturaleza, asi como la
necesidad de abordar de manera integral nuevas narrativas culturales.

3.6 Brief Creativo

3.6.1 Antecedentes

La Estacion de Biodiversidad de Tiputini es una estacion biologica establecida en la
Reserva de la Biosfera Yasuni y en el limite del Parque Nacional Yasuni. Es uno de los
lugares mas biodiversos y hermosos del planeta, asi como tiene un rol esencial en la
investigacion y conservacion de la naturaleza, la flora y el valor cultural de las comunidades
indigenas. Por otro lado, los estudiantes de disciplinas creativas COCOA, no tienen
conocimiento del potencial creativo que ofrece visitar la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini de la USFQ.

3.6.2 Objetivos del Cliente

Como se mencioné previamente, el cliente es la Estacion de Biodiversidad de Tiputini
(EBT) de la Universidad San Francisco de Quito. En base a sus necesidades y a través de
entrevistas con sus principales directivos, se llegd a la conclusion de que su objetivo principal

es crear awareness de marca, transmitiendo el valor humano que existe mas alla de la
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biologia, sin afectar la comunicacion de sus principales objetivos de investigacion y
conservacion.
3.6.3 Problema

El problema consiste en que el potencial para creacion que tiene la Estacion de
Biodiversidad del Tiputini se esta desperdiciando porque no existe un puente con los
estudiantes creativos del Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas COCOA. Existe
una falta de conexion entre la naturaleza y la creatividad. Adicionalmente, existe una barrera
de entrada, un limitante para los estudiantes que tienen interés en visitar la Estacion: Para
poder ir se necesita tomar una clase que muchas veces no esta en sus mallas.

3.6.4 Target

El principal publico objetivo de este proyecto consiste en estudiantes del Colegio de
Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) de la Universidad San Francisco de Quito
(USFQ). En consecuencia, este proyecto existe un target secundario, el cual son profesores y
coordinadores del Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) de la
Universidad San Francisco de Quito (USFQ), los cuales pueden promover y potenciar nuevas
iniciativas de vinculacion conjuntamente a la Estacion de Biodiversidad de Tiputini.

3.6.5 Insight

Insight principal: No conozco un lugar en la naturaleza donde académicamente pueda
aprovechar mi potencial creativo.

Concepto Global: Un puente entre los estudiantes del COCOA y la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini donde se puede aprovechar el potencial creativo.

Hallazgo Secundario: Me interesa ir a la Estacion de Biodiversidad, pero sin la

necesidad de tomar una clase adicional.
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3.6.6 Solucion

Como solucidn se cred un puente entre la Estacion de Biodiversidad del Tiputini y los
estudiantes creativos del Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas COCOA. Se
cred la submarca “BEYOND LA ESTACION”, un espacio para proyectos creativos y
multidisciplinarios para estudiantes de la USFQ, donde se vean inspirados a viajar a la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT) para crear nuevas narrativas alrededor de la
naturaleza y la cultura, y donde puedan experimentar las artes liberales. La submarca de la
Estacion de Biodiversidad del Tiputini fue creada estratégicamente para no afectar la
comunicacion de sus principales objetivos de investigacion y conservacion de la misma,
segmentando mejor su target.

Para crear awareness de BEYOND LA ESTACION, se haré la primera edicién como
una activacion BTL a través de una exhibicion de artes visuales para fortalecer el interés de
los estudiantes de areas creativas de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) en visitar
la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. De igual forma se busca generar el interés de los
profesores y coordinadores del COCOA en fomentar proyectos de vinculacion con la
Estacion. La primera edicion se titula “tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}”, una
activacion BTL a través de un proyecto visual compuesto por dos elementos conectados: una
campafia basada en el storytelling y una exhibicidn de artes visuales colaborativa con artistas
profesionales y estudiantes de la carrera de artes visuales.

3.7.7 Mensaje Clave

El mensaje clave que este proyecto quiere transmitir es la interseccion entre la
conservacion de la naturaleza y la expresion creativa. Al crear Beyond La Estacion, la
submarca busca comunicar que la Estacion de Biodiversidad de Tiputini no solo se enfoca en

temas cientificos, sino también puede ser una fuente de inspiracion y creatividad.
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3.7.8 Tono de Comunicacion

El proyecto busca posicionarse como una marca con una personalidad creadora,
siendo provocativa y original. El tono verbal y visual de la comunicacion es introspectivo y
creativo, utilizando los colores de la marca del cliente, la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini USFQ, pero al mismo tiempo manteniendo un lenguaje visual tnico.

3.7.9 Plataformas o Canales

La plataforma principal para comunicar la activacion BTL sera por medio de la red
social de Instagram. Los canales que se utilizaran en esta plataforma seran el usuario de la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini USFQ, el usuario de Publicidad USFQ, y el usuario de
Artes Visuales USFQ para la convocatoria de artistas. Asi mismo, se creard una pagina de
Instagram como landing page para medir mejor el impacto de la activacion BTL y poder
sumergir al publico al storytelling. Otros canales fisicos seran las carteleras alrededor del
campus de la Universidad San Francisco de Quito (Anexo A).

3.7.10 Medicién del Exito (KPIS)

Para medir el éxito del proyecto se tendra como base las métricas que obtengamos en
la pagina de storytelling de Instagram, asi como en los posts de la pagina de la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini. Asi mismo, se va a medir el impacto a través del nimero de
asistentes y la cantidad de panfletos que se entreguen. Por ltimo, se realizara una encuesta
con el objetivo de medir el éxito de la activacion BTL y el impacto en cuanto a fortalecer el
conocimiento de la Estacion de Biodiversidad Tiputini para los estudiantes de carreras
creativas de la USFQ. La encuesta se segmenta en tres diferentes asistentes: Equipo
Académico ( Profesor@, Coordinador@, Asistente, etc), estudiantes del COCOA e Invitados.
Esto con la finalidad de optimizar los resultados y los hallazgos en cuanto a los objetivos de

la activacion BTL.
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4. PROPUESTA CREATIVA
4.1 Piezas Graficas
4.1.1 Branding e Identidad Visual Beyond La Estacion
La identidad visual de Beyond La Estacion (Anexo A) busca transmitir la naturaleza y
el espacio que La Estacion de Biodiversidad de Tiputini tiene. El logotipo de la submarca
hace referencia a la entrada de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini, siendo una metafora
a la puerta de este nuevo espacio de exploracion creativa (Figura 16). Asi mismo, se pensé en

el posicionamiento de la marca, siendo joven y moderna.

Branding Simbolo

Simbolo de la entrada a un mundo de conexiones y naturaleza.

Figura 16: Logotipo de Beyond La Estaciéon

4.1.2 Paleta Cromatica Beyond La Estacion
La paleta cromatica (Anexo A) se compone de colores extraidos del material
fotografico recolectado en la visita de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Son colores
que son visibles y constantes en el entorno de la Estacion. Estos colores consisten de una
variedad de verdes en diferentes tonos, asi como el café claro y el amarillo, los cuales
transmiten la naturaleza, la flora y fauna que se ofrece en la Estacion de Biodiversidad de

Tiputini.




62

4.1.3 Tipografia Beyond La Estacion
La identidad tipogréfica de Beyond La Estacion (Anexo A) es bold de estilo
redondeado, sin serifa. De tal manera se transmite frescura, modernidad y solidez. De tal
manera, la tipografia aporta a la construccion de marca. Adicionalmente se usa Helvetica
Neue como tipografia secundaria, con el objetivo de crear balance.

4.1.4 StyleSheet Beyond La Estacion

Variaciones de logo Wordmark Variantes

" Beyond
La Estacién

{ Beyond
La Estacion

Beyond Beyond
i LayEstaclén i La Estacion

Tipografia Principal Tipografia Secundaria

®
Dosis Bold Helvetica Neue Bold =
Dosis Medium Helvetica Neue Thin H e I et c a N e e
Dosis Light Helvetica Neue Ultra Thin v I u
Helvetica Neue Uttra Thin talic

Colores

EDF2EF , 023B40 98B6 FFCBO00 1D1D1B

Patrén

Figura 17: Stylesheet de Beyond La Estacién

4.1.5 Piezas Graficas Campaiia Beyond La Estacion
En base a la aplicacion del Branding e Identidad Visual Beyond La Estacion, se
realiz6 una pagina de Instagram como canal principal (Anexo A). Las primeras piezas
graficas se realizaron para explicar el proposito de la marca, desde sus valores principales
como el apoyar la creatividad, hasta una explicacion visual a través de un Reel sobre el
logotipo de la marca. Asi mismo se usé material audiovisual recolectado en la visita de la

Estacion de Biodiversidad de la Estacion de Tiputini para promover el espacio natural que
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brinda la misma. Por tltimo, se hicieron piezas graficas para crear expectativa alrededor de la
primera edicion de la activacion BTL como exhibicion de artes visuales, asi como promover
la vinculacion de la submarca Beyond La Estacion, la Estacion de Biodiversidad de Tiputini,
con el Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA).
4.1.6 Aplicacion futura de Beyond La Estacion
Uno de los objetivos de la creacion y ejecucion de este proyecto es promover y apoyar
en la creacion y mantenimiento de la submarca como una vinculacion. En consecuencia, se
genero un plan visual de marca para la implementacion y monetizacion de la misma (Anexo
H).
4.1.7 Branding e Identidad Visual Exhibicion BTL
Para el branding y la identidad visual de la activacion BTL de exhibicion de artes
visuales se investigd el material recolectado en la visita de la Estacion de Biodiversidad de
Tiputini. Asi mismo se implement¢ el storytelling como parte del disefio, esto para transmitir
el concepto y el objetivo de la exhibicion. Para la iconografia y la personificacion del
storytelling, se personaliz6é un hongo tomado en las instalaciones de la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini (Figura 18). El nombre de la exhibicion se determind como
“tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}”, haciendo referencia a los archivos digitales que se

tiene como memoria de los lugares que las personas visitan.
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Branding Logo

Figura 18: Iconografia y personificacion de “tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}”

4.1.8 Storytelling Exhibicion BTL
El storytelling de la activacion BTL como exhibicion de arte se realiz6 para conectar
las instalaciones de arte ya realizadas por artistas previamente, con las piezas de arte
realizadas bajo la convocatoria de la marca Beyond La Estacion. Cada pieza es parte de las
observaciones de un ser no humano, un “algo” tecnologico, que busca entender y adquirir
valores humanos e inhumanos en el entorno natural a través de los archivos digitales
olvidados. Una metafora entre el “algo” y el estudiante como espectador y creador. La
primera parte del storytelling se compartio en el canal de Instagram de Beyond La Estacion
(Anexo A), mientras que el resto se proyectd en la exhibicion (Anexo G).
4.1.9 Exhibicion BTL
La activacion BTL como exhibicion de artes visuales se realizo el 2 de mayo del 2024
en el estudio de fotografia del campus de la Universidad San Francisco de Quito (Anexo G).
Tuvo una duracion de 3 horas, y contd con alrededor de 50 invitados y visitantes. La
exhibicion contd con 10 obras de artes visuales creadas por los siguientes artistas: Paul
Rosero, Cristina Mufioz, Ibon Jacome, Dayana Garrido, Daniela Mufioz, Gabriela Diaz y mi

persona. La exhibicion tuvo un espacio de apertura donde se hablé del proyecto de
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vinculacién y su proposito. Por ultimo, se invitd a los asistentes a realizar una encuesta para
medir el impacto de la activacion (Anexo C), asi como para agregar recomendaciones y
feedback para mejorar en futuros proyectos.

4.2 Resultados

En cuanto a los resultados, se identifico que el proyecto fue exitoso gracias a la
encuesta realizada por los asistentes de la activacion BTL y las métricas en el canal principal
de Instagram. Como se mencion6 anteriormente, en base a los KPI establecidos
anteriormente, se realizo una encuesta especifica para tres diferentes asistentes: Equipo
Académico ( Profesor@, Coordinador@, Asistente, etc), estudiantes del COCOA e Invitados.
La encuesta tuvo un total de 45 respuestas, de las cuales el 37.8% fueron realizadas por parte
del equipo académico del COCOA y 48.9% por parte de los estudiantes del mismo colegio

(Figura 19).

Selecciona a que grupo pertences
45 respuestas

@ Equipo Académico ( Profesor@,
Coordinador@, Asistente, ect)

@ Estudiante del COCOA
Invitad@

Figura 19: Asistentes Encuestados

En cuanto al impacto de la activacion BTL en generar awareness en el Equipo
Académico ( Profesor@, Coordinador@, Asistente, etc), 70.6% afirmo que, en cierta medida,
la exhibicidn ha si generd awareness sobre la Estacion de Biodiversidad de Tiputini (EBT)

para ellos.
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¢Crees que la exhibicién ha generado awareness sobre la Estacién de Biodiversidad de Tiputini

(EBT) entre la comunidad universitaria?
17 respuestas

@ Si, en gran medida

@ Si, en cierta medida

@ No, en muy poca medida
@ No, para nada

Figura 20: Awareness de la Exhibicién (Comunidad Académica)

Por otro lado, 52.2% de los estudiantes del COCOA que respondieron la encuesta
afirmaron que la exhibicion tuvo un impacto en su percepcion sobre la naturaleza, la
tecnologia y el arte (Figura 21), y 100% afirmé que estarian interesados en participar en
actividades relacionadas con la naturaleza, la tecnologia y arte en la Estacion de

Biodiversidad de Tiputini (Figura 22).

Impacto en tu percepcion sobre naturaleza, tecnologia y arte. (Califica tu experiencia del 1 al 5,

donde 1 es muy insatisfactorio y 5 es muy satisfactorio)
23 respuestas

15

12 (52.2%)

7 (30.4%)

4 (17.4%)
0 ((|>%) 0 ((|>%)

1 2

Figura 21: Impacto en Percepcion (Estudiantes COCOA)
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¢ Te interesaria participar en actividades relacionadas con la naturaleza, la tecnologia y el arte en la

Estacion de Biodiversidad de Tiputini?
23 respuestas

® si
® No

Figura 22: Interés (Estudiantes COCOA)

Por otro lado, las métricas en el canal principal de Instagram evidenciaron un
engagement del 5.04%, acompanado de una visibilidad en 1.3K cuentas, 86 seguidores y 276
visitas de perfil en el transcurso de 1 mes. Esto fue posible a la constante colaboracion entre
la cuenta de Publicidad USFQ, y la constante colaboracion de la cuenta de la Estacion de
Biodiversidad de Tiputini.

4.3 Conclusiones y Recomendaciones

Para concluir, este proyecto tiene un gran potencial para los estudiantes creativos del
Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) y sobre todo, para la Estacion
de Biodiversidad de Tiputini. Es una propuesta fresca e innovadora que busca solucionar y
brindar un nuevo espacio para la creatividad y un nuevo ingreso econémico diversificado en
otras areas académicas. Para la implementacion a largo plazo de este proyecto, es importante
determinar lo que podria mejorar o mantener.

Para empezar, la investigacion alrededor del arte y naturaleza fue muy interesante y
reveladora. Permiti6 identificar conexiones profundas entre el arte y la biodiversidad,
proporcionando una base so6lida para el desarrollo futuro del proyecto, cumpliendo los
objetivos de investigacion. Sin duda fue, y serd, esencial las colaboraciones interdisciplinarias

con expertos en diferentes campos. Asi mismo se logré comprender en todo su esplendor la
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importancia de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. No solo es un lugar encantador,
también cumple un rol muy importante para el futuro de la humanidad y del planeta. Es por
eso que lo interesante del proyecto es fomentar nuevos discursos y narrativas por medio de la
creatividad, democratizando el acceso a la naturaleza y la informacion, siendo el arte una
herramienta que permite entender temas complejos de discutir y de tratar, ya que
culturalmente son temas polarizados o tabu.

Por otro lado, la creacion de la submarca BEYOND LA ESTACION tuvo una gran
acogida. La direccion de arte, el disefio y los detalles representan la estrategia y los valores
que tiene el propoésito de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini con el proyecto. En
adicion, se logro captar exitosamente la atencion del publico objetivo al que esté dirigido.
Para la aplicacion del proyecto en futuro se debe pulir algunos detalles de disefio, tales como
la adaptabilidad, entendimiento y simplicidad del logotipo. Asi mismo se podria explorar mas
elementos y patrones para la monetizacion y mercantilizacion de la marca en conjunto con la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini.

En cuanto la activacién BTL, la misma tuvo una buena acogida por parte de sus
visitantes. La exhibicion de artes visuales género awareness de la Estacion de Biodiversidad
de Tiputini, lo cual fue muy positivo. A pesar de eso, la submarca Beyond La Estacion pudo
tener mayor presencia visual, asi como se pudo realizar prototipos de merch para probar en
esa ocasion. Por lo que se recomienda considerar a futuro como mejorar estratégicamente la
presencia de la submarca, esto para conseguir un mayor impacto. Adicionalmente, se debid
dar mas informacion sobre el storytelling para los visitantes que no tenian conocimiento
previo de pagina de Instagram. No obstante, hubo una gran cantidad de comentarios positivos

alrededor de la iniciativa.
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Se considera que es de gran importancia el implementar el proyecto, siendo sostenible
y cumpliendo los objetivos a largo plazo de la Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Para la
implementacion a futuro del proyecto se debe considerar:

e [mplementar la vinculacion entre el COCOA vy la Estacion de Biodiversidad
de Tiputini.

e Revisar y pulir los detalles de disefio, especialmente en lo que respecta a la
adaptabilidad del logotipo en diferentes contextos y plataformas.

e Adaptar la estrategia de marketing y comunicacion de la submarca para
conectar de manera mas efectiva, asi como mejorar la comunicacion
informativa hacia los estudiantes para que puedan tener acceso a esta
vinculacion.

e Explorar la posibilidad de incorporar nuevos elementos y patrones de disefio
que refuercen la identidad de la marca y permitan la creacion de productos
fisicos para el publico objetivo y otros mercados, tales como los visitantes
extranjeros de otras universidades.

e (Como se menciono previamente, se debe desarrollar estrategias para la
monetizacion de la marca BEYOND LA ESTACION en colaboracion con la
Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Esto puede incluir la creacion de
productos exclusivos, experiencias Unicas para los visitantes, colaboraciones
con marcas afines y la expansion de la presencia en linea a través de los
canales digitales y oficiales de la Universidad.

Por otro lado, este proyecto fue inmensamente enriquecedor a nivel personal y
profesional. No solo aprendi un conocimiento inmenso en arte y diversidad, también conoci a
un equipo muy determinado, cohesivo y colaborativo como los y las profesionales de la

Estacion de Biodiversidad de Tiputini. Personalmente, este proyecto fue una exploracion de



conocimiento, asi como un desafio en superar miedos y pensamientos que tenia sobre la

naturaleza y la amazonia.
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24:120 Ecos del Bosque. Ooi Doo. (2021). https://www.00i-doo.com/general- 1



https://www-digitaliapublishing-com.ezbiblio.usfq.edu.ec/a/130582
https://es.unesco.org/biosphere/lac/yasuni
https://doi.org/10.18272/USFQPRESS.m14
https://www.redalyc.org/pdf/1051/105131005007.pdf
https://www.ooi-doo.com/general-1
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ANEXO A: PIEZAS CREATIVAS
Branding de Beyond La Estacion:

https://www.behance.net/gallery/196296833/Beyond-La-Estacion-Branding

Artes digitales Beyond La Estacion para Feed de Instagram:
https://www.instagram.com/beyond_laestacion/
Branding de tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}:

https://www.behance.net/gallery/198313201/tiputini vasuni(2024)movDownload

Artes digitales de tiputini_yasuni(2024).mov.{Download} para Feed de Instagram:

https://www.instagram.com/beyvond laestacion/

Posters tiputini_yasuni(2024).mov.{Download}:

e o

CPENDOORS o

0
NEED
T nousing?

Storytelling tiputini_yasuni(2024).mov.{Download} - Campafia de Expectativa:

https://vimeo.com/935655513?share=copy

Storytelling tiputini_yasuni(2024).mov.{Download} - Completo:

https://voutu.be/HMEwEdQPcaw

tiputini_yasuni(2024).mov. {Download} - Invitaciones Digitales:


https://www.behance.net/gallery/196296833/Beyond-La-Estacion-Branding
https://www.instagram.com/beyond_laestacion/
https://www.behance.net/gallery/198313201/tiputini_yasuni(2024)movDownload
https://www.instagram.com/beyond_laestacion/
https://vimeo.com/935655513?share=copy
https://youtu.be/HMEwEdQPcaw
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https://drive.google.com/drive/folders/1hwvW7VPTTeWSpR-D0sed LPqUDkimONOS&?usp=

sharing

tiputini_yasuni(2024).mov. {Download} - Proyeccion:

https://youtu.be/HMEwWEdQPcaw



https://drive.google.com/drive/folders/1hwvW7VPTTgWSpR-D0sedLPqUDkimQNO8?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1hwvW7VPTTgWSpR-D0sedLPqUDkimQNO8?usp=sharing
https://youtu.be/HMEwEdQPcaw

ANEXO B: ENCUESTAS ESTUDIANTES

Preguntas Encuesta:

https://forms.gle/cakAbi7J9CKDpgJn9

Resultados Encuesta:
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1aEzG-V5¢cNFaaJ5iYC pbkNIWvaSXDspfXQZw46

HM-z0/edit?usp=sharing


https://forms.gle/cakAbi7J9CKDpqJn9
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qEzG-V5cNFaaJ5jYC_pbkNIWvaSXDspfXQZw46HM-z0/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qEzG-V5cNFaaJ5jYC_pbkNIWvaSXDspfXQZw46HM-z0/edit?usp=sharing

ANEXO C: ENCUESTAS VISITANTES - RESULTADOS

Preguntas Encuesta:

https://forms.gle/YBcoGRusCELoCPn28
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https://forms.gle/YBcoGRusCELoCPn28
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ANEXO D: ENTREVISTAS PERSONALES

Transcript Entrevista Personal - Gonzalo Rivas:

https://docs.google.com/document/d/1 EzoFuMAJ-_sd-coiSXDXHtdr-Ag-crAidcTDHAZDs1
g/edit?usp=sharing
Entrevista Personal - Froildn Macanilla guia:

https://on.soundcloud.com/FHSr3J7atb3hZyaX8

Entrevista Personal - Santiago Shiguango guia:

https://on.soundcloud.com/1CPXgnpBiT5S7X3D6

Entrevista Personal - David Conforme Chef:
https://on.soundcloud.com/aT9Fx7YJ3dzkWILJCA
Entrevista Artes Liberales - Diego Cisneros:

https://docs.google.com/document/d/1 wPglYWDSi-XHv5s5i0De4VOFFCLu3rhLcOCWg-w

4GXg/edit?usp=sharing

Entrevista Medicion BTL - Paula Gémez:
https://on.soundcloud.com/8wW 351173 X37Xrcz[ .9
Entrevista Narrativas de Arte - Rosa Inés Padilla:

https://on.soundcloud.com/GkEFcnQLHboQ5BJs9



https://docs.google.com/document/d/1EzoFuMAJ-_sd-coi5XDXHtdr-Ag-crAidcTDHAZDs1g/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1EzoFuMAJ-_sd-coi5XDXHtdr-Ag-crAidcTDHAZDs1g/edit?usp=sharing
https://on.soundcloud.com/FHSr3J7afb3hZyaX8
https://on.soundcloud.com/1CPXgnpBiT5S7X3D6
https://on.soundcloud.com/aT9Fx7YJ3dzkWLJCA
https://docs.google.com/document/d/1_wPqlYWDSi-XHv5sjODe4V0FFCLu3rhLcOCWg-w4GXg/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1_wPqlYWDSi-XHv5sjODe4V0FFCLu3rhLcOCWg-w4GXg/edit?usp=sharing
https://on.soundcloud.com/8wW5Li73X3zXrczL9
https://on.soundcloud.com/GkEFcnQLHboQ5BJs9

ANEXO E: OBSERVACION PARTICIPANTE
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ANEXO F: ACTIVACION BTL COMO EXHIBICION DE ARTES VISUALES

https://drive.google.com/drive/folders/1dogc57RYDewK 6i3-GTjquH7 YAOMS5 Wrat?usp=shar

ing


https://drive.google.com/drive/folders/1dogc57RYDgwK6j3-GTjquH7YA0M5Wrat?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1dogc57RYDgwK6j3-GTjquH7YA0M5Wrat?usp=sharing
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ANEXO G: FUTURA APLICACION DE MARCA Y VINCULACION

https://drive.google.com/file/d/1G7Ptet8 XJy7v1bhY 6xoh70NUYRyvVRK/view?usp=sharin

g


https://drive.google.com/file/d/1G7Ptgt8_XJy7y1bhY6xoh70NUYRyvVRK/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1G7Ptgt8_XJy7y1bhY6xoh70NUYRyvVRK/view?usp=sharing

