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RESUMEN

A continuacion, se presentara el desarrollo de la coleccion final que se presentard en La
Coleccion 5.0, la cual se inspira en experiencias personales y una investigacion profunda acerca
de la historia de la vestimenta en la década de 1940,y en la importancia y la influencia en las
nuevas generaciones. Esta coleccion explora diversas variedades de texturas, siluetas,
manipulaciones textiles y una paleta de colores cuidadosamente seleccionada que dan vida a
cada prenda en un universo ficticio cargado de magia y misterio. Las piezas caracterizadas por
su volumen y diversidad en formas invitan a los espectadores viajar hacia otra época, a un
mundo magico con una propuesta estética que busca empoderar a las personas a través del

vestuario

Palabras clave: magia, misterio, miedo, valentia, empoderamiento, afios 1940.



ABSTRACT

The following presents the development of the final collection to be presented in collection
5.0. It is inspired by personal experiences and in- Depth research into the history of clothing in
the 1940s, and its importance and influence on new generations. This collection explores
diverse varieties of textures, Silhouettes, textile manipulations, and a carefully selected color
palette that brings each garment to life in a fictional universe full of magic and mystery. The
pieces, characterized by their volumeand diversity of shapes, invite viewersto travel to another
era, to amagic world with an aesthetic proposal thatseeks to empower people through clothing,

Keywords: magic, mystery, fear, courage, empowerment, 1940s
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Introduccion

La narrativa de esta coleccionrelata la historia de un lugar magico y encantado, lleno
de flora y fauna, al que una mujer llega ahi, y experimenta diversos sentimientos y una
variedad de emociones como la vulnerabilidad y el miedo a lo desconocido, sin saber en
donde se encuentra y qué encontrard, se enfrentard a sus temores. Sin embargo, también

descubre dentro de si la valentia y el poder necesario para salir adelante y ganar la batalla.

Es una historia personal que refleja el proceso de crecimiento que vivimos como
personas y como tanto el miedo y la valentia nos acompafian en toda nuestra vida. Sin

importar que edad tengamos esas emociones siempre nos acompafiaran.

Para esta coleccion el color se presenta como un elemento clave y central para
comprender y adentrarse en la esencia y el significado de la coleccion. La paleta cromatica
fue seleccionada con especial cuidado, utilizando tonalidades tierras, el café o el dorado son
colores que predominan, simbolizando los tallos de los arboles en donde hace referencia a la
oscuridad y al miedo. En contraste, tonos como el rosado y el verde en donde hacen
referencia a la flora y fauna, que cominmente asociamos con las hojas y flores. Y en esta

propuesta, el rosado representa poder y valentia también.

El publico objetivo de esta coleccién son mujeres de entre 37 y 50 afios, apasionada
por la moda de alta gama, ven la ropa como una poderosa herramienta de expresion, para
ellas el vestir bien es una declaracion de liderazgo y autoridad, su arquetipo es ser una
persona gobernante, teniendo como filosofia de vida: “el poder no lo es todo, es lo tnico”,
estas clientas se desempefian en altos cargos dentro de grandes industrias, donde son
reconocidas como lideres naturales. Son mujeres decididas con un carécter fuerte y una

vision de como quieren mejorar el mundo, y lo que quieren hacer para conseguirlo.



Son sociables y estratégicas, valoran el networking como una herramienta muy
esencial para su crecimiento personal. Ademas de ser competitivas naturalmente, siempre
buscan destacarse y ser mejores en lo que hacen por eso estdn en constante busqueda de
aprendizaje y nuevas formas de innovar en su entorno laboral. Son auténticas y
comprometidas con el empoderamiento femenino, y utilizan la moda como una armadura en
donde refleja su personalidad fuerte, su seguridad, fuerza interior y ambicion. Cada prenda
que va a utilizar les ayuda a proyectar esa confianza y determinacion con la que enfrentan en

el mundo.

A partir de esta investigacion se cred el perfil de una posible clienta la primera Dama
Lavinia Valbonesi en donde cumple todos los parametros para ser una potencial clienta de la

marca. (anexo n°2, anexo n°3, anexo n°4, anexo n°5, anexo n°6)

Investigacion del mercado

El objetivo de la investigacion del mercado fue generar conocimientos a partir de la
observacion de los comportamientos de los consumidores, y las marcas que se encuentran en

la ciudad que podrian representar una competencia potencial.

Investigacion de SEZ: Sarah Erazo Zindler.

Visita a Massimo Dutti (Quicentro)

Visita a Carolina Herrera (Quicentro)

e Sarah Erazo Zindler:

Se especializa en la creacion de prendas para graduaciones: disefios exclusivos

adaptados a las necesidades de cada cliente.

Vestidos de novia: Confeccionados a medida y disponibles mediante citas

presenciales con la disefiadora.
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Colecciones Pret-a-porter: piezas listas para usar que combinan elegancia y

comodidad.
Canales de distribucion: La marca opera a través de:
Citas presenciales y virtuales: permitiendo una atencion personalizada.

Ventas en linea: servicios de envi6 internacional en Londres: Wolf and Badger.com.

Pagina web oficial: SEZ-ATELIER.COM

Rango de precios: Las prendas se sitian en un rango de precios entre 220 $ a 600$

reflejando el estatus y la calidad de los materiales y su meticulosa elaboracion artesanal.

La personalidad de la marca: se posiciona como una marca exclusiva caracterizada
por su produccion limitada: cadapieza es inicalo que incrementa su valor y exclusividad, al

tener piezas limitadas esto hace que sea de dificil adquisicion.

Atencidn personalizada: su servicio es 100 % personalizado con la disefiadora por

medio de los “atelier appointments”.

Compromiso con la sostenibilidad: es una marca consientes en donde utiliza

materiales como fibras naturales y procesos que respeten el medio ambiente.

Posee un disefio atemporal y minimalista: sus creaciones poseen un estilo minimalista

y atemporal, ideales para mujeres que buscan elegancia y duracion. (anexo n°7, anexo n°8)
e Massimo Duti

Reconocida a nivel global por la creacion de prendas enfocadas en lana y cashimere
destacado por su maestria en sastreria con detalles refinados que combinan la elegancia y la

tradicion de mano de obra tradicional.

Canales de distribucion: la marca opera a través de:
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Ventas en linea y tiendas fisicas: facilitando el acceso a sus colecciones desde

cualquier ubicacion a través de su plataforma digital. Permite una atencidon personalizada a

través de las 643 tiendas alrededor del mundo.

Rango de precios: Las prendas de Massimo Duti se sitian en un rango de precios de
129 § -500% que varian segln el tipo, ya sea de cashmere, lana, o pertenecientes a colecciones

de sastreria, reflejando la calidad de materiales y su elaboracion artesanal meticulosa.

La personalidad de la marca: la personalidad refleja la exclusividad debido a su
estrategia de marketing y sus elevados precios que fusiona el old money y la estética de “new
trench”. Transmite sofisticacion, atemporalidad y elegancia, mediante técnicas de disefio

vanguardista con mano de obra artesanal y materiales vanguardistas. (anexo n°9, anexo n°10)

e Carolina Herrera

Es una marca internacional de lujo y alta costura especializada en la elaboracion de
prendas de alta costura para eventos formales y prendas pret a porter ideales para un uso

diario que combinan elegancia y son atemporales.
Canales de distribucion:

Ventas en linea: la marca opera a través de su tienda en linea que ofrece envios
internacionales en donde se encontrara diversos productos desde ropa de vestir, a zapatos,

perfumes, bolso, y accesorios.

Venta en fisico: ofrece unared selecta de boutiques alrededor del mundo, en donde
ofrece citas personalizadas con clientes exclusivos para descubrir las nuevas colecciones,

brindando una experiencia exclusiva.

Rango de precios: Las prendas oscilan entre los 1.000 $ y los 10.0000$ dependiendo

de si se trata de piezas pret a porter o de alta costura. Estos precios son reflejados en la
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exclusividad de la marca, asi como el uso de materiales importados de alta calidad y técnicas
avanzadas de confeccion y una mano de obra artesanal con detalles de acabados de lujo

creados minuciosamente.

Personalidad de la marca: La personalidad de la marca: los clientes reciben una
asesoria de lujo personalizada por parte de expertos de moda creando una experiencia de

compra a la altura del ADN de la marca. (anexo n°11, anexo n°12)
Competencia en el mercado:
Reflexion:

La visita a diferentes tiendas en Quito como fue con Carolina herrerao Massimo Duti
me proporciono una comprension mucho mas profunda acerca del funcionamiento del
mercado de la moda y de las complejidades que pueden tener estas marcas a la hora de la
fijacion de productos, la ubicacion estratégica, el ADN que se quiere mostrar al iniciar un

negocio.

Me llamo especialmente la atencion a diversas estrategias que utilizan las marcas, en
este caso la estrategia de carolina herrera que ofrece experiencias exclusivas a sus clientes
haciendo diferentes targets en puntos de ubicacion. Una de las cosas que aprendi es que las
diferentes tiendas que se encuentran en Quito estan localizadas para atender a una clientela
con un tipo de cuerpo mas especifico, para que la interaccién personalizada tenga mas

eficacia.

Ademads, observe como algunas marcas emergentes de Ecuador como lo es SEZ ha
logrado un reconocimiento internacional al asociarse con plataformas de ventas de lujo en
linea, esta estrategia amplia a la marca a un alcance global y posiciona su marca en mercados

con marcas altamente competitivas.
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Sin embargo, también encontré un desafié de gran relevancia y es la limitada
disponibilidad de insumos y materiales de lujo exportados, lo que restringe la variedad de
productos y materiales y encarece la produccion local. Esta situacion muestra la necesidad de
poder desarrollar una cadena de suministros mas desarrollada diversificada y robusta para

fomentar el crecimiento de nuevas marcas emergentes.

En conclusion, después de esta visita se podria considerar que en el mercado local no
existe una gran variedad de marcas que se podrian considerar como competencia a excepcion

de SEZ debido a los precios, mientras que internacionalmente la competencia es bastante alta.
Marcas de inspiracion como concepto creativo y marketing:
e Tom Ford:

Se trata de una marca internacional de origen estadounidense, especializada en el pret
a Porter y alta costura, reconocida a nivel global por su diversificacion de productos de lujo

elaboradas con técnicas de costuras avanzadas y de mano de obra artesanal
Colecciones pret a porter: piezas listas para usar que combinan elegancia.

Colecciones de alta costura: Prendas que son presentadas en la semana de la moda,

cuyo proposito es ser utilizadas para eventos formales,

Canales de distribucion: Tiendas fisicas: ofrece establecimientos de alta gama
alrededor del mundo, contando conmas de 100 tiendas a nivel mundial, en donde a clientes

exclusivos descubrir las nuevas colecciones.

Tiendas online: servicios de envi6 internacional, por medio de su pagina web y otras

plataformas que se encuentran asociadas con ellas.

Rango de precios: el rango de precio oscila entre 300$ a 5000$ dependiendo del tipo

de prenda, materiales y de que coleccion pertenece.
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Personalidad de la marca: La marca Tom Ford en la industria de la moda posee un
reconocimiento debido a la alta estrategia de marketing posicionandola como una marca
aspiracional de lujo. En donde muestra un estilo western clasico del viejo Hollywood,
mezclado el glamour clasico con el minimalismo contemporaneo, de esta forma creando un
aire lujoso con un disefio minimalista, teniendo un méximo enfoque en cada detalle de la
mano de obra con lineas limpias y colores neutros como bases, lo que da lugar a un estilo
elegante, sofisticado y relajado. Cada pieza esta creada para representar un estilo de lujo

discreto y atemporal. (anexo n°13)

e Chanel:

La reconocidamarca francesa ha operado desde 1910 en Francia, se destaca por su
enfoque innovador en diversas técnicas artesanales y alta costura. Utilizando materiales de
alta gama y presta especial atencion a los detalles, lo que transmite un sentido de lujo y de
pertenencia, sin embargo, al mismo tiempo muestra un estilo llamativo gracias a la calidad de
los acabados de cadaprenda y a los elementos de mano de obra elaborados meticulosamente.

Su estilo refleja una elegancia clasica, atemporal y profundamente femenina.

Colecciones pret a porter: Colecciones mostradas a un publico méas amplio para el uso
diario, teniendo una estética elegante y al mismo tiempo comida para hacer diversas

actividades.

Colecciones de alta costura: Prendas presentadas en pasarela en semanas de la moda,

Prendas a medida para una clientela exclusiva

Canales de distribucion: Ventas en linea: Chanel se posiciona como una marca
global, por este motivo, posee una tienda online con servicios internacionales y paginas
asociadas con la marca. Pagina web: Chanel.com. Ventas en tienda fisicas: En donde se

puede adquirir sus diferentes colecciones, Chanel tiene un rango 310 tiendas en el mundo y
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se extiende a 70 paises. Ademas, para clientes exclusivos que quieran adquirir una prenda a
su medida de alta costura, existe la opcidn via “appointment” en donde el cliente se reune con

el disefiador y los operarios en el taller.

Rango de precios: El rango de precios varia entre los 4.000$ a 10.000 $ (o mas)
dependiendo del tipo de prenda que se adquiera, ya sea de alta costura o pret a porter. Estos

precios reflejan la calidad de materiales y las innovadoras técnicas de mano de obra.

Personalidad de la marca: La marca transmite un sentido de pertenencia y
exclusividad, alfo que muestra no solo en sus prendas, también en su estrategia de marketing
en donde venden un mundo glamouroso, sofisticado, con un estilo del viejo Hollywood.
Debido a sus telas cuidadosamente seleccionadas como el famoso tweed, hacen que la prenda
tenga una esencia de lujo discreto pero llamativo gracias a sus delicados bordados y
elementos elaborados cuidadosamente. Su estilo muestra elegancia clasica y delicadeza.

(anexo n° 14)
Analisis de juego de identidad de la marca:

A través de una exhaustiva investigacion en la clase de Laboratorio de creacion:
Moda examine diversas marcas de inspiracion, investigando su ADN desde colores hasta que
mensajes quieren transmitir y después de conocer estas marcas de referencia se llegd a la
conclusion de que el objetivo de la marca es representar un estilo de vida lujoso, sofisticado y
empoderado, dirigido especialmente a mujeres que se perciben a si mismas como lideres del
mundo influyentes. Se enfoca en aquellas mujeres que encarnan y aspiran al éxito, utilizando

la moda como una extension de poder.

El proposito de la marca: es el empoderamiento femenino: disefiar una marca para
mujeres que luchan en alcanzar sus metas y celebran cada éxito, fomentando la

autoconfianza, seguridad y determinacion.
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Celebracion de la individualidad: crear prendas que realcen la figura femenina con

elegancia, promoviendo una celebracion de la individualidad y femineidad.

Beneficios de la marca: las prendas estan disefiadas para adaptarse a distintas
ocasiones, permitiendo diversas combinaciones para destacar entre la multitud, garantizando

comodidad y durabilidad, asegurando que cada pieza trascienda en el tiempo.

Arquetipos de la marca: El arquetipo de la marca es gobernante, mostrando
liderazgo, control y poder, buscando que, con cada pieza, la mujer pueda lograr la excelencia,
proyectando una imagen de autoridad y sofisticacion. La narrativa de la marca es a partir de
la frase “el poder no lo es todo, es lo tinico”, una filosofia que represente el empoderamiento

femenino generando confianza, fuerza y determinacion. (anexo n°l15, anexo n°16)

Conociendo el objetivo y el ADN de la marca, se gener6 la identidad de la marca
respetando la esenciay el objetivo de lujo silencioso para eso se utiliz6 colores tierras como
base, colores que representen elegancia, que sean sobrios para el logo y fuentes tipograficas
que muestren refinamiento y delicadeza. Para la marca se gener6 diversas ideas para el
nombre y se llegd a la conclusion de que la vision de la marca y el arquetipo se asemeja al
estilo de vida de la disefadora, por lo tanto, el nombre de la marca es: Martina Rodriguez.

(anexo n°17, anexo n°18)

Inspiracion = “hope” is the thing with feathers

Como punto de Partida para las primeras investigaciones, se decidio analizar de
manera exhaustiva y en profundidad los origenes de la marca: ;porque fue creada de esa
manera?, que motivo a la eleccidon de su vision, valores y colores elegidos. Este analisis
ayudo a comprender mejor que la marca tiene matices profundamente personales, lo cual
explica la eleccion del nombre. A partir de este conocimiento, se busc6 indagar

exhaustivamente en la historia de la disefiadora, explorando toda su vida, experiencias
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significativas, fuentes de inspiraciones, y su vision del futuro. Esta fase fue un ejercicio de

introspeccion.

Para dar forma a esta investigacion, se cre6 diversos collages teméaticos de musica,
poesia, arquitectura, personajes historicos, €época historica favorita, obras artisticas, cultura y
referencias personales. En las primeras semanas se desarrollo la investigacion de cada uno de
estos collages, y en la siguiente semana se comenz¢ a filtrar, eliminando aquellas que no
generaban una conexion emocional o inspiracional. Posteriormente, se seleccionaron como
principales referencias los collages de musica, poemas, referencias personales y finalmente

época favorita.

Durante la clase de laboratorio de creacion, se profundizo el significado de cada
collage, cuyo proposito fue identificar un hilo conductor que uniera todas las ideas creando
un solo concepto o que evocara un mismo sentimiento. Se desglos6 primero el collage de

musica.

Una de las cantautoras mas influyentes para la disefiadora es Taylor Swift,
especialmente con sus discos Folklore y Evermore, creados en medio de la pandemia del
2020, siendo uno de los discos mas personales de la cantante, estos dlbumes considerados
como discos hermanos representan una linea invisible entre la ficcion y la realidad. La
ficcidn, en este contexto, se muestra como una herramienta para enfrentar la realidad,
permitiendo que ambas dimensiones se fusionen con el objetivo de volverse casi

indistinguibles.

Estos dlbumes transportan al oyente a un universo de fantasia en donde los sonidos, la
atmosfera evocan sensaciones de tranquilidad, misterio, temor, esperanza y reina la
incertidumbre. Sentimientos que se intensifican a medida que una persona se adentra a ese

mundo imaginario.
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“Life was a willow, and it bent right to your wind” Taylor swift, willow (2020). Fue
especialmente significativa, ya que llevo a la disefiadora una reflexion profunda: salir de tu
zona de confort y enfrentarse a lo nuevo y desconocido genera miedo, pero al permitirnos
explorar nuevas experiencias y sentimientos, podemos transformarnos y renacer como seres

mas fuertes.

Esta introspeccion representa uno de los elementos claves en la narrativa de la
coleccion. Ademas, el video musical aporta una estética mistica y de misterio, utilizando
referencias a brujerias y hechizos que representan una metafora del deseo. El uso de colores
oscuros y apagados, junto con el dorado que representantaun tipo de simbolo de esperanza y
una reconexion refuerza ese lugar mitoldgico imaginario que enriquece a la narrativa

emocional de la cancion.

Como consecuenciade haber obtenido una primera idea, se comienza a desarrollar la
idea del segundo collage del poema. Para ello, la disefiadora analiza distintos poemas que son
significativos en su vida, centrandose especialmente en uno de los mas emblematicos para
ella: “Hope is the thing with feathers”, de la escritora estadounidense Emily Dickinson. En
este poema, la autora utiliza una poderosa metafora para describir a la esperanza como un
pajaro de caracter fuerte que vive y habita en el alma humana. Y asi como cualquier ave por
su naturaleza canta su cancidn sin importar las circunstancias, esta criatura simbdlica
continua entonando su melodia incluso en medio de las adversidades. Este acto simbodlico
representa como la esperanza es nuestro medio mas importante para afrentar cualquier
situacion dificil, y esta esperanza vive dentro de nosotros. Es un recordatorio de que siempre
llevamos esa fuerza que nos ayuda a impulsarnos dentro de nosotros, y que nunca estamos

realmente solos.
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Emily crea un concepto abstracto por medio de imagenes poéticas y un lenguaje
figurativo. La disenadora al releer detenidamente y analizar cada palabra e imagen lo
interpreta desde un sentido mas personal, y para ella es un texto totalmente conmovedor, en
donde la esperanza se muestra como una fuerzay un poder constante incluso cuando todo se
ve mal y parece imposible. Esa voz que representa el pajaro es una voz interior que todos
tenemos o se puede manifestar a través de otras voces en donde brinda coraje y
determinacion para poder luchar contra los desafios. Le resulta inspirador la idea de como
algo tan pequefio y aparentemente fragil como lo es un péjaro se puede manifestar como un
simbolo de poder; esta duplaentre la delicadeza y el podery la fortaleza se convierte en una
idea principal para el concepto, a la que le atrae intensamente, y decide unirlo junto al
universo magico y mitolégico de Willow, lo que empieza a desarrollarse el concepto final de

la coleccion.

Se construye el tercer collage, donde habla acerca de vivencias personales. La
disefiadora recuerda su infancia, en momentos jugando en el bosque, cuando el canto de los
pajaros la llenaban de emocion, sin embargo, también le generaba inquietud al no saber de
donde provenia esos sonidos y que tan cerca estaban de ella, especialmente en un entorno tan
misterioso y oscuro. No obstante, en lugar de huir del bosque y de ese temor, lo enfrentaba
con total curiosidad, como una exploradora. Desde nifia le fascinaba crear personajes
imaginarios fuertes como princesas que salvan reinos a pesar de las adversidades como
encontrarse con brujas o monstruos, ahi encontraba su valentia, experimentando sentimientos

de adrenalina y empoderamiento, una sensacion que adoraba.

Esta memoria infantil se convierte en un tiempo de introspeccion para la disefiadora,
al imaginarse como quiere proyectarse en un futuro, siendo una mujer de negocios capaz de

enfrentar nuevas adversidades y desafios con la misma fuerza interior que sentia de nifia.
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Admitiendo que, aunque los miedos seran nuevos, la valentia seguird intacta y seguira

acompanandola.

Y por ultimo se construye el ultimo collage de la época y estética favorita: 1940s fue
un periodo de transformacidn para las mujeres en donde fue marcada por un contexto de
guerra. Durante esta etapa las mujeres redefinieron su identidad a raiz de cambios sociales y
culturales y sobre todo econdmicos. Sin embargo, lejos de ser un obstaculo, esta etapa
represento la valentia, resiliencia y la adaptabilidad en tiempos oscuros. Esta perspectiva

atrajo a la disefiadora, alifdndose con su filosofia.

Una de las caracteristicas distintivas de la época fue la escasez de materia prima y las
restricciones, que llevaron a mujeres adaptar estilos mas clasicos, practicos y funcionales, las
tendencias se inclinaron al uso de lineas rectas, cortes en A, colores sobrios, reflejando asi la
falta economica, a pesar de estas limitaciones, las mujeres encontraron formas de mantener su
feminidad. Con el fin de la guerra, la moda experimenta un cambio significativo, En 1947
Christian Dior aparece con su coleccion New Look, que marco un retorno a la elegancia y a
la opulencia, mostrando una propuesta caracterizada por cinturas cenidas, faldas
voluminosas, chaquetas conocidas por su cintura ceflida y hombros marcados creando
siluetas de reloj de arena. El new look de Dior ademés de redefinir la silueta femenina,
simbolizo una nueva perspectiva ofreciendo a las mujeres mirar de una forma diferente y

reconectar con su elegancia. (Wang, F, 2022, p. 65).

Esta investigacion ayudo a la investigadora a elegir el tipo de siluetas y tener una
inspiracion de que tipo de piezas tendra en su coleccion mezclando la esencia de Christian
Dior y la suya, utilizando siluetas de la época como recta y reloj de arena con faldas

abombadas combinada con los colores de los recuerdos del bosque de su infancia.



21

En conclusion, a partir de esta historia personal, unida al poemade Emily y junto a la

estética visual de wilow, y la estética de los 40s nace una inspiracion para su coleccion:

Una propuesta profundamente significativa e intima, que refleja como lo vulnerable
también puede ser poderoso. Contando asi la historia de una joven mujer que explora un
universo nuevo, extrafio en donde enfrenta todos sus temores a lo desconocido con la misma
valentia que tenia cuando jugaba en mundos magicos. Es el reflejo de una mujer poderosa

mezclada con la esencia exploradora de su nifia interior. (anexo n° 1)

Proceso de diseno

Tras identificar y destacar diferentes factores inspiradores mediante la propuesta
creativa inicial, se consideraron diversas siluetas basadas en la investigacion previa de la
cultura de los 40s. Cada pieza fue elaborada tomando en cuenta dichas influencias, utilizando
principalmente siluetas de estilo de reloj de arena o siluetas rectas. Se aplicaron las reglas y
referencias del vestir de cada silueta para disenar prendas que realzaran estas formas, como
pantalones anchos o ligeramente acampanados, con el propdsito de equilibrar las caderas y
crear una linea visual mas refinada. También se confeccionaron prendas ajustadas como
vestidos entallados, blusas con cinturas definidas y chaquetas estructuradas con volimenes
estratégicos. Ademas, se incorpor6 accesorios como cinturones para acentuar y definir mejor

la cintura.

En cuanto la cromaética se escogieron colores tierra y tonos neutros que a pesar de su
suavidad resultan visualmente atrayente. La eleccion de estos colores se apoy6 por medio de
una investigacion exhaustiva que asigno a cada tono un significado dentro del universo de la

coleccion evocando diversos elementos del bosque encantado.

Verde olivo: representa las hojas de los arboles.
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Café: simboliza los tallos y la superficie terrestre.

Dorado: simboliza la magia y a una luz de esperanza como fuente de poder frente a lo

desconocido.

Palo de rosa: Encarna la belleza del entorno magico.

Carmesi: simboliza como un reflejo de intensidad.

Beige: Transmite calma y serenidad.

Terracota: representa el temor frente a lo desconocido, simbolizando la oscuridad.

Esta gama busca generar una sensacion de retorno a la infancia, transportando al

espectador a un mundo magico desde una perspectiva de empoderamiento.

En cuanto a los elementos destacados del diseflo, se busco crear una conexidén con el

espectador y el cliente, mediante:

Telas fluidas: Se emplearon telas como el chiffon siendo estas ligeras que imitan la
suavidad y los movimientos de un pétalo de flor, provocando una sensacion de delicadeza,
también se utilizaron tafetdn y sedas salvajes en tonos verde olivo para aportar volumen y
dramatismo, representando la abundancia de hojas, y por Gltimo se utiliza la cuerina para
aportar dramatismo y un look alborotado sin dejar de ser elegante, con ayuda de forros de alta

gama y por ultimo se utilizé el tweed cuya textura y caracteristicas eleva la elegancia.

Detalles de transparencias: se explor6 con transparencias ya que aportan delicadeza y
debido a la cantidad de brillos, también simbolizan la magia y la esperanza de superar los

miedos.

Manipulacion textil: Con la idea de explorar la belleza de lo oculto y tenebroso se

utiliza técnicas de alta costura como el bordado Luneville, utilizado para crear formas de
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hojas con pedreria dorada y brillante generando reconocimiento visual, y profundidad en la

propuesta estética. (anexo n° 19)

Patronaje

Al iniciar el proceso de disefio y confeccion de las prendas se consideraron diferentes
opciones partiendo totalmente desde un patron base apto para modificaciones. En primer
lugar, se trabajo con diversas prendas sencillas de patronar o aquellos patrones que podian
derivarse de trabajos anteriores similares. Las piezas de mayor dificultad como las chaquetas
fueron elaboradas directamente sobre un maniqui, con el fin de lograr una mayor precision en
los detalles. A través de manipulaciones de liencillos durante la confeccion de los prototipos,
fue posible generar un conocimiento mas profundo sobre los tipos de tela adecuadas para

cada prenda, permitiendo asi experimentar con diversos materiales.

Durante la fase de prototipado, se conservaron los patrones correspondientes de cada
prenda, incorporando las correcciones y modificaciones necesarias para facilitar la
elaboracion de las versiones finales. Esto ayudo a minimizar los riegos relacionados con el
desconocimiento del resultado final, especialmente a la elaboracion con la tela real, con

acabados definitivos y forros si fuera el caso que no fueron contemplados inicialmente.

La creacion de las prendas finales implico un trabajo colaborativo con un equipo de
operarias bajo la direccion de la sefiora Paulina Bedoya, cuya larga trayectoria resulto
fundamental para la correcta manipulacion de tejidos complejos como el tweed, la cuerina y
otros ademas de la elaboracidon de prendas sastres con forros. En este proceso se realizaron

diversas pruebas de ensayo y error con el fin de asegurar el uso del material mas adecuado.

La tela que presento mayores dificultades para trabajar fue la cuerina, debido a su
capacidad de estirarse generando perdida de color. Ademas, una puntada incorrecta no puede

deshacerse sin riesgo de dafiar la tela, por lo que en esta confeccion las medidas debieron ser
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tomadas con extrema precision para evitar grandes ajustes posteriores. No obstante, durante
la prueba de vestuario (fitting) para los looks 19 y 15, que incluian chaquetas y pantalones
respectivamente, resultaron largos y para evitar desgarres en la tela, se fijaron puntadas

pequenas que no alteraran no comprometieran al estado del material.

La construccion de la chaqueta y la elaboracion de los patrones implicaron un proceso
riguroso y complejo. Durante la creacion de los prototipos se detectaron equivocaciones en la
sisa, cuya linea de hombro se encontraba notablemente mas caida que la base. Ademas, se
utilizd una medida inferior a la requerida. Para solucionar este problema y lograr que
coincidan la manga que no ajustaba correctamente con el patrén plano, se trabajé por medio
de un maniqui manipulando el liencillo, lo que ayudo ajustar la altura de la sisa y obtener

mejores acabados.

En cuanto a la blusa asimétrica del look 7 experimento diversas modificaciones a lo
largo del proceso de confeccion. La tela seleccionada de brillos tipo licra, si bien resultaba
muy atractiva mostraba complicaciones en su manipulacion, principalmente por la necesidad
de utilizar puntadas rectas en lugar de costuras overlock. El disefio original presentaba una
blusa corta con un fruncido grande en el hombro de la tela, sin embargo, en los prototipos
pequeiios de prueba se vio que las costuras eran demasiado visibles. Por esta falla, el disefio
fue alterado a una blusa asimétrica larga con un fruncido en el hombro, unamanga caiday un
fruncido lateral dramatizado, completando con un corte en el lado opuesto, lo que permitid
resaltar los detalles de la prenda de abajo. Los patrones iniciales presentaron diversas fallas
especialmente en la sisa, cuya proporcion era excesivamente pequeiia. Finalmente, se optd

por elaborar la prenda directamente sobre el maniqui, obteniendo el resultado esperado.

Para el look 1, que mostraba un pantalén plisado, asi como para el look 15 que incluia

un plisado en la parte posterior del pantalon, se empled una técnica de fijacion para pliegues
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que consistia en el roce de una mezcla de agua y vinagre en pequefias cantidades con un
atomizador, para posteriormente plancharla, permitiendo que los pliegues se mantuvieran en

su lugar y con una buena movilidad sin necesidad de costuras adicionales.

Respecto a la falda tafeta del look 12, se elabord a partir de una falda base utilizada
durante la etapa de prototipado. Posteriormente se generaron multiples piezas elaboradas
mediante cortes en forma de caracol de distintos tamafos, los cuales fueron dispuestos con
total libertad para crear una silueta y un volumen deseado. El acabado de los bordes de estas

piezas se logro mediante una técnica de quemados.

Una de las equivocaciones mas recurrentes en la elaboracion de patrones fue la elaboracion de
las sisas. Al realizar cada prototipo en papel, estas no encajaban adecuadamente con el hombro
y las mangas, ademas de ser demasiadas pequefias. Resultando de esta forma la confeccion de
chaquetas y blusas directamente sobre el maniqui, ajustando las dimensiones necesarias para

terminar con una buena confeccion. (anexo n° 20-52).
Conclusion

En conclusion, el proceso de conceptualizar y la confeccion de una coleccion resulta
intrinsicamente complejo. A diferencia de otras instancias formativas en el &mbito de
diseflos, en donde la creacion de prendas se limita a la elaboraciéon de bocetos sin una
consideracion profunda del grado de complejidad técnica de cada prenda. Para esta coleccion
fue un dificultoso trabajo al exigir que cada disefio sea meticulosamente planificado y

ejecutado de la mejor manera para reflejar la vision creativa a su maximo esplendor.

A lo largo del proceso de creacion, se evidencid que, si bien existen diversas ideas
que podian replicarse y adaptarse con facilidad a los patrones creados anteriormente, otros
diseflos enfrentaron dificultades durante la confeccion. Entre estos desafios se mostraron

casos en los que el tipo de solapa no adoptaba la forma esperada o la silueta y caida del
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vestido no encajaban a la idea inicial. Estos inconvenientes se atribuyeron en gran medida a
la falta de conocimiento de diversas telas, al comportamiento impredecible de los tejidos, los

cuales reaccionaban de forma distinta a lo planeado, generando complicaciones al final.

Aunque muchas de las piezas se lograron concretar segin lo proyectado, fue necesario
atravesar obstaculos importantes. En ciertos casos, se debi6 rehacer y modificar por completo
una prenda debido a que la tela seleccionada no ofrecia resultados estéticos deseados.
También surgieron ajustes no previstos como el cambio de solapas o la sustitucion de

materiales que, pese a su apariencia atractiva, no resultaban funcionales para el uso.

Al terminar esta coleccidn resulta esencial extraer aprendizajes de estas experiencias y
aplicarlos en un futuro ya sea en el desarrollo de una marca. Esto incluye de suma
importancia la necesidad de elegir con precision los acabados, realizar pruebas de error
exhaustivas con materiales elegidos y considerar la implementacion de tallas exactas para

evitar problemas durante el proceso de modificacion o ajustes.

La capacidad de adaptacion para enfrentar dificultades inesperadas son cualidades
vitales para alcanzar un éxito en la industria. Asimismo, resulta importante mantener una
actitud abierta ante nuevas opiniones reconociendo que cada cambio e idea por minimo que
parezca puede generar significativamente la grandeza y el fortalecimiento de una coleccion.
Esta tesis ha brindado una valiosa oportunidad para entender que los obstaculos forman parte

primordial del desarrollo, y que superarlos conducen a finales mas solidos.

Finalmente, una de las ensefianzas mas significativas que se generd en este afio de
trabajo ha sido la importancia de tener un buen equipo a tu lado, y la colaboracion que
genera. El apoyo recibido por compaifieros, docentes y familiares resulto vital, ya que cada
opinion aporto nuevas ideas o inspiraciones que ayudaron a superar bloqueos creativos,

potenciando el resultado final.
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Anexos

Anexo n°l. Moodboard de inspiracion inicial para la coleccion. Martina Rodriguez Quirola.
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Anexo n°2. Perfil de cliente de la marca. Martina Rodriguez Quirola. 2024
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Anexo n° 6. Moodboard de perfil de cliente o buyer persona. Martina Rodriguez Quirola. 2024



31

o SL// SARAH FRAZO ZINDIER

MOMERE DE LA EMPRESA

S SARM ERAZC ZINEHR

LIBICACION

GUIMTO. | ECUADOR

CUENTE OBJETMC

MLLITRES DF 30050 ANCS SENC FIMENMNG. LIBKCACION CROCRANICA GILITO, ECUADCR
MVEL DF [NCRESCS ATC

AN D PUNCHRCION

SEPTIEMBRE 2020

FORTALEZAS

ES BACILENV AL TENIR FIEFAS IERITADAS, SERVICIO K20 X PERSCNALIZADC CON LA EHSINADORA Y
CLIINTE POR MO DE LOS AT AFPOMTMINTS

DARLIDALES

PARA LA CORPRA DE LOS PROCUCTOS 5 A PARTIR DE UNA PRI CROER. NO 1O PUERES ADEURR
[HRECTAMINTE N TIENE TINCM, NEICA

PIFRSOMALITAD T LA MARCA

M.

CRIAR UNA MARCA PRET A COTURE BACILEVA INSPIRAD POR TECNCAS | PROCESOS CONSIENTES
IREFIRALA FOR MERAS NATURALLS CON LN DEEING MINBAALSTA FARA MLURTE 5L ESTLO 5
MMBAALEETA ¥ ATEIMPORAL

R

MARTING BERRIGUED

Anexo n°7. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024

PFRODUCTOS Y SIRVCIOS SIUE OFRECT SERVICICS DE INVICH INTERNACICRMAL WS

CIRADUATION MBRIDWL WEAR VIA APOINTMINT
PRINCAS PRET & PORTER WIA ONUMNES PRESINCIAL APORNTWMENT

WIWWWOH FANCBAGIR COMICLOBNLTERICNIRASLET

RANCO DF PRECHDS

2200 BOOE PRET A PORTIR

CANAES DE DASTRELCION

RETY SOCIAL: INETACGRA
PACEINA WEE: HTTFS MW SEZATIIER.COM
FACNA WER INTERRACKOMA LONDRES] L WWW WO AND BADGER
COMI CLOBALTDESICNERSISES

M

MANTIRA BODEICUNE

Anexo n°8. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024.



32

o MASS

MO DUTT]

NOMBRE DE LA EMPRESA

BASEIRAC DU BY CRUPO INCHTE

LIFKCACICN

SIDE CINTRAL [SPANA TINDAS IN QUITO ECUADOR: MALL FL
CUICINTRO

CUINTE OBJETVO

FDAD PA/E0 ANCS SEXO FIMENNGY MASCULNG MVIL DE INCGRESOS AT

AN DE PUNDWCION

1985, BARCH.ONA ESPANA

FORTALIZAS

RECOMCHCIAIMNTCY & NIVIL CGLOBAL QOO UNA MAFRCA DE WO D CALRAD ALTA UTEEACION D
MATIFIALES F PRIMIFA CALCAD. DEENG ALECANTE ¥ ATIMPCRAL ATINCICN AL DETALLE N
CIONIECICKON ¥ DISENCY COMN LM ALTO NIVEL DE ARTESANA. CAPACIDAL PARA SECUIH TINDENCIAS D
BACA MENTRAS MANTINEN LW ESTILC PROFICH

CERIIAES

CHEPIMCAMNCIA EXCIENA DE CIIRTO MATTRIALES Y DE PROVEIDORES, CORMPETIMNCL PUERTE DE ALTA
bty CORC LINA BARCA TAST FASHICN. EXPOSICION A PROBLMAS DE IMASCGIN DERIDC A PRACTICAS
I PRODUCCION POCC ETRCAS. FALTA DE INMNOVACKIN. TN COMPARACION CON OTRAS MARCAS DE

BT

M
,{{_ PIFRSONALIDAL CE LA MARCA

MABTINA BODEICUNZ

ES UNA MARCA CIOR LN ESTILO NIW TRINCH ¥ OUD MONDY SIUE MUESTRE LD SOMSTICADO Y
ATTMCRAL [N LAS PRIMNCAS UTTILEANTHD MATERIMES DF ALTA GAMA ¥ TECRICAS DF DISTNC
VAMOUSRIHETA PARA &ILE LAS PRINICWAS SEAN DURADIHAS

Anexo n°9. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024.

PROCUCTOS ¥ SERVICIOS &30 OFRICE FANTALCRES CAMIZAS, BLUSAS CHALICOE TRAIE, ZAPATOS

PRODUCTOS PARA MU BOWMERE
MR CHYSEILETAS Y CABARDINAS VISTIDOS ¥ MOMOS | FALDAS

CARICHCANG EREEY. ABRICOE TORS DIMNRE

RANCO DF PRECICS

E9F S SO0E LOS PRECIOS VARINN DHPINDIENDC DEL TIPCH DE
PRI

CANALES D DETRIBLICION

TIMNE FISICA L& CENTRC
PACHNA WEB HT TSP MASSIMODLTT COR 7 RC

WABTING BOOEICUED
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Anexo n°10. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024

o CAROIINA HERRERA

NOMBRE DE LA EMPRESA CARCLNA HERRERA

SHOE CENTRAL MEW YORK . TIINCAS [N GUTC ECUADOR: MALL EL SQHUICINTRO, SCALA

LBICACION SHOPPING

MRS DF 3360 ANCS SPO FIMINNG. WVIL DF INGRISCS ALTO( &UE TERMININ L

QUNTE OBETNO ARO N 50000 § POR 1O MMRMC)

AR DE PRI 1981 NEW YORK

RECOMCCIMENTC A NVEL CLOBAL COMC UNA RARCA DX MO, D CALIDAD ALTA UITILEZACION DE
MATIRIALLE DE PRIMIFA CALDAD, DESTNG ELECANTE FIRRING COM LN ESTILC ATIRPCORAL CON
FORTAMLEAS PRECEICN AL DETALE STRMVICKD ERCILEND Y PERSOMALIADC PARS COMPRAR TODWM UNA
CQOADCTMN SELE APARTA AL CLINTE , ST CENERA LA CITA Y SE PRESENTA LA COLEOCION | ES EXCLUSNA
PORENLE SOLC UM RAMCC FSPECINCC PLIIE ADEUIRIRLA. PRETNCEA CLOBAL

CAOMPETINCIA N EL MIRCADC D U E5UE MUESTRA LNA CAMA DE PRODUCTOS DELLLO

CHELEWEES PARECIDAS. EXPOSICION A LA PRATIRIA ¥ TAISITICACION DIBIDO A 5L POPLLARIDAD

ES UNA MARCA CLYCH OBJETRO IS ESTARLECER URNA CONDION IOCIONAL MOGTRANDO
SIMSACIONS DE APCODTRAMIINTO, COMNTARNTA ¥ FLECANCIA MOSTRANDC LN ESTILC DECANTE CLASKCD
RACISTHANDC A UNA MLUIR DHSTINCUID ¥ RENNADA, ESTANDC AL TANTC D LAS TENDINCIAS SN

N/h PIRSCNALDAY DF LA MARCH
PIRDIR SU INFORLE IN LA FLECANCIA

Fy

MABTINA BODEICULE

Anexo n° 11. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola

2024.

PROCUCTOS PARA MUER £ BOMBRE
MULER: CHASILETAS Y CAPARIDIMNAS VESTIDOS Y MONCS. TALDAS
PROCUCTOS Y STRVCKS SLUE COFRECE PANTALONES CAMEAS BLUSAS CHALECOS TRAES FAPRTOS
CARIHONNE. EREEY, ABRICOES, ACCIESRORICS CARTIRAS

100 F S IOOCOOE LOE PRECICS VARIAN DEFENDENDO DL TIPCY
RANC DE PRECIOS D FRIND®

TN FEICAS
PACNA WER HTTPSNWWW CARCUNAHRRIFA COMITSS |
CAMALES I DHSTRIBUCECN THENDAS DEPARTAMENTALES HARRODS BLOCMMCDALLS
NORZETROM NIMAN MARCUS

MAETING BEOEIZUED
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Anexo n® 12. Investigacion de mercado. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola

2024.

—y - S - 0 T\ . )
MERCADO: [OM FORD
ES UNA MARCA &UE VALE LA PENA SEGUIR DIEBIDO A SU LEGADO DURADERO Y LA CONSISTENCIA EN LA EXCHINCIA
QUE HA MANTENIDO A LO LARGO DE LOS ANOS 1A CREATIVIDAD  QUE POSEE LA MARCA HACIENDO PIEZAS [LEGANTES

PERO INNOVADORAS E INTIRESANTES LA PRESENCIA GLOBAL Y LAS PEZAS Y ESTILOS DE TOM FORD SE HAN
CONVERTIDO [N ICONOS DE LA MODA HACIENDO GUE LA MARCA SEA UN REFERENTE EN LA INDUSTRIA

MANTINA BOBRIGVET

Anexo n° 13. Marcas de inspiracion. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024

MERCADO: CHANEL

ES UNA MARCA GUE VALE LA PENA SEGUIR DEBIDO A SU [EGAIDO DURADIRO A LO KCONICA QUE [S LA MARCA QUE SE
HA INNOVADO DURANTE LOS ANOS SIN PERDER SU ESCINCIA. POR SU ESTIEO ATEMPORAL Y SU CREATMDAD POR
SIU INFLUENCIA CULTURAL Y POR [A CAUDAD DE SUS PRODUCTOS N DONDE CADA DETALLE ES UNICO

MARTINA BOONICEET
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Anexo n° 14. Marcas de inspiracion. Laboratorio de creacion. Martina Rodriguez Quirola.

2024

ARQUETIPOS Y
NARRATIVAS DF [ A
MARCA

ACTITUDREPRESENTA UN
PUBLICO QUE TIENE UN STATUS
ECONOMICO ALTO

~_ MENSAJE e
El. PODIR NO 1O ES TODO
S LO UNICO

MOODBOARD DE LA MARCA

Anexo n°16. Moodboard de la marca. Martina Rodriguez Quirola. 2024.



MARTINA RODRIGUEZ

PALETA DE COLOR

~
s

C

VARIACION DE LOGOS TIPOGRAFIAS

LOVELY MAY
T lpeelics fttp&
STOLEN LOYE ROUGH

4 )
‘f'_.r’;u/« [

MARTINA RODRIGU EEZ

D VISUAL DE MAR

Anexo n° 18. Identidad visual de la marca. Martina Rodriguez Quirola. 2024.
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|INE UP FINAL

,

e
L&.w.%% w, e

St e

Anexo n° 19. Line up de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2024 .




Anexo n° 20. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 21 Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 202 5.
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Anexo n° 22. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 202 5.

Anexo n° 23. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 24. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 202 5.
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Anexo n° 26. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 27. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 28. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 30. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 31. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 32 Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 33. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 34. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.



Anexo n° 36. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n® 37. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 38. Proceso de disenio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 40. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo

Anexo

n° 41. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

g
M

/ / ,- p

n° 42. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 43. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

|

49



Anexo n° 44. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 45. Proceso de disenio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n® 46. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 48. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n° 49. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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Anexo n° 50. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.

Anexo n® 52. Proceso de disefio Martina Rodriguez Quirola. 2025.
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No. de ficha: 1 Ficha del producto

Temporada: Temporada: Primavera

Elaborada por: Martina Rodriguez ~ "ee"®"“@  Rer: p121

Aprobada por: Martina Rodriguez Talla: 'S

Descripcion:  Chaqueta corta con mangas abuchonadas Linea:  Linea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

54

A [Ancho solapa cuello | 39 cm
B [aro solapa tados izq/der 27 cm
C total de prenda | 40,5 cm
F | pistancia de botones 1 cm
D Ancho de manga 59 cm
Talle posterior 40 cm
Alto de sisa 30 cm
espalda superiof 39 ~<m
esp inferior 37 <m
hombro: 12 cm
E |Largo de manga: 65 cm
pufio 16 cm
Alto de busto 25 m
beparacion de busto: 18 om
Cuello 37 m
Contorno de sisa 30 ¢<m
Contorno de busto 91 cm
Copa superior 9 tm
Copa inferior 6 cm
contorno de cinturg 71 cm
q * contorno de cadera 102 ¢m
pecho superior 87 m
pecho inferior 78 cm
Talle delantero: 43 cm
Contorno de antebrazo 24 cm
contorno de brazo 30 ¢m
Alto de codo 38 M
I 6 cm
H [Alto de solapa cuello 6 cm

ESPECIFICACIONES

color

Provedor

Mil colores Cumbaya

TELA
Saten Dofaz Rania R 4228-147A

Forro jaquard 2806140A M7616

Forro en el cuerpo
de la prenda, a

excepcion de las

mangas.

hilo color de la tela

PANTONE
16044 TEX




No. de ficha: 2 Ficha del producto
Temporada: primavera
Elaborada por:  Martina Rodriguez Referencia: "Rer: 88121

Aprobada por:

Martina Rodriguez

Talla: S

Descripcion:

- Pantaldn plisado de un solo lado

Linea: Linea: Pret a porter

Fecha: Junio 2025

B

ey |«

55

A |Altodepretina| 5 cm
B Ancho de pretina| 36 cm
C largo total 102 <m

Contorno de cintura] 71 ¢M
contorno de cadera 102 ¢m
alto de rodilla 62 ¢m

D Ancho de basta 26 ¢m

tiro delantero | 39 €M

tiro posterior 41 Cm

Pitillo 110€M
E Alto de cinturén | 45 cm
F Ancho de cinturérf 6 <m

Alto de cadera | 18 cm

lESPECIFICACIONES

Dobladillo: el

Proveedores

color

Mil colores

TELA

Cumbaya

Saten Dofaz Rania R 4228-147A

PANTONE®

171137 TCX
Cashew

dobladillo puede ser
de unos 2-3 cm como
maximo




No. de ficha: 3 Ficha del producto
Temporada: Primavera
Elaborada por: Martina Rodriguez Quirola Referencia:  per. eeaqrs

Aprobada por: Martina Rodriguez Quirola

Talla: §

Descrip"—'iémchaqueta con cuello en V, con cinturon grueso bordado

Linea: Linea: Pret a porter

Fecha: Junio 2025

56

A |Ancho solapa| 50 ¢m

B | Alto solapa 31 cm
Talle posterior | 40 €M
C | Ancho de bajo 57 cm
Anchodemanga| 11 €M
E | Largo total 70 cm
sisa 30 cm
=spalda superiof] 39 cm
esp inferior 37 om
hombro: 12 cm
F |iargo de manga: 63 m
pufio 18 cm
Alto de busto 25 cm
eparacion de busta: | 18 o
Cuello 37 cm
Contarno de sisa 30 cm
ICantorno de busto 91 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 m
contorna decinturd 71 cm
contorno de cadera 102 m

pecho superior | 87 cm

Saten Dofaz Rania R 4228-147A

PANTONE®
111137 Tex
Cashew

pecho inferior 78 cm
H Talle delantero: 43 cm
——————————————————————————— = -] I | Contorne da antebrazo 24 cm
___________________________________________________ ‘ D contorne de braze| 30 cm
Alto de codo 38
G Distancia de botones 11cm
H | ancha de cinturan 70 cm
| Alto de cinturén 12 cm
e e e A —
C
IESPECIFICACIONES
Proveedores Forro 100 %
Mil colores cumbaya color poliéster en
cuerpo
TELA i
mangas



No. de ficha: 4 Ficha del producto

Temporada: Primavera

Elaborada por:Martina Rodriguez Quirola Referencia: - pere. cooiea
Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcién: pantalén holgado con caida Linea: |(jnea: Pret a porter
Fecha: jynio 2025
—_— A | Alto de pretina| 6 cm
\7 B | Anchodepretina| 36 ¢m
C | Ancho de basta 31 cm
Alto de cadera 18 n
contorno de cadera 102 <m
alto de rodilla 62 cm
D largo total 102 cm
tiro delantero | 31 om
tiro posterior 41 em
Contorno de cintura| 71 i
D Pitillo 110 P
. L—_—‘ L
> e
2 C ESPECIFICACIONES
Proveedor
Mil colores Cimbarm coer Dobladillo:

el dobladillo
puede ser de
unos 2-3 cm
como maximo

TELA

Chalis/ rayén EST. Nancu

PANTONE®

16-0836 TCX.
Rich Gold




No. de ficha: 5

Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:pmartina Rodriguez Quirola e REF: Rh2134

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

S

Descripcién: chaleco largo con cinturdn bordado de piedras y perlas

Linea:

Linea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

58

A | Anchodesolapa| 38 cm
B [ Alto de solapa 45 cm
| & Distandade bosnabown | 99 cm
D | Ancho de bajo 51 cm
E Largo total 71 cm
Talle posterior | 40 cm
Alto de sisa 30 cm
pspalda superiof 39 cm
esp inferior 37 cm
hombro: 12 cm
Largo de manga: 25 cm
pufio 18 __cm
Alto de busto 25 cm
separacion de busto;| 18 ¢cm
Cuello 37 m
Contorno de sisa 37 ¢m
IContorno de antebrazq 24 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 cm
contorno de cintufa 71 cm
tontorno de caderd 102 cm
pecho superior 87 cm
pecho inferior 78 <m
Talle delantero: 43 cm
contorno de brazo| 30 ¢cm
Alto de codo 38
F | Alto de cinturén 6 cm
S G |Anchodecinturérf 70 cm

Proveedor

ESPECIFICACIONES

Mil colores

Cumbaya

TELA

color

Saten Dofaz Rania R 4228-147A

Rayén mix EST Akpulc 62NAKA03/003

PANTONE®

16-0836 TCX
Rich Gold




No. de ficha: 6 Ficha del producto
Temporada: primavera

Elaborada por:martina Rodriguez Quirola - o c"°* REF: Rh2134

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S

Descripcion: Dpescripcion: falda de tweed Linea: |inea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

B
- A | Altode pretinﬂ 3 cm
B _|ancho de pretina 35 m
C | vargo corte entre piemna 78 on
E/ fontorno de cintura 71 om
contorno de cadera| 102 cm
to de rodilla 62 <
D largo total 108 m
tiro delantero 31 m
tiro posterior 41 m
Alto de cadera 18 m
Pitillo 110 on
E Largo de pinzas 11 cm
F Ancho de falda 58 em
@]
F
ESPECIFICACIONES
Proveedor Forrar la falda con
Tejidos y tapices Isabel | Quito color tela 80 algoddny20
L poliéster
TELA
i Tweed rosa palo i
S -
Forro rosa palo
L as 2
&
B
1 ‘3)_ i -
1A 5’; -
B PANTONE®
- % 12-1110 TCX i
L pAy Créme de Péche !
g
o <



e

No. de ficha: 7

Ficha del producto

MARTINA RODRIGUE Z|

Temporada: Primavera

Referencia:

60

Elaborada por:partina Rodriguez Quirola REF: Sv2525
Aprobada por: Martina Rodriguez Quirola Talla: g
Descripcion:  Abrigo tweed Linea: |inea: Pret a porter
Fecha: junio 2025
A |Ancho desolapa | 15 cm
B Alto de solapa 46 cm
Alto de codo 38 cm
C [Ancho de bajo 65 €M
[| Largo total 77 om
Talle posterior| 40 cm
Altodesisa| 30 cm
E pspalda superior| 39 om
esp inferior 37 n
hombro: 12 m
F|Largo de manga: 63 cm
H  Ancho de manga 12 €M
IAlto de busto 25 cm
D separacién de busto;| 18 cm
Cuello 37 cm
PUfio 18 cm
\ Contarna de buste 91 cm
= Copa superior cm
Copa inferior 6 m
contorno de cintuga 71 €M
ontorno de cader. 102 cm
pecho superior 87 cm
pecho inferior 78 cm
Talle delantera: 43 m
Contorno de antebrazo 24 cm
L") lcontorno de brazo 30 om
C
IESPECIFICACIONES
Proveedor Forrar la tela con
- - Color un material de 80
Tejidos y Tapices Isabel Quito % algoddn y 20%
- —— poliéster
Tweed Rosa palo
1 Forro rosa palo B
- PANTONE® —
12-1110 TCX

Créme de Péche




4{ No. de ficha: 8 Ficha del producto

MARTINA RODRIGUEZ Temporada: primavera

Elaborada por: wmartina Rodriguez Quirofgererenda: REF: Sv2525

61

Aprobada por:  Martina Rodriguez Quirola Talla: g
Descripcién:  pantalén holgado con encarrujados Linea: |jnea: Pret a porter
8 Fecha: Junio 2025

A | Alto de preting 4 cm
B [Ancho de pretina 36 cm

contorno de cadera 102 m

alto de rodilla 62 cm

Contorno de cintura| 7 m

Alto de cadera 18 o

C largo total 108 =

tiro delantero 31 o

tiro posterior a4 =

Pitillo 110 =

D Ancho de basta 29 i

v €| et 5o "
F Ancho de costados 4 o

w
==
D F
ESPECIFICACIONES
Dobladillo:
lor g
PROVEEDOR o ;

el dobladillo

Mil Colores Quito puede ser de

TELAS unos 2-3 cm como

Cochibo Strech.MEC Estambul maximo

PANTONE'
20-0124 TPM
Aubergine Gleam




MARTINA RODRIGUEZ

No. de ficha: 9

Ficha del producto

Temporada: primavera

Referencia:

Elaborada por:pmartina Rodriguez Quirola REF: BB121
Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: §
Descripcién: :yestido de chifén con mangas plisadas Linea: |inea: Pret a porter
Fecha: .
Junio 2025

A | Largo de Escote 45 ¢m

B |Ancho decinturén| 231 cm
C | Alto de cinturon 4 cm
D |Largo total vestido 55 cm

Alto de rodilla) 2 cm

Talle posterior 40 cm

Alto de sisa 30 om

pspalda superiof 39  cm

esp inferior 37 cm
hombro: 12 cm

Largo de manga corta = 25  m
puno 18 cm
|Alto de busto 25 c©m
separacién de busto: 18 om
Cuello 37 om
Contorno de busto 37 cm
Copa superior 9 em
Copa inferior 6 cm

contorno de cintura 71 cm

contarno de cadera

102 cm

pecho superior 87

cm

pecha inferior 78 ¢m

Talle delantera: 43 om

Contamo de antebraza 24 cm

contorno de brazg  3p  CM
Alto de codo 38 M

IESPECIFICACIONES

Telas: crepe de
seda fusionado

PROVEEDOR
Mil Colores Quito color
TELA
Chiffon venenciano cationic
Crepé conjunto Artemis
E?EI&NEW

con un chifén, El
chifén se
considera como
tela principal
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No. de ficha: 10 Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:partina Rodriguez Quirola = "*"“®" REF: BB121

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S

Descripcién: Kimono en tela bordada

Linea: |jnea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

A | Ancho de manga 56 om
B Largo de manga 22 cm
C largo de abertura 94 cm
D Largo tota 94 om
E Ancho de bajo 64 cm
Alto de rodilla | 62 cm
Alto de sisa | 30 cm
pspalda superiorl 39 om
esp inferior 37 cm
m hombro: 12 cm
Talle posterior | 40 cm
pufio 18 cm
lalto de busto 25 cm
F separacién de busto:[ 18 am
I Cuello 37 <m
I Contornao de busto 91 cm
Alto de codo 38 cm
Copa superior ] cm
Copa inferior 6 cm
contorno de cintul 71 cm
ontlcrnn decadery 102 om
v FPECNG superior 87 m
78 cm
Talle delantero: 43 €©m
Contorna de antebraza 24 €M
lcontorno de brazo| 30 €M

IESPECIFICACIONES

NTONE®

| 154318 TEX
Pink Sana

La tela bordada

en forma de concha
cose en en direccion
a esas en mangas y

Proveedor
Mil colores Quito color tienen unas curvas
TELA
Tul bordado 824M03-135A Arabesc metal marrén abertura
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No. de ficha: 11 Ficha del producto S
Temporada: primavera

Elaborada por:martina Rodriguez QuirolaRererenda: REF: 2503d

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla:

ipcion: £ et i Linea: |jnea:
Descripcion: :glusa asimétrica de chifon €a:  Linea: Pret a porter

Fecha: ) nio 2025

A Largo de blusa 41 cm
B Largo de manga: 136 _cm
C | Ancho de blusa 36 cm
D Largo total 42 om
E Ancho de manga 140 cm
F Jancho de cuello blusg 34 cm

Alto de sisa 30 ¢m
pspalda superior] 39 dn
esp inferior 37 m
/ hombro: 12 cm
Q Talle posterior 40 cm
pufo 18 ¢<m
IAlto de busto 25 cm
beparacion de busto: 18 ¢<m
Cuello 37 cm
Contorno de busto 91 <m
Alto de codo 38 m
Copa superior 9
Copa inferior 6. m
[contorno de cintura 71 cm
contorno de cadera 102 cm
pecho superior 87 cm
pecho inferior 78 cm
Talle delantero: 43 cm
Contorno de antebrazd 24 cm
contornodebrazd 30 ¢m
ESPECIFICACIONES

Proveedor color
Mil colores Cumbaya
TELA
Satén soft touch Andorra
PANTONE®
9180 C
# F3E4CD L




No. de ficha: 12 Ficha del producto
i Temporada: primavera
. . " . Referencia: :
Elaborada por:martina Rodriguez Quirola REF: 2503d
Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
ipcién: oS ; Linea:
Descripcion: :pjysa asimétrica de chifon

Linea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

# F3E4CD

A |Largodelarosall 16 cm
B Ancho rosa 1 16 cm
C Largo rosa 2 10 cm
D Ancho rosa 2 1M cm
Talle posterior | 40 cm
Alto de codo 38 cm
Altodesisa | 30 m
pspalda superiof 39 cm
esp inferior 37 <m
hombro: 12 €m
contorno de brazof 30 cm
pufo 18 ©m
IAlto de busto 25 cm
keparacion de busto: 18 ¢m
Cuello 37 <m
Contorno de antebrazo 24 cm
Contorno de busto 91 cm
Copa superior 9 m
Copa inferior 6 m
contorno de cinturg 71 am
contorno de cadera 1 02 cm
pecho superior 87 m
pecho inferior 78 cm
Talle delantero: 43 m
kSPECIFICACIONES
Proveedor
s Coser las flores a
Mil Colores cumbaya mano
TELA conun maniqui
Satén soft touch Andorra de soporte ,y un
—— hilo fino del
___ mismo color.
PANTONE®
9180 C

65
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No. de ficha: 13

Ficha del producto

MARTINA RODRIGUEZ

Temporada: primavera

Elaborada por:pmartina Rodriguez QuirolaREferenc'a: REF: 2503d

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcion: Falda oliva Linea: |jnea: Pret a porter
Fecha: Junio 2025

cm

Alto de preting|
Ancho de pretina 34 m
contorno de cadera 102 €M
alto de rodilla 62 cm
Contorno de dinturd| 71 em
pitille 110 cm
largo total 116 cm
tiro delantero 31 cm
tiro posterior 41 cm
Largo de pinza: 1 cm
Alto de caderg 4! cm
Alto de abertura 75 m
alto de inicio a caracol 72 cm

kSPECIFlCACIONES

proveedor

Tejidos y Tapices Isabel

Quito

color

Los filos del

TELA

Tafeta de seda salvaje olivo

PANTONE®

PMS 5743C

# 3E4827

N

patrén de
caracol para
dar volumen a
la falda , los
filos deberan
ser quemadas
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No. de ficha: 14 Ficha del producto

L

Temporada: Primavera

Elaborada por:Martina Rodriguez Quirola - - o' REF: Tz1313

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

Talla: S

Descripcidn: Blusa asimetrica

Linea: [inea: Pret a porter

Fecha: jynio 2025

A | Ancho de blusa cuello 53 cm
Alto de codo 38 cm
B [Largo de apertura| 60 cm
C Ancho de bajo 60 cm
D Largo total 107  m
Talle posterior 40 cm
Alto de sisa 30 cm
pspalda superiol 39 cm
esp inferior 37 cm
hombro: 12 cm
Largo de manga: 25 cm
puno 18 cm
lAlto de busto 25 cm
eparacion de busto: 18 cm
Cuello 37 om
Contorno de sisa 37 m
[Contorne de antebraz: 24 cm
Copa superior 9 m
Copa inferior 6 cm
conterne de cintur 71 om
contorno de cadera 102 cm
pecha superior 87 cm
pecho inferior 78 ©m
Talle delantero: 43 cm
lcontorno de brazo 30 ¢cm
E | Aodecinurén| 90  cm
: Ancho de cinturén 4 cm
[ m
____________________________________________________ i
IESPECIFICACIONES
Proveedor color
Mil colores Cumbaya Coser con
puntada recta en
TELA Zigzag

Chalis/ rayén EST.

NANCU

PANTONE®

16-0836 TCX
Rich Gold
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No. de ficha: 15

Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:martina Rodriguez QuirolaReferenda: REF: 721313

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

Talla: S

Descripcion: pantalén de cuero

Linea: |jnea: Pret a porter

Fecha: ) nio 2025

Alto de pretinal

4 Cm

Ancho de pretina 35 Cm
contorno de cadera | 102 Cm
alto de rodilla 62 Cm
Contorno de cintura) 71 Ccm
Ancho de basta 28 Cm
largo total 105 Cm
tiro delantero 31 Cm

tiro posterior 41 Cm

orte de tela sobrepuesta 40 Cm
Alto de cadera 18 Cm

kSPECIFICACIONES

Cuerina lamin Furla n 73-147 A

Coshibo strech. MEC. ESTAMBUL

PANTONE

20-0124 TPM

Aubergine Gleam

forro

Proveedor Dobladillo:
Mil colores Cumbaya color el  dobladillo
puede ser de
TELA unos 2-3 cm
Coshibo Zedadoza C 528 como maximo.

tela coshibo

zedadoza tela
de abertura por
detras. Tela
strech

Estambul como
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No. de ficha: 16

Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:martina Rodriguez Quirola ST Ds234

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

Talla: §

Descripcion:

Chaqueta de cuello en V

Linea: |inea: Pret a porter

Fecha: Junio 2025

69

Rayon mix EST AKPULK 6NA07/599

PANTONE®

137 Tex
Cantew

A A | Anchodesolapa| 25 cm
e —— B | Atto de solapa 36 cm
C | Largo total 64 cm
) D |Ancho de bajo 54 CmM
Alto de codo 38 m
Talle posterior | 40 cm
| | Altodesisal 30 cm
I pspalda superiof 39 cm
I esp inferior 37 c<m
I hombro: 12 m
I E |Largo de manga: 63 cm
Ancho de manga 14 cm
Alto de busto 25 cm
separacion de busto:| 18 cm
Cuello 37 cm
| Puno 18 cm
Contorno de busto| 91 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 cm
contorno de cintural 7 L
’F contorno de cadera 102 cm
pecho superior gz oM
D pecho inferior 78 <m
Talle delantero 43 cm
Contorno de antebrazo 24 <m
kontorno de brazo| 30 cm
iyl G _|Largo de cinturén 5 &
(&) i . E H | Ancho de cinturén 70 cm
____________________________________________________ | | istancia de botone: 11 cm
ESPECIFICACIONES
Proveedor Forro en
Mil colores Cumbaya Eotor f::,:g:: o
Material
e
Saten dofaz rania R . 4228-147A poliéster



No. de ficha: 17 Ficha del producto
Temporada: primavera

Elaborada por:Martina Rodriguez Quirola < "% Ds234

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcion: Falda con plisados Linea: Linea: Pret a porter
Fecha: Junio 2025
- A | Altodepreting ' em
B | Ancho de pretina 37 cm
) contorno de cadera 102 o
alto de rodilla 62 m
Contorno de cintura) 7 m
D Inicio de ancho plisado 16 m
(@) C largo total 66 o
tiro delantero 31 o
K tiro posterior 41 om
Alto de cadera 18 m
E | Ancho de falda 90 cm
F Inicio de alto plisado 50 cm
E
Proveedor EPECIFICACIONES

Tejidos y Tapices Isabel Quito

planchar los

TELA

color

plisados con un
trapo para que el

Tafeta de seda salvaje olivo

PANTONE®

PMS 5743 C

# 3E4827

material no se
dane




No. de ficha: 18

Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:pmartina Rodriguez Quirola

Referencia:

Dfe23

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

Talla: g

Descripcién: Chaqueta de cuero

Linea: |jnea: Pret a porter

Fecha: Junio 2025

A | ancho de solapa 25 cm
"B | Largo de solapa 37 cm
"% Jancho de manga 12 <m
TP |targo de manga: 12 ¢m
g | Largo total 60 cm
_F Largo de cinturén 142 cm
_G Ancho de cinturén 4 cm
— | Altodesisa | 30 cm
T pspaldasuperiof 39 c¢m
Qo esp inferior 37 m
— hombro: 12 m
— | Talle posterior [ 40  cm
pufio 18 cm
Alto de busto 25 m
separacion de busto: 18 cm
e — Cuello 37 et
B IContorno de busto 91 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 cm
H contornodecinturd 71 cm
m | contorno de cadera 102 cm
pecho superior 87 om
,,,,,,,,, pecho inferior 78 cm
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA j al Talle delantero: 43 cm
------------------------------------------- Contorno de antebrazo 24 cm
contorno de brazd 30 <m
F | Alto de codo 383 <M
H| Bajo de blusa 52 cm
C ESPECIFICACIONES
Proveedor Va forrado cuerpo y
Mil colores Cumbaya color mangas )
— Material: cuerina
TELA material 100%
[ poliéster
Cuerina LAMIN. FURLA N 55-147A
i Chalis Est Sofia 1RY
IE PANTONE®

174430 TEX
Brown




No. de ficha: 19 Ficha del producto
Temporada: primavera

Elaborada por:pmartina Rodriguez QuirolaReferenda: Dfe23

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcidn: pantalén de cuero Linea: |inea: Pret a porter
Fecha: jnio 2025
+ A AltO dE Dretina 5 Gm
Y_I w w r""""'""""""\ B | Ancho de pretina 36 Cm
= ) T T contorno de cadera 102 Cm
, , alto de rodilla 62 Cm
Contorno de cintura| 7 Cm
€ Ancho de basta 31 Cm
D | largo total 105 cm
tiro delantero 31 Cm
tiro posterior 41 Cm
E |lorgode telasobrepuesey 41 €M
D Alto de cadera 18 Cm
F  |acho detelasobrepuesta| 25 cm
F
M T
. -
f e )
C
IESPECIFICACIONES
Proveedor
B color )
| Mil colores Cumbaya Dobladillo:
TELA el dobladillo puede
Cuerina LAMIN. FURLA N 55-147A ser de unos 2’-3 cm
|— como maximo.

Chalis Est Sofia 1RY i i
alis Est Sofia Material cuerina




No. de ficha: 20

Ficha del producto

Temporada: primavera

Referencia:

Elaborada por:martina Rodriguez Quirola REF: BB122
Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcidn: Blusa estilo chaleco Linea: [jnea: Pret a porter
Fecha: jynio 2025
A | EscoteenV | 25 m
B |largo de pinzas| 37 ¢m
Talle posterior | 40 cm
Talle delantero| 43 cm
= Altodecodo | 38 cm
E [ostancia entre botones 11 cm
Alto desisa | 30 cm
pspalda superior] 39 cm
esp inferior 37 m
hombro: 12 cm
Largo de manga corta: 2 5 cm
pufo 18 cm
Alto de busto 25 cm
separacion de busto) 18 ¢m
Cuello 37 cm
contorno de brazd 30 cm
IContorno de busto 91 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 £
contorno de cinturg 71 cm
contorno de caderd 102 cm
D pecho superior 87 cm
pecho inferior 78 cm
contorno de antebrazo 24 cm
largo blusa total | 46 cm
D Ancho blusa total 38 cm
ESPECIFICACIONES
Proveedor
. color
Mil colores Cumbaya Tipo de
T— e
TELA confeccion:
francesa
organza satinada 41101-c7
PANTONE®
Mnc
# F3E4CO
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No. de ficha: 21

Ficha del producto

Temporada: primavera

Elaborada por:Martina Rodriguez Quirola = """ REF: BB122

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola

Talla: §

Descripcion: Falda de cuero

Linea: |jnea: Pret a porter

Fecha: Junio 2025

m contorno de cadera] 102 cm

Alto de pretina| S cm
Ancho de pretina 36 cm

w

C | Ancho de bajo largo 48 ¢m

[Contorno de cintura 71 cm

alto de rodilla 1 8 m
D largo total 68 cm

tiro delantero | 31 cm

tiro posterior 4 cm

pitillo 110 cm
Alto de cadera 18 cm
E  [ancho de apertura vuelo) 15 ¢m

ESPECIFICACIONES

Proveedor

Mil colores Cumbaya

color

TELA

Falda de cuerina
con forro 100 %

Cuerina LAMIN. FURLA N 55-147A

poliéster

Chalis Est Sofia 1RY

PANTONE®

17-1430 TCX
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No. de ficha: 22

Ficha del producto

Temporada: primavera

. " .. Referencia:
Elaborada por:martina Rodriguez Quirola I

REF: BB122

Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: §
Descripcion: Top de cuerina Linea: |inea: Pret a porter
Fecha: .
Junio 2025

A Largo top 20 m
A B [ Ancho top 40 m
Talle posterior 40 cm
Talle delantero 43 m
Alto de codo 38 m
contorno de brazo 30 c<m
Alto de sisa 30 m
bspalda superior] 39 m
esp inferior 37 m
hombro: 12 cm
Largo de manga corta: 12 tm
pufio 18 @m
Alto de busto 25 @m
beparacion de busto: 18 om
Cuello 37 cm
Icontorno de antebrazo 24 cm
IContorno de busto 9 cm
Copa superior 9 cm
Copa inferior 6 cm
contorno de cinturd 71 cm
contorno de cadera 102 cm
pecho superior 87 tm
pecho inferior 78 m
Talle delantero: 43 om

IESPECIFI CACIONES

Proveedor
B i color top de cuerina
B Mil colores Cumbaya con forro 100 %
TELA poliéster elastico

Cuerina LAMIN. FURLA N 55-147A

Chalis Est Sofia 1IRY

17-1430 TCX
Pecan Brown

en posterior

PANTONE® —




No. de ficha: 23 Ficha del producto

Temporada: primavera

Referencia:

Elaborada por:martina Rodriguez Quirola REF: BB122
Aprobada por:Martina Rodriguez Quirola Talla: S
Descripcion: Bordado de hojas pequefias Linea: |inea: Pret a porter
Fecha: jynio 2025
A Ancho de bordado| 70 cm
B Alto de bordado 12cm
A C | oistancia entre bordado 7 em

contorno de cadera | 102 cm

Talle delantero 43 m

Contorno de cintura 71 m

I
G
tSPECIFICACIONES
I Proveedor color
Mil colores Cumbaya Bordado luneville en

TELA

Satén Dofaz Rania R 4228/147A

PANTONE®
174430 TEX
Pecan Brown

organza de seda con
piedras de oro. bordar a
mano en la tela cooln hilo
del mismo color. el
cinturén va agarrado por

medio
de un botdn forrado de la
misma tela




































