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Logo: 
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Campa–a raqueta Veniot 

Campa–a: 

Nombre: Veniot. 

Eslogan: Veniot: sŽ uno con el viento. 

Colores: Negro y rojo. 

Logo:

           

 

Justificaci—n: 

Los equipos que son utilizados en Pelota Nacional no son los mejores ni los m‡s 

tecnol—gicos, es por eso que se propone crear una nueva raqueta de modalidad viento para 

el juego de pelota nacional. As’ se pretende atraer a potenciales jugadores y incentivar la 

practica del deporte. 

Objetivos Generales: 

Lograr que gracias a la tecnolog’a, ergonom’a y calidad de los equipos de Pelota 

Nacional este deporte pueda ser impartido en los colegios, escuelas y universidades de todo 

el pa’s. Adem‡s, logar que este deporte tambiŽn se juegue en otros pa’ses. 

Objetivos Espec’ficos : 
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Generar que los jugadores prefieran la raqueta por ser m‡s liviana, de mejor calidad, 

m‡s ergon—mica y, sobre todo, moderna. 

 

Target:  

Nivel Socio Econ—mico: Medio- medio alto. 

Edad: 12-55 a–os 

Se ha seleccionado esta edad por que son los posibles jugadores y personas que ya 

practican el deporte y que est‡n expuestas a ver los afiches en la ciudad. 

 

Padrino/ Vocero: îscar Lomas jugador Pelota Nacional, Patricio Cuasped jugador Pelota 

Nacional. 

 

Producto: 

Raqueta de Pelota Nacional modalidad viento. 

Afiches  

 

Padrino/ Vocero: îscar Lomas jugador Pelota Nacional, Patricio Cuasped jugador Pelota 

Nacional. 

Desarrollo de Campa–a: 

Campa–a promocional: 

Objetivo: Que nuestro pœblico objetivo tenga la elecci—n de una raqueta m‡s 

moderna y liviana. 

Mensaje: Juega Pelota Nacional. 

Estrategia: Afiches en centros comerciales y tiendas de implementos deportivos. 
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Producto: 
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Campa–a retentiva: 

Objetivo: Que el publico objetivo nacional e internacional jueguen y compartan la 

experiencia de jugar Pelota Nacional. 

Mensaje: Esto es nuestro. 

Estrategia: Organizar torneos de Pelota Nacional en distintos establecimientos.  

Producto: Torneos de Pelota Nacional. 

Cronograma: 

                          

 

 

 

 

 

 

 

 

 


