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RESUMEN

Los medios alternativos responden a la crisis de los medios tradicionales. La era digital abrid
nuevas puertas, y algunos grupos periodisticos tomaron esta oportunidad para crear nuevas
plataformas con nuevos lenguajes y formatos. La cultura ha sido un campo muy beneficiado
de estas nuevas plataformas. En este caso, se estudia el impacto del medio alternativo Radio
COCOA en la difusion de musica alternativa independiente ecuatoriana. La tesis estudia el
target de la radio, ademas de su crecimiento sostenido y el impacto que tiene en la escena
local, en especial en los masicos.

Para apoyar esta investigacion, surgen dos productos periodisticos. En primer lugar, una
pagina web sobre los medios alternativos. El sitio responde a preguntas de interés sobre estas
plataformas, ademéas de mostrar cinco casos ecuatorianos. Medios como GkillCity, Radio
COCOA, Plan Arteria, la Barra Espaciadora y la Mala Letra muestran su modo de trabajo y las
diferencias de los medios tradicionales.

En segundo lugar, una edicion especial del suplemento “Enfoque” del Aula Magna, la revista
mensual de la Universidad San Francisco de Quito. Esta edicidn es dedicada a los gestores
culturales. Los articulos surgen de la idea que los medios no son, y no deberian ser, los Gnicos
encargados de difundir la cultura. Medios, duefios de bares, musicos y organizadores de
festivales cuentan su punto de vista y su grano de arena en el crecimiento de la industria
cultural.



ABSTRACT

Alternative media responds to the so crisis of traditional media. The digital era has opened
new doors, and certain groups took this opportunity to create new platforms with new
languages and formats. Culture has been a field greatly benefited from these new platforms. In
this case, the impact of Radio COCOA for distributing independent alternative music Ecuador
is studied. The thesis studies their target, in addition to its sustained growth and the impact it
has on the local scene, especially in musicians.

To support this research, two journalistic products arise. First, a webpage about alternative
media. The site answers questions of interest on these platforms, plus display five Ecuadorian
cases. Media as GkillCity, Radio COCOA, Plan Arteria, la Barra Espciadora and la Mala Letra
show the way they work and differences from traditional media.

Second, a special edition of the supplement "Enfoqu™ Aula Magna, the monthly magazine of
the Universidad San Francisco de Quito. This edition is dedicated to cultural operators. This
supports that journalism is not, and should not be the only responsible for spreading culture.
Media, bar owners, musicians and festival organizers have their view and their bit in the
growth of the cultural industry.



Tabla de contenido

Hoja de aprobacion de teSIS .........cviniiie et 3
DT =T g Lo R0 (o= 1H | (o] RSSO SRPUP TSRS 4
D cTo o1 o] o - NSRS 5
AGFradeCIMUBNTOS ... .. .ttt ettt et e e et e e e et esbeebeeseesteeneeneesreentens 6
RESUIMEN . . ettt h et e bt e e s e e n e e e Re e e n e nne e e neenneas 7
N 0] £ - (o! AU UP PSR PRRTRN 8
1 o] o PSR USTSRRN 10
RESUIMEIN. ...ttt b e sae e et e et e e bt e see e e nbe e be e e nneenneeenne 11
INTRODUGCCION. ......coiiiiieeseeeeteeteee et sesiss sttt ens s ses s s aenensens 12
Primera Parte: Revision de la LIiteratura............cccoooeieiiieie i 13
Los medios mainstream y medios alternatiVos.............coeieriieniienesceeeeeee e 13
El periodismo en [0S NUEVOS MEAIOS. . .....eeeiiiiieiiieiiieeciie ettt eee e vee e s rae s 15
CaS0S SIMIIATES. . ...ttt ittt ecce e e e see e e st e e e s s tre e e e s sree e e e ssssaeeesansseeaessnsens LO
College RAAIO STALIONS.......ccuiiiiiiieiieiieiee et bbbt 16
ElL caso PitChfork. ... ..o 17
Segunda Parte: ANALISIS CritiCO.........ccouiiiiiiiiecie et sre e 18
La historia de Radio COCOA...... .ottt ne e 18
Radio COCOA en la actualidad...........c.ooviieiieiiee e 20
El impacto en las redes sociales. ... ......ooiiiviiiiiiiiii i 21
El impacto en las bandas.............c.ooiiiiiiiiiii e 23
Paola NAVAITEIC. ... ittt et e e e e e e nrae e nee e 2O
Camila Terdn y la MAquUINa de TUzZ...........coiiiiiiii e 2D
Rall Molinay JAazz the ROOTS.........ccccouiiiiiicc ettt sreeae s 26
Daniel Vinueza y Cadaver EXQUISTTO. ........uiiiiiiiiiieiiieieeieete et 28
JOSE ANAIES MOTa Y ROCKVOX.....ccueiiiiiiiiiiisiiiiisieeies ettt bt 29



10

Impacto de los medios alternativos en la difusion de la musica alternativa
independiente ecuatoriana.
Caso de Estudio: Radio COCOA.
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RESUMEN
Los medios alternativos crean un nuevo sistema de produccién de noticias, a través de nuevas
narrativas y el uso de nuevos medios. La cultura, y en este caso la musica independiente
alternativa, se beneficia de este cambio en el radar, ya que los medios alternativos brindan
espacio y una cobertura multimedios que antes no fueron otorgados por los medios
mainstream tradicionales. Radio COCOA es uno de estos ejemplos que ha incrementado la
publicacion de noticias sobre bandas alternativas. Si bien el impacto no es masivo, la calidad
de producciones que se les otorga es alto, por su nivel de especializacién. Al ser un nicho tan
delimitado, Radio COCOA se encuentra con la desventaja de no poder crecer masivamente,

pero mantiene un crecimiento sostenido y un fuerte impacto dentro de su target determinado.

Keywords: medios alternativos, nuevos medios, musica alternativa ecuatoriana
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INTRODUCCION

Por medios alternativos, entendemos todo medio de comunicacion que publique
contenidos fuera de la considerado mainstream y que no pertenezca a un medio clasico, a
pesar de que “lo que hace alternativo a un medio no es so6lo el producto en el sentido més
simple” (Albert, 1997). Para diferenciar a los medios, otros factores se ven involucrados,
como la publicacion en linea o el tipo de orden que existe en la sala de redaccién. Un ejemplo
de este tipo de medios (alternativos) es Radio COCOA, la radio en linea del Colegio de
Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) de la Universidad San Francisco de Quito
(USFQ).

Esta radio, a través de su programacion fija, difunde musica independiente nacional e
internacional. Ademas, gracias a ser un sitio web, RC crea y publica mas contenidos para la
plataforma. Esto incluye notas, entrevistas, especiales, criticas, videos y audios, que abordan
otros temas culturales mas alla de la musica, como es el caso del cine, literatura, teatro y otras
artes.

En cuanto a la musica, RC publica principalmente sobre bandas alternativas
independientes que segun su director Miguel Loor (Entrevista personal, 2014) no ha tenido
lugar en los medios tradicionales. Es por esto que las bandas han adoptado posturas y “labores
de auto-gestion, auto-promocion, auto-produccion dentro del abanico de posibilidades del
rock, nos abre un universo desde el cual podemos analizar las formas de produccion-
circulacion y consumo en la capital a partir de la nocion de agenciamiento independiente”.
(Bedoya, 2005 )

Muchos de los medios que han dado lugar a estas bandas, son medios alternativos

hospedados en el Internet, ya sean medios profesionales o bien, blogs individuales que dan
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espacio a criticas y pequefias coberturas de este tipo de evento de la cultura. “Para el caso
ecuatoriano, el acceso al internet ha posibilitado, no solo la visibilizacion de la produccion
musical del pais, sino que también, ha servido como medio de difusion y circulacion de
musica a nivel nacional e internacional” (Bedoya, 2005 ).
PRIMERA PARTE: Revision de la literatura

1. Los medios mainstream y alternativos

La diferencia entre los medios mainstream y alternativos ha sido tipicamente reducida
a la diferencia de contenido, cuando en realidad “existen diferencias fundamentales entre los
modelos de comunicacion, que son el resultado de un complejo, entrelazado de factores que se
combinan para crear el contenido de los medios” (Kenix, 2011). Esto quiere decir que si bien
el contenido es un factor determinante, este es diferente debido a un gran proceso que varia
desde las raices del medio. En primer lugar se debe conocer el concepto de mainstream media,
que son el resultado de los primeros periddicos que existieron y actualmente de las grandes
compafiias que los sostienen econdmicamente. De modo que el medio busca maximizar las
ganancias a través de la venta de publicidad dirigida un grupo élite. “Esta virtualmente
estructurada en relacion a reforzar el sentido jerarquico de las relaciones en la sociedad, y
generalmente es controlado por y controla a importantes instituciones sociales, en especial
corporaciones” (Albert, 1997).

En general, las salas de redaccion mantienen una estructura tradicional, vertical y
jerarquica. Ademas son difundidos por medios tradicionales como la prensa escrita, radio o
television. Sin embargo esto no cierra la puerta al internet pues los medios mainstream deben

adaptarse a las necesidades del mercado, esto incluye la web y contenidos multimedia. De
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hecho, esto permite a los usuarios ser participes de las noticias que son publicadas. “Los
medios mainstream modernos aumentan el uso de modelos que tratan de convertir al
espectador en participantes activos, una caracteristica comdnmente asociada con los medios
alternativos” (Kenix, 2011).

Por otro lado, los medios alternativos tienen su origen en la prensa clandestina que
existié en la década del sesenta, pues sentaron las bases de un estilo diferente (Atton &
Hamilton, 2008). “El despertar de la critica trajo consigo no solo el cuestionamiento del
periodismo burgués, sino la formulacién y desarrollo de una nueva narrativa” (Atton &
Hamilton, 2008).

Los medios alternativos han sido tradicionalmente considerados como algo
radicalmente distinto de sus homdlogos mainstream. Un argumento bastante
reduccionista que es frecuentemente sometido al clésico discurso donde los medios
alternativos publican informacién que no es vista en los medios mainstream, desde
una perspectiva no aceptada por la prensa mainstream, de una manera que no se

encuentra en un contexto mainstream. (Kenix, 2011)

Sin embargo, las diferencias radican en otros factores. La primera, a medida de lo
posible, es que los medios alternativos “no tratan principalmente de vender audiencia a la
publicidad como principal fuente ingreso” (Atton & Hamilton, 2008), debido a que tratan con
un amplio pablico que no necesariamente pertenece a la élite.

Estan estructurados para alterar el orden jerarquico que define a las relaciones
sociales, y estructuralmente, es profundamente diferente e independiente de la
mayor parte de las instituciones y compafiias. Un medio alternativo se ve a si
mismo como parte de un proyecto para establecer nuevos métodos para organizar

a los medios y a las actividades sociales. (Albert, 1997)
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De cierta manera, esto implica un compromiso con este estilo de vida antes que un
método de supervivencia (Albert, 1997). Para hacerlo, los medios alternativos han encontrado
nuevos metodos para hacer periodismo, aunque mantienen formas ya establecidas como el
estilo tabloide o el periodismo de investigacion (Atton & Hamilton, 2008) Sin embargo,
excluyen patrones muy tradicionales como la clasica piramide invertida. Ademas de contar
con multiples voces que proveen un periodismo multiperspectivo (Atton & Hamilton, 2008).

Otra funcion importante es “llenar los vacios que los reporteros alternativos creen que
dejan los medios mainstream” (Atton & Hamilton, 2008). Como es el caso de las bandas
alternativas e independientes. Pues estos vacios se deben a las necesidades comerciales y a lo
que se considera relevante por los otros medios. Estos “vacios” se llenan de una manera mas

simple gracias al Internet.

2. El periodismo en los nuevos medios

“El periodista digital es aquel que utiliza conocimientos del periodismo tradicional y
los combina con la tecnologia para reportar, analizar o compartir informacién con una
audiencia cada vez mas mundial” (Watlington). En varios sentidos, el periodismo digital y los
nuevos medios representan una potencial mejora para el periodismo (Pavlik, 2001).

El internet amplia los horizontes de los medios gracias a su plataforma multimedios y
la desaparicion de las fronteras. Después de todo, Internet no solo permite contar historias de
forma creativa, sino que facilita presentar historias a un nimero masivo de personas. Un
articulo o un video en Internet pueden cambiar el discurso sobre un tema con rapidez

(Watlington). Es por esto que el Internet deberia ser considerado como un sistema de
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comunicacion global, que ya no se ve afectada por los limites de la comunicacién analoga, ya
sean medios impresos, radio o television. Asimismo las salas de redaccion existen sin limites
fisicos , pues los reporteros pueden compartir, subir y manejar el contenido desde es el
Internet. Es por esto que los directores organizan sus medios de maneras distintas a los
tradicionales (Pavlik, 2001).

Otro aspecto de los nuevos medios es la capacidad de albergar al mismo tiempo
contenido multimedia, inmediatez, interactividad y la capacidad de personalizar el contenido.
De modo que se provee al usuario con nuevas narrativas y notas lo mas completas posibles.
Esto involucra de mejor manera a la audiencia, gracias a “las nuevas modalidades de
comunicacion (texto, imagenes, videos, graficas), escritura no lineal e hipermedia (links),
personalizacion extraordinaria y varias métodos para involucrar a la audiencia. Basicamente,
las noticias son mas fluidas” (Pavlik, 2011).

El Gltimo aspecto caracteristico de los nuevos medios es la capacidad de involucrar a

la audiencia. Gracias al Internet, la comunicacién no se da en un sélo sentido. (Pavlik, 2011)

3. Casos similares

3.1 College Radio Stations

Las College Radio Stations son las estaciones, tipicamente FM, de los estudiantes
universitarios en Estados Unidos. Para funcionar, estas radios levantan fondos a través de
donaciones y suscriptores. “La Universidad es responsable por la frecuencia FM pero el
funcionamiento corre por cuenta del estudiantado bajo una supervision de un comité editorial

de profesores”. (Burgos, entrevista personal, 2014)
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En términos generales, estas radios proponen una programacion diferente de las radios
comerciales: trabajan con mdsica alternativa o independiente, poca locucion y por lo general,
sin publicidad. “La escena de radio independiente obviamente tuvo su climax a finales de los
ochenta inicio de los noventa, que fue lo que permitio que salgan las bandas como REM.
REM, Pixies, Sonic Youth, todas estas bandas que ahora son emblematicas, empezaron ahi

(en las College Radio Station”s). (Burgos, entrevista personal, 2014)

3.2 El Caso Pitchfork
Pitchfork es un sitio de critica de musica independiente que ha hecho famosas a bandas
como Arcade Fire o Vampire Weekend. (Sinkovich, Ravanas & Brindisi, 2013) En la

actualidad, Pitchfork (www.pitchfork.com) es uno de los sitios web con més autoridad

musical, en especial con respecto a la musica independiente. Asi los describe el New York
Times, o como “el primer creador de gustos basado en la web”, segin The Columbia
Journalism Review. Esto es lo que le posiciond como una gran marca musical de los medios
digitales.

A sus 19 afios, Ryan Schreiber fundé Pitchfork en 1996, aprovechd de su conocimiento
de la musica y de los recién inaugurados nuevos medios digitales. Se asemeja mucho a los
fanzines. “Esas publicaciones fotocopiadas y grapadas a mano estaban llenas de criticas y
entrevistas con artistas underground, y eran escritos, publicados y distribuidos por gente como
yo, a quienes también les faltaba experiencia y preparacion” (Schreiber, 2011).

Esto dice mucho de los expertos culturales en la critica de musica. Por

ejemplo, el conocimiento y la autoridad vienen de una educacién no formal ni


http://www.pitchfork.com/
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profesional sino de ser autodidactas, amateurs entusiastas. Una vez méas, vemos
el privilegio de una voz ‘ordinaria’. (Atton & Hamilton, 2008)

Asi surgié una nueva voz, una voz con ansias de hablar y ayudar a la musica
independiente en su lucha. Pitchfork se beneficio del auge del Internet, y en lugar de pensar en
un negocio, penso en encontrar una voz para los medios alternativos. (Sinkovich, Ravanas &
Brindisi, 2013)

Hoy en dia, Pitchfork tiene 2 445 841 seguidores en Twitter, y 565 112 fans en
Facebook. El contenido es producido por reporteros fijos y colaboradores. Pitchfork trabaja
exclusivamente a través del Internet, donde provee a los usuarios con criticas y materiales de
los artistas. Vende publicidad por impresiones, en lugar de clicks.

Para los fanaticos de la musica, descubrir musica ya no se limita a la radio
tradicional, publicaciones fisicas y atender a conciertos. El sitio (Pitchfork)
se ha establecido como una plataforma de informacién musical,
descubrimiento y estilo de vida. Adicionalmente, Pitchfork es considerado
como una fuente de confianza. Ha mantenido su credibilidad en el mundo
independiente incluso cuando esta corriente se convierte cada vez en

mainstream. (Sinkovich, Ravanas & Brindisi, 2013)

SEGUNDA PARTE: Anadlisis Critico

4. La Historia de Radio COCOA

Radio COCOA es una plataforma multimedia para la difusién de la masica y
cultura alternativa e independiente. Para mi no es una radio per se, no es solo
una radio web tampoco, sino que es como un portal. Es algo que integra muchos
lenguajes, muchos formatos de aglutinar contenido y también colaboradores. La
informacion es curada, circula en redes sociales pero nosotros le damos cierto
tratamiento. Ademés de los videos que estamos haciendo, los podcast que

generamos, las fotografias que tomamos, las resefias que hacemos. Es bastante
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amplio, pero si tiene una organizacion, una prioridad. (Miguel Loor, entrevista
personal, 2014)
Radio COCOA fue fundada y creada hace cuatro afios por el decano del Colegio de

Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA), Hugo Burgos. Radio COCOA sali6 al aire
en linea, algo que segun Burgos, nadie mas lo hacia en ese momento. Desde un principio, la
radio en linea queria ser un medio alternativo a la madsica comercial de las radios
convencionales, que busca innovar las maneras de hacer periodismo a través de un nuevo
lenguaje que no deja ser serio. Naci6 entonces con una doble mision.

Por un lado, ser un referente y un portal de difusion. Ser un archivo para la
Madsica Independiente local. Algo que me di cuenta es que no hay un archivo de
la escena independiente hay propuestas y desaparecen. También debe ser una
suerte de memoria de la escena cultural, por el tiempo que dure la radio. Y la otra
mision era justamente formar a los estudiantes en periodismo multimedios.
(Burgos, entrevista personal, 2014)

Este aspecto pedag6gico, ademas de la imagen que proporciona a la Universidad San
Francisco de Quito (USFQ), es el ancla econdémico entre la radio y la Universidad. Pues a pesar
de gozar de completa autonomia, la radio depende econdmicamente de la USFQ.

La radio empez6 como un blog con masica de CDs comprados por su fundador, pero
pronto conté con los primeros programas de productores como Miguel Loor, el actual director
de la radio. Ademas, comenzé la importante produccién alrededor de las bandas nacionales.
Esto generd un impacto entre la escena independiente local.

En el tercer afio, Loor atac6 a un nuevo publico al incluir a bandas mas jovenes en la
programacion. Otros aspecto importante, fue fomentar la produccion multimedia y el material
editorial, como es el caso de las criticas en la seccion de los Detectives Fantasmas.

Hoy en dia, la pagina web cuenta con un disefio visual y apelativo. Segun Loor, el
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publico es principalmente universitario y joven (principalmente hombres entre 18 y 35 afios)
interesados en los movimientos independientes, trendy, e incluso hipsters. Y por consiguiente
se crea un publico rebote subcultural. En general, es un sitio web muy afincado a Quito y a la
escena local quitefia, por lo que los seguidores y escuchas también son, en su gran mayoria,

quitefios.

5. Radio COCOA en la Actualidad

“No todos podrian trabajar en RC. Tiene que evidentemente interesarte la muisica y
entender el ambiente en el que desenvuelve la radio. Esta bien que hayan radios comerciales,
pero si a ti como periodista o productor te interesa ese ambito, RC es totalmente diferente”
(Loor, entrevista personal, 2014) . Hoy en dia la radio esta conformada por un equipo de ocho
personas, profesores, graduados y estudiantes del COCOA. Ademas, existen alrededor de 18
productores que forman parte de la programacion y creacion de podcasts. Como explica el
Director de la radio, se trata de un equipo aficionado a la musica.

Mensualmente, se estima un promedio de entre 7000 y 10000 visitas, con un promedio
de 350-400 visitas diarias, con dias pico en los que se llega a 650 visitas estimadamente. Este
publico ha crecido sostenidamente desde sus inicios como blog lineal hasta la plataforma
multimedios que RC es en la actualidad. Este crecimiento indica el incremento paralelo de la
demanda y de la confianza que el publico deposita en el medio.

Creo que también se genera una conexion desde ahi. Que la gente que trabaja
aqui entiende de lo que esta hablando y viene de un proceso de conocer esta
musica a traves de multiples formas. Eso te valida frente a los artistas, porque
ellos acuden y te estableces como referencia dentro del pais como medio

alternativo. Es bueno que exista prensa especializada y eso no existe, pueden



21

haber buenos periodistas que la tengan claro y escriban chévere pero eso no
estd en la agenda de los medios porque no es comercial. (Loor, entrevista
personal, 2014)

Actualmente, RC se enfoca en las bandas que son apuestas a largo plazo y creen que

sus escuchas deberian conocer. O bien, las bandas con larga trayectoria pero que no han tenido

su espacio en los medios tradicionales.

6. El impacto en redes sociales

RC maneja diferentes cuentas de redes sociales. En Facebook tienen 9862 “Me Gusta” .
El Twitter, 4442 seguidores. A través de estos dos promocionan el contenido de la
programacion, novedades, y articulos. Son probablemente los principales difusores para el
medio, ya que la gente puede compartir el material.

La actividad mas alta se registra en el horario del programa en vivo “Esto no es un
Podcast”, con un estimado de minimo dos publicaciones en Facebook y 15 tuits. Este programa,
que trata diferentes tematicas e invita a personas semanalmente, es un alto foco de atencion para
el medio. Se transmite en vivo de 10 a 11 de la mafiana de lunes a viernes, y es mencionado
también por las bandas nacionales que son trasmitidas, por los invitados especiales y por
personas que piden canciones a la radio, generando asi una alta actividad en Twitter. Esto crea
un estimado de 5 seguidores (en Twitter) nuevos por dia.

Por su parte, YouTube (2349 suscriptores) y SoundCloud (336 seguidores) sirven para
almacenar los materiales de video y audio que RC produce.

Se trata entonces de un medio con una plataforma completamente multimedios que

abarca distintas maneras de contar historias, dependiendo de las necesidades que tenga RC.
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“Los videos no te hablan de un lenguaje serio, tratan de buscar nuevas formas de
comunicar musica y cultura. Y hablar lenguaje que habla la gente que esta en ese sector ese
ambito” (Loor, entrevista personal, 2014) . El material audiovisual ha sido un gran atractivo y
un factor diferencial con el que cuenta el medio. Sin embargo, se debe clasificar y evaluar a
las bandas antes de producir este material.

Durante el periodo de monitoreo de medios (1-14 marzo del 2014), se clasificaron las
publicaciones segun el tipo de tratamientos que se les daba. Esto, abarcaba todo lo que era
programacion, tanto el programa en vivo como los podcast de los productores, como las notas,
entrevistas, especiales y coberturas que se hicieron durante este tiempo. En su gran mayoria,
la produccion es en audio (el 56% de las notas publicadas contenian un audio que acompafie),
ya sea autoproducido o canciones de SoundCloud de los artistas sobre los que se escribe. De
todos modos, la produccidn de videos es considerablemente alta (el 24% de las notas
publicadas contenian un video que acomparie). Apenas una nota fue publicada sin un
acompafiamiento visual, en este caso una fotografia, que por lo general acompafian a todos.

No obstante, las publicaciones con mayor impacto durante este periodo fue el podcast de
Camilay la Méaquina de Luz y la crénica (narrada por dos colaboradores) de un concierto de la
banda Munn?. En este caso, llamé la atencion la manera de contarlo, pues el medio se sirvié de
dos herramientas (cronica y podcast) para contar las historias de una manera novedosa.

De manera general, las publicaciones mas vistas en RC son las que se refieren a las
bandas nacionales. Esto tiene que ver con que el medio, es uno de los pocos lugares donde los

fanaticos pueden encontrar noticias de este tipo de bandas (ademas de la autopromocién que

! Anexo: Camila y la Maquina de Luz
2 Anexo: Munn en el Deck



23

hacen en sus redes sociales).

7. El impacto en las bandas

Para esta investigacion, se han tomado en cuenta varios musicos en distintos momentos
de su carrera, RC ha publicado material sobre estas bandas salvo de RockVox, una banda mas
comercial que tiene presencia en medios mas comerciales. Las publicaciones fueron
multimedia, ya sea audio, video o las dos. Radio COCOA produce videos para las bandas,
como es el caso del primer video de la banda Swing Original Monks y algunas veces son el
unico material audiovisual con el que cuentan estas bandas. Es importante recordar que RC no

paga por publicidad en Facebook, de modo que toda vista y clic es organico.

7.1 Paola Navarrete

Paola Navarrete, cantautora guayaquilefia de indie pop, apenas ha empezado a lanzar su
proyecto. Hasta ahora ha hecho cuatro presentaciones en vivo, no maneja redes sociales para
promocionar sus eventos, ni utiliza souncloud para promover y dar a conocer sus canciones.
Recientemente, particip6 en el Festival Grito Rock y esto gener6 su primera publicacion (a
propésito de este proyecto, pues antes tenfa otra banda) en el diario EI Comercio®, donde la
presentaron como “argentina”, error que molesté mucho a la cantante a pesar de estar
agradecida por el resto de la nota. De igual manera, una resefia sobre el evento, y una nota
dedicada a la presentacion de la cantante, fue publicada por RC. *

Yo creo que los diarios ahorita estan con una falencia en la persona que esta

% Anexo El 'grito’ de los musicos estuvo a punto de apagarse por falta de un permiso de la Intendencia de Policia

4 Anexo : Paola Navarrete en el Grito Rock
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encargada en la cultura, escriben cosas que no son. Me parece que es terrible
porque sacan c0sas gue no pasan por ninguna revision de ningun tipo, no se
cercioran de lo que escriben es verdad . Radio COCOA yo creo que es super fiel y
siempre tratan de entrevistarte. Y si, hacen resefias de lo que ellos piensan, pero
nunca hacen referencias de ella se parece a Julieta Venegas. Si quieres que esto
crezca, no sé qué tanto funcione comparar con otros artistas. Ademas es muy facil
comparar con otros artistas. En cambio Radio COCOA siempre intenta no darle

ese vuelco, hacen preguntas interesantes, fuera de lo comun (Paola Navarrete,
2014).

Este aspecto, pone en evidencia las caracteristicas de un medio alternativo donde

existe especializacion creada muchas veces por intereses propios. En el caso del articulo
mencionado, “Paola Navarrete en el Grito Rock”, la autora es estudiante de cine, sin embargo
ha creado conocimientos sobre mdsica, especialmente sobre la escena independiente de Quito.

El articulo del Comercio recibi6 1 “Me Gusta” y 23 tuits, mientras que la resefia de RC
recibi6 139 “Me Gusta” y 7 Tuits. Ademas, es importante remarcar que el articulo impreso
trataba sobre todo el festival, enfocado a los problemas que tuvo en lugar del desempefio
artistico de las bandas salvo pequefios comentarios.

En cuanto al impacto que ha tenido el medio en la difusién de la musica de Paola,
debido a su falta de manejo de redes sociales o cualquier otro tipo de promocion en linea,
Navarrete asegura que las publicaciones de RC han tenido mucho efecto. “No sabrian quién
soy sino fuera por el video de El Barrio. Entonces es de cierta manera el unico lugar donde la
gente puede escuchar lo que estoy haciendo ahorita. Si no tuviera eso, nadie supiera lo que
hago” (Navarrete, entrevista personal, 2014).

Especificamente, el contenido de Navarrete esta entre los mas vistos en la pagina de

Facebook de RC desde el 1 de enero 2014. De modo que la radio ayudo en la creacion e
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interés de un publico. Ademas la participacion, en especial la cantidad de clics en las

publicaciones, es alta en relacion a las cifras que maneja el medio.

7.2 Camila Teran de Camila y la Maquina de Luz

Camila y la Maquina de Luz es un proyecto relativamente nuevo. Camila Teran,
pertenece a una familia de alta tradicion y fama musical en el Ecuador, sin embargo su
proyecto apenas ha empezado y tampoco ha tenido mucha presencia en medios. A diferencia
de Navarrete, la banda de Teran maneja cuenta de Facebook (616 Me Gusta), uso de hashtags
(#) para promocionar eventos y cuenta de SoundCloud. Su proyecto ha sido publicado en el
programa de television Expresarte®, la revista en linea Plan V,° la revista mensual de la USFQ
Aula Magna y RC.

En su caso tuvieron una buena respuesta en linea. El programa Expresarte sube todos
sus videos a su canal de YouTube, tanto todo el programa como el reportaje de cada banda. El
tema inicial de Camila y la Maquina de Luz, “Cuando la luz se vuelve mar” tiene 979 vistas.
Mientras que la publicacion de Plan V tiene 5 “Me Gusta” en Facebook, pero fue compartida
96 veces por los usuarios. En su cuenta de SoundCloud, la cancion mas escuchada tiene 1840
escuchas, seguida por 1,064 y finalmente 830.

Actualmente, su masica no suena en las radios FM, solo en RC. Teran muestra
agradecimiento con RC, pues segun ella, apoya a las bandas independientes que apenas
empiezan.

Es un concepto interesante. Viéndolo como artista, creo que es un medio super

° https://www.youtube.com/watch?v=nw1sfrfxXUg&feature=youtu.be
® Anexo 5: La Luz en la voz de Camila Teran
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importante para los que estamos medio solos. Es un espacio que est4 pendiente de
las cosas que estan saliendo y de formas de darle espacios. Por ejemplo, en mi
caso, ha sido el medio que mas pendiente ha estado. Me han hecho un podcast, me
van a sacar un “Debes Cachar Esto”. Estan super pendientes y es super util para
nosotros. (Teran, entrevista personal, 2014).

Su publicacion en RC fue un articulo acompafiado de un podcast para promover sus
temas. El articulo tuvo 83 “Me Gusta” en Facebook, 7 Tuits y un compartido. El podcast fue
escuchado 241 veces, una cifra significativamente menor a las canciones autopublicadas. Es
decir, que RC tiene una audiencia y seguidores propios, y el proyecto de Camila Teran se vio
beneficiado de un nuevo publico aungue éste no haya sido masivo.

Creo que si tuvo un impacto, pero tampoco fue que bestia el giro. Pero si crea una

audiencia. Hay gente que no hubiera escuchado si no hubiera salido en Radio

COCOA (Teran, entrevista personal, 2014).

Curiosamente, en el especial de fin de afio, Camila y la Méaquina de Luz fue una de las

bandas mas solicitadas a RC. Ademas, queda pendiente la publicacion del video “Debes

Cachar Esto” dedicada a la banda.

7.2 Raul Molina y Jazz The Roots

Jazz The Roots, una banda de cinco personas de fusion reggae con jazz, lanzo su
primer disco en Noviembre del 2013. Manejan una pagina de Facebook (5170 Me Gusta),
cuenta de Twitter (1230 seguidores), cuenta de SoundCloud, han tenido presencia en alrededor
de una docena de medios de Quito, Guayaquil y Cuenca.

Creo que la Unica vez que fueron preguntas innovadoras, y creo que por el
contexto especificamente fue en Radio COCOA, pero de ahi el resto son como las

preguntas comunes de cémo nos llamamos, cuantos afios tenemos, hace cuéanto
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tiempo estamos juntos, preguntas sobre el disco, quiénes son los compositores, en

qué se inspiran. A mi me paso algo curioso, me hicieron una entrevista personal

sobre la vida de los musicos contemporaneos, y los espacios y toda la cosa.

Entonces, tuve un problema grande con la chica que me hizo la entrevista porque

redactd todo mal. Me metié en problemas con la gente que me alquilaba la casa,

porque atacé mi espacio donde vive. Esa fue mi experiencia mas fuerte a nivel de

redaccion, fue terrible (Molina, entrevista personal, 2014).

Este error generd algunos problemas en el caso de Raul Molina. Sin embargo, durante

una visita a RC, Gabriela Robles menciond la poca critica que reciben en general y otorgaba
esta peculiaridad al (el estar exentos a la critica) hecho de ser un medio alternativo y afirma
que la critica de errores se dirige mas hacia los medios tradicionales. En cierta parte, esto se
debe a que RC se encarga principalmente de la difusion.

Es una radio completamente diferente, pero es por el contexto mismo. La gente
gue te entrevista sabe de lo que estas haciendo, sabe lo que esta pasando en tu
medio. Es la Radio mejor informada a nivel cultural de lo que pasa ahora en
Quito, eso es lo que yo creo. Yo creo que si tuvieron efecto, siempre que hay
conciertos hacen una resefia antes y una después. Creo que no solamente con Jazz
the Roots sino con todas las bandas. Si creo que ha afectado a un nivel positivo
(Molina, entrevista personal, 2014).

RC ha tenido varias publicaciones relacionadas a la banda, las Gltimas fueron en
relacion al lanzamiento del disco y su participacion en el festival de Jazz del Teatro Sucre. El
podcast the Jazz The Roots recibio 148 “Me Gusta” y 26 Tuits. Asi como la edicion de Este
No es Un Podcast fue una de las entregas con mayores escuchas y transito en Facebook. Estas
cifras deben ser comparadas con el impacto de otros medios, el video de Expresarte de Jazz
The Roots tiene 2119 vistas en YouTube.

Los proyectos personales de Raul Molina también fueron publicados en el medio. El

baterista asegura que estas publicaciones incrementaron la audiencia. De hecho, RC
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promociona también la poesia escrita por Molina en un articulo que recibi6 77 “Me Gusta” y
10 Tuits.

En este caso, Jazz The Roots al tener su propio publico, aporta su audiencia a RC. Es
decir, la radio en linea se nutre de estos encuentros con las bandas, ya sea en el programa en

vivo o cualquier publicacion multimedia para atraer nueva gente y agrandar el nicho.

7.4 Daniel Vinueza y Cadaver Exquisito

Daniel Vinueza es el vocalista Cadaver exquisito, una de las bandas independientes
mas importantes en el Ecuador. Su trayectoria comenzo en el 2008 y actualmente se
encuentran en México. Manejan redes sociales, Facebook (15 920 “Me Gusta”), Twitter (5
067 seguidores), Soundcloud y un canal de YouTube.

El diario El Expreso, fue uno de los medios comerciales que mas atencién presté a la
banda, al igual que Radio City que pasa regularmente musica de la banda. Vinueza considera
gue en términos generales, los medios no buscan a las bandas.

Muchas veces, la gran mayoria, fue reproduccion del boletin que uno manda. El
periodista local, tradicional no sabe sobre nuestro circulo de mdsica, no ha
escuchado las bandas que hay, no ha ido al concierto, entonces basicamente
pregunta como alguien que no te conoce. Uno tiene que tratar de llevar la
entrevista donde quiera. A excepcion de El Expreso, que siempre trata de darle un
giro algo diferente, y el “Cuarto de Hora”, un programa online de deleplay.tv
(Vinueza, entrevista, 2014).

Antes de su partida a México, la banda organiz6 un concierto de despedida. Este

evento fue cubierto por El Expreso’ y por un mini documental de diez minutos por parte de

" Anexo Cadaver Exquisito con Buenas Noticias
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RC.

Por iniciativa de Radio COCOA se trabajé un documental de la banda en su
altimo concierto antes de partir a México, entonces todo era pertinente. Hubieron
preguntas claras y a la final fue una excelente publicacion para la banda. La
verdad es que no se como medir el feedback tanto en la audiencia, pero hubieron
bastantes views y sobre todo nos ayudé mucho como medio difusor en publicar

este documental que decia que iba a pasar con nuestra carrera, ir un poco mas alla

con el post. Mucha gente lo vio y conoci6 lo que pasaba con nosotros (Vinueza,
entrevista, 2014).

El documental de Cadaver Exquisito es el décimo video mas visto en el canal de

YouTube de RC, con 9 738 vistas. Un alto porcentaje para la banda, considerando que el
nicho principal de RC esta ubicado en Quito. En este caso, el medio funciona para dar a
conocer la actualidad de la banda antes que para difundir su musica. Pero, para que los

fanaticos sepan a donde se dirigian y puedan ver el backstage del concierto.

3.5 José Andrés Mora y RockVox

RockVox es una banda comercial de siete afios de trayectoria. Su presencia en medios
ha sido masiva, principalmente por el hecho de que el guitarrista Pablo Estrella fue miembro
de la conocida banda Cruks en Karnak. El baterista José Andrés Mora asegura haber sido
publicados en medios como EI Hoy, ElI Comercio, El Telégrafo, canales de television como
Gama TV, Teleamazonas, RTS, RTU, Canal Uno y en numerosas radios como por ejemplo
Radio la Bruja.

A pesar de la extensa lista de medios que los ha publicado, Mora no ha escuchado de
RC. En cierta parte, se debe al nicho especifico del medio, que dista mucho del tipo de musica

comercial y la audiencia de RockVox. De hecho, la banda fue mencionada por RC en un
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articulo escrito donde se establece el descontento de un colaborador con la agrupacion.
Sin embargo, Mora explica el hecho de que las bandas comerciales, con presencia
masiva en los medios, igual sufren de los errores de la falta de especializacion en el sector

cultura.

CONCLUSIONES

Existe una significativa demanda de musica independiente alternativa nacional. Esto
ha determinado la fundacion y creacion de medios o programas especializados para cubrir de
manera profesional estos temas, ya que los medios comerciales no dedican la misma atencion
a esta escena. Entre estos encontramos el medio en linea Plan Arteria de Dario Granja,
Deleplay.tv una tele en linea de Guayaquil y el Programa de 6 a 7 dirigido por los
presentadores de television Jalal DuBois y Rodrigo Padilla, entre los principales ejemplos de
publicaciones sobre musica independiente alternativa.

La radio en linea RC se encuentra bien posicionada dentro de este nicho de mercado.
Este éxito se debe a varios motivos. Primero, al contenido que se publica. EI medio se
convirtié en una fuente confiable tanto para musicos, fanaticos y otros medios. Las bandas que
son publicadas no tienen mucha variedad de espacios y por lo tanto RC tiene un publico bien
definido que se autogenera segun las bandas que salen al aire.

Segundo, las bandas generan una nueva audiencia para la radio. El éxito de las bandas
en sus redes sociales, incrementa las personas que llegan a la radio. Por ejemplo, en el caso de
Cadaver Exquisito, es uno de los videos més vistos pero también es una de las bandas con

mayor cantidad de Me Gusta. RC se nutre de estas personas que llegan a través de las bandas.



31

De cierta manera es un punto de encuentro de bandas y por lo tanto de fanaticos que dan
oportunidad a otras bandas nacionales. Esto, sin embargo, sigue muy limitado a la escena
local quitefia.

Tercero, cOmo se publican las noticias es importante. Si bien las cifras prueban que la
gente muestra un alto interés por el contenido principalmente, los materiales audiovisuales
ayudan al medio a que su contenido se viralize, ya que los mas compartidos durante este
periodo contaban con algun tipo de material multimedio. Este utiliza lenguajes y narrativas
novedosas, ademas de plataformas multimediales como los videos y los podcasts. Estos
elementos se repiten en otros medios alternativos, principalmente porque tienden a ser los mas
virales. EI tema musical se presta a un tratamiento mas audiovisual y el publico lo exige.

Cuarto, gracias a estar enfocados en gente joven, el material en las redes sociales si
tiene un alto impacto. Todos estos componentes de qué se cuenta y como se cuenta influye en
quién escucha. Las notas de RC recibieron en algunos casos mayor viralidad en redes sociales
que sus homdlogos en las redes de los medios tradicionales. La excepcién fue Plan V, sin
embargo se trata de un medio comercial en linea que dedica una parte amplia a la
investigacion de cultura. De modo que estos pocos medios alternativos en linea llegan a su
publico y generan un impacto en beneficio de la musica alternativa independiente ecuatoriana.
Después de todo, al ser un nicho tan especifico, no se apunta a las grandes dimensiones de
medios tradicionales y el alcance de 7000 a 10000 es pertinente para un grupo de jovenes

quitefios interesados en la musica local independiente.
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Sitio Web sobre los Medios Alternativos
En primer lugar, una pagina web sobre los medios alternativos. El sitio responde a preguntas
de interés sobre estas plataformas, ademas de mostrar cinco casos ecuatorianos. Medios como
GkillCity, Radio COCOA, Plan Arteria, la Barra Espaciadora y la Mala Letra muestran su
modo de trabajo y las diferencias de los medios tradicionales.

caroveg6.wix.com/mediosalternativosec
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éQué son?

Los medios alternativos vs. los medios mainstream.

La diferencia entre los medios mainstream y
alternativos ha sido tipicamente reducida a la

i ia de ido, cuando en realidad existen
otras diferencias fundamentales.

Los mainstream media, o medios comerciales, son el resultado
de los primeros periédicos que existi y i de las
grandes compaiifas que los sostienen econdémicamente. De
modo que el medio busca maximizar las ganancias a través de
la venta de publicidad dirigida un grupo élite, o bien, un grupo
mayor.

Las salas de redaccién mantienen una e

%A : i
estructura tradicional, vertical y .
jerdrquica. Ademés son difundidos por .
medios tradicionales como la prensa =5
escrita, radio o televisién. Sin embargo
esto no cierra la puerta al internet pues
los mediosmainstream han tenido
que adaptarse a las necesidades del
mercado y esto incluye la web y
contenidos multimedia.

Es por esto que estos medios aumentan

interactividad y modelos para que el inippatinisi
espectador sea activo, como

acostumbran ser en los medios

alternativos.

Por otro lado, los medios alternativos tienen su origen en la
prensa clandestina que existi6 en la década del sesenta, en

el cuestionamiento del periodismo burgués, las radios piratas y
los fanzines.

Los medios alternativos han sido tradicionalmente
iderados muy di a sus homol i El
error es creer que la inica diferencia es que los medios
alternativos publican informacién que no es vista en los medios
, desde una perspectiva y formatos

Sin embargo, las diferencias radican en
otros factores. La primera, a medida de
lo posible, es que los medios alternativos
no viven principalmente de publicidad
masiva, debido a que tratan con un
amplio ptiblico que no necesariamente
pertenece a la élite.

El orden jerérquico se constituye de una
manera més horizontal, y por lo general,
es profundamente diferente e
independiente de la mayor parte de las
instituciones y compafifas. Un medio
alternativo se ve a sf mismo como parte
de un proyecto para establecer nuevos
métodos para organizar a los medios y a
las actividades sociales. (Albert, 1997)

Esto es de cierta manera un estilo de vida diferente. Para hacerlo,
los medios alternativos han encontrado nuevos métodos para
hacer periodi aunque i formas ya

como el estilo tabloide o el periodismo de investigacion y el uso
de miiltiples voces. Niegan la entrada de patrrones muy
tradicionales como la clésica pirdmide invertida.

Otra funci6n importante es “llenar los vacios que los reporteros
alternativos creen que dejan los medios mainstream” (Atton &
Hamilton, 2008). Como es el caso de las bandas alternativas e
independientes. Pues estos vacios se deben a las necesidades
comerciales y a lo que se considera relevante por los otros
medios. Estos “vacios” se llenan de una manera més simple
gracias al Internet.

[ o
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iLos medios alter:
periodismo digital?

Un medio digital no es necesariamente un medio alternativo
per suele ser el hogar mis recarrente para este tipo de medios.
¥ es que el formato digital resuelve varios problemas y
planteantientos, como la falta de presupuesto o el uso de
interactividad y propuestas multimed;

“El periodista digital es aquel que utfliza conocimientos del
periodismo tradicional y los combina con 1 tecnologla para
repartar, analizar o compartir informacién con una audiencia
eada vez mis mundial” (Watlington). En varios sentidos, el
periodismo digital y los nuevos medios reprosentan una
potencial mejora para el periodismo (Pavtik, 2001).

Internet amplia los horizontes de los medios gracias a su
plataforma maltimedios y la dessparicion de
fronteras. Después de todo, Intermet no sblo perm
historias de forma creativa, sino que facilta preses
#un niimero masivo de personas. Un artieulo o un video en
Internet pueden cambiar el discurso sobre un tema con rapidez
(Watlington). Es por esto que Intemet deberfa ser considerado
como un sistema de comunicacitn global, que ya no se vo
afectada poe los limites de la comunicacitn andloga, ya sean
medios mpresos, radio o televisidn.

ar b

Asimismo las salas de redaceion existen sin limites fisicos , pues
Tos reporteros pueden compartir, sabir y manejar el contenido
desde es el Internet. Esto colabora con la jernrquia horizntal
con 1a que se manejan los medios alternativos.

Otro aspecto de los nuevos medios es la capacidad de albergar
al mismo tiempo contenido multimedia, inmediatez,
interactividad y Ia capacidad de personalizar el contenido. De
‘modo que se provee al usuario con nuevas narrativas y notas lo
més completas posibles. Y esto ayada a los medios a nvolucrar
& la sudiencia.

El Origen de los
Medios Alternativos

m3 ... . g4 o
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El Caso Ecuador

Gkill City, Radio COCOA, Plan Arteria y Radio Ultramotora, la Barra Espaciadora y la Mala
Letra son algunos de los ejemplos de medios alternativos en el Ecuador. Cada uno posee un
estilo y una linea editorial diferente, sin embargo mantienen algunos aspectos propios de un
medio alternativo.

La infografia muestra los seguidores que cada uno de estos medios tiene en las redes
sociales, y nos proyecta un estimado del impacto real que tiene cada uno de estos. En
comparacién a medios masivos y tradicionales como diario El Comercio o El Universo, las
cifras son realmente reducidas.

Sin embargo, cada uno de estos medios se acentia en diferentes nichos. Lo curioso es que
estos nichos son activos, de modo que a pesar de tener una audiciencia significativamente
menor, se trata de una audiencia fiel. Por lo general, en estos medios no encontramos
mensajes de odio o trolls, mientras que en los tradicionales los encontramos
constantemente.

H = Los medios alternativos digitales en
GQUIENES SON LOS  :eorores
presencia en la web y en las reces.
MEDIOS ALTERNATIVOS? “oaisis
¥ casos de Radio COCOA, Plan

Arteria, GkillCity, La Mala Letra y La
Barra Espaciadora.

LAS CIFRAS

REDES
SOCIALES:MEDIOS
ALTERNATIVOS

Datos ce los seguidores de
los medios afternativos en
reces sociales como
Facebook y Twitter.
Actuzlizado (itima vez 1 de
diciembre 2014,

INFOACTIVE SHARE &g

Através de la grafica podemos evidenciar algunos aspectos. GkillCity es el mejor
posicionado de todos los medios alternativos y por lo tanto no es coincidencia que sean el
grupo con més seguidores tanto en Facebook como Twitter. Los sigue Radio COCOA y Plan
Arteria, medios con algunas caracteristicas similares al igual que el tiempo al aire. Y
finalmente vemos a los més jévenes, la Barra Espaciadora y la Mala Letra, que casualmente
son los grupos con menos seguidores.

Es facil notar la edad de cada medio en relacion a las cifra, al igual que el posicionamiento.

Cabe recalcar, que GkillCity apunta a un grupo notablemente mayor que el de los dos
seguidores, y por lo tanto la audiencia si es mayor.

©2014. Realizado por Carolina Vega
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“Radio COCOA e uz
de la misica y cul

plataforma maltimedia para la difusion

ira ahternativa e independiente. Para mf no

per se, 00 es sblo una radio web tampoco, sino que
0 un portal. Es algo q
matos de aglutinar contenido y también
colaboradores. La informacién s ct
sociales pero nosotros ke damos cierto &

ntegra muchos lengaajes,

circula en rodes
miento. Ademis de
Jos videos que estamos haciendo, los podeast que generamos,
0%, las resefias que hacemos. Ex

s organizacitn, una prioridad”
ctor de la Radio hasta el verano

Ast, o define Miguel Loor, d
2014,

Radio COCOA fue fundada y creada hace
Bargos, decano del Colegio de Comunicay
rineas (COCOA) de I Universidad San Fran

uatro afios por Hugo

Artes

lio COCOA sali6 al aire en linea cuando segiin Burgos

nadie miés o hacfa. Desde un principio, la radio en inea queria

ial de las radios
h
ia ser serio,

ectio alternativo a Ia misica com

jonales, que busca innovar las maneras de hacee

ismo u través do un nuevo lenguaje que no

‘Naci6 entances can una doble mision.

“Por un lado, ser un referente y un portal de difusién. Ser un
archivo para la Misies Independiente local. Algo que me di

ta es que no bay un archivo de la escena indepeadiente hay
stas y desaparecen. También debe ser
memoria de 1 escena cultural, por el tiempo que dure la radio.
¥Ia otra misién era justamente formar a los estudiantes en

periodismo multimedios”, caenta B
Este aspecto pedagé
ala Universidad San Francises

a suerte de

ico, ademis di

gozar de completa autonomis, la
econtmicamente de la USFQ.

La radio empead como un blog con miisica de CDs comprados

ro pronto contb eon los primeros programas

iguel Loor, el actual divector de la radio.
de las

re la escens

enzh Ia importante produccion slrededs

les. Esto generd un impact
e local,

En el tercer aio, Loor atach a un nevo piblico al incluir
bandas mis jovenes en la programacién. Otros aspecto
importante, fue fomentar la produecion multimedia y e
material editorial, como es el caso de las crit
de los Detectives Fantasmas.

Hoy en dis, I phgina web cuenta con un disefio visual y
apelativo. Segin Loor, el piblico es principalmente
universitario y joven (principalmente hombres entre 18 y 35
afios) interesados en los movimientos independientes, trendy, e
¥ por consiguiente se crea un

general, s un sitio web muy afineado a Quito y
, por lo que los segu
también son, en su gran mayoria, quitefios.

subeultural. B

ala escena local qui res y escuchas

La Actualidad

“No todos podrian trabajar en Radio COCOA. Tiene que
evidentemente interesarte la misica y entender el ambiente en

t bien que hayan radios

desenvueive la radio

les, pero s a t como periodista o productor te interesa

bito, Radio COCOA es totalmente d
Hoyen dia & oc un

equipo de profesores, graduados y estudiantes del COCOA.

Ademés, existen alrededor de 18 productores que for

dela progr y creaci6n de podeasts. Como explica el

Director de I so trata do un equipo aficionado a la

nan parte
nacit

mente, se estima un promedio de ent:
1 promedio de 350-400 visitas d
plco en los que se llega 1 650 visitas e
plblico ha crecido sosten
lineal basta la plataforma multimedios que Radio
Ia actualidad, Este crecimiento indica el incremento para
Ia demanda y de la o

nadame

damente desde sus inicios

fianza que el piblicn deposita en ol

tabl
alternativo, B
existe, pueden haber buenos periodistas que la tengan claro y
ada de los medios

70 del pafs como medio

especializada y eso no

escriban chévere pero eso no estd en
", cancluye Loor.

Actualmente, el medio se enfoca en las bandas que son apuestas
alargo plazo y creen que sus escuchas deberfan canocer, O

bien, las bandas con la

yeetoria per que no han tenido s

espario en los medios tradicionales.

ara conacar mis sobes Radio COCOA visdalos en
P
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Plan Arteria y Radio Ultramotora son un proyecto
que trabaja de manera conjunta. Esta es una
entrevista con Dario Granja, director editorial de
Plan Arteria.

Cuéntame un poco de la historia de Plan Arteria, ide
dénde vino la idea, quiénes estuvieron involuerados?

Plan Arteria se formé a fi

Jes del 2006, Su principal

ia, fue el crear un espacio para difan

ontenidos ya no solo ab

sino en Iberos

destacada del resto del mundo.

Los involucrados en ta fundacién de Plan Arteria fueron: Ads
el diseflo y desarrollo conceptual; Jorge Luna e

llo del las dos

Balseca,

produccién y des:

siones de la
nidos y la

pigina web; y yo quien me encargo de los cont

direccifin de

mo decidieron qué contenido se iba a publicar,
e6mo escogicron una linea editorial?

Pues los contenidos se definen tomando en consideracién el
enfoque que tiene el medio, Plan

rteria es un medio

especializado en miis

ay arte, especialmente independiente y
b ®

alternativo. Nos o
por la gente y también ger
artistas que creemos tienen un gran potencial en el futuro

tos que ya son
105 contenidos con ba

4 Como se sustenta econémicamente Plan Arteria?
Alo largo de esos casi ocho afios, Plan Arteria se ha sustentado
M

econtm de diferentes fuen terio de Cultura

del Ecuador; empresa privada, sobretod
deew

; pero principal

se sustenta ec

el aporte y la inversién d

al medio c

o

proyecto.
plazo, e cual
otras formas de ges

mo un proyecto a largo

como medio de difusién.

Quién es su pblico?
Esuw nteresado en conocer lo

blico joven y adulto que esti

que sucede a nivel cultural en B¢

iPor qué escoger una plataforma web? ;Cusles son las
ventajas?
El principal motivo es queal

r un medio digital puedes llegar

y directa. Un medio

iCuiles han sido las lecciones que te ha dejado?

Pues las principales ventajas de ser un medio especializado es
idad fiel de lect
seguidores del medio. Se habla en un mismo idioma, por ast
lo. Se puede shondar en de

generalista no lo lograriamos. En genera

de gen.

o un medio

Iles que si

ra el desarrollo de

una escena y un péblico, que exist

ios especialistas es

ser un medio especializado contamos

mera de

Afico de vistas, en comparacitn eon

un medio més general

£C6mo se escoge al equipo y los temas que serin
publicados?

Pues el equipo se ha ido configurando al pasar el tiempo. Hay

un equipo base conformada por cuatro perso

maneja Ultramotora (rad

essa Bonilla que ctora y coordinadora

lo mencione ante, y es cofundad

la direcsit

dores del medio

El equipo de colabe
periodist

sabre todo son perso

coondinacién con quienes estamas de oquipo base.

conocer més sobre Plan Arturia y Radio Ultramstora viitales ex

P
www.planarteria.com
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Una convocatoria de amigos di6 origen a la Mala

‘metas de
los Codirectores Marcos Echeverrfa Ortiz y Juan
José Alomia.

L Mala Letra nace de las ideas mils romiénticas del periodismo,
en recuperar algunos aspectos perdidos de la profesion. “Nace

medios no publicaban®-cuenta Echeverria- “Queremos retomar
el clfato creativo del periodista por encontrar historias y
perscaajes que se pierde en los medios tradicienales”.

Decidieron buscar entonces un oquipo de colaboradares con las
‘mismos objetivos trazados, interesados en participar en una
fmeva plataforma web. “Nuestros colaboradores son

Jévenes. Voces nuevas que han estudisdo periodismo,

sienten inconformes con los medios tradicionales”, explica
Aomia.

)

En primer lugar, quisieron encontrar una identidad propia.
Lismaron a la Mala Letra como periodismo de wator y apoyarse
de clementos narrativos. "No queriamos que sea una voz
ostentosa, ni quejumb

formal, pero para nada aburrido’.

La Mala Letra cuenta con sus dos edliores, ocho colaboradores.
frecuentes y un grapo més extenso de colabaradores
ocasionales. El grupo foe convocado & una reunion en la
Universidad San Francisco de Quito, donde la mayoria estadia o
estudid, y juntos esbozaron los primeros aspectos de la
plataforma: el nombre, la imagen, los temas y formatos.
Principalmente, se gularon por los valores de recuperar las
tradiciones del oficlo.

“Yoviuna generacion super bacin de gente que ve fuera de la
caja. Cadia uno tiene una necesidad de narrar el mundo desde su
perspectiva y pasiones”, diee Echeverria a propésito de su
equipo.

B d o en esto de | quate
contabs, pertenecemos a un grapo que ve los procesas y
e ", Para Al

un poco a l0s orfgenes de La Mala Letra, es decir el Colegio de
Comunleacin y Arte Contemporénea de la USFQ. "El hecho de
estudiar en una facultad que intenta ver con otra visién al
mundo, si e da un tono distinto”

Cada integrante tiene la potestad de escoger su tema, decidir de

50 q
mucho en los medios tradicionales. Y es que este tipo de
medios, 5o rigen a una agenda mucho mayory & un presupaesto
que no puede cubrir los gastos de una cronica por mes.
Los formatos vartan desde eronicas, riticas, blogs, fotografias,
reportajes y perfiles. ¥ abordan temas tan diversos
como género, temas generacionales clinicas de

bm, retratos de artistas, ci anoy

mucho mis.

Por abora, la Mala Letra no genera ingresos de ningfin tipo. De
hecho, para recolectar el dinero de la plataforma los Integrantes
hicieron eventos como una jornada de cuareata para recolectar
lo un disefiador web. Los escribes
por pasion y por el gusto de tener un espacio donde pueden
escoger sus temas e intereses.

, explica ¢l fundadot
De todas modos, en menos de un afio, la pégina web ha llegado
. lectores. "Capaz el éxito de an

cudntos seguidores tienes, sino tener un nicho te lea de verdad.
¥ 2 nosotros, s nos leen de verdad, la gente que sigue nuestra

pagina nos sig *, concluye

proyecto.

La Mala Letra espera establecerse a largo plazo como un medio
¥ 5o como un blog.
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GKkillCity es quiza el medio alternativo mejor posicionado
actualmente. El medio fue fundado en el 2011 y actualmente
cuenta con mas de trescientos colaboradores alrededor del
mundo, principalmente en Ecuador.

De acuerdo con la pigina web del medio, el propésito es “volver
a sus origenes (del periodismo): defender una agenda politica y
contar la realidad. Su causa, sin embargo, no es partidista, sino
ciudadana”.

Son portadores de una voz muy peculiar, borda en lo narrativo
y en la bisqueda de un estilo retador y desafiante. Para ellos “se
fundamenta en la promocién del ejercicio pleno de las
libertades individuales y la eliminacién de las politicas ptblicas
que perpetiian las ciudadanias de segunda clase, la
discriminacion, la violencia y la clandestinidad”.

Para conocer mas sobre GkillCity visitalos en:
www.gkillcity.com

©2014. Realizado por Carolina Vega
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En los medios...

Los medios alternativos hacen noticia

La Barra Espaciadora es un medio alternativo
dedicado "a los recursos que el periodismo ha
descuidado": elementos narrativos, literarios, la
crénica y el oficio periodistico en si. Nacié en
Agosto 2013, en busca de un espacio que no era
proporcionado por los medios tradicionales.

La revista digital, como ellos lo definen, naci6 con un equipo fijo
de ocho personas. Ademés de rescatar los recursos olvidados,
quisieron volver a lo Diego Cazar, editor de la Barra
Espaciadora, define como la esencia del periodismo: contar
historias.

Contar historias de la gente, lectores, otros periodistas, la gente

que les rodea. Al ser p! i de medios los
periodistas experimentaron de primera mano esta TS e
imposibilidad de alejarse de la coyuntura y explorar nuevos p ey

temas y formatos.

Ademas, para el equipo es muy importante alejarse entre “la
pugna muy fuerte entre el poder politico y mediatico”. Para
Cazar, “no se trata de tomar partido y percibimos que el
periodismo estaba cayendo en eso”.

Un afio y medio més tarde el equipo sigue aprendiendo. Mucho

han tenido que aprender sobre la marcha, pueslas posbildades I

que ofrece la web son infinitas y todavia queda mucho por
aprender.

A su parecer, lo que busca el lector hoy en dia es la proximidad e
interactidad con el texto, y sf la comunicacién avanza tan répido
los medios de icaci6bn deben unirse al paso.
“Los medios alternativos y digitales estan realmente
presentando una alternativa de comunicacién, y genera un
despunte de medios alternativos en la regién”, continiia Cazar.

Y en efecto, el medio crecié mas de lo que el grupo esperaba.
Lamentablemente, muchas cifras se perdieron en un cambio de
imagen pero la interactividad del piiblico y la actividad en redes
sociales muestra los resultados de su trabajo.

Estén en constante capacitacion, talleres, viajes... “Buscar otros
modos de entender la comunicacién ha sido lo que nos ha hecho
crecer y mostrarnos de otra manera. Vemos al piiblico como un
aliado, y eso tal vez lo siente el lector”.

Su estilo no busca ser erudito, sino amigable. La idea es dejar a
un lado el error de escribir para periodistas, sino para todo un
piblico. Brindar textos pulidos y de alta calidad, sin la
necesidad de sonar pretenciosos. Los temas se escogen durante
la reuni6én semanal que tiene la Barra Espaciadora, donde se
debate sobre los contenidos y los giros que se les puede dar
“para parecernos cada vez menos a un diario”.

La ventaja de ser independientes es no responder a intereses
privados, sin embargo la gran desventaja es que todavia
mantienen al medio con el dinero de sus bolsillos. “El equipo de
la Barra iadora estd aestep E:

que esto se pueda financiar como un interés ciudadano, como
una necesidad de un periodismo diferente, que beneficie a los
escritores y lectores”.

Para conocer mis sobre la Barra Espaciadora visitalos en:
www.labarraespaciadora.com

©2014. Realizado por Carolina Vega
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El futuro de lo alternativo

Rosental Alves es director del Knight Center for Journalism in
the Americas y profesor de la Universidad de Texas en Austin.
Durante su intervencién en Periodismo en Debate 2014, Alves
hablé sobre el periodismo en evolucion de la era digital y ls
ereacion de un nuevo sistema mediético,

Se trata de un proceso de ruptara radical de modelos causa por
1a revoluein digital. Segtin cifras presentadas por el director,
las ventas de los periédicos en Estados Unidos se han reducido
hasta asimilarse al tiraje de décadas atrés. Sin embargo,
Rosental mantiene una postura optimista pues a su parecer "o
esel fin del periodismo, sino el inicio de una era nueva”

Los medios alternativos responden s esta llamada crisis del
periodismo, porque la crisis no esti en el periodismo en s, sino
en los medios tradicionales. "A pesar de la erisis de los medios
tradicionales, el periodismo puede vivir a traviss de la bisqueda
de nuevos modelos”, explicd.

Esto implica un cambio cultural. Hoy en dia, los usuarios son

Rosental Alves

Tweets e

[ep—

més activos que nuncs
manera diferente a lo que se hacia afios atrés. El Internet es
quiris el cambié més revolucionario en cuestion de medios,
més impactante que la radio o la televisidn. Es un momento
finico en la comunicacién.

*Los medios de masa tienen que aprender a convivir con esta
nueva simbiosis infc

rmativa’, dijo Alves. ¥ es por esto, que los
medios tradicionales en lugar de perfeccionar sus productos
podrisn aprender mucho de estos nuevos medios alternativos.

Esta nueva logica de comunicacion crea cambios estructurales,
redacciones en linea, interactividad, redes sociales,
comunicacién constante. Esto no quiere decir que todos sean
periodistas, o que las tareas deben ser tratadas con menos
vigurosidad.

Para Alves, los medios alternativos son la respaesta a la crisis
de los medios tradicionales, sin embargo el sustento é

nomico
es nuevamente un reto. Un reto que cada medio debe afrontar a
s manera, consciente de los ricsgos de pérdida que esto
implica

audienci cifi

atamacén a0 AmiccaLatn leyes
o O o

T e i AT @arsiet; A W

Scnosi gom'
o avar S4 worth o Choans Yo

José Rivers, @tikinauta, cuenta sobre la tendencia de nichos en
Jos nuevos medios, especialment

0 las radios en line:

Explica que el éxito de las radios online depende de estas
b

éonomicamente.

yun cor

explica la dificultad que tienen estos medios para mantenerse

Para los medios alternativos es un reto financiarse y se

José Rivera

encuentran & la biisqueda de nuevas formas de sustento
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Enfoque sobre los Gestores Culturales
Una edicién especial del suplemento “Enfoque” del Aula Magna, la revista mensual de la
Universidad San Francisco de Quito. Esta edicion es dedicada a los gestores culturales. Los
articulos surgen de la idea que los medios no son, y no deberian ser, los Unicos encargados de
difundir la cultura. Medios, duefios de bares, musicos y organizadores de festivales cuentan su

punto de vista y su grano de arena en el crecimiento de la industria cultural
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el desarrollo de
la escena musical?
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astores Culturaies

IQUIEN ES UN GESTOR CULLTURAL?

Un gestor cultural es una personz que trabaja
en desarrollar proyectos culturales en difer-
entes Zmbitos: privado. publico o en organiza-
ciones de la sociedad civil Sus roles estin en
articular esos proyectos a los objetivos de la
institucion o empresa para la cual los genera.

Considero que si, los medios de co-
municacion, musicos, restaurantes,
festivales, pueden ser considerados ge-
stores. En el contexto de que aporten

al crecimiento del sector de la cultura.
Creo que se puede identficar a un
gestor cuando se revela que existe ese
Pproposito en su trabajo.

HiloNegro.org es una agencia de gestion
cultural que fomenta espacios de diilogo,
interaccion v conocimiento entre distintos . G
actores soctoculturales del Ecuador y el Desde mi perspectiva, para motivar a la gente
nundo. Nace del impulso de un equipo de a asistr a eventos culturales, creo que hay que
profesionzles con experiencia en gestion, empezar 3 pensar @ la cultura en el pais bajo
programacion, produccion, comunicacion, el concepto de ‘industria cultural’. Eso implica
disefio y arquitectura, especializada en que se fortalezca un sector, un mercado. A par-
proyectos culturales. Hilonegro.org nacio tir de eso, 12 gente podria empezar a consider-
en diciembre de 2012. arlo como algo para consumir (aunque haya -o
no- dinero de por medio), v por lo tanto, asistir.

Basado en entrevista 3 Miguel Loor,
cofundador de HiloNegro.org
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“Radio COCOA es una plataforma mmltimedia para la difusion de
la musica v cultura altemativa e independients. Para mi no es una
radio per se, no es solo una radio web tampoco, sino que es como
un portal”, cuenta Miguel Loor, director hasta el verano 2014 de la
radio en linea.

Radio COCOA fne fundada y creada hace cuatro afios por el decano
del Colegio de Comunicacion y Artes Contemporineas (COCOA),
Hugo Burgos. Salio al aire en linea, cuando segin Burgos, nadie
mas lo hacia. Desde un principio, la radio en linea queria ser un me-
dio alternativo a la msica comercial de las radios convencionales,
que busca innovar las maneras de hacer periodismo a través de un
uevo lenguaje que no deja de ser senio.

“Plan Arteria es una pagina web que busca ser una plataforma de
varias ideas creativas, con la musica, con el arte”, explica Polo
Damian, conductor del programa “Cuestion de Actitud”, “Nuestro
objetivo es difundir lo que sucede en nuestro pais y trasladarlo al
numdo. Poder ser un canal abierto por intemet de manera libre™.

\

[A

Ve W

b .

=N SIS PL

eva

Para Damian, mas allé de brindar un espacio tpicamente negado

por los medios tradicionales, los medios alternativos hacen lo que
les apasiona. “Nos gusta escuchar los sonidos que pasan a muestro
alrededor, nmcho mas cercanos. es mucho mas bacan para nosotros
escuchar de una banda nuestra y que ellos nos cuenten sus propias
storias™.

Y es que el amor por la musica mueve 2 estos dos medios en par-
ticular. “Tiene que evidentemente interesarte la musica y entender
el ambiente en el que desenvuelve la radio. Esta bien que hayan
radios comerciales, pero si a ti como periodista o productor te inte-
resa ese ambito, Radio COCOA es totalmente diferente”, concluye
Miguel Loor

Estos medios proporcionan un espacio y difunden la mnisica de los
artistas nacionales, ademas de crear eventos y agendas para que la
gente conozca. En el caso de Radio COCOA, trabajan con las ban-
das en videoclips o producciones especiales para la plataforma web.




VAN FAN CUI_O

Entrevista a Efraain Granizo,
muisico y productor. Granizo
cuenta sobre su proyecto Van
Fan Culo y la autopromocion que
debe hacer un artista para darse
a conocer.

Mis dos proyectos son de miisica
experimental. Van Fan Culo es
musica netamente electronica, que
ya no se toca con instrumentos
convencionales sino con maquinas.

Lo bueno es que yo ya tenia mas
0 menos hecho un nombre en la
escena musical. Por eso se me hizo
mas facil llegar a la gente y a los
medios.

Al acercarme a los medios in-
dividualmente, con los que de
alguna forma ya tengo conexion

y amistad. Ellos me abrieron las
puertas y comenzaron a publicar
mis canciones. Pero eso tomando
en cuenta que algo ya tengo de
nombre.

Anteriormente cuando no eres
nadie, el camino es muy dificil
Antes tenias que inventarte la

manera de llegar al piblico. Ahora
tienes intemet y basicamente
podrias usarlo creativamente para
“vender” tu producto.

Mas que nada, aparte de tener
una banda con la que ya toques en
Vivo, tener canciones propias y un
buen sonido, tienes que encontrar
1a forma de que suene tu musica
SUENe en vivo y promocionar con
conciertos.

Tuve muchos afios que hacia
unos tres conciertos al mes, en
los que tenias que organizar todo
desde el sonido, hablar con el bar,
barrer, cargar, hacer y repartir
afiches, cobrar la enfrada, o poner a
un pana, montar la escenografia, el
escenario. Tomando en cuenta que
hasta ahora los costos para realizar
un evento son altos, en relacion a
1a gente que va a llegar. Fue mucho
tiempo de estar haciendo concier-
tos solo por amor al arte. Y hasta
ahora.

No hay una conciencia de la gen-
te de como es la vida del miisico.
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“Fue mucho fiempo de hacer
conciertos solo por amor al arte.”

Es muy chistoso. Hay mucha gente
que cree que los misicos. Los
miisicos independientes, me refi-
ero a la gente que esta cerca mio,
no ganan plata de la misica. Para
nada. La gente cree que los muisi-
cos son millonarios. Es mentira
eso. Todas las movidas indepen-
dientes alrededor del mundo estan
endeudados y no tienen plata. Y lo
hacen solo por amor y por frans-
mitir 1a cultura.

Aparte de tocar bien y tener bue-
nas canciones, me di cuenta que si
tu no te movilizas, no vas a medios,
no gestionas, no haces conciertos,
no pasa nada.

Esta bueno que la gente revise
el contenidoe de Radio COCOA,
Plan Arteria, Guayaquil Indepen-
diente, y que asista a conciertos.
Si algun dia estan aburridos que
se vayan a cualquier concierto
que haya y vayan a escuchar las
bandas. Y en los medios que haya
alguien que busque las nuevas
propuestas ecuatorianas y que las
difunda.
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No todos los musicos se dedican a la musi-
ca, algunos encuentran su vocacion en la
promocion. En la escena alternativa de
Quito, 12 mayoriz de bandas se mueven por
si solas, en un duro proceso de impulsarse
solos. Por lo general, uno de los nuembros
se encarga de la organizacion v agendar
fechas. José Cruz, manager de los Swing
Original Monks, decidio afios atras dedi-
carse exclusivamente a este oficio v dejo
atrds a su instrumento.

José Cruz comenzo a tocar 2 los 13 atos,
llevado solamente por la intuicion. No
formo parte de ninguna sinfonica o con-
servatorio de ningun tipo. Exn el colegio,
formo su banda y sa deshizo 2 los 18 afios
cuando varios de los miembros fueron por
el mundo en viajes de intercambio.

Cruz fue a Europa, donde permanecio por
casi dos afios. En el viaje aprendio como
funcionan los conciertos, los festivales,
cuales son los mejores meses para tocar y
los roles de los managers y las agencias de
booking. “Mi viaje a Europa fue un tiempo
de crecimiento personal y musical. Yo no
fui a museos, yo iba a conciertos y a fest-
vales”, cuenta el manager

SWING ORIG

en un verano lleno de festivales grami-
tos_ Cruz noto que ocho bandas colombia-
nas estaban de gira y ninguna ecuatoriana.
Un afio mas tarde, en el 2008, la RoCola
Bacalao realizo su primer tour por Eu-
ropa. Gira que repitieron en 2009, 2010 y
recientemente en el 2014 promocionando
su nuevo CD. Esto inspird a otras bandas
ecuatorianas.

Una vez en Quito, Cruz reumio a sus viejos
amigzos y con la banda Los Vecinos decidi-
eron ir de gira por el viejo connnente. “Yo
todavia era musico y gestiona todo.

La idea que les vendi era mochilear con
instrumentos, siete amigos del colegio jun-
tos, tocar en la calle Fue una experiencia
increible”, explica.

El tour se repitio el siguiente verano con
mas de 33 fechas ya establecidas. Asi
comenzo a recorrerse la voz. Los Veci-
nos se deshicieron v Ia banda ecuatoriana
Tomback acudio a Cruz con el fin de poder
viajar y hacer una gira. Con su ayuda, toca-
ron en Suiza, Alemaniz, Holanda, Espania
y Francia.

“Me di cuenta que en verdad me gustaba
€l hecho de ser el manager y comenzo mi

NAL MONKS

estudio personal. Para mi, el problema de
las bandas es que no existen managers”,
continua Cruz.

Los Swing Ornginal Monks, una de las
bandas locales mas reconocidas acmal-
mente, llegaron 3 Cruz por un golpe de
suerte, quizés mumma. Todo comenzo con
12 publicacion de un video en el muro de
Facebook en el momento preciso. El man-
ager se intereso en la banda no solo por su
producto, calidad y creatividad sino por la
persistencia y rabajo que notd. Hoy en dia,
los Monks acaban de grabar un CD con un
productor profesional, el mismo de Calle
13.

“ Qué pasa aqui en Ecuador? Hay pro-
ductos super Creativos e interesantes, hay
misicos de un nivel super alto pero los
proyectos no son producidos por gente con
experiencia” dice. Actualmente, José Cruz
es manger de tres bandas, con los que tra-
baja estrategias de comunicacion, redes so-
ciales, presencia en el escenario, objetivos
a corto, mediano y largo plazo.

“Hay que tener paciencia, pero si no se
trabaja y si no se hacen las cosas es super
dificil”, concluye.
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Ya son casi 25 afos de mau-
guracion del Pobre Dizblo. La
primera noche, un amigo foto-
grafo de Pepe Avilés duetio
del bar-restaurante, expuso su
trabzjo acompanado por un
concierto de jazz. Asi empezo
Ia movida cultural del Pobre
Diablo, un espacio coacebido
para ser un sitio de encuentro
¥ discusion con los amigos y el
arte.

El Pobre Diablo recuerda a las
cantinas y a las costumbres
populares, llevadas a una es-
tética propia del Iugar. Mesas
rasticas, luces tenues y un alto
escenario para las presenta-
ciones. Toma su nombre de los
barrios fuera de la cindad. Alla
cuando la ordenanza municipal
obligaba a las casas quitefias
vestir de blanco, salvo en los
barmios populares donde la au-
toridad no llegara. En este en-
tonces, la Ferroviania Alta era

mejor conocida como El Pobre
Diablo.

Es un sitio que busca despertar
la curiosidad y el interés por
las artes de parte del publico
quitefio, ademas de brindar un
bogar a los diferentes arfistas
de la escena local.

En este largo penodo han
abierto las puertas a muchos
musicos, y otros como pin-
tores, fotografos, de modo que
las artes convivan juntas y las
personas de varias dreas se co-
10ZCan entre si.

“Siempre tuvimos contacto
con el arte, la musica™ cuenta
Pepe Avilss - “Esto es una red.
Todo el tiempo estis conectan-
dote, CONOCES NUEVAS PErsonas
y haces amigos. Lo importante
es tener sensibilidad a lo que
pasa v tener la apertura de
conocer gente™.

o1



Todos los miércoles, jueves ¥
sabados las personas presentes
pueden disfrutar de mmsica en
vivo. “Siempre hemos buscado
para 1as exposiciones o presen-
taciones de misica, que la gen-
te quiera realmente hacer eso.
Que el nmsico nos quiera en-
sefiar como entiende el mundo
a traves de su arte”, contmua.

Avilés estudic un poco por
aqui y por alld: arte, disefio y
arquitectura. Hoy en dia, es el
productor del Pobre Diablo. Es
encargado de la sesion de fotos
de los mmsicos, disefiar las ar-
tes, los afiches y mantener la
linea del restaurante.

“Claro que ellos vienen con sus
ideas, sus voces. Cada persona
pone su parte. Yo soy COmo un
productor, COnjugc un Ppoco
de las necesidades de todos y
unifico las ideas para que las
cosas puedan salir”, explica a
proposito de una de sus tareas.

Y la audiencia recibe con con-
STancia 3 Quienes se presentan,
aunque el target puede ser muy
vanable. “Nunca termino de
entender la escena, es super
variable. Un dia puede estar el
ministro de algo y otro, unos
chicos punks™.

Para Avilés, esta tipo de lugares
ayudan definitivamente dentro
del plblico interno, a que la
gente conozca lo que se hace.
“Hay musicos que han salido
2 tocar afuera, porque gente
que ha estado aqui les invito
2 Arpentina, Francia a tocar
en festivales. Esto ayuda a la

visibilidad, pero es un pequetio
esfuerzo”, concluys.

EIBOCABIERTA

Se asimila a un desfile folclori-
co, 1z colonda convocatoria
qmlhgalosnuzmolsalno-

busca de un lugar en el micro-
fono abierto que ofrece el res-
taurante todas las semanas.

locales de simplemente subir
al escenario y tocar su mmsica
frente a un publico. En Qui-
to, el Bocabierta se ha hecho
conocer por sus “Miércoles de
Microfono Abierto™.

“Yo soy visjero del nmndo y
510 0O es ningun invento mio,
es relstivamente conwm En
las cindades cosmopolitas hay
lugares que hacen microfono
abierto. Al comienzo fue muy
novedosa la idea, pero yo sabia
que desde que una vez imple-
mentado todo el nundo iba a
cachar™ explica Caspisn ES,
productor del Bocabierta.

Junto a Liliana Gutiémrez, en-
cargada del lugar, cuenta la
evolucion de este proyecto.
Una idea mieva que se Origing
con un microfono y pequenos
parlantes de casa. Hoy en dia,
cuentan con una farima con-
struida de los escombros, un
tas, consola de somido, equipos,
luces y cortinas. Para Caspidn,
esta inversién impulso la for-

malidad y participacion de la
gente.
“Hemos visto a mucha
pasar por aqui y les ha ido muy
bien. Cmnad:mg mngos,
Cuenteros, musicos
u&spmﬂm&my
de memorias, “se dan uniones
que de ninguna otra forma se
darian. Y todo alrededor de la
masica, de compartir el mo-
mento”.

Y la noche del miércoles es
importante llegar temprano. La
entrada libre del evento resulta
en la llegada de personas de to-
das partes, gente de may lejos
en la cindad, o mochileros via-
ndes ‘poc: Lats faica. e
fueron recomendados por otros
vigjeros. Y asi se pasa la voz.

Algunos mmsicos se animan
POr primera Vez 3 tocar em
el Bocabierta, o consiguen
nuevos amigos para formar una
banda. Otros se enamoran del
escenario y confimian con sus

trata de un sitio que busca acer-
car a las personas al arte y lo
hace a través de estos elemen-

tos para que la gente pierda el
miedo y toque estas divertidas
creaciones. Ademsas de estar
acompaiiado de una estética
umica en letreros y afiches.

“Tenemos una cualidad que
creo que es diferencial, Mi hija
Ana Paula hace la propuesta
grafica para las bandas. Creo
que es valiosa e Importante.
ademas de tener un sentido es-
tético oy elevado. Es el mis-
mo sentido que se la da al es-
pacio fisico”, concluye Liliana.
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Folo Cortesia: Radia GOCCA

N DIAEN ELL QUITOFEST

Once afios han pasado desde el primer Quito Fest. Y para celebrarlo, por pnimera vez
en su historia, el 2014 conté con dos ediciones del QF. Un primer festival en Cuenca,
y un segundo que regreso a su casa original: el Parque Itchimbia en Quito.

El 6 de diciembre, para festejar las fiestas
de Quito, 1a tarima del famoso festival se
levanto frente al Palacio de Cristal. Un es-
cenario que prometia un cartal muy varia-
do, con generos tan variados como el rock,
metal, hardcore e incluso algunos toques

El Kammaso abrio el concierto frente 2 un
pequetio publico. Sin embargo, la banda
italo-ecuatoriana de metal Ilamo la aten-
cion de sus espectadores. Abrir un evento
de este nivel es un gran compromuso y la
banda, consciente de su responsabilidad, se
presento con muchas ganas.

Para mi, era la primera vez que asistia aun
Quito Fest. Si bien el animo y el ambienta
cumplio con mis expectativas, 1z cantidad
de gente ciertamente no lo hizo. El festival
ha sido conocido por atraer 3 grandes mul-
timdes v este afio no lo consizuio.

La banda colombiana Don Palabra con-
tnuo con la jomada. Su gran presencia en
el escenario contagio la alegria entre todos
los presentes. Punto de Encaje, Pusio, v
Bamo Calavera siguieron con el evento.

A la hora de los Alkaloides, la luvia llego
en compatiia. Una Iluvia que reto a la
banda a pesar de que continud con los in-
stnumentos llenos de agua. Los verdaderos
fanaticos de la banda continuaron bailando
bajo la lluvia, hasta que se suspendio mo-
mentaneamente el concierto. De todos mo-
dos, los musicos no pudieron regresar al
escenario incluso con el fin del mal clima.

Guanaco reinicio el festival con poco
espectadores. Una pequefia audiencia,
fanatcos de varios géneros y estlos mmsi-
cales. Y a2 pesar de los escasos nimeros, la
fiesta comenzo nuevaments Con una gZran
acogida al artista. Llego el baile y trajo al
frio consigo.

Igor Icaza, miembro onginal de la famosa
banda Sal v Mileto, continuo con el espec-
taculo. Su increible presencia conmociond
al publico v recibio mmckos aplausos de
parte de ellos. Un show lleno de energia y
vibras positivas, para alistar al publico para
1a banda mas esperada de 1a noche Sick of
IrAll

Desde la matiana todos los espectadores
hablzsban de esta banda. Cuando llovia,
v algunos se refugisban bajo el pequefio
techo exterior del Palacio de Cristal, con-
tinuaron hablando de la bandz. Las fotos,
los tuits, 12 seguian mencencionando. Fi-
nalmente 1z banda cerro con brocke de oro
v cumplio las expectativas de su sudiencia.
11:30 de la noche termino un afio mas para
¢l Quito Fest.
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ANEXOS
ANEXO 1:

Camilay la Maquina de Luz

Ana Maria Lopez Jijon

6 de marzo, 2014

RADIO COCOA

http://radiococoa.com/RC/banda/bandas nacionales/camila-y-la-maquina-de-
luz/

Incluye 1 fotografia y 1 podcast

La escena musical quitefia es pequefia aun, pero tiene mucho que ofrecer. Camila Teran es una
de esas cantantes que tiene una voz que sorprende desde el principio y te engancha con las
letras de sus canciones. Junto a Bastian Napolitano en la bateria, Miguel Sevilla en el teclado,
Christian Dryer en el bajo y Stich en la guitarra forman el proyecto musical Camilay La
Maquina de Luz.

Camila viene de una familia de musicos. Su influencia esta clara en sus canciones, asi como la
presencia de otras bandas latinoamericanas que a lo largo de los afios, se han convertido en
referentes para ella. Camila y La Maquina de Luz nacié en 2013 y es el reflejo de toda una
vida de trabajo en el escenario. Tienen tres temas compuestos y grabados. El objetivo principal
de la banda es terminar todo el repertorio para un CD y dar shows en vivo para generar
seguidores.

¢ Como es el proceso de composicion?

Los temas los compongo yo en el piano. Primero, siempre empiezo por armar una idea
armonica, luego le aumento una melodia y al final, la letra. Me baso en cosas cotidianas sobre
mi misma o de cosas que veo en el dia a dia, externas a mi. Llevo los temas a la banda y entre
todos vamos armando los arreglos finales hasta darle cuerpo a los temas.

¢ Qué es lo que mas te gusta de ser musica?

Lo que méas me gusta de ser musica es la libertad que te da este estilo de vida. Tienes miles de


http://radiococoa.com/RC/banda/bandas_nacionales/camila-y-la-maquina-de-luz/
http://radiococoa.com/RC/banda/bandas_nacionales/camila-y-la-maquina-de-luz/
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formas de hacerla tuya y usarla para expresar todo lo que tienes dentro. Es una manera de
unién con otros que la comparten, ya sean musicos o escuchas. Es un verdadero lenguaje que
no me pone limites, a mi manera de vivirla. La sigues descubriendo todos los dias. Eso creo
que es ser libre: hacer lo que amas.

Playlist:

1.- Camila'y La Maquina de Luz — Cuando la luz se vuelve mar
2.- Contravia — Caras con gafas

3.- Camila y La Maquina de Luz — Cenizas

4.- Daniela Spalla — En vano

5.- Soda Stereo — Té para tres

6.- Camila y La Maquina de Luz — Eco

ANEXO 2:

Munn en el Deck

Marcos Echeverria, Ana Maria Lépez Jijon

11 de marzo, 2014

RADIO COCOA
http://radiococoa.com/RC/resenas/munn-en-el-deck/
Incluye 3 fotografias

Marcos Echeverria y Ana Maria Lopez Jijon (analoji), dos de nuestros colaboradores, relatan
su experiencia en el concierto de la banda quitefia en un nuevo spot de Quito.

Marcos: “Déjense llevar...”, dice Mariela mientras los sonidos atmosféricos de Munn
inundan el lugar. El sonido de las frecuencias electronicas difuminan el ambiente. ES un eco
ondulado que deber ser lo mas parecido a un viaje hacia otra dimension. El vuelo al mundo de
la banda inicia.

La bateria de Pedro Ortiz rompe la atmdsfera con un ligero sonido del platillo mas el “pum”

del bombo. Es la sefial de que hemos llegado: “Aqui/Ahora” empieza a sonar y la gente


http://radiococoa.com/RC/resenas/munn-en-el-deck/
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comienza a moverse, aungue el lugar sea limitado e incomodo. El escenario esta ubicado hacia
el fondo, rodeado de mesas repletas y de gente apilada en los pasillos mientras ven a la banda

alejandose, transformandose. ..

Analoji: El concierto no parece concierto, mas bien me siento en un lugar acogedor donde la
banda toca mientras se despoja de su formalidad. Mi oido funciona el doble. No puedo ver
bien lo que sucede en el escenario y a veces cierro los ojos para que la experiencia sea mas
auditiva.

Al frente mio, un hombre se deja llevar... Se mueve por todo el espacio que tiene disponible.
Cuando termina la cancion pareceria que vuelve de ese lugar en el que estuvo durante los
minutos que pasaron. La muasica tomo su cuerpo y supongo que le hechiz6 un poco.

Marcos: La banda acaba de tocar algunas canciones, entre nuevas y conocidas. Este es su
primer concierto después de un buen tiempo fuera de la tarima. El sonido de un piano se
mezcla con los gritos de la gente. jYa la reconocieron! “Es en la oscuridad”, un tema perfecto
que explota la meléddica y bien sostenida voz de Mariela, mientras el bajo de Alvaro Andrade
la acomparia.

Voces procesadas y pulsaciones lentas son la marca del resto de su repertorio. Las guitarras
(Miguel Espinosa y Pablo Molina) le dan ese detalle perfecto, el complemento para que la
mausica de esta banda tenga identidad. El juego de guitarras es preciso y emiten su sonido
desde los costados, y en medio de ellas, estd Mariela.

Analoji: Mariela esta en el escenario y viste una falda negra con motivos que parecen blancos,
y una camiseta (también negra) pegada a su cuerpo. Su peinado, de manera especial, combina

con unos aretes que brillan con la luz que los ilumina. ;En qué piensa? ;qué siente? Tal vez es
ella misma, mientras transmite su fuerza por medio de la voz y el lenguaje corporal.

La energia sobre el escenario es intensa. Todos los musicos se mueven, cierran los 0jos y se
dejan llevar. La puesta en escena de Munn parece muy honesta. Hay cosas que se sienten y la
mausica que sale del escenario se cuela por los oidos de todos los asistentes: me transmite una
sensacion de virtuosismo y legitimidad.

Marcos: Antes del encore, suena un tema que no deja de sorprender y evolucionar.
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“Espiralesr” es una cancidn especial, espontanea, siempre cambiante y original, de esas que no
estan listas para dejar a la banda. Los “Espirales” comienzan a rodear el bar con un sutil
movimiento heliocéntrico desde el escenario. Ahora la cancion es un poco distinta, con un
teclado menos ritmico que antes y sin el agudo sonido de la guitarra en el intro. Es més lenta y
oscura, pero a la gente no le importa, estd entregada y la canta con fuerza.

Analoji: Si cierro los 0jos me mareo, porque es como si estuviera dentro de algo circular que
da vueltas y vueltas, y vueltas. S6lo siento cobmo la voz de Mariela entra por mis poros y doy
giros con ella... Al Marcos, en cambio, le hace flotar, como si perdiera un poco de gravedad

sobre su cuerpo. El flota cuando yo doy vueltas, mientras escuchamos la misma cancion.

Creo que lo que mas me gusta de Munn son sus letras. “En la oscuridad”, “Espirales”, “En
Silencio”, “Sobre el mar” y las demas canciones que tocaron por primera vez, pero que saldran
en su préximo disco, forman parte de una narrativa ambigua. Es dificil seguir la letra sin
pensar en algo mas, sin sentirte parte de algo externo a ti. Lo bueno de esa falta de literalidad
es que puedes hacer la cancion tuya: entender la melodia y cada palabra de acuerdo a tus
propias concepciones. Entender lo “infinito del mundo” de acuerdo a ti nocion abstracta, de

acuerdo a lo que en ese momento estés sintiendo.

Marcos: La cancion termina con el viaje. La bulla, los aplausos y los gritos no paran. Ahora la
energia es inversa, todo hacia el escenario. El griterio es lo que hace volver a la realidad, al
mundo terrenal después de viajar con los Munn. La banda agradece, no lo cree y la bulla sigue.
¢ Qué mas se puede hacer? Después de habernos llevado por un tremendo viaje musical.

ANEXO 3:

El grito de los musicos estuvo a punto de apagarse por falta de un permiso de
Intendencia de Policia

Redaccion Espectaculos

29 de marzo, 2014

EL COMERCIO
http://www.elcomercio.com/entretenimiento/Grito_Rock-musica-Plaza_Teatro-
permiso-Intendencia-Policia_ 0 1110489091.html?print=1

Incluye 1 fotografia

Pocos asistentes se sentaron en los alrededores del Teatro Sucre, en la Plaza del Teatro, hoy


http://www.elcomercio.com/entretenimiento/Grito_Rock-musica-Plaza_Teatro-permiso-Intendencia-Policia_0_1110489091.html?print=1
http://www.elcomercio.com/entretenimiento/Grito_Rock-musica-Plaza_Teatro-permiso-Intendencia-Policia_0_1110489091.html?print=1
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29 de marzo a las 10:00. Esperaban con ansia que empiece en concierto ‘Grito Rock’. El
festival nacid en Brasil hace siete afios y tuvo la finalidad de apoyar a los artistas nuevos, que
vivian fuera de los distritos culturales de Rio de Janeiro. Ahora, el evento trascendi6 fronteras.
Llevan siete afios rotando en 400 ciudades de 40 paises de Latinoameérica. El evento no tiene
fines de lucro y funciona por medio de un“trueque cultural”. Las bandas nacionales tendran
la oportunidad de presentarse en paises como Brasil y Argentina.

A las 10:15 ya se escuchaba a la argentina, Paola Navarrete, afinando los instrumentos y la
voz. Felipe Jacome, vocalista de Tercer Mundo, se daba vueltas por la plaza, a la espera que
empiece el show. Un amigo iba a tocar el violin.

De pronto, un grupo de policias custodiaba a una autoridad de la Intendencia de Pichincha. La
doctora Tania Silvia, delegada de la Comisaria Cuarta, anuncié que los organizadores del
evento no tenian el permiso correspondiente para realizar el show musical.

El ambiente se volvid tenso. Los organizadores nacionales aseguraban que desconocian la
disposicion. “La entidad (Intendencia) es la tinica que puede dar el visto bueno”, senal6 Silva,
quien asegurd que el Intendente Edwin Castelo desconocia de la realizaciéon del concierto.
Ademas, dijo que no habian suficientes elementos de seguridad, para garantizar la paz y
el orden.

El organizador Juan Alvarez, junto al cantante Guanaco hablaron con la autoridad para llegar a
un acuerdo. La noticia les caydo como un balde agua fria. Ellos querian dialogar con el
Intendente. Al fin, la doctora Silva hizo una llamada y se comunic6 con él.

Luego de varios minutos de suspenso , la Intendencia cedié y dio el permiso respectivo.
Luego, organizadores y autoridades se dieron la mano cordialmente.

Inmediatamente, Paola Navarrete aparecié en el escenario. La gente empezaba a llenar la
Plaza del Teatro. La artista deslumbré con un timbre de voz bastante parecido, al de Julieta
Venegas. El tema suave y popero, Hoy hizo que varias parejas suspiren. Luego vino la cancién
La rutina. Un saxofon y una trompeta acompariaron al tema blusero.

Un solo fuerte de guitarra eléctrica abrio la presentacion del grupo brasilefio Madian & o
Escarcéu. Los roqueros emocionados vestian camisetas amarillas y gritaban: jQué viva
Ecuador! De pronto, el artista ecuatoriano, Guanaco acompariio a los cariocas, mientras agitaba
una bandera de Brasil. El hip-hopero nacional lanz6 unas clopas rapeadas: “Una vez mas,
Brasil y Ecuador unidos en un pufio”.

Los asistentes levantaron los brazos en sefial de aprobacion.
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Al mediodia, unas gotas de lluvia empezaron a apoderarse del Centro quitefio. La segunda
melodia de los brasilefios fue méas suave. Agradecieron a los quitefios y al promotor Guanaco.
Se despidieron con un “muchas gracias”, en portugués.

Luego de un intermedio, con varios temas grabados de rock alternativo contemporaneo,
subieron a la tarima los integrantes del grupo de folk rock, Mundos. Los musicos empezaron a
afinar los instrumentos. La novedad, la inclusion de un violin en la escena.Carla Riera, de 20
afios llego con ganas de ver a Guanaco y Swing Original Monks.

Al grito de “Bienvenidos a este 'Grito rock', Mundos interpretod la cancion Local. Luego, se
arriesgaron con el ‘cover’ Lamento boliviano, de los Enanitos verdes.

El publico se mostro atento al show y muchos tomaron asiento en el suelo. El baile 'pogo’ no
brill6. Pocas cabezas timidas se agitaron de arriba hacia abajo. En la tarde, el esperado
Guanaco cantd sus temas con base de hip hop de su ultimo CD 'Raiz'. Al final, la musica
alternativa de Swing Original Monks cerr6 con broche de oro el evento que busca un espacio
para esos musicos, no tan convencionales.

ANEXO 4:

Paola Navarrete en el Grito Rock

Carolina Benalcazar

1 de abril, 2014

RADIO COCOA
http://radiococoa.com/RC/resenas/paola-navarrete-en-grito-rock-2014/
Incluye 3 fotografias y un podcast

Hay una primera vez para todo. La presentacion de Paola Navarrete en Grito Rock 2014
estuvo cargada de esa sensacion y dio pistas de un futuro brillante.

Actualmente, con una banda consolidada, este proyecto musical va viento en popa. Esto nunca
ha sido més evidente que durante su presentacion el 29 de marzo. A continuacion, un par de

razones...

La prueba de sonido empez6 a las nueve de la mafiana. Desde ese momento, ya habia un
publico curioso que esperaba. Y arriba, estaba una banda feliz, que al ensayar un tema, parecia
estar en pleno concierto.

Por primera vez, la banda se present6 ante un publico totalmente aleatorio y nuevo. Paola ha
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estado acostumbrada a cantar en ambientes que le resultan “familiares”, pero esta vez fue

distinto.

Entre ese publico que esperaba curioso a su musica, quizas los dos mas interesados fueron un
sefior y un nifio. Parecian abuelo y nieto, y la imagen de ellos sentados en la mitad de la plaza,
escuchando atentamente la musica, parecia de pelicula.

Al acabarse la prueba de sonido, Paola se bajo del escenario. Un chico se acercé a ella por
detras de las rejillas. Al principio, nadie entendio para qué -pero asi como hay una primera vez
para todo-, ese acercamiento desencadeno en el primer autografo que la artista firmaria en su
vida .

A las 11:15 de la mafiana, empezd el concierto. Ahi estaba, en el escenario, la banda entera:
Mauricio Samaniego y Andrés Noboa en la guitarra, Fernando Procel en el bajo, Felipe
Andino en el teclado, Raul Molina en la bateria y Paola en la voz. La conexion entre ellos fue
transparente.

Era la primera vez que la banda incorporaba instrumentos de viento a su presentacion. En la
trompeta estuvo Pablo Gutiérrez y Luis Siguenza en el saxofén. De vez en cuando, Andrés
Noboa se daba la vuelta para darles una sefial.

Cuando tocaban, todo estaba en su lugar. El repertorio de Paola fue diverso, por ahi hubo un
tema que recuerda a Radiohead, y otro que es un homenaje a Charles Bradley. Todas las
canciones activaron los comentarios del pablico que halagaba la voz de la cantante
guayaquilefia. Pero cuando tocé su tema mas conocido, “Ficcidn”, habia solo silencio y
concentracion. La voz de Paola cautivé al pablico a tal punto que, al bajarse de la tarima, se
acercaron varias personas para pedir fotos y mas autdgrafos.

Despues de esta presentacion, el nombre de Paola Navarrete resonara entre personas que no
son familiares, que no la conocen, que la identifican por su presencia en ese escenario y
porgue han escuchado atentamente su voz.

ANEXO 5:

La luz en la voz de Camila Teran
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Desirée Yeépez

23 de septiembre, 2013

PLAN V
http://www.planv.com.ec/culturas/musica/la-luz-la-voz-camila-teran
Incluye 1 fotografia y un video

La cantautora quitefia presenta su primer material inédito. Su proyecto musical se
acerca al rock, al pop y al funk/soul. Los temas se difundiran a través de la web.

Es una propuesta moderna que incluye tres géneros musicales: rock, pop y funk/soul. Eso
es Camila'y La maquina de luz. Luego de afios en el circuito de la musica nacional, haciendo
covers o coros a otros artistas, Camila Teran sintid la necesidad de apropiarse de las
creaciones y tomo el riesgo. “El proyecto es el resultado de un proceso personal, simplemente
llega el momento de querer componer”.

Pero su conexiodn con la masica no nace ahora. La cantautora quitefia, de 23 afios, es miembro
de una numerosa familia de artistas. Y el contacto con el arte se remite a su nifiez, ya ahi
jugaba a ser cantante... Ahora alista tres composiciones inéditas que abren el camino de su
carrera en solitario. Durante meses, se encerro en su habitacion a componer junto al piano.
Asi, de modo casero, grabo los primeros demos.

El proyecto tomd cuerpo, luego de que la estudiante de musica contemporanea de la USFQ se
pusiera en contacto con ‘Stich’ (Steven Dagenais), también musico ecuatoriano, quien se
integré como productor. A La maquina de luz se sumaron Bastian Napolitano (bateria),
Christian Dreyer (bajo) y Miguel Sevilla (teclados).

Arriesgarse a escribir canciones también responde, segin Teran, a que tenia cosas que contar.
“Haber vivido te da chance de querer componer, sentir, pensar, decir...”. Ella canta a la
cotidianidad, desde una vision intima. “Se trata de experiencias personales. Escribo y canto
sobre cosas mias, que veo y siento”, dice.

La luz esta presente en todas las composiciones de Camila Teran. Se trata de un concepto
recurrente en sus letras. Si bien la artista prefiere no encasillar la musica, hay tres estilos que
marcan sus creaciones. En Eco, Cuando la luz se vuelve mar y Luz gris resalta un sonido
fuerte, potente, donde cada instrumento se adapta al virtuosismo y versatilidad de la cantante.
Ella recalca que el resultado final es una construccion colectiva, donde todos los integrantes
aportaron en los arreglos, hasta en el nombre del proyecto. “Llevé mis ideas y entre todos les
dimos un cuerpo”, comenta.

Luz gris es el primer tema que Camila compuso, tiene una onda de funk/soul, y en la letra dice
que en este momento lo importante es ella. Eco es el unico tema que habla de amor. Trata de
cuando una persona aparece en la vida de otra y logra cambiarla; Cuando la luz se vuelve mar
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aborda esos momentos de claridad que duran segundos, lapsos de la vida en que se ve todo
claro, tiene un sonido més roquero. Todos fueron producidos y postproducidos en Quito.

La internet sera la gran vitrina para difundir las canciones de Camila y La Maquina de Luz. El
proyecto serd presentado a fines de septiembre. También se alista un concierto para
noviembre. “Elegi hacerlo a través de la red porque representa una facilidad para alguien que
se autofinancia, alguien que empieza”. Ademas el proyecto estd pensado, precisamente, para
esa gente que, como Teran, busca musica y propuestas nuevas en las redes sociales, portales,
canales de YouTube...

Sus seguidores podran acceder a su musica a través de una pagina de descarga que estara
disponible en las proximas semanas. También en Facebook, Twitter y YouTube con el nombre
de Camila y la Maquina de luz.

ANEXO 6:

Cadaver Exquisito con buenas noticias

Santiago San Miguel P.

18 de noviembre, 2013

Expresiones
http://www.expresiones.ec/ediciones/2013/11/19/musica/cadaver-exquisito-con-
buenas-noticias/

Incluye 1 fotografia

Desde Ciudad de México el cantante Daniel Vinueza, vocalista del grupo ecuatoriano
Cadaver Exquisito se contactd en exclusiva con EXPRESIONES para comunicar dos
noticias:La primera gira de la banda por el pais del tequila y el contrato firmado con
Universal Music Publishing.

“Estamos contentos por haber emprendido nuestro primer tour dentro de México. Recorrimos
tres ciudades del norte, pasamos por Torredn, Monclova y Monterrey. Todo esto vino
acompafado de un itinerario por los medios de esos lugares que visitamos del 7 al 12 de
noviembre, en los que ofrecimos nuestros primeros conciertos”, dijo emocionado Daniel.
Agreg6 que Cadaver Exquisito avanza con pie firme. El 15 de noviembre, los intérpretes de
Nifia marciana firmaron contrato con Universal Music Publishing, la casa editora del famoso
sello discografico, con la que editaran su primer album (homoénimo) que sera lanzado el
préximo afio.

El 25 de diciembre, la agrupacién vendra a Ecuador para reencontrarse con su publico
después de cuatro meses de su partida a México para actuar en Diva Nicotina.

Como se recordara, debido a las limitantes que tiene Ecuador para exportar sus talentos
musicales y al carecer de una industria que compita en el mercado foraneo, Cadaver
Exquisito escogié México para iniciar el camino a la internacionalizacion. Centrifugaba fue
la cancidn escogida por el grupo guayaquilefio para presentar su propuesta acompafiada de un
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elaborado video musical.
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