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RESUMEN

Los medios de comunicacion publicos responden a una sociedad en su conjunto y no a un
Gobierno de turno. Su estructura organizacional debe estar conformada por personas que
hayan pasado por un concurso democratico. Por otra parte, en el Ecuador, los medios de
comunicacion ya sean publicos, privados o de carécter oficial, tienen un alto protagonismo
a la hora de publicar y difundir informacién. Sin embargo, ;qué pasa cuando se tiene un
medio “publico” donde, evidentemente, un gobierno de turno estd detras, utilizando este
medio como medio de caricter oficial? La siguiente investigacion tiene como objetivo
presentar un monitoreo realizado a diario El Telégrafo de Ecuador durante un mes, en el
cual se comprob6 que este medio no es tan publico como se hace llamar, sino un medio
oficialista, por lo menos en los temas centrales para el Gobierno actual. Se monitored
secciones especificas (politica y opinion) del medio para determinar la postura que
tomaban las diversas fuentes, a favor del gobierno y en contra e inclusive columnistas, asi
como otros actores importantes en lo que se refiere al acontecer politico del pais. Ademas
la presente investigacion también busca crear conciencia en los ciudadanos, ya que en el
pais no contamos con tradicion de medios publicos, los mismos que brinden una
pluralidad, teniendo un equilibrio en las expresiones vertidas dentro del dmbito de la
comunicacion. A esto se le suma la confusion de los conceptos entre medio publico y
medio publico de caracter oficial en la Ley de Comunicaciéon (LOC). No obstante, ante
esto, en la actualidad se ha desencadenado una problematica comunicacional en el pais
entre los diversos medios de comunicacion y esta investigacion no es mas que un reflejo de
los resultados acerca de la manipulacion en la informacion en el sector publico.



ABSTRACT

The public communication medium responds to a society and not to a particular
government. Likewise, individuals with a democratic background should compose its
organizational structure. On another note, in Ecuador, the media whether it is public,
private, or of official nature remains the highest mediator of publication and broadcast of
information. However, what happens when the government is evidently behind the
"public" communication media, using it as the official mediator? The following
investigation comprises a month’s worth of daily monitoring of “El Telégrafo” of Ecuador,
supporting the idea that this communication medium is not public as it claims, but rather a
media source originating from the government itself. Specific sections (politics and
opinion) were monitored to determine the positions taken from each stand, whether it was
in favor of the government and against the columnists, like other important figures when it
refers to political terms of the nation. Additionally, the current investigation also intends to
inform its citizens, as they are not accustomed to a tradition of public media, one that
brings diversity, with equilibrium of expressions within the scope of communication.
Moreover, it clarifies the confusion between the concepts of public media and public
media of official nature in the Law of Communication. Nevertheless, the current situation
has unfolded a problematic communication issue in the country between the distinct means
of communications and this investigation is no more than a reflection of the results from
the manipulation of information in the public sector.
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Medios Publicos de Comunicacion

1. Medios publicos:

Se entiende como medio publico aquel que responde a una sociedad y no a un gobierno de
turno, manejado a través de fondos publicos que muestre una informacion plural de
acuerdo a la sociedad en su conjunto y no necesariamente a un sector politico. Por otro
lado, estan los medios de propiedad del Estado u oficialistas que tienen una agenda

informativa con un gobierno de turno.

1.1. Definicion UNESCO:

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la cultura

(UNESCO) establece que:

Los medios publicos son medios hechos, financiados y controlados por el publico,
para el publico. No son comerciales ni de propiedad gubernamental, son libres de la
interferencia politica y la presion a partir las fuerzas comerciales. A través de los
medios publicos, los ciudadanos son informados, educados y también entretenidos.
Cuando garantizada con pluralismo, diversidad, independencia editorial,
financiacion apropiada, rendicion de cuentas y transparencia, la radiodifusion de

servicio publico (RSP) puede servir como una piedra angular de la democracia.

Sin embargo, entrando en contexto en el &mbito mediatico en el Ecuador, la actual Ley
Orgénica de Comunicacion (LOC), en el articulo 78, define que “la estructura,
composicion y atribuciones de los organos de direccion, de administracion, de control
social y participacion de los medios publicos (...) contara con un consejo editorial y un

consejo ciudadano, salvo el caso de los medios publicos de caracter oficial” (p.15, 2013).
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En lo que respecta a la diferencia de medios publicos y estatales en el Ecuador, todavia no
estd muy claro. Esto es porque, justamente, no se expresa bien qué es un medio publico

frente a uno estatal.

Medios de comunicaciéon como El Telégrafo, TC o Gama, entre otros, antes eran medios
privados. A raiz de una incautacion realizada a estos medios por el gobierno, se mencion6
que estos medios iban a ser publicos, para toda la sociedad ecuatoriana. Sin embargo, eso
no se ha respetado, porque ahora, la informacién, los discursos de los periodistas e
invitados a estos medios, no presentan diferentes posiciones politicas en los espacios de
entrevista. Incluso el gobierno, en un inicid prohibid a los ministros de las diferentes
instituciones, que hablaran con los medios privados, porque el presidente de la Republica,
Rafael Correa, los sefial6 como “medios mercantilistas”, sin embargo, actualmente esta

resolucion ha sido quitada por el gobierno.

El hecho de que los medios estatales necesiten de los mecanismos propios
del Estado para convertirse en medios de servicio publico podria parecer
paraddjico, pero el servicio publico requiere de cierto soporte de conjunto,
de una “ecologia de medios publicos”, para sobrevivir (Navarro y

Villanueva, 2010, p.20).

Eso implica significativamente nuevos esquemas de financiamiento, administracion,
gestion, produccion e intercambio. En el Ecuador esta figura ecologista, por asi decirlo, ya
ha sido instaurada. La Ley Organica de Comunicacion es justamente esta estructura de
poder que el gobierno ecuatoriano aprob6. Es por esto que se requiere de una transparencia

en la constitucion y en el funcionamiento de las instituciones medidticas de servicio
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publico para que la misma sociedad se encargue de nombrar a directivos y dar paso a un
proceso de propuestas o contratacion para las compafiias en el campo de la difusion.

Por otra parte, ante esta breve aclaracion sobre lo que representa el contexto general de los
medios publicos, se estudiard durante un periodo de tiempo a diario El Telégrafo. Este
medio escrito se fundo el 16 de febrero de 1884, por Juan Murillo, en la ciudad de
Guayaquil como medio independiente. Sin embargo, luego de una larga inactividad en
cuanto a la produccion de perioddico, el gobierno de Alianza Pais, rescatd esta empresa
convirtiéndola en un medio publico. Por eso, se analizard de acuerdo a secciones
especificas, si esto se estd cumpliendo a cabalidad o, simplemente, se muestra como medio

de carécter oficial en esta mascara a lo que llamamos “medio publico.”

1.2. ;Como maneja los conceptos de pluralidad diario El Telégrafo en la
seccion politica y de opinion?

Para ello, se entendera el concepto de lo que representa un medio publico y como estan
conformados en su estructura administrativa y editorial, tomando en cuenta el caso de
estudio a Diario El Telégrafo.

Determinar si en los medios publicos se maneja conceptos de pluralidad tanto de fuentes
oficiales y no oficiales para saber si el caso de estudio, Diario El Telégrafo, es en realidad
un medio publico o un medio de caracter oficial.

Determinar si en la seccion politica y las columnas de opinidn se manejé de manera plural
el tema de las elecciones seccionales y ver la variedad de opiniones que se generaron

durante este lapso de tiempo.

1.3. Metodologia:
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La presente investigacion académica tuvo como objetivo analizar y descubrir si es que en
realidad, el medio escrito diario El Telégrafo, manejo de manera plural la informacion en
lo que se refiere a la seccion politica y opinidn. Para esto se hizo un monitoreo de medios,
desde el 10 de febrero hasta el 10 de marzo del 2014. Se escogieron estas fechas
basicamente porque, durante este periodo, se dieron las elecciones seccionales para
alcaldes de las diferentes ciudades del pais. En la actualidad, tras haberse aprobado el
Decreto Ejecutivo 545 el medio se ha convertido en Empresa Publica llamada El Telégrafo
EP. No obstante, entendido como un medio publico anteriormente, el mismo debid haber
manejado de manera plural este tipo de informacion. Por eso, lo que se analizd
especificamente en ese lapso de tiempo fue lo siguiente: numero de articulos dedicados al
tema elecciones en la seccion politica y opinion, el nimero de fuentes utilizadas de ambas
partes, tanto voces oficiales de gobierno y de oposicion, analizar si las notas periodisticas
en la parte de opinion manejaron temas ligados a la elecciones o no. Las fuentes que se
tomaron en cuenta para determinar si el medio es en realidad publico o de caracter oficial
fueron las siguientes: el Presidente de la Republica, Rafael Correa, ministros o
funcionarios de gobierno, asambleistas oficialistas y de oposicion, incluso la de los
diversos alcaldes que estuvieron en época de campaia para determinar si se les dio un
espacio en el medio publico. Y, por el lado de los articulos de opinidn, se determind si las
posiciones o la tendencia politica de los columnistas dentro del medio, fueron a favor o
contra gobierno para saber si es que existio un equilibrio en las voces del medio publico.
Cabe recalcar que durante el analisis de los resultados, toda esta metodologia con las
variables mencionadas dieron un mayor contexto y énfasis al momento de arrojar
resultados sobre lo que representa la pluralidad dentro de un medio publico. Asimismo, se

definio a través de fuentes académicas qué es en realidad la pluralidad en los medios tantos
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publicos, de caracter oficial y privados, porque por ética periodistica, todos los medios,
independientemente de las lineas editoriales que presenten, deben manejar una informacion

plural con diferentes voces a favor o en contra de un tema.

1.4 Medios publicos frente a medios oficialistas:

Los medios de comunicacidon escritos siempre han presentado la vision de informar
objetivamente. Pese a que esto es discutible, de ante mano, se evidencia que esto no es del
todo cierto. {Por qué pasa esto? Cuando se crea un medio de cualquier indole (privado,
publico o de caracter oficial) las lineas editoriales que manejan cada medio son diferentes.
Esto se explica por la constante lucha de poderes que existe dentro de un Estado. Por
ejemplo, se puede tener un medio de comunicacion privado de oposiciéon a un gobierno, asi
como se puede tener un medio gobiernista o mejor dicho de caréacter oficial que debata
contra la prensa privada, por tener esta vision “mercantilista.” A su vez, la financiacion de
estos medios es diferente. El privado cuenta con accionistas y directivos que han creado
esta empresa para informar a un publico determinado, de acuerdo su linea editorial y su
mantenimiento es del propio dinero de éstas personas independientemente al tipo de
publicidad que manejan. Por otra parte, los medios oficialistas o de gobierno se financian a
través de los fondos propiamente del Estado, con el fin de informar a otro publico. Al ser
poderes mediaticos contrarios, la objetividad siempre estara en duda, porque responden a
intereses particulares. Badillo argumenta que “el poder que gozan los medios de
comunicacion se comprende cuando (...) esos medios enfocan la atencion publica sobre
aquellos asuntos que se consideran dignos de interés” (p.95, 2003). Por otra parte, en el
ambito de la comunicacion siempre habra, de cierta manera, un equilibrio. Por eso también

se han creado los medios publicos. Un medio publico basicamente se traduce como medio
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democratico donde su estructura administrativa estd conformada por directivos puestos
democraticamente por la ciudadania. Asi mismo, su financiacion esta ligada con los
recursos economicos del Estado para realizar coberturas de interés publico. Toda
informacion, que se escriba dentro de un medio debe presentar ambas partes del tema que
se esté tratando, sin importar la linea editorial, porque la ética periodistica exige pluralidad.
Sin embargo, (qué significa propiamente la pluralidad en los medios de comunicacion? De

acuerdo con Bilbeny (2012) establece que:

La informacién es un derecho basico (...) permite dar via, hacer realizables y, a la
postre, garantizar, dos principios sociales de indudable calado moral y politico. Nos
referimos a la libertad de expresion y al pluralismo de la opinion. Son dos principios
que valen como fin en si mismo; no son medios para justificar otras cosas. Dicho
esto, es demostrable que sin el cumplimiento de estos dos principios sociales no hay

democracia ni convivencia pacifica y prospera. (p.39).

Sin embargo, ;qué pasa cuando la pluralidad en la informacion no es respetada y solo se
muestra una visiéon de voces oficiales y no contrarias? Si nos centramos en el tema
principal de estudio de los medios publicos, al ser democraticos y que sus intereses
responden a un publico global y no a un sélo sector, la necesidad por adquirir informacion
contrastada es vital para que se cumpla el rol del medio que es informar objetivamente. A
pesar de esto, también el tema econdmico viene a jugar un papel importante en el &mbito
comunicacional sobre el manejo de los medios publicos. Por ejemplo, Sunkel y Geoffroy
(2001) hablan sobre como esta concentrado el poder econdmico en los medios de

comunicacion en Chile y argumentan que “la politica asumida por los gobiernos de
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transicion ha operado bajo el supuesto de que el desarrollo mismo de la industria
garantizaria la libertad de expresion y el pluralismo” (p.12).
Sin embargo, ante este incesante poder econdémico, muchas veces el pluralismo se ve
opacado por cuestiones politicas que buscan tapar informaciones primordiales para la
ciudadania. Y que a través de un medio publico deberia exponerse, sin embargo, ante un
control gobiernista dentro de un medio publico y no oficial, esto hace que la transparencia
y la objetividad se pierdan. Orlando (2012) analiza el contexto historico de codmo se han
ido estableciendo los medios de comunicacion, sobre todo en América Latina y sefiala que
durante los ultimos 30 afios los medios de comunicacion “han ido ocupando
paulatinamente espacios que tradicionalmente le correspondian a las instituciones
democraticas, fundamentalmente a la justicia y los organismos de control, proclamando asi
su condicion de cuarto poder” (p.6).
Asi mismo, también se mantiene un claro bagaje sobre la conformacion de los medios
publicos, desde su estructura administrativa hasta la informacion que se presenta al mundo.
Este es el caso de El Telégrafo en Ecuador, ya que, a través de una forma no ética, se
nombrd a directivos que han estado vinculados a otras areas del gobierno actual. Pero la
interrogante que deja en duda en saber si, en realidad, Diario El Telégrafo es un medio
publico o medio de caracter oficial es lo que menciona el articulo 78 de la Ley Orgénica de
Comunicacion (2013) donde establece que:

Los medios publicos de comunicacién social son personas juridicas de derecho

publico. Se crearan a través de decreto, ordenanza o resolucion segiin corresponda a

la naturaleza de la entidad publica que los crea. (...). La estructura, composiciéon y

atribuciones de organos de direccion, de administraciéon, de control social y

participacion de los medios publicos se estableceran en el incremento juridico de su

creacion. Sin embargo, la estructura de los medios siempre contard con un consejo
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editorial y un consejo ciudadano, salvo el caso de los medios publicos de caracter

oficial. (p.15).

Existe una estrategia clara y evidente sobre lo que expresa éste articulo. Al decir, en su
ultima parte, “los medios publicos de caracter oficial”, a qué se esta refiriendo. No sera a
caso que ahora se estaria irrespetando la posiciéon de un medio publico frente a uno
gobiernista. El articulo carece de un punto central; es decir, no se esta diciendo qué es en
realidad un medio publico en el pais. Pese a esto, el actual gobierno, liderado por el
presidente, Rafael Correa, se ha mostrado enfético sobre la gran labor que estan realizando
los medios publicos aqui en el pais. No obstante, reitera que la prensa mercantilista o como
¢l la califica de “prensa corrupta”, la misma esta en una constante “lucha de poderes.”
Pero la prensa publica de Ecuador en realidad es transparente ante los ciudadanos que, ni
siquiera cuentan con un consejo ciudadano como tiene que ser. De este modo, podria
decirse que en el caso de estudio, relacionado al “medio publico”, El Telégrafo de
Ecuador, desde su estructura administrativa hasta en la parte editorial, presenta todos esos
requisitos de estructura como empresa. La ética periodistica por la cual la mayoria de
medios de comunicacion deben manejarse tiene que ser instaurada en cualquier medio. Al
presentar lineas editoriales diferentes esto no quiere decir que se deba irrespetar las normas
basicas del arte de comunicar, sino a través de las diferentes opiniones contrastar la
informacion para que los ciudadanos juzguen de una manera objetiva, si tal medio es
publico, de caracter oficial o privado. Para Alsius y Salgado, la ética informativa radica
principalmente en que “las sociedades democraticas la ciudadania comienza a cobrar una
conciencia cada vez mayor sobre la importancia que tiene la informacion de calidad en la

vida civica colectiva” (p.20, 2010). Por esto, el deber de los medios publicos al buscar una
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relacion entre la informacion de calidad y transparente, incurre también en el ambito social
colectivo; son el equilibrio entre la informacion de la prensa privada y la prensa
gobiernista, lo cual hace que los medios publicos respondan a todos y no sélo a un sector
autoritario. A eso se le suma la necesidad de adquirir una opinién publica transparente en
los medios publicos. Fidela y Villanueva explican la importancia de esto y mencionan que
“hoy en dia el proceso de informacion publica es crucial. La prensa escrita en cierta etapa
se convirtié en el principal instrumento para el ejercicio de las libertades de expresion e
informacion y, por ende, en tribuna de la discusion politica” (p.26, 2008).

La informacién y la opinioén publica como tal es un deber de todos los ciudadanos. Ante
esto, la situacion actual del pais estd siendo sometida por el poder medidtico de caracter
oficial. La critica del poder frente a los medios privados ha hecho que, la necesidad de
limitar la informacion publica, es decir, dentro de estos medios de caracter oficial, como
menciona el articulo 83 de la Ley Organica de Comunicacion de Ecuador (2013), establece

que:

Las funciones del Estado y los gobiernos auténomos descentralizados estan facultados
a crear medios de comunicacion publicos de caracter oficial, los cuales tienen como
objetivo principal difundir la posicién oficial de la entidad publica que los crea en
relacion a los asuntos de su competencia y los de interés general de la ciudadania,
cumpliendo con las responsabilidades comunes a todos los medios de comunicacién

establecidas en el Art. 71 de esta Ley. (p.15).

Pero lo que expresa este articulo es algo contradictorio a lo que se explica en el articulo 78.
Se habla de medios publicos de caracter oficial. Pero, ja qué se refiere sobre un medio

publico de caracter oficial? Por definicion, lo piblico compete a todos los ciudadanos y lo



20

oficial a un determinado sector que es la de “difundir la posicion oficial de la entidad
publica”.

Por otra parte, ante las ambigiiedades que presentan los articulos mencionados
anteriormente de la Ley Organica de Comunicacion, lo preocupante es que, al no tener una
verdadera definicion de lo que son los medios publicos en el pais, se estaria limitando al
acceso de la informacion. Ricaurte, C. Aguilar, P., y Arévalo, G cuestionan esta limitacion
a la informacidn y expresan que “en el pais, pocas son las entidades publicas que cumplen
a cabalidad con la Ley (...) los periodistas desconfian sobre el uso de esta herramienta,
pues retrasa el trabajo periodistico que, en ocasiones, no cuenta con contraste de fuentes”
(p.61,2010).

Esta claro que hoy por hoy, el orden politico estd involucrado justamente a ésa necesidad
de adquirir medios oficiales para evitar un posible desestabilizacion de un gobierno. Sin
embargo, ante la pugna de poderes dentro de un pais con la mayoria oficialista en la
funcion legislativa, se han encargado a través de una Ley de Comunicacion de poner
articulos que limiten a la libertad de expresion. Mas atn, cuando esta misma libertad de
prensa no se esta respetando en los medios privados y qué decir de los medios publicos que
no se saben si en realidad son publicos o ideoldégicamente gobiernistas cubiertos por el
concepto de lo que representa algo publico. Serrano enfatiza que en democracia “se pueden
tener medios publicos, es decir, que sean de los estados, pero no necesariamente deben
estar bajo control absoluto de los gobiernos” (p.171, 2008). Si hablamos de todos los
formatos del ambito de la comunicacion también, no sélo la prensa escrita publica esta
siendo manipulada. De igual manera, las radios y la television han sido utilizadas como
mecanismo politico para acaparar ciertos poderes y control. Albornoz y Cerbino (2008)

critican estas acciones de los gobiernos de turno:
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La tematica ha aparecido y desaparecido del horizonte académico al ritmo de las
coyunturas politicas que han marcado el surgimiento — o eclipse- de algunas emisoras
estatales, o bien, la transformacion de sus estructuras directivas y financieras como
resultado de cambios en las politicas de comunicacion y difusiéon de los gobiernos.

(p-20).

Diario El Telégrafo se caracterizd desde sus inicios como medio independiente en el
Ecuador. Sin embargo, con la llegada del gobierno de la Revolucion Ciudadana con su
maximo lider, Rafael Correa, a través de los ultimos afos cémo esta base ideologica de
este medio ha ido cambiando, desde su estructura hasta el tratamiento de la informacion.
Durante el analisis y el monitoreo que se va a realizar a este medio, al final de todo la
investigacion académica, se arrojaran resultados que evidencien si es que se cumple con
este concepto de lo que representa un medio publico o, simplemente, se trata de una
manipulacion de un medio de caracter oficial disfrazado de publico. A su vez, lo que se
busca con todo de esto es que toda la ciudadania se de cuenta que el derecho a la
informacion es algo universal y que los medios publicos debe responder a eso a que todo
tipo de informacion de indole publica debe ser visible para todos, sin que la misma sea
escondida por problemas politicos o pugna de poderes entre medios privados y oficialistas.

2. Resultados:

Ante la importancia sobre lo que representan los medios publicos dentro de un pais, se
debe tomar en cuenta que la informacién que se presenta al publico debe ser de manera
plural en el sentido de que las fuentes oficiales y no oficiales deben tener en cierta medida

un equilibrio. Como se expresd en conceptos anteriores, existe una diferencia entre lo que
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representa un medio gobiernista u oficialista frente a un medio publico que su estructura
debe estar conformada democraticamente por personas que responden a una sociedad y no
a intereses particulares o politicos. Los medios siempre han sido una voz ante los
problemas que se suscitan a diario dentro de una sociedad. Las lineas editoriales de cada
medio (privado, publico o comunitario) son diferentes pero, el principio ético radica en
que, a pesar de la ideologia del medio, la informacién tiene que ser plural con acceso al
publico y no restringida. Dado el caso de diario El Telégrafo, tras arrojar resultados
interesantes en las variables de estudio, antes de presentar esto cabe realizarse varias
preguntas: ;qué se puede hacer ante un control total por parte de un gobierno dentro de un
medio “publico” cuando toda la informacion, de cierta manera favorece al mismo y existe
un desbalance de fuentes? ;De qué manera estan manipuladas ciertas informaciones dentro
de un medio publico, cuando los mismos directivos dentro de sus espacios de opinion
apoyan a un gobierno de turno?

De esta manera, entrando mas en contexto los siguientes datos obtenidos de acuerdo a las
variables establecidas con las que se analiz6 a diario El Telégrafo durante un mes en época
de elecciones traera cierta discusion. La época de campaiia de varios partidos tanto a favor
y contrarios al gobierno siempre se mantuvieron latentes en varias ciudades del pais, por
eso muchos medios locales y nacionales tuvieron gran protagonismo a la hora de cubrir
ciertas informaciones de primera mano. No obstante, diario El Telégrafo, por ser un medio
de consumo masivo también generd informaciones referentes a la politica. A su vez, dio en
gran medida cierto espacios dedicados a los temas centrales como la pugna por la alcaldia
de Quito entre Augusto Barrera de Alianza Pais y Mauricio Rodas de SUMA. Ademas,
entre la reeleccion de Jaime Nebot por Madera de Guerrero y Viviana Bonilla de Pais,

aspirante a la alcaldia de Guayaquil. Es por esto que el siguiente cuadro que se mostrara
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10 de marzo del 2014 para tener una idea de los temas que el medio abordé en este tiempo,
de acuerdo a lo que se vivid y se present6 en esa oportunidad. Estos datos permitiran tener
una mayor idea acerca del balance de informacién que se maneja en las secciones

escogidas.

2.1. (Tabla #1) Numero de articulos seccion politica y opinion:

Fecha hi| Articulos de Politica hd| Articulos de Opinién
10 de Febrero

12 de Febrero

14 de Febrero

16 de Febrero

18 de Febrero

20 de Febrero

22 de Febrero

24 de Febrero

26 de Febrero

[

28 de Febrero

02 de Marzo
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04 de Marzo
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06 de Marzo
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08 de Marzo
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[

[y
[
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2.1.2. Ejemplo seccion politica Ejemplo seccion opinion

El pasillo sigue vivo

Solo once provincias |} e
entregaron resultados |«
dentro del plazo

Como se muestra en la primera tabla y en los ejemplos se puede observar que existe una
cantidad considerable de articulos dedicados al tema politico. Los articulos tratados, sobre
todo en el tema de la seccion politica, eran informaciones de los candidatos postulantes a
las diversos puestos seccionales de cada ciudad sobre todo Quito y Guayaquil, la ciudades
con mayor poblacion en el pais. Aqui constaba también propuestas de campaia tanto de
candidatos del oficialismo asi como también candidatos de la oposicion.

De igual manera, se daba eco a otras informaciones sobre todo recorridos por parte del
presidente, Rafael Correa, en varios puntos del pais, entre otras (respectivamente) por el
tema elecciones y visitas de personas importantes en el acontecer politico. Por otra parte,
también se tomd en cuenta que los articulos de opinion, la mayoria de ellos, hablaban de
politica asi como otros topaban temas centrales tanto fuera y dentro del pais. Sin embargo,
mas adelante se observara la cantidad de fuentes y la tendencia pro gobierno y contra
gobierno de ciertos actores ligados al oficialismo y a la oposicion. Hablando un poco sobre
lo que representa la ética periodistica en los medios, tanto como periodistas y como
columnistas especializados en ciertos temas, deben presentar equidad en la informacion, ya
sea en cualquier medio. Por eso ante una inminente tendencia gobiernista dentro de un
medio publico como lo es El Telégrafo, el principio en lo que representa al marco ético no
ha sido tratado a cabalidad. Si hablamos de medios publicos deben responder a intereses de

una sociedad en su conjunto y no intereses politicos ni particulares de funcionarios de
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gobierno. En una entrevista realizada por la Red Etica Javier Dario Restrepo a Frank
LaRue, relator de la ONU encargado de promover la libertad de opinidén y expresion,
cuenta que: “el Estado no tiene que ver con el contenido de los medios, eso es censura. Sin
embargo la opinion publica si puede involucrarse y algunos medios piensan que la libertad
de prensa es impunidad total y eso no es cierto. Creo que es el momento en que la sociedad
esgrima su critica de los medios”. Sin embargo, al existir un medio de caracter oficial, un
gobierno puede incidir en el tema a publicar o no, porque tiene su propio medio. Pero
también se puede considerar censura a ciertas informaciones que no se dicen en un medio
publico, porque las noticias y las opiniones favorecen a un sector politico metidos en un
medio, que claramente se verd a continuacion que no es totalmente publico.

Para la segunda parte, algo que también se tomd en cuenta de una manera seria fue el
nimero de fuentes que se manejo en la seccion politica especificamente. A través de estos
resultados la idea era determinar exactamente la relacion que existe entre fuentes
oficialistas y de oposicion. De acuerdo, a lo que se establece en el concepto de medios
publicos, toda informacién debe ser equilibrada. Es decir, debe haber una pluralidad en
cada noticia que se realiza y no mostrar ni favorecer a un so6lo sector. El periodista como
tal debe responder a la ciudadania, alin asi cuando los directores del medio presenten un
tono gobiernista en los diversos articulos de opinion. La imposicion en cuanto a lo que se
escribe y se argumenta incurre en lo que los directivos superiores determinan dentro del
medio. Dentro de estos resultados, también se ha tomado en consideracion diversas fuentes
como la de analistas politicos, organizaciones sociales, pro y contra gobierno, entre otras
fuentes que no estan directamente relacionadas con el gobierno como ciudadanos,
directores de instituciones ajenas al gobierno. La necesidad por tener un verdadero medio

publico verdadero en el pais se mantiene, ya que incluso en lo que dictamina el articulo 78
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de la Ley de Comunicacion del Ecuador, en la parte de lo que es un medio publico, todavia
no estd muy clara como se mencion6 en el marco conceptual frente a los medios de

caracter oficial.

2.2. (Tabla #2) Numero de fuentes en la seccion politica y sus diversas

r
categorias:

b Fuentes utilizadas: seccién politicald| Fuentes Oficialismo __Rd Fuentes Oposicién Rd| Analistas politicos ___Rd] Organizaciones soclales pro gobierno RdOrganizaciones sociales contra goblernofdlOtros _____}d|
10de Febrero 4 1 o [ o o 3
11 de Febrero 15 3 6 [ 1 o 5
12 de Febrero 15 5 8 1 [ o 1
13 de Febrero 15 5 7 o 0 1 2
14 de Febrero 16 5 [ [ [ o 1
15 de Febrero 15 6 7 o o o 2
16 de Febrero 17 5 9 1 1 o 2
17 de Febrero 18 4 8 1 o o 5
18 de Febrero 8 2 2 [ 1 o 3
19 de Febrero 9, 2 2 1 1 0 3
20 de Febrero &) ¢ | 4 o 1 o 3
21 de Febrero 1 2 3 o 0 ] 6
22 de Febrero 12 & o 0o o o 10
23 de Febrero 3 1 o o o o 2
24 de Febrero 9 6 3 o o o 0
25 de Febrero 8 3 0 3 1 0 1
26 de Febrero 14 5 o 4 L] o 5
27 de Febrero 14 % 4 1 o o 2
28 de Febrero 8 4 1 [ [ o 3
01 de Marzo 4 1 0 o 0 1
02 de Marzo 10 3 1 o 0 o 6
03 de Marzo 7/ 4 1 1 0o o 1
04 de Marzo 7 2 o o o 1 4
05 de Marzo 8 2 o [ o o 6
06 de Marzo 7 4 2 ] ] o 1
07 de Marzo 7 2 1 2 0 ] 2
08 de Marzo 8 5 [ [ 2 o 1
09 de Marzo 8 2 o 1 [ 0 5
10 de Marzo 5 1 o o o o 4
Total L % 7 16 8 2 100

2.2.1. Ejemplo de fuente oficialista: el presidente Rafael Correa.

Correa: “La derecha ha llegado
a tomarse el Estado como botin”

El presidente de la Republica sefialé como necesario levantar las restricciones al articulo 114 de la
Constitucion sobre la reeleccién. Advirtié que la derecha tiene una estrategia de poder con relaciones
internacionales, en un marco claro de ofensiva ante gobiernos progresistas de la region.

£ CONTINUIDAD DE
< CORREA ANIMA A
SUS SEGUIDORES

v

Como se observa en la segunda tabla y en el ejemplo de fuente oficialista, durante el

periodo de un mes se recopild alrededor de 293 fuentes de informacion dentro de la
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seccion politica. Pero la problemadtica de fondo es que se evidencia que 98 fuentes del
oficialismo, entre el presidente Rafael Correa, ministros y asambleistas de gobierno han
tenido una gran apertura durante el tratamiento de éstas informaciones antes y después de
las elecciones, frente a 70 fuentes de la oposicion o personas de partidos de derecha. De
acuerdo a esto se puede tener una idea que, evidentemente, existe una falta de equilibrio
entre las fuentes.

Se habla de un medio publico que claramente presenta, tras sus directivos una posicion
politica determinada, la cual hace que todavia diario El Telégrafo esté¢ entre un medio
oficialista. Eric Samson, Corresponsal Extranjero de la zona andina y Coordinador de
Periodismo Multimedios en la Universidad San Francisco de Quito (USFQ) explica que
“las obligaciones de un medio publico estan en preocuparse por dar una voz a todos los
sectores u organizaciones sociales, grupos étnicos etc., para que todos tengan un espacio en
el medio pero, de acuerdo, a los resultados existe un desbalance. Desafortunadamente los
medios, aqui en el pais, han entrado en ésa polarizacion y los periodistas deberian
preocuparse de ganar mas independencia, frente a los duefios. El antagonismo creado desde
el mismo poder y también por medios privados ha generado esa polarizacion entre medios
publicos y privados”. Ademas comenta que, a pesar de los resultados obtenidos, muchas de
las veces, ciertas fuentes de oposicion no quieren dar declaraciones por eso se produce este
desequilibrio que tampoco es mucho.

Por otra parte, la periodista, Paulina Escobar, trabajé en diario El Telégrafo y cuestiona
fuertemente que este diario ya no es publico, sino oficial. “Yo personalmente y el grupo de
personas que salimos del medio fue porque se metié la mano por parte del gobierno.
Estabamos jugando a ser un diario publico entre comillas. A ciertos periodistas y editores

se les empezd a poner un cierto limite entre qué decir y qué no decir. Justo una semana



28

antes de salir del medio con un grupo de alrededor de 15 periodistas entre Quito y
Guayaquil. El director en ese tiempo (2010) empez6 a hablar de un nuevo proyecto de cual
era el futuro del medio, ésta idea de generar voces entre el publico, pero a la final no se dio
asi y se instaurd justamente esta vision politica dentro del medio”.

Por otra parte, algo que también vali6 la pena analizar fue el numero de articulos a favor o
en contra del gobierno. Los articulos de opinion reflejan una autonomia y responsabilidad
social de la persona que expone un tema dentro de espacios de opinion.
Independientemente la ideologia politica o cultural no se esta cuestionando la opinion de
los columnistas en los medios. La opinién como tal en los medios debe ser libre siempre y
cuando la misma opinién no comprometa al medio o una persona. Sin embargo, si estamos
escribiendo dentro de un medio publico también de existir un balance entre lo que se dice
de acuerdo a un tema central, en este caso la politica. Puede que los columnistas tengan un
pensamiento a favor del gobierno como otros en contra pero eso no quita que también
exista igualdad, es decir, que el niimero de articulos entre ambos temas presentan una
relacion casi igual en cuanto a la cantidad y no en lo de fondo. La opinion publica y el
derecho al acceso de la informacion es algo universal, dependiendo del tipo de
informacion. No obstante, dentro de los medios publicos se debe dar voz a otra personas
para que también expresen algo a la ciudadania y no solo posturas de acuerdo a un interés
politico y personal. En este andlisis se ha tomado en cuenta sélo a los columnistas de la
seccion de opinion, ya que tanto los editoriales como las cartas al director no, por dos
razones principales: el editorial de un medio no lleva firma y las cartas al director son de
personas que no escriben a diario. Por eso nos hemos concentrado s6lo en los columnistas

dentro del medio.
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2.3.1. Ejemplo articulo pro gobierno:

Luis Varese

Columnista tnvitado

Barrera, el voto consciente

1 sefior Rodas es ls carta presente y futura de ls derechs. De

aguells derecha que llev a millones de ecustorianos al exilio

econdmico y persiguid 8 los demécratas y a los patriotas. Esa
derecha que pone el capital por encims del ser humano y que termina
persiguiendo, pagaré y garrote en mano, a todos los dendores pobres de
1a Toerrs. Se presenta con aquella miscara democritica incapaz de
matar & una mosea, inteligentita, pero sabemos que recurrird a todas
las farmas posibles para beneficiar a sus suspiciadares, la bancs y los
banqueros; los ricos nacionales y, peor ain, los ricos extranjeros.
Rodss, ciudsdanas y cindadanos, es la carits de los que siempre
gobernaron y quisren volver. Este candidato y su equipo son los cantos
de sirens con scento de actor de telenovela mexicana, que llama a votar
ofreciendo menores impuestos y que lueg, si lo cumple, recurriré al
Banco Mundssl y volveremos s ser deudores bumillados en ese proyecto
dleuumfnthlmlnmmrwpumpnldmﬂmm,d
regreso al passdo. Fl discurso que lamentshlemente encuentra ecos en
‘corazones ingemmos o en los de aquellos que temen los cambios y
prefieren volver la vista atris, cuando eran muy pobres, pero vivian con
1a ihusian de ser elgin dia como sus patronos.

Elvoto consciente es por Barrers, y no porque sea simpético o cobre
‘més o menos impuestos. El voto serio y consciente de quienes que-
remas a Quito es par quienes hacen obra en serio, con una perspectiva
de largo plazo, como ls empliscian de avenidas, ls recuperacion de
‘espacios de encuentro ciudadano, el enterramiento de cables (tan mal
publicitado), lss obres en los barrios, la culturs, la seguridad ciudadana
donde tanto esfuerzo se hace; las ciclovias, el nuevo seropuerto y sus
rutas de scceso que hacen crecer a ls ciudad; en el futuro cercano, el
‘metro, tares fandamental de s ciudad moderns, y todo aquello que las
personss honestas reconocemas en los harrios del sur y en los del
narte, sunque subsistan calles con huecos. Al margen de todo ello,
votar por Barrers es votar por uns suténtics democracia que construye
un presente que podemos tocary un futuro pars todss y todos, que ys
Io estamas viendo.

Quita, 1a cuna de la historia de ls Independencia del Ecuadar no se
‘merece el retorno & I escuridsd. Cuidsdo que la derechs es muy hibil,
canta victoria en las encuestas pars sullar fraude cuando pierda.
Cuidado con los malabarismos de intelectuales progresistas que pien-
san en el contrapeso o el voto de castigo o el voto en blanco. Al enemign

HOOHOOHHOOHHOOHOOOOOOOOHOOOOO‘
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ymiis Los que
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un tempito con uno y otro tiempito con el otro es la democracis.

El imperio juegs muy sucio en Venemsels, Brasil y Bolivia. Ecuador es el
‘mis peligroso parque es el mis eficiente en ls propuesta. El voto
cansciente para nosotras, nosotras, nuestros hijos y nuestros nietos es
el voto por ls patria digns y soberens y por la Patria Grande. En Quito
s por Barrers y & nivel nacional es por Alianza PAIS, aunque no nos
guste la persons tal o el candidsto cual. El voto es con Alianzs PAIS y el
presidente Corres, por la verdsders distribucian de los recursos de ls
racidn. Hay, el gran ausente sigue siendo ls falts de construccion de un
‘movimiento silido popular y participstivo, que camine mis alls del
frente electors] que llens plazas, pero que su fraglidad objetiva nos
puede llevar 8 sorpresas y retrocesos innecesarios. La democracis es ls
defensa de ls patris. No se confunda cindsdans, ciudadano, el voto
cansciente es més grande que el individuo, este voto es por mantener
en alto las banderas del bienestar y de ls libertad. Ests aspiraciin, esta
realided, no est en la derecha, sunque se vista de seds.

Existe una posicion politica clara dentro del medio el cual responde claramente a una
posicion gobiernista y no de la de un medio publico. Los 168 articulos de opinidon durante
un mes de monitoreo dan como resultado 43 articulos a favor del gobierno frente a 8 en

contra, y 117 que no aplican por tratar otros temas. Sin embargo, al centrarnos en el tema
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politico y gubernamental, sin duda existe un desbalance completo entre la tendencia
oficialista frente a la oposicion.

Se observa que la mayoria de sus columnistas basicamente dan a entender que el gobierno
estd metido en este medio, dando a entender como si fuera un medio oficialista y no
publico. Alejandro Querejeta periodista y editor de Diario La Hora menciona que “seria
interesante que ¢ésa pluralidad que existe en nuestra sociedad se viera reflejada en sus
paginas (EI Telégrafo) no precisamente una posicion unilateral a favor del gobierno. Esto
es una batalla ideoldgica que se esta librando en nuestra sociedad. No es una batalla de
izquierda o derecha, sino de estar con el partido de gobierno o no estar con el partido de
gobierno. Para que se conforme en realidad un buen medio publico, desde su estructura
tenia que haberse sometido a concurso entre unas diez o veinte personas como lo hacen

con los jueces pero eso no ha sucedido”.

2.3.2. Ejemplo articulo contra gobierno:

Politica y sistemas de salud

’ uando se sufre un problema de enfermedad o
-

temas, del MSP y del IESS.

como saber y

¥ qu
ya se sefialan en el Plan Nacional del Buen Vivir
2013 a 2019.

Sin duda, a través de estos resultados se ha podido observar que la opinidon presenta una
tendencia favorable al gobierno. Entonces, en realidad se puede decir que diario El
Telégrafo es verdaderamente un medio publico o un medio oficial que responde a un

gobierno de turno o a una sociedad.
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3. Conclusiones:

Los medios publicos como tales son medios donde la informacion responde a una sociedad
en su conjunto y no a intereses particulares o politicos de gobiernos de turno. De acuerdo a
la estructura conformada dentro de diario El Telégrafo, a lo que se referia Alejandro
Querejeta, justamente no se dio un concurso democratico para conformar directivos que
asuman los diferentes cargos del medio publico como lo hacen con jueces. Por eso no se
puede hablar de una verdadera estructura como medio publico porque este principio no se
cumplié a cabalidad. A su vez, pese a que tanto los medios publicos, oficiales y
comunitarios son financiados a través de fondos del Estado, responden a diverso grupos y
no a uno solo. No obstante, la pluralidad en la informacion debe ser igual para todos, mas
ain cuando se trata de medios publicos que presentan una vision global a toda una
ciudadania. Sin embargo, la pluralidad también se refiere al nivel de fuentes que se maneja
y no por tener mas fuentes de un lado predicando o favoreciendo a un gobierno, esto va a
ser plural.

Tanto en tematicas, como en fuentes oficialistas y de oposicion, las cuales nos hemos
centrado, deben mantenerse en un equilibrio dentro de un medio publico. Como se pudo
observar los resultados son evidentes. Existe una superioridad en el numero de fuentes
oficiales frente al nimero de fuentes oposicidn, las cuales presentan un desbalance cuando
deberian ser equilibradas entre todas. Pese a lo que Eric Samson mencion6 anteriormente,
estas fuentes de oposicion a veces se niegan a dar entrevistas entonces eso también genera
un desbalance pero, de cierta forma, se nota una tendencia mayor al gobierno.

Por otra parte, se not6 una gran diferencia en la seccion de opinion. Se dejé en claro que la
postura de los columnistas dentro del medio presentan un tono a favor del gobierno,

criticando a la oposicion y sus diversos actores frente a unos pocos que estan en contra del
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gobierno. Se habla de un medio publico y la pluralidad en las diversas posturas politicas
pero todavia se refleja algo claro y es que el gobierno esta en constante movimiento dentro
de este medio, el cual, de acuerdo a lo que sefial6 Paulina Escobar, diario El Telégrafo no
es propiamente un medio publico, sino un medio oficialista. Con estos resultados y el
nimero de fuentes a favor a un gobierno se puede determinar que en el Ecuador, diario El
Telégrafo como tal es un medio que apoya a un gobierno de turno y no responde a una
sociedad como deberia ser de acuerdo a lo que establecen diversas instituciones y personas
que entienden el concepto lo que son los medios de comunicacion publicos y la pluralidad

en la informacion dentro del mismo.
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5. Formatos y anexos: El formato 1 es un programa radial dedicado al tema de los
medios de comunicacion publicos en Ecuador. ;Existe en realidad una tradiciéon de medios
publicos en el pais? Este programa cuenta con la opiniéon de expertos en comunicacion,
periodistas y ciudadanos. El fin de esto se basa en dar al publico una visiébn mas directa

sobre el derecho a la participacion ciudadana dentro de estos medios.

5.1. Formato Radial. Programa: “Opinion Frontal”.
5.1.1. Guion. Programa: “Opinion frontal”.

Interviene Detalle del contenido Tiempo

Control A continuacion su programa: “Opinion frontal”, con el
tema relacionado sobre la inclusion de medios de
comunicacién publicos en el Ecuador, con la direccion
de Carlos Torres.

Locutor La tradicion de medios de comunicacion publicos en el 0:00 — 0:36
Ecuador no ha sido visible historicamente.

Se entiende que estos medios deben responder a una
sociedad y no a un Gobierno de turno. Pero, con la
llegada de la “Revolucion Ciudadana” en el afio 2007,
se rescato a ciertos medios para volverlos publicos,
como por ejemplo a diario El Telégrafo.

Sin embargo, con el transcurso del tiempo, muchos
estiman que este medio ha ido perdiendo su concepto de
medio publico y se ha vuelto un medio de caracter
oficial.

Para entender estas definiciones, acudimos donde el
abogado, Juan José Delgado, especializado en Derecho
Civil. Explico la diferencia entre medio publico y medio
publico oficial.

Control Byte: Juan José Delgado. 0:36 —01:05
“Los medios de comunicacion publicos (...) ala Ley de
Comunicacion”.

Locutor Diario El Telégrafo, fundado en 1884, es el medio mas 01:05 - 01:21

influyente en el &mbito de los medios publicos pero su
independencia esta en duda.

Para Mauro Cerbino, profesor de Comunicaciéon Medios
y Opinién Publica de la FLACSO, el Telégrafo ha




Control

Locutor

Control

Locutor

Control

Locutor

Control

Locutor

Control

Locutor

Control

Locutor

adquirido una posicién mas afin al gobierno actual.
Byte: Mauro Cerbino.

“El diario publico (...) los intereses publicos de la
ciudadania”.

Asimismo, para Estefania Celi, periodista en la seccion
politica en diario El Comercio, los medios de
comunicacién publicos en el pais estan ligados al poder

Byte: Estefania Celi.

“Yo no creo que son medios publicos (...) veeduria de
los medios publicos”

Para Orlando Pérez, director de diario El Telégrafo, sin
embargo el medio no ha tomado ninguna posicion
politica a favor del Gobierno.

Byte: Orlando Pérez.

“Mira un medio de comunicacion (...) parte de una
estrategia de gobierno no”.

No obstante, Paul Mena, corresponsal de la BBC y
profesor de periodismo en la Universidad San Francisco
de Quito, no esta de acuerdo con la postura de Pérez.

Byte: Pail Mena.
“Al no tener (...) cercana al gobierno”.

A su vez, para Alejandro Querejeta subdirector de diario
La hora, el Consejo de Participacion Ciudadana deberia
intervenir en la direccion del Telégrafo.

Byte: Alejandro Querejeta.
“Durante los ultimos (...) medio publico”.

Para el periodista José Miguel Castillo, editor regional
de diario el Telégrafo en la ciudad de Ambato, el
gobierno también ha sido critico contra el medio.

Byte: José Miguel Castillo.
“Se ha levantado (...) humanizacion”.

En nuestro segmento, su opinién importa, preguntamos
a estudiantes universitarios sobre si creen que existen

01:21 - 02:35
02:35-02:44
02:44 — 03:25
03:25-03:31
03:31 — 04:37
04:37 — 04:45
04:45 - 05:17
05:17 - 05:25
05:25 - 06:00
06:00 — 06:07
06:07 - 07:12
07:12-07:20
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Control

Control

Control

Control

Locutor

Control

Locutor

medios de comunicacion publicos en el pais y esto fue
lo que respondieron.

Byte: Mateo Saenz, estudiante de Relaciones
Internacionales.

“Creo que existe (...) sociedad”.

Byte: Elizabeth Rodriguez, estudiante de
Comunicacion Organizacional.

“Yo en television (...) punto de vista”.

Byte: Patricio Arguello, estudiante de Interactividad
y Multimedia.

“Ultimamente en canales (...) gobierno”.
Byte: Steve Téala, estudiante de Ciney TV.
“Creo que todo (...) puede hablar”.

Al no tener una apertura dentro de los medios publicos
se estd limitando la libertad de expresion hacia los
ciudadanos. Para Palmira Chavero, Dra. en Ciencias de
la Comunicacion y Sociologia y profesora asociada en
la Universidad Complutense de Madrid en Espafia, la
responsabilidad con la ciudadania es un factor
importante dentro de estos medios.

Byte: Palmira Chavero.
“El medio publico (...) gobierno”.

Ante la serie de opiniones vertidas durante este
programa sobre los medios de comunicacion publicos en
el pais y, en especial sobre diario El Telégrafo, esta
claro que la independencia de este medio con el
Gobierno actual estd en duda, lo cual todavia arroja
interrogantes sobre si se estd fomentando una tradicion
de medios de comunicacion publicos en el Ecuador o
no. Informo, Carlos Torres.

07:20 — 07:45
07:45 — 08:05
08:05 — 08:28
08:28 — 08:50
08:50-09:10
09:10 — 09:38
09:38 — 09:58
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5.2. Formato Prensa Escrita: El formato namero 2 es un suplemento en prensa

escrita basado sobre la inclusién de los medios de comunicacion publicos en el Ecuador,
mostrando la necesidad de indepedencia de estos medios, tomando como ejemplo a diario
El T¢legrafo. Ademas, se muestran las diversas posturas de ciertas organizaciones sociales,

las mismas que se han sentido perjudicadas ante la poca apertura dentro de estos medios.

SUPLENENTO DE LOS ESTUDIANTES DE PEIUOOISMO MULTIMEDIOS OEL COLEGIO O COMUMCACION Y ARTES CONTENMPORANEAS - N* - ISSN 1300-7900

ENFOQUE

fecesidad dess N
dependen‘:ia \

Wledios Publicos =

|

= %

Definicion
_d Loz medios poblicos son medios que, a o lar-
B go de su historia, han tenido participacion chu-
dadana y, por lo general, han sido o deberfan
ser r wesz aun G % de tumo.
Pag.2-3

ach BT .
Orgamzac:ones sociales
Clertaz organizaciones zociales como por g
ejempio la CONAIE y la Camara de Comercio
de Quito se quejan de |a poca apertura denro
de los medios de comunicacitn pebicos.
Pag. 4-5
Bt

v Caso Ecuador: El Telégrafo |

Segun Oriando Pérez, el dario El Telégrato es
un medio pdbiico. Sin embargo, para experos
en comunicacion, le hace %ta iIndependencia
con refacion al goblemo. Pag. 6-7-8

Case de Taller de Tihdackon 1. Profesor: Eric Samson MA. Contenido: Carios Tomes. Fotografia: Caros Tores. Disefio y dagramacion:
Carios Tores. Correccion de disefio y diagramacion: han Burtano MA. Coreccion de estiar Eric Samson MA. Comité editorial: Hugo Burgos, Ph.D; Eric Samson
Santiago Castedanos, Ph. D, Alcfanaro Cuersiets B én Burbano MA.
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Definicion

UNESCO: "Los medios plblicos son medios hechos,
nanciados y controlados por el plblico, para el publico.




Los medios de comunicacion publicos son aqualios que respondan
auna sociedad y no a wn gobiamo; 2 suvez, soa financiados a traves
do Jos fomdos publicos del Estado. La crculacion y los comtensdos
do ostos medios 5o encargan do brindar al pablico una informacion
phural, sin respondar a intereses particulares Egados a un partido o
movinusato politico. Por otro lado, estan los medios oficiale: que
son mangjados bajo una agends mformativa con mformacicn rel-
svanto 3 institaciones, MUNICIPIos © m gobierno do tamo. Tambiam
aparecen bos medios privados que partenocen a pemonas naturales
o juridicas de darecho privado.

En al Ecuador todnia existen postaras a favor y o coztra sobwe
los medsos publicos. El artsculo 78 de la Ley Organica de Comm-
nicacien (LOC), define que Jos medios pablicos de commmicacion
50D una “estructura, composicén y atrbucionss ds Jos organos de
direcciom (...) contardm com wm comejo editorial y wm conssjo cin-
dadano, salvo al caso de Jos medios piblicos de caracter oficial”
(p-15,2013).

El xticulo 83 de 1a LOC define ast a Jos modios do coxmmicacion
publicos ds caracter oficial. “Las Funcicnes dal Estado y los go-
bismos autémomos descantralizados estin facultados a aear me-
dios de conmmicacion publicos de caracter oficial Jos cuales tienen
como objetivo principal difundir la posicion oficial de L» antidad
publica que Jos crea an relacicn a Jos asumos de competsacia y los
do mteres general do la cdadenta (...) que los asa y los mgresos
provenientes de b venta do publicidad a insttaciones del sector
publico™ p.15, 2013).

Farith Simon, Vice Decanc del Colegio do Farisprudencia do la
USFQ, explica que un madio publico s un medio del pablico 2o
do Ix cotidad gubermamantal particalar. Los medios oficaales swom
los que representan la voz ofical de ha entidad. “El que sea medio
publico cficial describe que... no ¢ mdependianto de 1 catidad que
s propéstana. ; Como distingues dal qua es dusllo, del quien hace
periodismo? Como logras ea que haya wma kmea divisoria catre
salally lnindepeniencinpuialati skl

Al toner wm independencia periodistica freate al podar gubarma-
mental ¥, an base a ¢sto, los comenidos propuestos en Jos diferentes
medios piblicos, ya sean radso, prensa o television, ol propio con-
50 editorial debe detarmuinar ks tematicas, sin respondar 2 wm in-
15295 an particalar do alzim actor que protenda tenar un control. Ana
Fiol, periodista argeatina, docents universitaria ¢ mvestigadora dal
Forum Sector WACC, publco ea 2006 un “paper” acadéexico llam-
ado Propiodad y acceso 2 los medios de commmicacion ea &l mmdo
y establoce quae existe una ralacicn complsja sobre 1a propisdad do
los madios. “No s pueds trazar una relacion una relacion simple
oo quisnes posesn los medios, Jo que éstos publican y lo que
hacen con es0 Jos receptores”, arpumenty.

Los directives y paniodistas de Jos medios do comumicaciem pabli-
cos debea responder al publico, mas atn si su nossbramicnto fue
realizado ds mamera democratica por un consejo indspandisats. No
obstants, an ka practica o pasa esto, por lo manos sa Ecxador. Ale-
jandro Quarsjeta, subdirector do diaric La Hora, cosstioma Ia es-
tractura somal do los medios pabicos, sobre todo del dia-
10 El Telografo. “La direccitn de ose panodico debarta sar resuclta

por ol lxmado quinto podar (Consejo de Participacicn Cindadana

y Comtrol Social). Si estuvieramos hablando ds un medio ds co-
zumicaciom publico, deberta tensr un estates comso Jo sxige b Loy
ds Commmicacion. A mi me parece que evidentensento aqui 20 hay
madios pablicos, hay medios mangjados por &l gobiemo”, sxpresa
Con una administracion organizacional alsjada a wn gobismo de
tamo, elegida bajo un concurso democratico, los drectivos do un
madio pebico garantizaran Ia particpacion ciudadna dantro del
mizmo. A su vez, contran una agenda informativa que cumpla
can brindar entretenimicnto cultural ¢ mformativo, ndependsente-
mants dal formato dal madso.

El medio pablico dobera mantenarse bajo osta idsa de independan-
cia. Patl Mena, profescr de peniodismo o ka USFQ y comrespomsal
& 1a BBC, cree que o390 o5 fandamental para quo exist plurabidad
an ol tratamiamto de ks noticias dantro ds estos medios.

“No tenar bas presiomes de un medio comercial ko permaite a un
madio publico pressatar ks diversas visionss ds b sociodad an su
conjunto. Las visionss a favor y en contra dal gobiamo, no selo
politicas, simo sociales, culturales do diversos sectores”, axplica.
La variedad de wisiomes por parte de difreates colectivos foman-
2 m tatamiento de noticias mas phiral, tnisndo mas partici-
pacion cindadans an estos medios publicos, ya wa en radio, pramsa
et o talevision.

o PIAMTEAS
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Organizaciones sociales

La Camara de Comercio de Quito

o.o. CAMARA
L o ® DE COMERCIO

ege® DEQUITO

Eventos

@)
R foore)

En ol Ecuador, cartas arganizacionss sociales 5 guejan de la poca
apartura e los modios pablicos. Una do elfas ¢ b Camara do Com-
ercio de Quito cuya misidm o5 “promover ol comercio, com vimdm
nacional, defendisndo wma ecomomia libre, solidania y competitiva,
represantando los mtereses de todos sus wocios, brindamdo servicios
ds calbdad y desamrollando propusstas y acciones que coatribuyan
al progreso do Quito y dal pass™, resalta b pagina wob de I organi-
acom.

Esperazza Hurtado, vocera del departamsato de prensa de La o~
EATACI00, DENCIONI que GXiste Testriccica deatro de Jos medios
publicos. “Fusra ol &cto que <o ol Ecuador existioran medios de
comumicaciém publicos pero lastmosamcate estan remidos por &l
gobismo. Yo creo que, a ratz de ha incautacicn de ciertos medios, Jos
pericdistas tuvieron trabas. Apropiare de medios como Gamsa y TC
foe ol principio de wma dictadura 4 so podria decir ast. En demsoc-
racia realments no vivimos. Es una democracia eloctia an Ia que
gacis a b comumicacin quo mancjan allos, nos obligan a votar
¥ nos indican por quidn votar ¢: mds. Las orgammracionss sociales
aqu! an &l pass ya no tiensa moncho sustanto”, explica.

Las xremstidas por parte del gobiemno contra cisrtos representantss
de crgamizaciones sociales e han hocho evidentss. Por ejemplo,
uno & ellos fos Blasco Pedaharrera Solah, presidents de la Camana
da Comarcio de Quito. El presideate Rafacl Correa acuso a Peda-
harrera de divulgar rumares sobre wa posible fziado bancario.

En wm publicacion publicada ol 25 de 2bril da 2015 ea diarnio E1

La Cdmara Servicios

La Camara
te pr otege

Planes

esta inconforme

CAM
Noticias CCQ Capaditacién CE
a Griconfex ~

oy 050784
'R B Service CCQ e Tyt By

s 0T

Descuentos Buscar -

)7

Comercio, Peflahsrrera Solah afimy quo nunca dijo algo parcido
¥ que “rsponderd legalmanto a b mfundadas acusaciones. Sabe-
00t Qo POr un BEMPO MAS 60 IMesto pals o hay justicia mdspan-
disat; s embargo alyim momento 12 recupsraremos y mientras
tanto ka tnica opcica o La resistancia ... Si me acesa de cometer un
dalito, sin nimgumy prucha o fandamento, 6l estt cometisndo un dal-
ito y por allo lo sajwiciard”, djo el prosideat do la Camsana do Comn-
arcio. Ademys, seflalo gue “las acesacions: de Comrea me tionsn
sin cusdado. Lo de fondo es que 2l estar atrapado ex sa laberito do
mentiras, busca una cortina de bumo™.

La poca apertura en Jos medios pabbicos ha hocho que mxembros
do diversas crgamizaciones sociales busguen a los medios privados
para defondarse de acusaciones.

“La libertad de expresion
esta resquebrajada”,
Esperanza Hurtado,
vocera del departamento
de prensa, Camara de
Comercio de Quito.
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= Organizaciones sociales

La CONAIE también....

Una do las cogamizaciones sociales mads iportantes ca ol Ecuador
: I Confederacien do Naciomabdades Indigena: dal Ecuador. La
minda & et izacion & “consobidar a los Inchar
por la defemsa do taras, tarmitorios indigemas dal pats”. “Ex 1980
50 organizd la CONACNIE (Consejo Naciomal de Cocrdinacien de
Nacionalidades Indtgena:) com ol cbjeto de promover la comsoli-
dacitn de pusblos indigemas y se comvocd al primer Comgrewo do
la CONACNIE, «a noviembre 13 al 16 de 1986, ea campamento
Nusva Vidy, an Quito. Es al resultado do b Incha contimua do las
cozumnidades, centros, fodsracions: y confederacicne: de pushlos
indigena:”, resalta la pagina wob de b organizacion.

La CONAIE ha tenido un papel importants sa of acoatecsr politico
dal pats. Se Jo b atribuwido la responsabilidad de casdas do gobisr-
D03 anteniares, como por sjemplo e 2005 dal ex mandatario Lucio
Gutiarez. Hoy, b organizacion 56 siante discrimainada por la poca
apertuna que % Jes b dado ea Jos medics de comvmicacitn oo
publicos y povados. Ants la falta de una rod de modios commmitar-
ics y populares, L posiciom politica de la crganizacién e ba visto
opacada para la opéni;on publica, afirma b organizacicn.
Severino Sharupi, dirigente do territorics mdigena: do dicha or-
gamzaciém, haanta la falta & apartura de Jos medios publicos.
“Exn est0: momentos, vemos de que ¢s0 medios quo sca publicos
estan siando controlades por ol gobiemo. Nosotros consideramos
que la organizacionss sociales tumbida %oamos el demcho do
podar hacer m sabice radial o tlevisno. Tenseos ol derecko de
hacer paro no 50 ve una polttica dentro de los medios pebicos que

20 pammitan hacer e%0. Yo plantoo que so laga un seguimisato do
aqui hasta ol 2018 para ver 5i e0s medios van a responder a ks
damanda: que hacemos $690% sectores, S50y seFwo & gue no Va
asarast”.

“Per ko tanto, en estos momentos, los medios publicos estiam con-
trolados por Alianza PAIS, ol actual regimen do Rafacl Coarea; los
madios privades estan cantrolados por &l sector de ka darecka, de
Jos partidos poltticos y Jos grandes capitales”, argamenta.

Al sor una orgamizacion ndtgena relevants en ol pass, dobarta tenar
I posthelidad de accedar a los diferentes medios pablicos, tanto
radio, prensa escnita y talovision. Podar realizar cadenas radiales y
selovisrvas al igual qus realiza ol gobierno con ks sabatims, ¢ uno
do los deseos do Ia CONATE.

La participacion de las
organizaciones sociales dentro de
los medios publicos debe brindar las
garantias posibles para que exista
una libertad de expresion a través
de estos medios.
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La presemte muestgacion acaddmica tmo como objetvo analizar y
descubrr 5l o5 que e makdad, ol medio escrito diario El Telegrafo,
mangjo de mansra phural la informacien an lo qus se refiare a by secci-
¢a politica y opimon. Para ¢sto 5o hizo un monitoreo de medios, desde
sl 10 ds Sobrero basta ol 10 ds marzo del 2014. Se escogaron estas
focha: basicamcato porque, duramte este partodo, se dieron I elec-
ciones seccomalos para alcaldes de b diforamtes ciudades del pats.

En by actuabidad, s Iaberse aprobado el Deczeto Ejecutve 545 el
medio % ba comvertido en Empresa Poblica Bamada Fl Telégrafo EP.
Al afirmoar ser un medio pebico, deberaa haber mancjado de manema
phural este tipo de mformacion. Por 20, Jo que 5o analind especthi-
caments s 056 lapso do Sempo fie bo wigmisat: numaro de artcu-
Jos dedicados 2l ssom elocciones an la seccion politica y opinscn, &l
ztmoaro de fuemtes utillizady: de ambas partss, tanto voces oficiales de
gobismo y de oposicicn, el mumsro de notas penodisticas de opimicm
goe mamejaron %oas ligados a by aleccionss ono.

Las feates que 5 tomaron en cuenta fncron b wigmisates: ol Prosi-
danto de I Republica, Rafacl Comea, mimistros o fumcicoamios de
gobtderno, aambletstas oficialistas y de oposicien, inchuo la de los
dnversos alcaldes que estuviaren ea gpoca de campadh para detezminar
o %6 los d2o un espacio an &l medio publico. Por el lade de los articulos
do opinion, 56 determind si kas posicionss o la tendemcia politica de los

colummizta: dentro del medio, faarom a faver o en contra del gobi-
aroo para saber i 65 quo existio m equibibnio e la: voces citadas
por ol medio publico. El analisis de Jos resultados, soda esty me-
wodologia con las vaniables menciomada: disron un mayer comtexto
y énfai al momento de arrojar resultados sobre Jo que representa
b pluralidad dentro ds un medio publico.

Los medios de comunicacion escritos
siempre han afimado ser objetivos.
Cuando se crea un medio, ya sea de
cualquier indole (privado, publico o de
caracter oficial) las lineas editoriales
que manejan cada medio seran dife-
rentes pero eso no quiere decir que el
medio debe ser parcializado.



Drurants ol mes aa qus se Bevaron a cabo las elecciones wecionales,
axtes y después dal voto, Jos articulos tanto a favor y an contra dal
gobisme, tuvieron una difrenci abizmal sobre lo que s refisre
acerca posicicn ideologica de Jos cobummistas del medios.

Se destaca esta difarencis ea los articulos, ya que los mismos pmes-
tran una ideclogia marcada, dando a antendar que I linca oditorial
do este medio esta condiciomada a intereses particulares o publicos,
cmando un desbalance w las sxpresionss vartidas <o ostos espa-
cios. Si medics vincalados al gobiemoe, como por sjeeplo, diano
El Cimdadano, 5o habria problema ol analisis de estos resaltados, ya
qus ol medio o5 de carackr oficial. En wma ampresa pebica como
s diario El Tolegrafo EP, esto esta faara do contexto, porgue b di-
varsidad do criterios estan dnvididos y dan peso, no al acoatecsr ma-
ciomal, 5220 2 lo que Ia “Revolucica Cradadam” prodica e ol pats.

No obstants, Orlando Parez, director de diasio El Telegrafo, axpre-
52 que ol medio tiens una indepandencia del gobismo. “Nosotros
Do podamos kacarnos 6co, 20 podamos tomar partido particular-
mezte do algo, no podemmos asumir ks banderilly: do una organi-
Zaciim por mas que 8 ¢sté s ol gobismo o an ka oposiciem. Si
Dos0tro: como medio de conmEmIcacion sariamos Criticos con ol go-
bismo, tambien tendriamos problezs con ol gobdsmo. Como me-
mecamizmes para brindar un sarvicio a b ciudadants que garantice
|2 mayor apartun informativa”™.
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Pois 2 Jo que expresa Orlando Parez wobre 2o sr criticos con ol gobisr-
20, do Cisrta Manera 6Xis% N2 contradiccion e Sus SXPreionss, Y2 que
dario El Telegra®h al ser un medio paiblico propiaments, ol mismo ds-
baria cusstionar la: cosas de gobierno con la mayor objetividad pouble
dal caso, sin necesidad de guardar informacion mlevants para ol pushlo.

Panl Mema, commespomsal de b BBC, 2o st do acuerde con la postana
dal droctor. “El director por ojazaplo del Tolagrafo fue mizistro o sub-
waetano de pusblos ds este mismo gobismo pero su zivel de credibali-
dad ¢z xomry bajo. Un medio pabico no pusds tensr autonidadss o gente
con wm pasado o presente dentro de wm mismo gobierno. Pueds hablar
& penodizmo paro sa nivel de credsbdlidad es xmy bajo, porque justa-
mgeats, su pasado e polttico”™. Al tener autoridades dantro de wm medio
poblico vinculada: 2 wn gobismo de tumo, definitvamants la posicica
dal medic % vera comprometida. ;Como % garantizara una indepand-
ancia absolut, si Jos directivos de este medics som parsonas impuestas
por al gobiemo?

La conformacion orgamizaciomal de diario El Telégrado debera wr a
tavés do mm concurso, al igual como 56 aligem 2 los jusces. Profesion-
ales especializados ea paniodiamo propiaments, acuminan la direccion
&5 os% modio, sin estar vinculados 2 algm partido partido politico o
coloctivo que busquen podar y sacar provecho an ol mangjo del medio.

Articulos d

Atieaosa favor el gobiemo
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Analss de acuerdo a as fechas del 10 de febrero al 1l de marzo de 014,
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So analizo a 268 fuemtes do formacion durants ol pariodo do =
mes. Entro 98 fnemtes dal oficialismo, como por ejemplo «l pros-
dente Rafacl Correa frents a 70 fuentes de ks oposicien y 100 faentes
extro analistas poltticos y representantss de organizacionss sociales,
et tltimo grupo correspondo a una mayorta. Fn es% caso se podria
decir que =i hay una pluabidad do voces ea ka seccion politica paro
10 o5 una diferencia abismal con 1as otras voces. Esto bajo el analisis
do siston do votaciém do mayorta absoluta 0 2 dos vueltas (50%
mas wmo).

La Loy Omgamica Flectoral y do Orgamizaciomes Poltticas do la
Raptblica del Ecoador (Codigo de 1a Democracia) establecs en el
asticulo 6 que “la Funciém Flectoral tiems como fmalidad asogurar
que kas votacionss y los escrutinios traduzcan la expresion sténtica,
libre, democrtica y espontanca do la cindadants y seam ol reflsjo
opartano de la voluntad dal electorado expresada en las umas por
votacitn directa y secrsta” (p.2).

Palmira Chavero, sxparta en commmicacitn y profescra de sociologia
asociada en |a Universidad Consplutenso do Madrid en Fspafia, man-
Cloma que en principio el medio ptblico no deberta estar pansando an
Como ganar mds dinaro o ataca a X partido polttico.
“Lamentablemants, estamos acostumbrados a que Jos medios pobli-
cos estén gubemamentalizados. Fso os en wn Ecuador y wn muchos
otros paises. Sino et gubemamentalizado, o decr no tione una
posicitn ideclégica, tu no t vas a encontrar com esos datos. Los ac-
tores politicos son cada ves mds conscientes del poder de los mediios.
¢Por qué = polttico de oposiciém o colective social acepta o mega
extrovistas a2 clartos medios? Porque sabe ka influencia em el posi-
Gomansanto de temas do b esfora pabbica. Los medios entisnden las
dintmicas poltticas y los politicos kas dmtmicas mediaticas™, argn-
menta

Por otra parts, I paciodista Paulina Fscobar, que trabaje ea diaro

Fuatesn e pofia

‘ —
10 2 mezo dz D14

oo s fookas del 10 & febrero s

ot Ay ae
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El Telégrafo afirma que ol medio s do gobiemno propiaments. “Yo
parsonaiments y ol grupo de parsonas que salimos del medio fue
PoTque 56 metid b mano por parte dal gobiarno. Fstthamos jugan-
do a ser un dianio peblico eatre comillas. A ciertos peniodistas y
editores so Jes exnpezd a ponar wn Garto limite extro qué decir y qué
20 docir Justo una semama antes do salir del modio con un grupo de
alredodor do 15 periodistas entre Quito y Guayaquil. Fl director e
950 tiampo (2010) eexpezs a kablar de un mevo proyecto sobre ol
futuro dal medio; esta dea do gemarar vocss eatre &l publico paro
a la fmal 20 50 dio 231 y so instaurd justaments esta vision politica
dantro dal madio™.

Por otra parts, para al peniodista y editor regiomal centro en b cie-
dad do Ambato, Joss Mignel Castillo, esto 2o es dal todo cierto.
“Nosotros agui planificamos dianiamento, semamalments com mi
equipo de periodistas y en realidad no tenamos mmgtm tipo de ro-
striccion de publicar temas. Incluso cumndo al presidente Correa
Viano 2 osta Fugidn nosotros no damos prionidad de cobertura al
prosidents. No estamos atras como la scmbra; tal ves, 5o tieno wna
3doa arada. Fs mats yo lo pusdo asegurar que 2o tanemos ningtin
prvilegio cumndo ol presidents esta aca™, exphica.

No cbstants, tanto an las temdticas, como an foantes dal sector of-
dal y de oposicitn, las musmas debertan mamtenor wm equilibnio
dantro de wa medio ptblico. Existo una superionidad en el mimaro
do fuomtes oficiales frumte al mimaro de foantes oposicitn. Pose 2
que cartas fnentes oposicion 2o acaden o no brindan apartura 2 an-
trovistas a dianio El Telégraio, todavia ol gobismo tiens un alto pro-
tgonismo ea este santido. Manro Cerbino, profosar ¢ investigador
an la FLACSO, ase que al gobiemo esta aprovechando an utibar
estos modios, en worta Hamados publicos, cumndo en malidad no
exists una indspandancia absoluta.

“Pana aquallos que decimos ok, el Estado o el gobiemo quisre Ssnar
sas propios medios parfacto, esos son los medios do caracter of-
cial pero el problama es que eso no esta pasando. Que efctiva-
ments axistan moedios publicos paro en al regiamento no esta esto.
Nosotros esparsbamos que e ol reglamento de 1a (LOC) diera un
capttulo espectfico sobre medios publicos paro 2o hay. Entomces 1a
loy establece cosas mary do principios y de saludos a b bandera no
estin establocidas clartas atribuciomss para qué ol medio ptblico
cumpla com Jos cndadanos™, enfatiza.

Los ciudadanos tienen derecho
a una informacion transparente
y oportuna; tienen derecho

a expresarse y a participar
libremente dentro de medios
publicos de cualquier indole.

45




46

lun
28
4
f
11
]
=
o 18
i
)
=
£
]
5o
- 25
=
=]
[
@)
e
w

Hoy

<

>

Agosto de 2014

mar

5
« 12:00 Argentina alin que

12
Definicion del tema

* 12:00 La veracidad com¢

19
Definicion del tema

26
Pregunta de investigaciél

13

20

27
{Erenata bucheli - Cump

jue vie

31 1deago

7 8
« 12:00 Invitacién para Un

14 15
Definicion del tema

21 22
Definicion del tema

28 29
Pregunta de investigaciéi
+ 12:00 Invitacién para La

Dia Semana

sdb

23

30

4 dias Agenda

dom

10
Dia de la Independencia

24

31



47

lun

1 de sept

15

22

29

> Septiembre de 2014

mar mié
2 3
Andlisis critico
9 10
16 17
| Metodologla
23 24
Revision de la literatura
& 12:00 Charla con nuevo
30 1 de oct

Andlisis critico

1
 00:00 Invitacién para Al

18

* 12:00 Libertad de prense| Metodologla

25

Revision de la literatura

+ 12:00 Invitacién para Ma

Dia Semana

vie sdb

5 6
+ 12:00 Invitacién para Lo

12 13
19 20
2 27
"Papers" académicos
3 4

& 12:00 Invitacién para Pu

4 dias Agenda

dom

14

21

28



48

lun

29

2

2

> Octubre de 2014 Dia Semana

mar mié jue vie sdb
30 1 de oct 2 3 -

& 12:00 Invitacion para Pu

7 8 9 10 11
Tema definido Tema definido Independencia de Guaya

14 15 16 17 18
Entrevistas. Paulina Escc || Entrevistas. Algjandro Qu Entrevstas. Eric Samson

21 22 2 24 25
Edicion de entrevistas Edicion de entrevistas

28 29 30 3 1 de nov

| Bibliografias establecida  11:00 2014-10-30 INNO

4 dias
dom
5
12
19
26
2
Dia de los Muertos

Agenda



49

Hoy (|
lun
27
3
Independencia de Cuenc
10
17

24

Noviembre de 2014 Dia
mar mié jue vie sdb
28 29 30 31 1 de nov

| Bibliografias establecidas & 11:00 2014-10-30 INNO'
§ 5 6 7 8
Uso de tablas | Monitoreo de medios || Monitoreo de medios || Monitoreo de medios
& 11:00 2014-11-06 EL SE
11 12 13 14 15
Tabulacidn de datos || Tabulaciéndedatos || Tabulacién de datos || Tabulacion de datos
* 12:00 Invitacién para Cu
18 19 2 21 2

Conclusion de resultados | Conclusion de resutados || Conclusion de resultados | Conclusin de resultados

25 26 27 28 29

Semana Mes 4 dias Agenda

dom

2
Dia de los Muertos

16

23

30



50

Hoy (|
lun
1 de dic
8
15
| Entrega finaldel "paper”
2
29

Diciembre de 2014
mar mié jue vie
2 3 4 5
Revision de formato Revision de Formato
9 10 11 12

1200 La nueva censura| Comecrion del ‘paper” || Comecrion del ‘paper” || Comecrion del ‘paper” |
 12:00 Invitacion para El 1

16 17 18 19
* 11:00 Invitacion para 20

23 24 25 26

30 3 1 de ene 2
Noche Vieja Dia de Afio Nuevo Dia de Aio Nuevo (dfa al

Dia Semana Mes

sdb

13

20

2

3
Dia de Afio Nuevo( dfa al

4 dias Agenda
dom
7
194
21
28
4
Dia de Afio Nuevo( dia al



51

Hoy { ) Enerode2015 Dia Semana  Mes ddias  Agenda
lun mar mié jue vie sdb dom
2 30 mar 31 {deene 2 3 4
it ;
Noche Vieja Dia de Ao Nuevo Dia de Afio Nuevo (diaal  Dia de Afio Nuevo(diaal  Dia de Afio Nuevo( dia al
5 ] 7 8 9 10 11

 14:00 Invitacion para Ca  Dia especial laboral (Con

12 13 14 15 16 11 18
19 20 21 2 23 24 25
2% 2 28 P 30 3 1 defeb

Formatos periodisticos Formatos Periodisticos | # 12:00 Video en directo: <| Entrevistas y contactos



52

Hoy B > Febrerode 2015

lun mar
26 27

_ Formatos periodisticos _
2 3
Definido programa Radia
9 10

Entrevistas. Mauro Cerbi

16 17
Lunes de Camaval Martes de Carnaval
23 24

mié jue

28 29

Formatos Periodisticos | 12:00 Video en directo: ¢| Entrevistas y contactos

11 12
Entrevistas. Juan José Di

* 11:00 2015-02-11 CAME

18 19

+ 12:00 La Social Media e:

25 26

Revision de fuentes « 12:00 El cambio en la sa

4 dias Agenda

Dia especial laboral (Con

Dia especial laboral (Con

dom

1 de feb

15

22

1 de mar



53

Hoy 4

[
w

16

23

30
Edicién de entrevistas

>

Marzo de 2015

mar

24

10
Entrevista. Severino Shai

17

24

31
Edicién de entrevistas

mié
25
Revision de fuentes

4
Vox pop estudiantes.

18
Vox pop estudiantes.

25

Entrevista. Padl Mena.

1 de abr

Edicion de entrevistas

jue

26

« 12:00 El cambio en la sa

12

19

2

2
Jueves Santo

13
Zxavier sanchez - Cum

20
Entrevista. Farith Simon.

27

Viernes Santo

Dia Semana Mes

séb
28

Dia especial laboral (Con

21

28

4
Sébado de Gloria

4 dias

dom

1 de mar

15

22

29

Agenda




54

Hoy | ) Abril de 2015 Dia Semana Mes 4 dias Agenda
lun mar mié jue vie sdb dom
30 31 1 de abr 2 3 4 5
7 Edicion de entrevistas : Edicion de entrevistas : Edicién de entrevistas Jueves Santo Viemes Santo Sébado de Gloria Pascua
6 7 8 9 10 1 12
Entrevistas. EsperanzaH |  11:00 La necesidad del*| Entrevistas. José Miguel

13 14 15 16 17 18 19
Revisidn Formato 1 Radil || Revision Formato 1 Radii || Edicion de entrevistas || Revisidn Formato 1 Radii || Edicidn de entrevistas

20 21 22 23 24 25 26
Revisién Formato 1 Radi # 12:00 Invitacion para Mil ¢Z)Rafael Cardenas - Cu | Edicion de entrevistas

27 28 29 30 1 de may 2 3

Final Formato 1 Radio

+ 12:00 La tenacidad peric Dia del Trabajo




55

¢ > Mayode2015

lun mar mié
27 28

, Final Formato 1 Radio

5 6
Revisién Formato 2

18 19 20

25 26 27

Dia Semana
jue vie sab
30 1 de may 2
 12:00 La tenacidad peric Dfa del Trabajo
7 8 9
Revision Formato 2 Revisién Formato 2
« 12:00 Invitacién para Lo
14 15 16
21 22 23
28 29 30

dom

10

17

24

31

4 dias

Agenda




5.4. Presupuesto:

Costos indirectos

Costo por unidad

Electricidad $ 0.09 por hora
Internet $ 0.06 por hora
Costos directos

Transporte

Auto propio $ 0.05 por kilémetro
Camara

Propia $ 0.64 por dia
Alquiler $ 20.00 por dia
Grabadora de voz

Propia $ 0.05 por dia
Alquiler $ 10.00 por dia
Baterias $ 0.04 por hora de uso
Computadora $ 1.46 por dia
Gastos Extras Fijo

Comida $ 5.50 por dia
Material de oficina $ 0.05 por impresion
Material de $ 20.00 por libro
investigacion libros

Costos Mano de

Obra

Luis $ 5.11 por hora
Asistente $ 3.00 por hora
Total $ 450,00 dolares
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5.5. Entrevistas transcritas:

5.5.1. Mauro Cerbino, profesor e investigador de la FLACSO.
Bueno basicamente lo que yo quiero preguntar es como tu vez actualmente el papel
de los medios de comunicacion aqui en el pais. El tema de los medios publicos, tanto

privados, publicos y oficialistas. ;Solo de los medios publicos?

“Haber como lo veo yo. Saldamos con mucha alegria y mucha esperanza el hecho de que
en el pais hubiese después de muchisimos afios, hubiese también medios que no fueran de
exclusiva titularidad privada. El Ecuador era uno de los tltimos paises probablemente en el
mundo incluso en la regiéon latino americana en no tener medios que fueran estatales que
no fueran estos que digo de exclusiva titularidad privada. Entonces era un pais muy adobe
en ese sentido y era nuevo porque el estado ya habia entregado a todos los medios, perdon
habia entregado la mayoria por no decir la totalidad de las frecuencias en su espectro
radioeléctrico. El espectro radioeléctrico que el estado administra, pues en realidad no es
suyo es de propiedad de todos los ecuatorianos y ecuatorianas y los habitantes del territorio
llamado Ecuador. Habia entregado la casi, perdon la totalidad de las frecuencias al sector
privado adquiriendo de este modo una deuda con otros actores de la sociedad que no tenian
una posibilidad por lo tanto de hacer sentir su voz, de hacer oir, de hacer escuchar sus
contenidos en este tipo de cosas. Entonces cuando en esa coyuntura politica a partir del afio
2007 se empieza a hablar de la necesidad de medios publicos es evidente que alguno de
nosotros fuimos muy contentos aplaudimos esta iniciativa y por lo tanto aplaudimos la
reconversion del diario el Telégrafo en diario publico y la creacion de EcuadorTV de la
television publica. Lamentablemente con el pasar del tiempo y no muy lentamente, sino
bastante rapidamente nos fuimos dando cuenta que estos medios en realidad no eran
medios publicos sino que eran medios filo gubernamentales por no decir gubernamentales
abiertamente, sino filo gubernamentales eran mas cercanos a las posiciones de gobierno
que a las posiciones de la sociedad civil o los intereses publicos no de la ciudadania. Yo
mismo fui durante los primeros 2 afios cuando se convirti6 el diario El Telégrafo en diario
publico (una pequefia anotacién cuando empezo6 el diario El Telégrafo se llamo6 Diario
Publico el primero diario publico ahora esa anotacion se sacéd del diario y no es un caso,

por lo menos mantienen la decencia de no llamarse diario publico y eso para mi es un
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signo importa importante) cuando empezamos en el 2008, no empezamos en el 2007 yo
colaboré con el diario El Telégrafo porque me lo pidid el entonces director (este momento
no me acuerdo su nombre y apellido) pero me invitd a participar de la y me invitd con un
criterio interesante el criterio no era que yo fuera filo de gobierno o por disposiciones
politicas o ideoldgicas, sino que era un miembro de la academia. Entonces el habia dicho
bueno a quien podemos invitar, habia establecido una serie de criterios cosa que no hacen
nunca los medios privados. Los medios graficos privados no es que establecen criterios
para invitar a columnistas a escribir en la pagina de opiniones, tratando de que en el
espacio de la seccion de opiniones ser plurales, de ser diversos que eso en muchos otros
diarios eso sucede, no del mundo los diarios ecuatorianos en realidad privados no tienen
estas caracteristicas. Dan el espacio siempre por negociaciones, por intereses y de algunas
personas que les dan este espacio para poder expresarse a cambio algo. El director de
entonces de El Telégrafo me invita y los primeros dos afios yo escribi para ese diario todas
las semanas, tengo autoria en mas de 110-110-120 articulos editoriales. Luego se produjo
un problema que hizo que saliéramos todos, bueno no todos salimos 21 editoristas/opinién
islas de El Telégrafo una salida bastante masiva de colaboradores. Porque en ese momento
luego de 2 afios las cosas estuvieron bien, intentamos construir un diario publico muy
dificil porque no habia otro ejemplo de diario publico. Hay television y radio publica pero
no prensa publicada. Fue complicado hacerlo pero nos pusimos de empefio para construir
ese diario. A los 2 afios se produjo ahi una pequena intromision de parte del gobierno, se
pretendi6 que la rotativa que se iba a implementar en Guayaquil para imprimir el diario El
Telégrafo también se usaba para imprimir el Periddico Popular el PP y que ademds en
ciertas ocasiones el personal de planta de El Telégrafo se usara para este. Para nosotros era
una intromision indebida, inadecuada y entonces nos levantdbamos e ibamos de protesta,
no fue escuchada y renunciamos. Renunciamos porque en ese momento nos dimos cuenta
de que el proyecto iba a tener un alto bastante importante y que iba a haber una intromision
del gobierno no cierto en El Telégrafo; y que El Telégrafo de ahi a poco probablemente se
iba a convertir en un diario gubernamental y ya no en la construcciéon de un diario

publico”.

Digamos para ti, jcual es la importancia, o sea la independencia que le da un

gobierno digamos a un medio publico?
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“El gobierno tiene que estar fuera del diario publico, diario publico, el medio publico en
general (la television, radio, etc.) tiene que ser blindada de los gobiernos, de la influencia
de los gobiernos. Influencia siempre habra pero por lo menos tiene que ser formalmente
blindado y eso hemos visto que no ha sucedido. Nosotros esperdbamos que los medios
publico sociales tuvieran un capitulo muy detallado, muy bien sostenido, muy bien
digamos articulado en la Ley de Comunicacion. Pero vemos, la television publica tiene un
duenio (que es el jefe de la) a la cabeza estd el Secretario de la Comunicacion, dsea es un
ministro del ejecutivo, como puede ser independiente. Al menos formalmente la Ley de
Comunicacion debe prever ese blindaje, debia establecer de qué modo el medio publico
pueda brindarse, pueda defenderse, o digamos pueda apartarse de las influencias que
puedan ejercer los gobiernos de turno y eso no ha sucedido. Por lo tanto no ha sucedido en

la forma y mucho menos en el contenido”.

Y el tema digamos en cuanto a la conformacion del medio publico, como deberia

estar conformado un medio publico?

“Como consejo editorial autébnomo, independiente escogido por ejemplo (bueno ahi
tenemos una discusion enorme del mundo entero, de quien impone estos consejeros) a mi
me parece que posiblemente podria ser como sucedié durante un periodo de transicion un
comité de sabios. En Espafia que convoco a un consejo directivo de la television publica
espanola, 0sea hay que encontrar una féormula que permita pero que puede ser la
emanacion del parlamento aunque ahi hay influencias politicas de cada fuerza pero bueno
pero mas plural que si a la cabeza de un medio publico estd un secretario de estado, 6sea
un ministro, ahi que independencia puede tener (imposible) entonces hay que encontrar
una férmula para que la composicion, la estructura. Primero la estructura de propiedad,

luego la estructura de direccion sean independiente del gobierno”.

Actualmente, como estas viendo el papel, porque recientemente salio la noticas de que
El Telégrafo es una empresa publica, pero se la ha hecho que sea una empresa
publica a la final porque al no haber una pluralidad significa también que no hay
participacion ciudadana de los que queremos, aunque sea tener voy y poder de

transmitir algo.
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“O sea el director de El Telégrafo quien lo pone, la SECOM 6ésea, entonces obviamente el
puede hacer malabares, puede hacer todo tipo de ejercicio, de independencia pero se deba a
quien lo puso de alguna manera. Entonces es importante establecer estos criterios, estas
reglas de quien pone quien y en este momento la television publica por ejemplo es
también, Osea esta albergados los medios publicos en un edificio donde estd la SECOM.
No hay independencia, no pretendo la independencia absoluta, pero si por lo menos una
independencia o un intento al menos normativo de mantener independientes los medios
publicos, de lo contrario nunca serdn medios publicos sino siempre medios
gubernamentales que se deben a alguien y no a la ciudadania. Que el medio publico es algo
que se debe a la ciudadania, pero en este caso, en el caso de los medios publicos
ecuatorianos no. Entonces ahora de todas maneras creo que el panorama esta desde este
punto de vista, el punto de vista de la diversidad esta mejor que hace 7-8 afos, por lo
menos ahi se empieza a hablar de medios publicos que no los son del todo OK es una cosa
pero por lo menos hablamos de medios publicos hace 7, 8, 10 afios atrds solo unos pocos
habldbamos de medios publicos, nadie se preocupaba de pensar en medios que no fueran
Ecuavisa, me explico. Entonces ese es un aspecto que vale la pena rescatar, que vale la
pena tener en cuenta porque es algo del que nosotros podemos siempre engancharnos para

futuro reclamar que estos medios sean realmente publicos”.

Ahora en el tema justamente hablando de lo que es definicion de medios publicos, en
la Ley de Comunicacion se establece medio publico y luego se establece medio publico
de caracter oficial. Pero yo que estaba leyendo me parece que hay como un juego o

no.

“Hay una contraccion porque si es publico no puede ser de caracter oficial, es disminuir, es
reducir lo publico. Lo oficial no puede ser pensando como necesariamente publico, pero
esa distincion fijate nos ayuda de alguna manera y esa ha sido puesta por el legislador. Esa
distincion que puede ser discutible pero puede ser beneficiosa. Para quien, para aquellos
que decimos Ok el estado o el gobierno quiere tener sus propios medios, bueno que los
tengan. Eso se llama medios de caracter oficial, pero los otros que no son de caracter
oficial, que no ponga ahi sus manos. El problema es que de hecho eso no esta pasando. Si
me explico la distincion, el hecho de haber puesto esta distincion conceptualmente puede

ser complicado pero de hecho y de derecho también ayuda a decir Ok entonces que el
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(estado tenga sus medios) que el gobierno tenga sus medios, pero que haya otros medios
que sean efectivamente publicos y que el gobierno ahi no pueda intervenir. Pero de hecho
esto no estd pasando porque no esta reglamentados, nosotros esperdbamos que por ejemplo
en el reglamento de la Ley de Comunicacion salieran capitulos especificos sobre medios
publicos pero no hay. Entonces la ley no establece, establece cosas muy de principio y
saludos de la bandera. Como por ejemplo las atribuciones que tendria el consejo (como se
llama el consejo de ciudadano una cosa asi) algo que es parte de los medios publicos pero
que no entendemos, no estan establecidos cuales son las atribuciones, para que sirve

digamos, en que puede incidir, si no estan establecidas no existen”.

Ahora tengo una pregunta mas por aqui, al momento en que se cred justamente esta
Superintendencia de Comunicacion y todo eso, ahora que se esta regulando
contenidos y todo eso, tu como ves en el tema de la rama politica, crees que hay una

arremetida contra columnistas, digamos tema Bonil.

“Esta ganando, un periodista mediocre como Emilio Palacios estd ganando, era un
periodista mediocre y ahora es un héroe Latinoamericano vive en Miami financiado por El
Universo, 6sea ha ganado, gana el gobierno, ganan los periodistas, ganan los medios. Los

medios siguen haciendo sus negocios, todo el mundo gana”.
,Entonces no hay algo como negativo en ese aspecto?.

“La tinica cosa negativa es que el periodismo no es mejor, es peor. Ha empeorado atin més,

ya era bastante malo el periodismo ecuatoriano”.
,Pero mas o menos cuando dices que ha empeorado en qué sentido?

“La calidad del periodismo, por ejemplo si antes habia poquisima investigacion ahora ya
no hay investigacion. Ese es un producto de esta situacion. El nivel de periodismo no se ha
elevado en general, dsea tu no ves peridodicos mejores escritos, no solo mejores escrifios
sino con informacidon mas relevante para la ciudadania. Estamos abocados a este juego de
esa confrontacion de gobierno y medios que al maximo benefician a ambos, pero a nadie

mas, 6sea de la ciudadania nadie se beneficia”.

Pero en el momento en que digamos como tua dices poca investigacion también eso no

se debe podria ser a restriccion en cuanto a la informacion publica.
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“Puede ser, puede ser”.
También existe miedo a amenazas como el caso de Crudo Ecuador

“Los medios estoy seguro que los medios por cada denuncia que han hecho en el pasado,
podian haber hecho 20 pero han hecho esa denuncia, tenemos que preguntarnos porque, me
explico. Entonces que haya habido connivencia entre el poder politico y el mediatico,
siempre. Hoy vemos que hay una especie de confrontacion, de disputa mas retorica que
realmente de contenidos podemos decir. Pero que haya menos investigaciéon, menos
reportajes criticos, etc. Si se puede deber al miedo que puede haber de sanciones, etc. Pero
en el fondo es eso, si un medio tiene miedo a las sanciones que medio libre es. Mira en el
momento en el que digamos que no pueden hacer determinados negocios como estan
acostumbrados a hacer, un periédico que tenia ciento y pico de afios se vende como

cualquier salchicha, como cualquier empresa de salchichas se vende”.
Eso es lo que esta pasando creo que actualmente en E1 Comercio.

“El Comercio se vendid. Entonces te das cuenta, cuando el empresario medidtico se da
cuenta que su negocio puede tener, o quizas el mejor momento para vender hoy porque si
es verdad que ha sido vendido por 45 millones una parte, no toda la totalidad de las
acciones, sino una parte negocio redondo me parece. Que otra empresa industrial puede
valer asi de este tanto no, 45 millones me parece una buena cifra para un periédico como

El Comercio”.

Ahora una cuestion, nos salimos bueno un poco del ambito politico, aunque también
estrictamente politico el tema Yasuni. Tu como viste digamos cuando salio el tema de
la explotacion de una parte del Yasuni, digamos en El Telégrafo tu viste d0sea alguna

postura en contra de eso.

“Desde que se hizo el anuncio por primera vez, no totalmente a favor. Claro, claro porque
era una propuesta del gobierno y segundo era una propuesta muy interesante. Claro en el
momento en que se aplica al plan B, que siempre estuvo presente, yo no he seguido eso
pero El Telégrafo posiblemente ha cambiado, ha cambiado de postura, empezo a apoyar al

gobierno en los argumentos a favor del plan B. No sé ti que lo has observado podrias notar
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eso. O sea ya el tema Yasuni, el tema de la mantenida de la reserva, ya paso a segundo

plano”.

Pero digamos el tratamiento mediatico que se dio en un principio obviamente si tuvo

una repercusion a favor de los ciudadanos que estaban a favor de la explotacion.

“Claro, claro, indudablemente, claro, si este yo creo que es un revés para el gobierno, una
marcha atras, un cambio de plan etc. Es un revés bastante importante, lo que ha incidido en
la opinién publica. Eso no ha sido bien visto por mi parte de la opinién publica, esta
marcha atrds de un proyecto que era muy especial, muy ejemplar, un proyecto muy
emblematico, que nos ponia ademds en el concierto internacional, ponia al pais en el
concierto internacional con una innovadora y fin. Es un revés muy importante para el
gobierno y por eso el gobierno se inventa la campana de las manos socias de Chevron, dsea
en el fondo es eso, utilizo esa campaiia para mitigar la repercusion de la campafia Yasuni ,

que por cierto también hicieron muchos errores los compafieros del Yasunidos™.

Una ultima cosa, el tema, por ahi estaba leyendo en El Comercio que tuviste un
debate en Guayaquil si no me equivoco, no tengo los nombre de las personas, tu
hablabas en ese debate algo de los periodistas que trabajaban en medios privados y
ahora se pasan a los medios publicos a que se debe esto aparte de las ideologias y

todo.

“Van a servir a otro dueno, en vez de servir al duefo privado van servir al duefio

gubernamental, no por razones ideoldgicas, para nada”.

(O sea tu no le vez como algo negativo en los periodistas, digamos en un periodista

que ha trabajado en un medio privado?

“No porque se le abre. Es que ademads va a hacer lo mismo, va a usar la misma logica que
usaba antes, se le abre mas posibilidades, lo periodistas tuvieron bastantes problemas,
cuando un periodista de un medio privado salia del medio privado se le cerraban también
muchas otras puertas de otros medios privados porque estaban todos conectados, todos se
conocian, etc, etc. Entonces si salia con algun problema grave o alguna cosa, muchas veces
esta puerta ce serraba no solo del medio que le habia echado sino también de otros medios,

la posibilidad e ir al contrincante, de ir al opositor le abre la posibilidad de tener mas
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oportunidades, pero va con lo mismo. El periodista de medio privado que va a un medio
publica va con lo mismo, va con la misma mentalidad con la misma légica, solamente debe
entender que debe servir a otro duefo, que es el gobierno y por lo tanto nada de
independencia, son dependientes del poder politico y del poder econémico, tienen doble

dependencia”.

5.5.2.Esperanza Hurtado, vocera del departamento de premsa de la Camara de

Comercio de Quito.

Como organizacion, ;cree usted que los medios de comunicacion publico en el Ecuador

estén abiertos a las diversas organizacionales del pais y ciudadanos como tales?

“Fuera el éxito que en el Ecuador existieran medios de comunicacion publicos pero
lastimosamente estan regidos por el gobierno. Yo creo que, a raiz de la incautacion de ciertos
medios, los periodistas tuvieron trabas. Apropiarse de medios como Gama y TC fue el
principio de una dictadura si se podria decir asi. En democracia realmente no vivimos. Es
una democracia electiva en la que gracias a la comunicacion que manejan ellos, nos obligan
a votar y nos indican por quién votar es mas. Las organizaciones sociales aqui en el pais ya

no tienen mucho sustento”.

5.5.3. Severino Sharupi, dirigente de territorios indigenas de la CONAIE.

. Usted qué cargo ocupa aqui en la CONAIE?

“Yo ahorita soy dirigente de Territorios de la CONAIE”

Basicamente lo que yo estoy haciendo es una medicion sobre la insercion de los
medios publicos aqui en Ecuador, y bueno, estoy preguntando a diferentes
organizaciones como ven la inclusion de medios publicos en el pais. Ya sea de prensa
escrita, television, radio.

(Cual es su postura? ;Como analiza la penetracion de medios publicos aqui en
Ecuador? ;Cree que hay la figura del medio publico o hay mas medios privados y del
gobierno en si?

“Yo en el periodo anterior de la dirigencia aqui en la CONALIE, en el periodo 2011-2014,
estuve asumiendo un tiempo la dirigencia de comunicacion de la CONAIE, entonces
justamente es cuando se aprobd la nueva ley de comunicacion, en la cual nosotros como

movimiento indigena, habiamos defendido el planteamiento de pelear por un porcentaje de
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los medios comunitarios y basicamente apoyabamos la ley por la insercion del 34% de
medios comunitarios que estaban planteados para democratizar a la comunicacién en el
Ecuador. Frente a eso habia el 33% para medios privados y 33% para medios publicos.
Hablando especificamente sobre los medios publicos, nosotros vemos que se han creado
algunos medios, como los canales de television, algunas radios, radios municipales y los
otros que se incautaron a los medios privados, tanto como canales y prensa escrita (7C y
GamaTV)y también compro El Telégrafo.

Basicamente nosotros tenemos un criterio, donde no hay un reglamento claro de coémo se
van a utilizar estos medios para el publico, entonces en estos momentos vemos que estos
medios, que son publicos, estan siendo controlados por el actual régimen. Por ejemplo: si
veia en esos momentos la marcha en el canal de la asamblea nacional, basicamente se
enfoco a hacer entrevistas a funcionarios que tenian una posicion contraria a la marcha de
los trabajadores del 19 y vemos que no se invita a otros sectores, tanto de ciudadanos no
organizados como sectores organizados, para que puedan dar su criterio frente a la actual
coyuntura.

Se puede ver ahi, como se estan manejando los medios publicos para posesionar un criterio
que es del actual gobierno. Aqui en el Ecuador existen diferentes partidos politicos; por lo
tanto, los medios publicos deben acceder a todos los partidos. Pero también existen
diferentes organizaciones sociales que también deben acceder, sin importar de qué
tendencia politica sean.

Existen ciudadanos con diferentes criterios; por lo tanto, estos medios deben estar abiertos
para tener la opinion y la posicion de los diferentes sectores. Al tener ellos (gobierno) un
total control, nosotros no hemos hecho una propuesta ante la posibilidad de perder el
tiempo; sin embargo, nosotros consideramos que las organizaciones también tienen el
derecho de un enlace radial o televisivo. Pero no se ve claramente que haya politica dentro
del uso de los medios publicos en Ecuador”.

Ustedes, la CONAIE, como una de las principales organizaciones del pais ;Se han
sentido perjudicados al momento de querer pronunciarse en medios privados y
medios del gobierno?

“Ambos. Los medios privados no son de gente comuin y corriente o de clase media.

Pertenecen a élites econdmicas en Ecuador; por lo tanto, ellos cumplen un rol politico
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cuando tienen que posicionar una idea, pero también cumplen un rol econémico para
favorecer a diferentes empresas y para publicidad basicamente.

La mayoria de los medios de comunicaciéon privados son de gente politica y
econémicamente poderosa en el Ecuador; por lo tanto, las coyunturas de ellos se mueven
de acuerdo a su conveniencia. Un ejemplo claro es El Comercio. Cuando se estaba
aprobando la ley de comunicacion, El Comercio, que es un medio que estd en
confrontacion con el actual gobierno, sacaba las posiciones de la CONAIE (porque la
CONAIE también tiene una posicion contraria al gobierno, por las politicas que estd
implementando) en primera plana. Pero el momento que se aprobo la ley y la CONAIE
hizo un pronunciamiento sobre el 34% a los medios comunitarios, eso ya no le gusto a los
medios privados y no sacaron nada. Ahi se ve como se manejan a la conveniencia”.

. Usted cree que hay una manipulacion de los medios privados y publicos?

“Ellos obedecen... Cuando les conviene sacan, cuando no les conviene no sacan. Por
ejemplo, en esta coyuntura, toda marcha que se hizo el 17S y el 19M fueron minimizadas
por los medios publicos mientras que los medios privados daban una cobertura,
basicamente porque es noticia. Pero, el momento en que el sector campesino y obrero del
pueblo ecuatoriano inicia una posicion critica frente a los partidos de derecha, a los
poderes econdmicos, ellos (medios privados) histéricamente han tenido una posicion
diferente, de minimizar.

Si se revisa las publicaciones que tienen medios como El Comercio, Teleamazonas,
Ecuavisa; que basicamente en otros momentos han golpeado duro y han minimizado las
acciones del pueblo ecuatoriano que han sido empujados por los sectores organizados.
Entonces, en este momento hay una cobertura pero por conveniencia.

Yo planteo, que se haga un seguimiento de aqui hasta el 2018, para ver si esos medios van
a responder a las demandas que hacemos estos sectores. Y estoy seguro de que no va a ser
asi.

Ahora, como hay una oposicion al planteamiento politico del actual régimen, yo creo que
estamos en la misma posicion, por eso ellos cubren. Pero cuando nosotros hacemos
criticas al planteamiento econémico donde coincidimos con la politica del actual gobierno,
ahi no les gusta. Por lo tanto, en estos momentos los medios publicos estan controlados por
Alianza PAIS, el actual régimen de Rafael Correa; los medios privados estan controlados

por el sector de la derecha, de los partidos politicos y los grandes capitales”.
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Hablando en términos personales, se podria decir, que no hay democracia en medios
aqui en Ecuador. ;Usted cree que es ético responder a intereses particulares? En el
sentido de que si son publicos deberian responder a toda la ciudadania.
Evidentemente en TC, GamaTV y diario El Telégrafo hay una postura politica.
.Como ve eso? ;Cree que es muy obvio? Hasta el momento se los sigue llamando
medios publicos, ;por qué no mejor llamarlos medios oficialistas?

“Algunos medios ya lo han dicho, que son medios oficialistas, pero todavia no hay un
posicionamiento del pueblo ecuatoriano en dar ese andlisis y pronunciamiento. Porque
realmente son medios oficialistas, jno cierto?, deberiamos empujar a que sean medios
publicos. En los enunciados, en la ley dice eso; pero en la practica son medios oficialistas.
Aqui en Ecuador vemos que las leyes y la constitucion no se respetan, depende de quién
estd en el poder. Histéricamente ha sido asi en Ecuador y asi es en otros paises. Yo
considero que en Ecuador no se estd viviendo una verdadera democracia. En ese contexto
estamos nosotros, peleando, viendo cémo acceder a los medios comunitarios; que
basicamente dicen “medios comunitarios” donde la linea politica debe ser planteada desde
ahi, donde tengamos la opcion de abrirnos a otros espacios. Es muy diferente abrir a la
opinion publica que abrir a sectores con intereses particulares. En ese mismo nivel
deberian manejarse los medios publicos.

Incluso decimos que en Ecuador no se necesitan medios privados, aunque la ley lo dice,
que basicamente estén controlados por la gente organizada o por la gente comun y
corriente. En estos momentos los medios privados estan siendo controlados por los grandes
capitales que responden a intereses propios. Es diferente que se pueda crear una
asociacion, una red de medios populares; en donde se responda a un interés mas colectivo,
mas de pueblo. Es un debate que se puede dar més adelante”.

5.5.4. Palmira Chavero, experta en comunicacion y sociologa (FLACSO).

,Qué rol debe cumplir un medio de comunicacion publico?

“El medio publico en términos ideales no deberia pensar como ganar mas dinero o cémo
beneficio o ataco a x partido politico o lider politico. El tema que marca la diferencia como
yo lo entiendo en un medio publico es el tema de la responsabilidad con el ciudadano. Yo
como medio privado me puedo permitir ciertas cosas. El medio publico debe rendirle

cuentas al ciudadano, no se puede permitir cierto tipo de licencia, no dar contenidos
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interesantes estamos acostumbrados en Ecuador y en otros paises, lo que no haz dicho la

experiencia es que los medios publico han sido gubernamentalizados”.

5.5.5. Orlando Pérez, director de diario El Telégrafo. (Fuente, Juan Diego
Valdivieso).

.La UNESCO establece que los medios publicos son medios hechos, financiados y
controlados por el publico, para el publico. No son comerciales ni de propiedad
gubernamental, son libres de la interferencia politica y la presion a partir de las
fuerzas comerciales. “Cuando garantizada con pluralismo, diversidad, independencia
editorial, financiacion apropiada, rendicion de cuentas y transparencia, los medios de
servicio publico pueden servir como una piedra angular de la democracia”

(UNESCO, 2014). ; diario El Telégrafo se apega a estos principios?

“Nosotros nos apegamos a lo que dice la Ley de Comunicacién, que es la que nos rige a
nosotros. La Ley Organica de Comunicacion (LOC), establece una serie de
consideraciones y principios que en buena medida coinciden con lo que dice la UNESCO,

pero también la UNESCO hace una declaracion de principios que deberia plasmarse”.

. Qué concepto tiene acerca de lo que es un medio de comunicacion publico?

“Un medio de comunicacién publico en Ecuador en particular no existe. Conceptualmente
no se lo ha trabajado; no hemos tenido tradiciéon de medios publicos. No existe una sola
facultad de comunicacion del pais que haya estructurado un programa académico-
epistemologico referente a lo que es un medio publico. En ese vacio de una definicion, El
Telégrafo ha ido construyendo mecanismos que de alguna manera expliquen eso. Para mi,
un medio publico es ante todo un servicio a la ciudadania que garantice la mayor apertura
informativa, la mayor pluralidad posible, pero sobre todo con absoluta responsabilidad.
Eso quiere decir que no podemos tomar partido de algo, no podemos asumir banderas
politicas de ninguna organizacioén u otra, por mas de que €sta esté en el gobierno o en la
oposicion. Tenemos principios transversales como la veracidad, contextualizacion y la
confirmacion, que son los que estan establecidos en la Constitucion y ahora en la LOC.”
(El 17 de marzo de 2008, Diario El Telégrafo es refundado como el primer medio
publico del Ecuador. Nacié bajo el principio de que “un diario publico es ante todo

un instrumento de comunicacion al servicio de los colectivos en el cual la informacion
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tiene un tratamiento riguroso y apegado a la ética profesional y veeduria
ciudadana” ;Qué otros principios agregaria a diario El Telégrafo?

“Yo me quedaria con esos fundamentalmente. El que nos ha ido definiendo a nosotros en
los ultimos afios, pero que creo que es insuficiente para lo que el Ecuador demanda.
Seiialar los colectivos es todo y nada al mismo tiempo; ;donde quedan los individuos, las
instituciones, los procesos, las realidades del dia a dia? Yo creo que aquella declaracion no
habia recorrido un terreno dificil como el que hemos atravesado. Digo esto porque para
algunas personas incluidas de la academia, lo cual me parece lamentable, solo seriamos
independientes y demas, si fuéramos criticos con el gobierno. Si fuéramos criticos con el
gobierno también tendriamos problemas. Nosotros ganamos un premio de Diario El
Comercio por investigacion de un caso de corrupcién en Petroecuador. Jamas, El
Comercio, El Universo, ni ninguno de ellos publicaron la noticia. En ese caso de
corrupcion se involucraba a varias personas, varios contratos de 4 empresas de papel, que
involucraba USD 140 millones. Esto ocurrié en agosto de 2012. Un mes después estalla el
caso Duzac-Cofiec, pero del tema de Petroecuador no se hablé nada en los medios
privados.

En ese momento, esa declaracion tenia un sustento, pero a lo largo del recorrido, nos ha
dado muchas mas luces y argumentos para pensar que siendo criticos con la realidad, y no
con alguien en particular nosotros podemos ser un verdadero medio publico. Los medios
privados jamds han sacado un caso de corrupcion como el que nosotros sacamos, y
tampoco han denunciado a Claro o a Movistar por asuntos de irregularidades cometidas
con los usuarios. Nosotros hemos publicado las barbaridades que ha hecho Claro y
Movistar con los usuarios, a diferencia de El Comercio y El Universo, que no han
publicado nada porque al siguiente dia les ponen una péagina entera de publicidad y les
callan la boca”.

(Cual considera que es la diferencia entre un medio publico y uno de caracter oficial?
“En Ecuador hay varios medios oficiales. Y solo se refieren a nosotros como si fuéramos
diario oficial. Esta la radio de la Asamblea Nacional, el canal de TV, la radio y periddicos
del Municipio de Quito, que ahora la dirige Félix Narvédez, y nadie dice nada. Ahi si no
dicen que no son libres e independientes. Narvaez, que en Ecuavisa peleaba por la
independencia, ahora trabaja para el municipio. Por otro lado est4d El Ciudadano TV, Radio

y periddico, que son del gobierno. Estos medios responden a las instituciones concretas. El
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medio publico responde al publico, independientemente de cualquier cosa y no responde
directrices de las entidades publicas que estan planteadas ahi. Evidentemente ahi hay una
complejidad, porque lo que leiste de la UNESCO, dice que seran financiados por el
publico. Aqui quien nos financia es el Estado, a través de los recursos publicos
aparentemente, pero nosotros no hemos recibido un centavo del Estado. Nos hemos
autofinanciado. Recién somos empresa publica, desde el 14 de enero. Todo este tiempo nos
hemos financiado con préstamos, créditos, publicidad, etc, es decir a través de la
autogestion, lo cual nos ha garantizado un buen nivel de independencia. No hemos
necesitado del Estado, hemos hecho una empresa rentable”.

¢, Cuales son los principios deontologicos que rigen a diario El Telégrafo?

“Estamos trabajando en eso. Es un tema bastante complejo. Hemos demorado 1 afio en la
redaccion del codigo. En las proximas semanas tendremos el primer borrador que pasara
por la revision del directorio para que lo analice y después ya lo publicaremos. Pero
fundamentalmente estd basado en principios de la LOC, de la Constitucion, y algo que
podemos afiadir es un tratamiento ético y responsable de nuestra gestion en todos los
niveles. No tenemos nada que ocultar. Podemos tener errores, falencias, carencias, pero no
errores de mala fe”.

,Qué linea editorial tiene diario El Telégrafo?

“Esa. La de la pluralidad, apertura, servicio publico, la de la mayor cantidad de
informacion para que los lectores tomen sus decisiones, y ahi tratamos de que todas las
voces se expresen. La diferencia es que ciertas organizaciones y ciertas figuras politicas no
quieren hablar con El Telégrafo. Hasta el dia de hoy, el sefior Mauricio Rodas, desde que
fue candidato a la presidencia de la Republica, no ha dado una sola entrevista a nuestro
medio. Si niega constantemente, le ofende constantemente al Telégrafo en las redes
sociales, comentarios y entrevistas que hace. Y eso que en este periddico han sido
entrevistados Guillermo Lasso, Lucio Gutiérrez, Alvaro Noboa. Alberto Acosta no quiso
hablar con El Telégrafo porque tienen un prejuicio. Creen que aqui les van a hacer las
preguntas que en otros lados no les hacen. Mauricio Rodas no sera entrevistado en este
medio, mientras siga diciendo que somos mentirosos o que le tratamos mal. Le hemos
planteado las preguntas por escrito, pero aun asi se niega. Los sefiores de Yasunidos, varias
veces, y lo puedo decir publicamente, la sefiora Esperanza Martinez, me ofendi6 a mi y ha

ofendido a nuestros compaferos, nos han rechazado informacion, nos han cerrado el
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teléfono. Ellos han sido los tolerantes y abiertos de espiritu con las diversidades. A mi un
pariente de ella me grabdé con una cdmara mientras yo salia del cine con mis hijas.
Esperanza Martinez, es la que demanda tolerancia, que detrds de grabaciones decia
pendejada y medio de todo el mundo. Entonces, Yasunidos, MPD, Pachacutik, todos,
pueden ser entrevistados. Los Yasunidos no quieren confrontar con nosotros tesis sobre
esos temas, que nos demuestren lo que dicen , por ejemplo la carretera al Yasuni que
supuestamente tiene 60 metros de ancho, ;por qué no nos dieron la entrevista? ;por qué no
demostraron la foto de la carretera?, cuando les comenzo6 a criticar el gobierno, ahi se
victimizaron. El rato que denunciaron eso, dijimos a ver la prueba, ;donde esta?,

publiquemos porque es una barbaridad”.

Diario El Telégrafo menciona en un comunicado publicado el 17 de marzo de 2009,
con motivo de su primer aniversario como medio publico que: “el periodismo publico
es un periodismo que, como parte de su trabajo, muestra las costuras y las virtudes de
la administracion publica. Ergo, nuestra lectoria sabe que cuando lee El Telégrafo
esta haciendo un ejercicio para acercarse a “eso” que muchas veces le era extrafio: la
relacion Estado/sociedad. Un Estado que somos todos y del que debemos saber todo.
Eso nos da poder. Poder para ofrecer transparencia y seriedad en las noticias que
publicamos (El Telégrafo, 2009). En relacion a este enunciado y tomando en cuenta
que la Iniciativa Yasuni ITT fue un proyecto del Estado, ;Piensa que diario El
Telégrafo informoé adecuadamente acerca de la Iniciativa Yasuni ITT, desde su
lanzamiento hasta su culminacion en agosto de 2013? Es decir con una vision

contrastada, contextualizada, verificada, plural, diversa?

“De lo que nosotros nos podemos preciar y estamos tranquilos, aunque no suficientemente
satisfechos de todo lo que hacemos, es que a nosotros nos creen. Lo que publicamos es
verificado y contrastado. Tenemos la suficiente valentia si cabe el término, para decir que
todo lo que publicamos es cierto. Sobre la Iniciativa Yasuni ITT hemos dado cualquier
cantidad de informacion, que garantice a nuestros lectores y a la ciudadania en general, del
cual se han hecho eco varios medios de comunicaciéon, hemos comunicado lo que era
importante, y a veces lo que era urgente. Nosotros hemos publicado eso. Lo que no hemos
hecho es solo tomar en cuenta los criterios de los Yasunidos, no les hemos dramatizar sus

posturas en relacion a ciertos temas. Hemos mostrado los documentos y las posturas. La
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decision de terminar la Iniciativa Yasuni ITT, fue basada en declaraciones tomadas al
presidente y miembros del gobierno. Esto dijo el gobierno al inicio y esto al final. Esto
dijeron los Yasunidos al inicio y esto otro al final. Mucha gente cree que hubo mas
informacion en El Telégrafo para entender, que la cantidad de informacion que los otros
medios han publicado en los otros medios privados y no entienden bien qué pas6 con el

Yasuni”.

En mi investigacion realizada desde el 2009 hasta el 2014 (Monitoreo de medios),
evidencié que el gran total de fuentes oficialistas que DET cit6 en el 2009 fue de 28,
las fuentes no oficialistas que apoyaban la Iniciativa Yasuni (IY) fueron 4 y las
fuentes no oficialistas que critican la 1Y fueron 4. E1 9 de enero del 2010 hubo un
primer punto de quiebre en la 1Y, cuando el presidente Rafael Correa critico el
manejo del Fideicomiso Yasuni ITT. Renunciaron Fander Falconi, Roque Sevilla,
Yolanda Kakabadse y Francisco Carrion, miembros del Consejo Administrativo de la
IY. En ese afio, hubo un total de 35 fuentes oficialistas citadas, 20 no oficialistas que
critican la IY, y una fuente no oficialista que critica la I'Y. ;Qué tan equitativo es el

uso de fuentes?

“Lo equitativo estaria en cuanto al nimero. No podriamos hablar de equidad si son 5 del
un lado y 5 del otro. Me parece que en ese momento no estaba dirigiendo yo El Telégrafo,
y no quiero tampoco rehuir la responsabilidad, pero me parece que ahi la iniciativa
noticiosa de esos asuntos la tuvo siempre el gobierno, y en esa perspectiva la carga mayor
de las fuentes que explicaban esa iniciativa eran del gobierno, por lo tanto la explicacion y
justificacion profesional es que fue asi. Es como cuando ves un partido de futbol. Cuando
el equipo ganador tiene seis goleadores, lo correcto es entrevistar a los 6 y al arquero que
dejo que le metan esos goles. Es un poco simple el ejemplo que estoy poniendo, pero en la
medida en que la iniciativa la llevaba el gobierno podria explicar eso. Ahora bien, lo
equitativo no quiere decir que siempre sea 50-50, lo equitativo es cudnto es importante
para la gente entienda, porque yo puedo dar la vuelta y decir, la gente se enter6 mejor de lo
que hizo mal o bien el gobierno en la medida en que sus autoridades lo explicaron bien o
mal en El Telégrafo, y si la gente acogio El Telégrafo. La ciudadania tomaba de nuestro
medio la informacion, no de otro lado. Guillermo Lasso, en la campafia en contra de la

reeleccion, se basa en informacion de la entrevista que se le hizo el 25 de enero del 2013 al
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presidente Correa. En esa entrevista el presidente reconoce que seria peligroso para el pais
que tuviera que depender de una persona para la continuidad de un proyecto politico. A
quién le dijo?, al Telégrafo. Entonces estan usando la fuente mas veridica y confiable de
informacion, que en este caso es El Telégrafo. Por eso ha sido importante que tengamos

informacion de caracter oficial, desde el lado oficial (gobierno)”.

El 2013 es un afio crucial para la 1Y, ya que se la da por finalizada en agosto, diario
El Telégrafo cito en sus articulos y entrevistas a 115 fuentes oficialistas, a 75 fuentes
no oficialistas que apoyaban la 1Y, y a 69 fuentes no oficialistas que criticaban la IY.
Se evidencia una mayor cobertura hacia las fuentes oficialistas en ese afio, sobre todo
a partir de agosto. Esto dejaria entrever una mayor participacion de fuentes

oficialistas en ese periodo. ;Fue equilibrada la cobertura?

“Si sumas 69 mas 75 de fuentes no oficialistas que estén a favor o en contra del Yasuni
ITT, ya tienes mas fuentes que estdn en contra del gobierno. En el periodo entre agosto y
diciembre de 2013, hubo mucha mas informacion del tema. En general, nosotros
descartamos las cosas que no contribuian al lector para que entendiera mejor el tema. Lo
que hicimos nosotros fue, tomar las declaraciones del presidente anunciando la
terminacion de la Iniciativa Yasuni, por estas razones no va. Eso explicd en la cadena
nacional, volvio a retomar el tema en las sabatinas. Frente a eso, no es como han dicho los
Yasunidos y los demads, que nunca sacdbamos nada de ellos, pues nosotros siempre
poniamos la version de ellos, pero era la misma de siempre, y eran varias organizaciones.
Ahora, diez organizaciones diciendo lo mismo, ;ponemos a las diez?, no pues porque las
diez estaban diciendo lo mismo. También habia posturas criticas desde los editoriales por
ejemplo. Nunca vi un solo editorial de E1 Comercio o El Universo que hablara a favor de la
decision tomada por el presidente Correa. Nuestros editorialistas criticaron la decision del

presidente y habia varios”

Ahora hablemos de la cobertura informativa. En 2009, DET publicé 19 articulos y
entrevistas referentes a la IY, y un editorial. En 2010, hubo 33 articulos y entrevistas
y 3 editoriales. En 2011 hubo 12 articulos y entrevistas y ningun editorial. En 2012
hubo 12 articulos y entrevistas, y ningun editorial. En 2013 hubo 16 editoriales y 88

articulos y entrevistas, lo que evidencia una importante cobertura.;Qué tan
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uniforme y equilibrada en ese transcurso de tiempo le parece la cobertura

informativa de DET?

“En la medida en que el tema se fue desarrollando, adquiriendo peso, e incluso las
decisiones politicas llevaron a la decision tomada, creo que el Diario adquirié6 mucho mas
valor. Es lo mismo que pasa con el tema Wikileaks que en el 2010 fue noticia. Sali6 en El
Comercio, en El Universo y si no me equivoco en algun diario mas todos los dias fue
noticia. Cuando El Telégrafo descubrié que estos medios privados no publicaban todo lo
que Julian Assange habia publicado, enseguida se acabd la cobertura informativa del tema
en esos medios. Eso responde a dos cosas. La primera que cuando uno tiene la iniciativa de
un tema y va jalando, confluye todo. Cuando dices que en las paginas de El Telégrafo hubo
doce editoriales, quiere decir que hubo mucha discusion. Ya no importa si fue a favor o en
contra pero eso sucedio en el momento que se tomo la decision. Fueron articulos criticos.
De los doce articulos, no sé, quiza la mitad o un poco menos fueron criticos con la decision
del gobierno y eso ocurrid acd, en El Telégrafo. Para nosotros era importante que se
conociera la decision y sus argumentos, no para favorecer o estar en contra, sino para que
se conociera. Mientras mas argumentos le des a la ciudadania, para que forme su propia
opinién sobre eso, mejor. Los editoriales son otra cosa, pero la cantidad de informacion si
es bueno que la gente la tenga, para que asi tomen sus propias decisiones. Donde nosotros

habia mas discusion y oposicion a la medida tomada”.

(En el transcurso entre enero y noviembre del 2014 hay apenas 3 articulos y
entrevistas que hablan de la IY. ;Esto puede deberse a que es un tema incomodo para
el gobierno o porque no hubo acontecimientos importantes el afio pasado? ;Qué

corresponde al deseo de no tratar el tema?

“En agosto de 2013 se cerr6 la Iniciativa Yasuni ITT. Ya no hubo mas busqueda de fondos
ni nada, por lo tanto ahi quedé. El tema se ahogo, se diluyo, bajo de perfil, y eso fue lo que
pas6. Ademas hay otra cosa importante, en el 2014 hubo otro tema importante que fueron

las elecciones municipales. La agenda noticiosa fue copada por estas elecciones”.
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Hablemos de las expresiones comunicacionales, tales como “explotacion
responsable”; “soberania”, “explotaremos el 1x1000”; “no podemos vivir sentados
sobre un saco de oro”, entre otras. En enero de 2010, se cita por primera vez la
expresion comunicacional “soberania”. En marzo se cita la expresion “explotacion
con los minimos impactos ambientales” por dos ocasiones. En julio del 2011 se cita la
frase “responsabilidad ambiental”. En el 2012, no se cita ninguna expresion
comunicacional. En el 2013 se cita por primera vez en mayo la expresion “explotacion
responsable”. En agosto se cita por 16 veces la expresion “explotaremos el 1x1000 del
Yasuni”, 4 veces “explotacion responsable”, 3 veces “responsabilidad ambiental”, 4
veces “desarrollo” y una vez “soberania”. En ese afio, se cita un total de 56 veces a
estas expresiones. ;No hubo la necesidad de investigar un poco mas acerca de la

veracidad de estos términos? ;Por qué se los acepto sin el beneficio de 1a duda?

“Siempre esta el beneficio de la duda. Es una declaracion ptblica de una autoridad publica.
En este caso no podemos si quiera dudar de que la persona estd mintiendo. La cita es
porque se trata de una fuente oficial. A la larga si eso es mentira nosotros no vamos a
decirlo ese rato. Nosotros tratamos de poner lo que es estrictamente sustancial. No
podemos decir, esta declaracion hecha por el ministro, cuya duda nos salta a la vista por
esto y este otro, nosotros no podemos hacer eso. Hay un elemento que es
comunicacionalmente muy importante, la iniciativa nunca se concret6. La explotacion no
se ha dado, y ese es un problema de los periodistas en Ecuador. Te voy a hablar con
absoluta crudeza, tu dices, ;coOmo voy a hablar de un partido de fitbol que atin no se juega?
(Como voy a hablar de los goles que nunca hubo porque aun no se juega el partido?
(Como voy a hablar de los jugadores y del arbitro? No puedo hablar de la cancha, porque
no ocurrié el partido. La iniciativa se dio hasta donde se pudo. No esta ocurriendo la
explotacion. Yo no puedo decir que estdn ocurriendo impactos ambientales en una zona
donde todavia no se esta explotando el petroleo. Por lo tanto, una de las partes perversas de
este tema, en términos comunicacionales quiero decir, es que todos han hablado sin que
haya ocurrido la explotacion. No se concreto la iniciativa por todos los factores: la crisis, el
dinero, la mala negociacion, y tampoco esta ocurriendo la explotacion. Yo como medio de
comunicacion, no como activista politico, que es lo que hacen algunos periodistas

confundiendo su rol, no puedo hablar de algo que no ha pasado pues. Cuando dicen que
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hay una carretera de sesenta metros de ancho, yo les preguntaria ;donde estd la carretera?
Si yo tengo la carretera, puedo tomar la foto. Pero si no la tengo, de qué carretera estoy
hablando. En cambio, los sefores de El Comercio dicen, segin la sefiora Esperanza

Martinez, hay una carretera”.
.Y las fotos satelitales que son de conocimiento publico?

“;Donde estan esas fotos en la realidad? Esas fotos satelitales no muestran una carretera.
Muestran un sendero, pero nunca muestran una carretera de 60 metros de ancho. Y
nosotros cuando les pediamos a ellos una entrevista para que nos explicaran con qué escala
se midid esa foto, de modo que el dibujo de esa linea correspondiera a una escala. Si ti me
dices que esa escala era 1:1°000.000, eso ni siquiera llegaba a ser sendero. Pero si me dices
que la foto era escala 1:100, entonces dices, ah entonces es de mas de 60 metros de ancho.
Nunca nos dijeron la escala. Entonces vuelvo al tema, perverso del asunto, que esto lo
podemos discutir comunicacionalmente, me importa un pepino lo que diga el gobierno.
Comunicacionalmente han hablado de algo que no ha ocurrido. En este caso, la
explotacion minera, petrolera, deforestacion, deterioro, no hemos visto todavia. Y cuando
tu mencionabas las palabras del presidente, del 1x1000, Fernando Villavicencio y
Esperanza Martinez dibujaron un mapa que era mas grande que el 1x1000. Por eso
nosotros les cuestiondbamos, y les deciamos que nos ensefien el mapa donde decia
sustentaban eso. El gobierno expuso el mapa y dijo, aqui es el punto de explotacion. Pero

no me digan que es todo esto, ellos se inventaron”.

(Por qué si es que ha habido antes derrames petroleros, no se cuestiono la afectacion
a las fuentes de agua, a la tierra, tomando en cuenta derrames petroleros previos en

bloques aledafios al Yasuni ITT?

“Nosotros claro que hemos cuestionado, claro. Por eso sacamos el peligro de Chevron,
porque esa si es una afectacion real. Eso ocurrié durante 30 afios. Nosotros sacamos todos
los dias algo sobre esa afectacion que ya pas6. Nosotros los periodistas hablamos sobre
cosas que ya pasaron, no sobre lo que podra pasar. Pregunta cuantas cosas han sacado
acerca del caso Chevron en los medios privados, y eso que estamos hablando del misma
tema: deforestacion, explotacion, afectacion de la Amazonia. Pero el caso Chevron esta

ahi, hay un juicio de los afectados, hay muertos, hay muchos derrames, hay todo”.
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En mi investigacion, focalizada en el 2013, no encontré articulos que cuestionen la
idoneidad y profesionalismo de Petroamazonas en las operaciones de bloques
aledafios al Yasuni ITT. Tampoco hallé articulos que cuestionen la validez y pongan

en duda los argumentos del gobierno en cuanto al tema Yasuni. ;A qué se debe esto?

“Primero porque nosotros trabajamos sobre los acontecimientos. Yo no he sabido que haya
una denuncia comprobada sobre el bloque 31. Ni en la fiscalia, ni en ambiente, por lo tanto
de qué vamos a hablar. Ahora, los cuestionamientos de quiénes vienen. Hay que procesar
adecuadamente esto, porque hay cierta informaciéon que proviene de activistas politicos y
ambientalistas, como quieras llamarle, que estan apuntando a eso. Pero no esté sustentado.
No he visto una denuncia con una firma que hable sobre eso. Acéd recibimos multiples
denuncias, pero sobre ese tema yo no he encontrado nada. Supongo que en los demas
periddicos habrés visto eso. Dime, ;cudl de esas estd precisada? Diganme los sefiores de
Yasunidos como validan esos cuestionamientos. Si hay una denuncia de que en el bloque

31 esta pasando esto y lo otro, nos toca investigar”.

Del total de articulos analizados (40) en el transcurso entre el 14 de agosto y el 14 de
septiembre de 2013, en 33 de ellos los titulares son favorables a la postura del
gobierno ecuatoriano de extraer el petroleo de los campos ITT. Se utilizan
expresiones como “apoyo”; “fondos”; “explotacion”, entre las principales. Los
articulos restantes (7) hablan sobre temas relacionados al anuncio de finalizacion de
la Iniciativa Yasuni ITT, tales como la forma de vida de los indigenas, y temas legales
tratados de manera mas neutral. ;No le parece que estos articulos suenan como
apoyo a la linea oficial? ;PORQUE SU POSTURA SE VUELVE TAN
PARCIALIZADA O FAVORABLE?

“Yo no sé si la palabra deba ser parcializada. Ahi podria cuestionarte sobre el término
parcializado. Nosotros lo que estamos comunicando es sobre datos de la realidad. Un grave
problema del periodismo es que se confunde los hechos con las opiniones. Un titular si
refleja una mirada. Aqui hemos tratado de ser lo mdas cercanos a la realidad, sin
parcializarnos, sin tender a que haya una tergiversacion de la realidad. Que no coincidamos

con la corriente generalizada de la prensa privada y los organismos ambientalistas de que
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por ahi habia un error, eso es otra cosa. Los hechos nos decian que eso es lo que paso. Mas
alld de eso no. Si nosotros decimos, el Consejo Nacional Electoral (CNE) anul6 y
descalifico tal nimero de firmas, nosotros no estamos mintiendo. No podemos decir ‘El

CNE afecto los derechos de los Yasunidos porque no les calificd”.
5.5.6. Estefania Celi, periodista en la seccion politica de diario E1 Comercio.

Como periodista, ;crees que hay medios de comunicacion publicos en el Ecuador?
“Como periodista tu aprendes a llevarte con todos. Yo conozco a periodistas que cubren mi
fuente en medios publicos en medios municipales por ejemplo y los que somos de los
privados. Yo no creo que hay medios publicos creo que hay medios de gobierno y lo sé por
que he conversado con gente que trabaja en los medios llamados publicos y a ellos si les
imponen una linea editorial. Les hacen hacer temas en contra del alcalde Rodas por
ejemplo. (...). Yo no creo que sean publicos ni que cumplan con su tarea. Se supone que
los medios publicos en otros paises deben cumplir con una tarea de educacion de
programas culturales. Ecuador TV tiene unos programas de musica nacional pero el
noticiero basicamente te publica cosas de gobierno, publica casi lo mismo que dice el
boletin y no hay contrastacion . (...). El presidente hizo esto, el presidente hizo esto otro”.
. Con las personas que haz hablado ellos te han dicho que les imponen qué escribir?
“Si tu trabajas ahi tienes que ser de gobierno. Porque yo no creo que una persona
consciente sobre el acontecer del pais y esté en contra de correa se le ocurra trabajar en el
Telégrafo. A mi no se me pasaria nunca trabajar en ese medio asi me quedara sin trabajo
me parece de lo peor. No es que les imponen ellos mismo, ya tienen una aberracion contra
la oposicion y un amor loco por el presidente”.

O sea buscan posicionarse?

“Si ellos mismo lo hacen. Al diario (El Comercio) no abrieron un expediente en la
Supercom por una informacién no corroborada sobre unas avionetas incautadas en los
Estados Unidos. Las publicé el director y directora de investigacion. Publicaron la nota y
estos manes Larrea cercanos al gobierno, pusieron la denuncia en la Supercom. Entonces
yo fui a cubrir la audiencia. Estaba yo y una chica del Telégrafo. Decidi no publicar nada
fui a perder el tiempo, y en el Telégrafo publicaron tan mal; sélo la version de estos manes

Larrea, le dedicaron dos lineas a nuestro abogado. No hay contrastacion y no les importa.
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Y nadie hace nada y a nosotros nos molestan la existencia nos mandan cartas por
montones. Si no tenemos una carta a la semana es rarisimo”.

Y ta como periodista crees que la ciudadania deberia hacerle frente a esto para que
tengan voz y participacion?

“En realidad yo creo que nadie ve eso. Tal vez alguien muy poco escuchen la radio del
municipio. El Telégrafo segtn el sefior Orlando Pérez, director general es el segundo diario
en Quito mas leido después del Comercio (jaja). El Telégrafo lee la gente porque te regalan
a mi en la universidad me regalaban. (...). Yo creo que la gente aqui es muy pasiva si seria
bueno que protesten que hagan una veeduria de los medios publicos. (...). El otro dia
publicaron en su editorial un editorial escrito por el presidente. Te recomiendo que busques
un blog que se llama: estododepropaganda.com, que es de Roberto Aguilar entonces ahi €l
te cuenta como en Ecuador TV dice en una nota las reformas del Codigo del Trabajo y los
medios de comunicacion se han hecho eco de una nota a las reformas del Codigo del
Trabajo, por ejemplo diario El Telégrafo publica justamente esa informacion por un
editorial escrito por Correa (jaja). Yo respeto mucho a la gente que trabaja ahi.”

. Tu sabes de casos de gente que trabajaba en medios privados y ahora en medios
publicos?

“Los que salen de medios publicos por lo general se van a trabajar en la Secom o
Supercom. Si hay gente que han salido de medios privados y han ido a trabajar en
publicos. De TC se cambian a Gama luego a Ecuador TV siguen la misma linea. Es que
tampoco les van a contratar. Tu como periodista entraste ahi te quedaste ahi. Si quieres
entrar a un medio independiente tienes que entrar como pasante ganar stper mal,
aguantarte un afio pero estas en un medio respetable. Diario el Ciudadano es el peor porque
es de gobierno. La manera en que preguntan es de una manera tan ideologizada es horrible.
Yo a los de ese medio no les puedo ni ver”.

(Es mucho fanatismo?

“Si, no pueden hablar mal del gobierno. (...). No se sabe. Yo tengo amigos que trabajan
en el Telégrafo en la seccidon deportes y ellos me cuentan los chismes, porque Fernando
Alvarado es el jefe y el es secretario de comunicacion de la presidencia. ;Qué puedes

hacer?”
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5.5.7. Juan José Delgado, abogado especializado en Derecho Civil.

,Cual es la diferencia entre medio de comunicacion publico frente a un medio de
comunicacion publico de caracter oficial?

“Los medios de comunicacion publicos sirven para informar a las sociedad. Tienen
fundamentalmente a opinar sobre la realidad de los hechos y obviamente si estos no estan
apegados a la verdad derivan de ahi aspectos juridicos. Medios de comunicacion que
establece el gobierno es para informar fundamentalmente aspectos de orden
gubernamental. Son totalmente independientes pero se someten a la Ley de
Comunicacion”.

5.5.8. Farith Simon, Vicedecano del Colegio de Jurisprudencia de l1a USFQ.

(Existen medios publicos en el Ecuador?

“Una cosa es lo que dice la ley y otra lo que dice la realidad. La idea es que hay medios
publicos y medios oficiales. Un medio publico es un medio del publico no de la entidad
gubernamental particular. Los medios oficiales son los que representan la voz oficial de la
entidad. El que sea medio publico oficial describe que... no es independiente de la entidad
que es propietaria. {Como distingues del que es duefio, del quien hace periodismo? Cémo
logras en que haya una linea divisoria entre propiedad y la independencia periodistica”.
,Qué pasa con los canales incautados en este caso?

“Los medios incautados son medios publicos. El articulo 78 de la ley, lo que te decia es
independiente que tiene autonomia editorial y el medio publico de caracter oficial que no
tiene independencia editorial. De alguna manera es un 6rgano de funcidon pero claro los

reglamentos deberian garantizar la independencia de los periodistas”.

5.5.9. José Miguel Castillo, editor regional centro de diario El Telégrafo.

(Existe independencia con el gobierno actual?

“Yo tengo que responder eso basada en una vision. Tenemos una independencia de
aplicacion periodistica, yo diria en 90 por ciento. Yo como jefe regional de la sierra centro
me he encontrado libre en la planificacion de temas y bajo esta posibilidad de diversificar los
géneros periodisticos. Podemos publicar perfiles, informes, crdnicas, reportajes, etc.,
planteamos la cobertura tanto de temas sociales ligados al gobierno como temas al dia que
pueden e interesan a las organizaciones y a distintos grupos sociales. Se ha levantado un

falso concepto y como periodista profesional yo aplico procesos sistematicos de



81

comunicacion y en realidad no tenemos restriccion en publicar temas incluso cuando el
presidente viene a esta region no damos la prioridad de cobertura al presidente no es que
estamos atrds como la sombra. A nosotros no nos dejan entrar. Hemos sido insultados,
golpeados, marginados pero si tenemos una agenda libre para aplicar un periodismo
profesional y responsable. Dentro del grupo de periodistas no todos comulgan con la
filosofia de la revolucion ciudadana. Estamos viviendo una revolucién medidtica que obliga
a evolucionar y el periodismo no puede darle la espalda a este proceso de humanizacion”.
Como medio publico, ;cree usted que los ciudadanos tienen accesos a estos medios,
digamos el caso del Telégrafo u otros medios, ya sean prensa escrita, radio television,
que respondan justamente a una ciudadania, tengan una apertura?

“En la silla que usted estd sentado se ha sentado también el hielero del Chimborazo, el
alcalde de Ambato, con eso lo quiero representar en base a esa metafora de que nosotros
estamos abiertos al publico. Nosotros tenemos que aceptar y abrir los espacios para todo tipo
de personas y es mas a mi me gustaria a través de esta posibilidad de que se vayan quitando
esas concepciones erradas de que, al ser un medio publico nosotros les cerramos las puertas a
determinados grupos, no es asi. Yo al menos descarto esa vision incluso estamos buscando a
personajes que hayan tenido un paso trascendente. Por ejemplo aqui estuvo un empresario
tungurahuense que fue un ingeniero de la NASA. Estuvo también un estudiante indigena
Salasaca de la universidad San Francisco que hace campanas de odontologia en Salasaca
nosotros hemos cubierto eso tambien, tanto campos sociales y culturales, siempre y cuando
estos personajes este relacionados con procesos de cambio”.

(Cual es la vision del medio, tomando en cuenta desde el punto como editor regional
centro , ya que en existen muchas posturas en contra de diario El Telégrafo como tal en
el pais.

“Yo soy un periodista humanista, yo comulgo mucho en la ideologia de Kapuscinski, el
periodista polaco, considerado desde mi vision el periodista madre Teresa de Calcuta del
periodismo, porque en realidad fue un hombre cuyo trabajo visibilizo, las matanzas étnicas
en Africa. Entonces yo comulgo en el que el periodismo deber ser mas humanista y por que
esa es mi vision yo no le cierro las puertas nadie. Asi como han venido personas de
oposicion, les he abierto la puerta y les he escuchado, entonces nosotros estamos tratando de

aplicar ese sentido mas humanista en la diversificacion de los géneros periodisticos”.
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5.5.10. Paul Mena, corresponsal de la BBC y profesor de periodismo, USFQ.

,Como debe estar conformado un medio publico en el caso del Telégrafo por ejemplo?
“El director por ejemplo del Telégrafo fue ministro o subsecretario de pueblos de este
mismo gobierno pero su nivel de credibilidad es muy bajo. Un medio publico no puede tener
autoridades o gente con un pasado o presente dentro de un mismo gobierno. Puede hablar de
periodismo pero su nivel de credibilidad es muy bajo, porque justamente, su pasado es
politico”

(Existen en realidad medios publico de comunicacion?

“Un medio publico, al no tener las presiones de un medio comercial, le permite al medio
publico presentar las diversas visiones de la sociedad en su conjunto. Las visiones a favor y
en contra del gobierno, no s6lo politicas, sino sociales culturales de diversos sectores. Pero
uno ve un noticiero de Ecuador TV o lee articulos del Telégrafo y la linea es muy clara, a
favor de correa y sus tesis, atacar a periodistas opositores al gobierno. No son realmente
medios publicos como sefiala la UNESCO en su definicion. El medio publico se debe al
pueblo, a los ciudadanos y no a un gobierno. Yo cuando he debatido estos temas me han
dicho pero esos medios publico internacionales estan asi después de tanto afnos de trabajo y
yo siempre respondo: para hacer una buena nota balanceada y equilibrada incluso para armar
un noticiero que recoja varias funciones no s6lo de la linea del gobierno, no se necesita afios,
simplemente se necesita la direccion de los directores etc., pero claro es un problema porque
los medios publico tienen como autoridades administrativas a las entidades del Estado”.
Orlando Pérez en un entrevista decia que no estan protegiendo intereses personales
dentro del medio, ;a qué se debe esto?

“Ahi basicamente una decision del gobierno en no meterse en los medios publicos. Y esto
no es algo extrano, es decir en todos estos medios publicos internacionales que te he hablado
ha habido casos de publicas controversias del entre el medio y la autoridad de gobierno de
ese pais, pero yo creo que nos falta mucho en el Ecuador para decir ahora si tenemos medios
publicos en el que se siente representados todos los sectores, no medios como una
herramienta de ataque a opositores, periodistas, etc., yo creo que es un tema donde todos los

ciudadanos debemos poner mucha atencion”.
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5.6. “Papers” académicos, libros, textos y notas de prensa:

m Oficina de la UNESCO en MONTEVIDEO

Oficina Regional de Ciencia para América Latina y el Caribe

UNESCO » Oficna de ks UNESCO en Monteviceo » Comunicacién e Informacién » Desarrclio de los medios » Mecics piblicos y comunitaros

ncio | Educacidn | Cencias Natwrales | Clercias Socales | Cubura Sctre la Ofcina | Boletn - Sefals

Comunicacién e
Informacion

Acceso al conocimiento

Desarrollo de los
medios

+ Medios pablicos y
comunitarios

+ Indicadores de desarralio
meditico

+ Fortgecimiento del
periodismo

+ Educacidn para ks medios

Ubertad de expresién

Medios publicos y comunitarios

Vedos piblicos y comuniianios son parie central de un sisiema desarrollade de
medos, juniamente oon los medios privados. Los medics pablicos y comunitarios
deben estar protegdos instivconalmente y dedben lener garaniizado su financacion
para que puedan gercer sus funcicnes centrales para la consolidacidn de las
democracas.

L0s medios pablicos son medios hechos, financadoes y contolados por el poblico,
para el pabiico. Ne son comerciales i de propredad gubermamental, son Ires de de
la interferencia politica y fa presion a partir las fuerzas comercigles.

A través de los medios pablicos, kos cudadanos son informados, educados y lambién
entretenidos. Cuando garantizada con phuralismo, diversidad, independenda editorial,
financacitn apropiada, rendicidn de cuenlas y iransparends, la radiedifusion de
servicio pablico (RSP) puede sendr como una piedra angular de la democraca.

& cooperacidn de la Oficing de la UNESCO en Montevideo en el campo de la
radioditusion de senido pabloo se cenira en.

» ol desarrollo de las esiructuras de rendicdn ce cuentas y de gobemanza, «
fortalecimiento del dsedio insStuciond, en linea con los esténdares internacionales;

« lamejora de la wilidad ce ks RSP como un vehicul educativo y cultural, especialmente
para las comunidades meros favoreodas,

« promosén de las mejores las priclicas ce ks RSP y de s normas profesionales,
contribuyenco 4 las revisiones pertinertes de ks legislacién nacional;

« ¢l fortalecmiento de la RSP como puerta ce entrada a la informacién y conocimiento
pary todos y lodas,

L0s medios comunitanios se caraclenzan por su rendicion de cuentas ante las

A A+ (28
INFORMACION RELACIONADA
NOTICIAS
28,0415

Ola Mundia! de 'a Lbertad de Prensa
2015 en Unaguay: desigualdad ce
génera en los mecics y en politica

21.04.18

Capacitan 2 docentes de ecucacidn
media de todo el Uruguay para
promover |a Ibertac de expresidn

16.04.15

Santo Tomds, San Agustin uno a
Aisidtoies y Doscartes: Coleccén
Jesuldca de la Bibloteca Mayor de 'a
Universdad de Cércoda en of
Rmsm Memena del Munde ce &
UNESCO para América Latina y el
Carbe

10.04.15

Cen of 2poyo de ks UNESCO y de
Sueoa, jueces de Aménca Latna y ol
Canbe se capactan en ibertac ce
@xpresidn, ransparenoa y acceso 3
2 informacidn

10.04.15

Dccentes, mados e informacién:
reflexdn y ‘ormacén para nuevos y
cambanies roles

ocomunicdades & las que sirven. Surgen como resullado de los movi 208 PO;
que luchan por lograr un espacio importante en la participacidn ommyemgu el
derecho a poseer y operar medios Iures de toda interferenca politica © comerdal.

Como un medio altermnativo 8 los medos de comunicacion pablicos y comercigles, los
medos comunilarios permiten una mirada disinta y amplia sobre dferentes
wesuones velevanles para las comunidades a que sirven. Son medios de

icacidn independ; , de propiedad y pestion de las comunidades.

L& radio comunitara, en particuar, ha credido en ndmero en 10do &l mundo. Es un
mecanismo de difusidn de mayor acceso a la educacidn, la sulo-expresion y la
comunicacitn entre las poblaciones de bases rurales y de dificil acceso. La Qastion
comunitana genera un sentido de propiedad sobre su propia agenda de desarrolio y,
oon eslo, los miembros de ks comunidad se convierten en aulo-empoderados pars
expresarse plblicamente, debatr temas, llevar a cabo el ddlogo, promover la culturs,
la hisloria de la comunidad y su lenguge.

UNESCO reconoce que la presentcia de la radio comunilana es un signo de pluralismo
de los madios, la diversidad de los contenides, y la representacion de los diferentes
Qrupos e inereses de una socedad. La rado comunilaria fomenta e diglogo abierlo,
la ransparenca local y ofrece una voz @ los sin voz

NOTICIAS ANTERIORES
» Archivo

DIAS INTERNACIONALES
* 13 de fodrero: Dia Muncial de la Rado

b 23 de abri: Dia Mundadl cel Libeo y del
Derecho de Autor

» 3 de mayo: Dia Mundd ce ' Lbertac
de Prensa

b Y s e s DVl M mshal il
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El Estado no tiene que ver con el
contenido de los medios, eso es censura:
La Rue

Frank La Rue, relator especial de la ONU para la promocion y proteccion del derecho a la
libertad de opinién y expresion, le ha concedido una profunda entrevista al portal Plaza
Publica, donde expresa su preocupacion por las limitaciones a la libertad de expresion en
Latinoamérica y describe las implicaciones éticas que la creciente censura puede tener.

“El Estado no tiene que ver con el contenido de los medios, eso es censura. Sin embargo la
opinion publica si puede involucrarse, y algunos medios piensan que la libertad de prensa es
impunidad total, y eso no es cierto. Creo que es el momento en que la sociedad esgrima su
critica de los medios”, afirma La Rue al ser preguntado sobre los medios que actiian de
manera irresponsable.

El guatemalteco invita en la entrevista a que los medios de comunicacion capaciten a sus
periodistas en medidas de seguridad y les brinden proteccion, asumiendo su responsabilidad
por la vida de los comunicadores, evitando asi dejar esta tarea en manos exclusivamente del
Estado.

“Una queja que hay de los periodistas en el mundo entero es que cada vez mas el medio donde
publican no asume su responsabilidad, hay una debilidad laboral... Entonces esto se vuelve
cada vez mas peligroso, los periodistas se encuentra sin seguro social, sin seguro de vida, y
sin medidas de proteccion”, advierte La Rue.

El relator especial de la ONU manifiesta también su preocupacion por la forma en que los
gobiernos estan utilizando la pauta publicitaria oficial como forma de censura (especialmente
en época electoral), y por la concentracion de la propiedad de los medios en América Latina.
“Es cuestion de transparencia. El medio puede ser de cualquiera y tener la posicion que
quiera, pero el punto es que el publico tiene el derecho a saber quiénes son los

propietarios”, expresa.



Carfruro XVi

BUSCANDO UNA SALIDA

Tradicionalmente la libertad de expresion fue un arma de lucha contra la
opresion de los gobernantes. Si bien desde el poder también recurrian a la pro-
paganda como forma de dominacién, como claramente lo muestra ¢l ejemplo
de la Iglesia, los medios no gubernamentales solian asociarse a las luchas con-
tra los abusos del poder y a la imparcialidad informativa,

La situacién ha cambiado en varios aspectos. En primer lugar, of desarrollo
desorbitado de las tecnologfas de comunicacidn, y en segundo, que los domi-
nantes de esas recnologias y esos poderes se presentan como no guberna-
mentales. Por lo que, de algin modo, heredan esa aurcola de objetivos, impar-
ciales y luchadores contra los despotismos que tuvieton en otras épocas los
medios y los periodistas. De hecho se sigue wtilizando o término “indepen-
dientes” para los medios privados. Denominacién absolutamente capciosa,
porque si un medio publico es considerado dependiente de un estado o de un
gobicrno en ka medida en que es su propictario, un medio privado serd igual
de dependiente de los dueiios y accionistas de la empresa propictaria. La dife-
rencia s que en democracia se pueden tener medios pablicos, ¢s decir, que
sean de los estados, pero no necesariamente deben estar bajo o control abso-
luto de los gobicmos, Y que, incluso, sufriendo ¢l control de los gobiernos,
esas gobiernos se pueden sustituir por ka voluntad popular, micntras que los
propictarios de los privados nunca se pueden cambiar por via democritica,

Véase ¢l caso de Silvio Berlusconi en lalia. En la medida en que era presi-
dente y un magnare de la television controlaba el 85 de las emisiones elevisi-
vas del pais. ;Por qué eran medios independientes —utilizando 1a terminolo-

171
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No cbstante o anterior, el tema ha estado presente en e
debate politico. Es asi como algunos intelectuales cercancs al
oficalksmo han planteado que la concentracion de los medios en
grandes grupos econdmicos no serfa un obstaculo a la ibertad de
expresion, en la medida que exista diversidad al intenor de los
politicos de 2guierda han demandado permanentemente al go-
biemo la implementacion de reguiacones a la concentracion de
la propiedad, para enfrentar lo que han calficado como conduc-
tas monopdicas, sefalando que el mercado no ha garartizado la
ibertad de expresién en el Chile post-autontano.

Como elemento de contexto cabe resaltar que la politi-
ca de comunicaciones de los gobiemos de ka Concertacion se
ha basado en la filosofia gue "la mejor politica es no tener po-
litica®. Con ello se ha dejado el campo de la comunicacdn
abierio a los agentes del mercado sin una minima regulacién
de campo. La poliica de no intervencidn ha tenido como uno
de sus principales efectos la desapancion de diversos medics
de comunicacion que surgieron en los ahos finales del régmen
miitar. Asimismo, ha habido una compieta falta de preocupa-
cién por los medios locales, lo que ha acentuado la debilidad
histdrica de los medios regionales en nuestro pais. Todo esto
sin ir acompafiado de un debate serio e informado sobre el
tema.

En relacién a la concentracidn econémica de los me-
dios de comunicacion, la politica asumida por los gobiemos de
transicidn ha operado bajo el supuesto de que el desarrolio
mismo de la ndustria garantizaria ia ibertad de expresion y el
plurakismo. En otras palabras, que el mercado seria el agente
encargado de garantizar la lbertad de expresidon. Pero: jHa
Sdo ésta la situacidn en nuestro pais?

2. DEMOCRACIA Y LIBERTAD DE EXPRESION

En la teoria democréatica contemporanea se destaca el

caracter de piedra angular que la libertad de expresion tiene
para la existencia misma de la socedad democrética, el que

12
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dencias, dice qué le conviene, premia y castiga, Si se toma muy a pecho su papel de
mediador, hace que para la sociedad existan ciertas personas y dejen de existir
otras, dependiendo de sus gustos o de sus intereses. Pronto se adivina que este
mediador selecciona las noticias y los puntos de vista al servicio de determina-
dos grupos que piensan con ¢l o ella lo que hay que pensar. La suya es una profe-
sion de acercamiento v, a la vez, de alejamiento de la realidad, Una paradoja en
la que estd preso el periodismo actual.’ En una palabra, esta clase de periodismo
mis bien parece que se proponga como objetivo la accion, no la informacion. Con-
trola el ruido y el silencio, y esta es su principal arma negociadora. No la verdad
ni ¢l eriterio de sus palabras. Pero es también su precio, que oscila como ¢l mer-
cado o ¢l voto,

En cambio, ¢l periodista como intermediario se situa entre la realidad, no ¢l po-
der, y ¢l publico. Informa sobre ella y la interpreta para este. Y nada mas, pero nada
menos. No filtra, sino que encauza la informacion y le da paso. Su funcion es servir
a la realidad y al pablico, no cambiarlos a ambos, No abusa de su privilegio como in-
termediario, Su objetivo es pues la informacion, no la accion. De la prensa como
«medios de informacions, el mediador tiene worgullo de mediosw y el intermedia-
rio «orgullo de informacione. Es algo que se nota a la vista, en ¢l tono de voz de
cada periodista y en el modo de rubricar este cada colaboracion. Por la clase de su
orgullo los conoceréis, Por lo demds, en la prictica ¢l mediador actda como un co-
misionado de la informacidn y se le ve preocupado por influir de un modo u otro
en sus receptores. El intermediario procede, en contraste, como un comunicador
auténomo, y estd mds preocupado por su independencia que por su influencia. Su
fin es el interés piblico, no ¢l poder. Y tiene poder por su prestigio, y no prestigio
por su poder.

A causa de este desvio, el periodismo, como la politica, esti perdiendo legiti-
macion social. Son profesiones muy criticadas por sus abusos y casos de corrup-
cion. Pero también lo son debido a la crisis general de las instituciones ¢ instru-
mentos de intermediacion, Esta crisis ha sido provocada a su vez por ¢l impacto
de las tecnologias de la comunicacion y la aparicion de un nuevo tipo de usuarios
y hasta de ciudadanos. Todos ellos parecen bastarse a si mismos y hacer prescindi-
bles tanto a los intermediarios como a los mediadores. Ademds, a una sociedad in-
dividualista ¢ indiferente, y poco participativa, como la nuestra, no le gustan ni los
arbitros ni tampoco la asuncion de responsabilidades, incluidas las que la propia
ciudadania puede exigir a la prensa. Mis que otras profesiones, el periodismo nos
recuerda con insistencia que su obligacion es ser libre ¢ independiente. Pero insis-
te mucho menos en que debe ser también una profesion que rinda cuentas de las
condiciones, recursos y consecuencias de su trabajo, Parece estar entre las menos
accountable o transparentes de todas ellas.

3, Cf las «paradojas de la prensas segiin Agustin Domingo Moratalla, en B, Boxere (ed.), Eticas
de la informacidn y deontologias del periodieme, pp. 112 55,
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LYICA DEL PERIODISMO

politico o econdmico, y a la pérdida alin mds grave del sentido critico del periodis-
mo, ¢l cual es ¢l mejor servicio del periodista tanto a la verdad como a la libertad,
Es pues evidente que ¢l entorno multimedia precisa a todos los niveles de una me-
jor autorregulacion.

Del entorno general pasamos al particular. Los y las periodistas son en su ma-
yor parte redactores, prioritariamente en la prensa escrita (no grifica, filmada,
mixta, o de produccion), y el nimero de asalariados triplica en esta profesion al
de autonomos. Pero, salvo excepciones, en unas condiciones ¥ con unas perspecs
tivas que no son mejores que las existentes afios atrds. Lo deseable y previsible
fue, en tiempos, que mejorase ¢l entorno laboral del periodista. Pero ha sido todo
lo contrario, a pesar de que ¢l periodismo sigue estando, en cuanto a recursos y de-
rechos profesionales, mejor que unas décadas atris y, en términos globales, que
en toda su historia. El escenario cotidiano del periodista se ha complicado y su
ambiente se ha enrarecido. En lineas generales, ha aumentado la presion de la pro-
piedad y de sus ejecutivos sobre los trabajadores, Lo cual coarta la libertad y las
iniciativas de estos, en especial cuando lo que abunda al mismo tiempo ¢s la pre-
cariedad laboral, la amenaza del paro, los salarios a la baja y los horarios abusi-
vos.' En las redacciones existe miedo e inhibicion; apenas se protesta. De lo cual
se aprovecha la empresa para reforzar la productividad y burocratizacion de sus
empleados, Sin embargo, ello frena en estos la motivacion y la lealtad que favore-
cerian a la propia empresa.

De modo que el profesional de hoy tiene mas dificultades para trabajar a gusto
y trazarse un futuro que en la época de bonanza econdmica y también de menos
aceleracion tecnologica, La incertidumbre estd a la orden del dia, y también en lo
mis especifico de nuestro trabajo. En €, lo que parecia provisional se ha vuelto
definitivo. Un mismo profesional tiene que estar en la redaccion, en Internet y en
la calle, dentro de un espacio de trabajo, pues, de limites cambiantes. Y dentro de
un tiempo no menos movedizo, o para expresarlo mejor, fugaz. El tiempo para ela-
borar la noticia o ¢l comentario s¢ ha acortado, Se trabaja cada vez con mis prisas
y esta velocidad resta el tiempo necesario para ¢l buen trabajo y la revision de re-
sultados. El periodismo de la hora de cierre es arriesgado y a veces temerario, por
dicha velocidad.” Tanta rapidez, en general, anula incluso ¢l sentido mismo de
«noticias, $i hay que dar tantas v tan seguidas, nada es noticia; todo es un flujo in-
diferenciado de flashes informativos, La unidad de tiempo del periodismo diario
yano ¢s, en fin, el dia, el tiempo de lo «diarion 0 «cotidianos, sino la hora presente,
o menos, Y para los medios audiovisuales, ¢l minuto. «Cincuenta y nueve segun-
dos», para ser mds exactos. En algunos programas, este es el tiempo de cada opi-
nante para hablar, En estas condiciones se pueden expresar ideas, pero dificilmen-
te s¢ puede tener una opinion, pensar, En suma, toda esta problematica, tanto del

4. S Awsaus, The Ethical Yalues of Journalists, pp, 28 55, 46,
8 E G Cawvo, El miedo es of mensaje. Riesgo, incertidumbre y medios de comunicacidm, cap. 1.
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entorno general como del local, ha contribuido a degradar una profesion que, no
obstante, ya estaba consolidada y alcanzé un dia una alta cota de reconocimiento
social, Ahora hay menos libertad profesional y también, como consecuencia, me-
nos conciencia de responsabilidad social. Con lo cual, los valores de la profesion
estdn amenazados.

La situacion que se acaba de describir tiene unas causas, Unas son inmediatas
y otras indirectas. Entre las primeras podemos identificar la concentracion de me-
dios y empresas, los llamados sgrupos multimedias, con la television en su centro
de negocio. Son grupos de poder que compiten duramente entre si y a la vez atraen
al resto de poderes. Del mismo modo que se sienten atraidos por estos. Asi, ¢l con-
trol financicro y politico es una de las causas principales del malestar de la profe-
sion periodistica. Pero la segunda causa principal de esta problematica es la libera-
lizacién del mercado audiovisual, el media marketplace, con la citada competencia
como resultado, por ejemplo en la captacion de anunciantes y en la lucha por con-
seguir el mayor nimero de lectores y espectadores, Siendo esto mismo otra pode-
rosa causa de los problemas de la prensa, sujeta, asi, a unos implacables windices
de audiencias, medidos por el nimero de ejemplares vendidos o de consultas en
Internet, pero que por si mismos no indican la calidad de la mercancia informati-
va. Miden solo su «impactos,

A estas causas hay que afadir la de la crisis econémica y financiera que atra-
viesan las sociedades occidentales, en un tiempo, por afadidura, en que la difu-
sion informativa resulta mais costosa de realizar que en el pasado. Por ello la in-
dustria de la prensa escrita atraviesa un declive en paralelo al de otros sectores de
la comunicacion, como la industria editorial, la discogrifica ¢ incluso la cinemato-
grifica, Esta crisis afecta, en particular en la prensa, al volumen de anunciantes, v
por lo tanto a las cifras de negocio. Lo cual repercute en las ocasiones y condicio-
nes de trabajo de los periodistas. En pocas palabras, la logica del mercado se ha
impuesto a la de la profesidn. Por ello, Ignacio Ramonet escribe con sarcasmo: «An-
tes los medios de comunicacion y las compadias de las industrias culturales ven-
dian informacion o entretenimiento a los ciudadanos. Ahora prefieren vender ciu-
dadanos a los anunciantes».*

Otras causas de la incertidumbre actual son indirectas, pero no menos influ-
yentes, Son los fenémenos de fondo que han cambiado en muchos aspectos la
identidad profesional del periodismo, Hay que referirse en primer lugar a la intro-
duccion de la teenologia digital, que ha revolucionado los soportes y ¢l alcance de
la comunicacion humana en general. En este sentido, el periodismo es una de las
profesiones que mds cambios conoce, a pesar de que sus fines, valores y requisitos
basicos son los mismos de siempre, Por otra parte, asistimos a una «crisis de la in-
termediacions, a la cual ya nos referiamos en el apartado anterior. En la comuni-
cacion, como en la politica, se estin borrando los conceptos de institucion represen-

6. L Ramoxer, La explosion del periadismo, pp. 123124,
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Pero cabe otra posible tipificacidn del mulciculturalismo, en
cuanto que una vez asumido, y puesto en prictica, los resulta-
dos pueden ser en extcremo diferentes. Con ello queremos mani-
festar que se aprecian claras diferencias encre un multicultura-
lismo en el que existe una clara mescolanza (bodgepodge), de otro
en el que se produce una especie de mosaico. Mientras la pri-
mera variante ¢s aquella que surge como consecuencia del mes-
tizaje o del cardcter hibrido de los nuevos frutos habidos de la
mescolanza, del coger un poco de este grupo y un poco de aquél
para producir una realidad nueva, que a la vez reproduce en
cierta forma y supera a las anteriores existentes, cual puede ser
el caso por el que aboga Salman Rushdie, ejemplo él mismo de
una multculturalidad de esce tpo; la de caricter mosaico, en
cambio, busca hacer posible la convivencia de diversos grupos
de diferences culturas, pero ocupando cada uno su espacio parti-
cular, y todos ellos a su vez sus correspondientes parcelas dentro
del conjunto. Pero no se producen mezclas ni tomas de acd y de
alli para producir una nueva realidad. El informe L.A. 2000 es
un claro ejemplo de esta segunda variante (Ch. Joppke v S. Lu-
kes, 1999, pp. 8-9).

Pero ademis de estas posibles variantes, resulta obvio que, a
diferencia del pluralismo que ha tenido sus mds ilustres cultiva-
dores ¢n el pensamiento curopeo, ¢l multiculturalismo es una
clara creacién tedrica, ¢ incluso tedrico-prictica, norceamericana,
Hacemos hincapi€ en este dato, por la sencilla razén de que, ade-
mis de no poderse hablar de una manera univoca de este con-
cepro, seri mis apropiado el referirnos a un muldiculturalismo
nortecamericano y a un multiculturalismo curopeo, o mejor a sus
fesSpectivas perspectivas tedricas.

Respecto al primero hay que decir que tampoco puede asu-
mirse de forma undnime, ya que existen claras diferencias entre ¢l
mulciculturalismo que se defiende en Canadd del de EE.UU. La
perspectiva multiculcuralista sostenida en Canadd tiene como eje
central de su contenido el problema de Quebec, en el que lo que
se busca es el recomocimiento de la peculianidad de la minoria de esta
regién por sus origenes culturales franceses, frente al resto de
Canadd, de clara raiz anglosajona. No en vano el gran tebrico de
la 1dea del recomacrmeento no es otro que Charles Taylor, canadiense
que s¢ ha movido siempre en ¢l dmbito geogrifico guebecoss, y que
ha sido notable protagonista tedrico y prictico de muchas de las
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polémicas sobre este asunto. En cambio, en Estados Unidos el
problema del multiculturalismo se refiere mds bien a la convi-
vencia de distineas razas, en la que no sélo ocupa un lugar desea-
cado la minoria afroamericana, sino también los hispanos, los
asuiticos, ctc. Segun Andrea Semprini, el multiculcuralismo nor-
teamericano tiene unas raices con peculiaridades muy especiales.
Estos rasgos son, en primer lugar, la existencia en el territorio
norteamericano de unas poblaciones autécronas, que ha condu-
cido posteriormente a lo que ha venido en llamarse la «cuestion
india»; en segundo lugar, la importacién masiva de esclavos de
Africa occidental, lo que posteriormente ha derivado en toda la
problemitica de la minoria negra de EE.UU.; en tercer lugar, la
existencia desde el principio, desde la época de los primeros colo-
nos, de una notable variedad de grupos religiosos; en cuarto lugar,
el origen anglosajén de una determinada elite, que ha conservado
su influencia y predominio en los mds importantes dmbitos de
poder y decisién, cuales puedan ser los politicos y econémicos; y
por Gltimo y en quinto lugar, ¢l papel fundamental de la inmi-
gracién en la conformacién de la poblacién de cse pais (A, Sem-
prini, 2000, pp. 6 y ss.).

Es evidente que la perspectiva multicultural en EE.UU. se sus-
tenta en unos clementos que poco o nada tienen que ver con la
Gprica curopea, amén de tener que afadir la correccidn politica (Poli-
tical Correciness, PC), la cual, en su florecimiento en determinados
dmbitos universitarios, ha sido en buena parte la causante de que
pricticamente cualquier diferencia respecto a lo mids cominmente
aceptado, o considerarse minoria, haya buscado que se le considere
como multiculturalismo. Desde este punto es desde ¢l que se han
de fundamentar los primeros pasos de la inclusion de todo posible
grupo minoritario en ¢l que ¢l género o la opcién sexual fuera el
clemento peculiar o diferenciador.

Tras la consideracion de este abanico de teorias sobre el multi-
culturalismo, parece que se puede llevar a cabo una sintesis que
en buena forma subsume las grandes lineas en las que se susten-
tan casi toddos los posibles desarrollos del multiculturalismo, bien
es cierto que entendido en sentido amplio.

Gerd Baumann ha considerado que el fenédmeno multiculeural
s6lo cabe entenderlo sobre la base de un soporte triangular, Esee
tridngulo esti constituido en un primer lado por el Estado-
nacidn, un scgundo referido a la etnicidad y un tercero a la reli-
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gion. El Estado o Estado-nacién, al que se refiere Baumann, es ¢l
Estado occidental en ¢l que, segin €1, confluyen una serie de cle-
mentos cuales son, en primer lugar, la existencia de una elite que
gobierna, con todos los pertinentes medios para ello, y que lo hace
para una mayoria, por lo que légicamente habrd que considerar
asimismo la existencia de una o varias minorias, a las que tambaén
gobierna v a las que habrd de conceder algan tipo de trato «pecu-
liar=. Aqui podrd hablarse de minorias en toda la extension posi-
ble de los contenidos para las mismas. También hay que subrayar
que, de acuerdo con Baumann, el Estado occidental ¢s una mes-
colanza en la que confluyen dos perspectivas tedricas, aparente-
mente irreconciliables, cuales son el racionalismo y el romanti-
cismo. El primero es la base en la que se sustenta ¢l afin de
eficacia y la blisqueda de unas metas unidas a unos medios en la
correspondiente actuacién del Estado. Tal vez el elemento del
hecho estatal que refleje de forma mds clara esta racionalidad sea
la soberania, en cuanto en ella se busca controlar monopolistica-
mente ¢l uso de la fuerza, lo que conduce a un proceso de unidad,
en base al cual se puede aspirar a unas determinadas meeas poli-
ticas, econdomicas vy de cualquier tipo. El romanticismo es el
segundo dato a tener en cuenta, ya que a partir de la obra de auto-
res como Herder y otros autores romidncicos, se llega a la idea de
que, al estar ¢l mundo habitado por personas y tener cada una de
cllas su propia culeura, y siendo a su vez la expresidn final de ésta
la creacion de un Estado, se elevaria el rango o statas de ese grupo
éwnico al dmbito de nacién.

El segundo elemento, el referido a la etnicidad, paree de la idea
de que é&ta es plenamente equivalente a identidad cultural, y
tiene ademds una clara supernioridad sobre ¢l Estado, ya que mien-
tras éste, ¢l Estado, supone una cierta abstraccién, la etnicidad
resulta mucho mids préxima, en cuanto que nadie necesita res-
ponder a muchos interrogantes para conocer su identidad natural.
Es evidente que, desde el punto de visea cientifico, resulea dificil,
por no decir imposible, poder sustentar en concepros como la san-
gre, el linaje o la raza unos rasgos identificadores v unificadores
de un determinado grupo humano. Desgraciadamente estamos
asistiendo hoy dia a un sl énico en los fundamentos de
muchos nacronalismos.

El tercer elemento, el de la religion, puede parecer a primera
vista absolutamente ajeno a esta cuestion. En un primer acerca-
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3.2. Encuesta a los ciudadanos

Se utilzaron en la encuesta todas aquellas cuestiones que eran
susceptibles de ser trasladadas a Jos ciudadanos consumidores de
informacidn periodistica en sus diversas  modalidades. Ello
comportd dejar de lado, como se ha dicho, un cierto tipo de temas
que se considerd que entrafiaban unas sutidezas dificiles de
abordar mediante preguntas simples, o bien, que tenian un
cardcter excesivamente téenico.

De todos modos, la estructuracién del cuestionano se realizd,
una vez mis, siguiendo la organizacion temdtica del tesauro que ha
servido como esqueleto a lo largo de toda la investigacion, Y
también en esta ocasion se perfild un cuestionarnio bisico o troncal
para todas las zonas que fue objeto de los preceptivos test,
Pasteriormente alguno de los equipos de investigacion Jo amplid o
lo varid en funcién de las caracteristicas de cada una de las
comunidades auténomas. '

En lo que se refiere a las muestras, en cada zona quedd
garantizado que fueran las suficientes para conseguir los niveles de
confianza y para mantenerse en los mirgenes de error que suelen
admitirse en este tipo de estudios. Se tuvieron en cuenta las
segmentaciones caracteristicas de los trabajos demoscopicos que
tienen como objeto o conjunto de la poblacidn, con las vanables
chisicas de sexo, edad, hdbitat v nivel socioecondmico, Pero
ademis, en la encuesta, como se habla hecho va con los grupos de
discusién, se tuvo en consideracién otra variable independiente
que parecia fundamental: Jos hibitos de consumo de periddicos y
de otros medios informativos. El nimero de encuestas realizadas
por teléfono fue de 403 en Catalunia, 407 en Madnd, 600 en el
Pais Vasco y 400 en Andaludia,
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fracasados. Y ain el Ipad y la Ibooks no rerminan de nacer como para
saber qué sucederd con ellos.

Sedice quela Interner es el future, pero sl periodismo digital aiin
no es una opcion para obtener los recursas nesesariospara mantener uny
empresa periodistica. Al mismo tiempo, la crisis no es tnicamente de las
empresas. En codo el mundo se da un retroceso de la eredibilidad. En el
pals es evidente. Las encuestas que hablan de Ia caida de Ia confianza er
la prensa ad quicren rostros en las personas que se pueden encontrar y ha-
blan de lo mal que estd la prensa. De los errores, equivocaciones. Sobre
todo, de la falra de transparencia y de la arrogancia que impide asumir los
crrores. Sin duda, ¢l Gobietno ha fomentado el clima de polarizacién con
los sistemiticos cuestionamientos... Pero esa semilla cayd en un campo
que ya estaba abonado desde hace tiempo.

Pero incluso mis alld de que el dis=urso gubernamental de cons-
tances acagues a la prensa haya calado hondo, debemaos reconacer que hay
un principio de razon: el periodismo y los medios perdieron el contacto
y el contraro con una sociedad que hoy por hoy es radicalmente distinta
alo que era cuando se fundaron las geandes cabeceras periodisticas. ; Hay
salidas o estamos ante un callejon que irremediablemente desembocar en
una carniceria de medios, en el masivo desempleo de periodisess, en una
concentracidn de los espacios de comunicacién por parte del Estado, en
la pérdida para las sociedades de la oportunidad de un debare democrs-
tico plural, amplio y libre?

Creo que la hay, pero obliga a que los involucrados repensemos las
cosas desde cero. Sin mentirnos a nosotros mismos, sin sesgos motivados
por la coyuntura politica y con alguna lucidez. De eso se erata este libro:
ofrecer datos, muchos datos, para que a todos quienes nos importa o nos
debe importar el trabajo de Jos medios de comunicacion ¥ periodistas {en
realidad, la sociedad en su conjunto) podamos sustentar reflexiones y
aportar caminos adn no explorados.
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Contrato y contacto: la crisis de la prensa

Contacto v contrato. Esas son las dos palabras claves en la velacion enure
periodismo, medios de comunicacion y lecrores, oyentes o televidentes.

Muchas veces, quienes hacemos comunicacion confundimos lo
uno con lo otro. El contacto es la cantidad de gente que consume un
medio: El razing en radio y television, la circulacién en prensa. Pero suele
pasar que por lograr mayor niimero de contactos inmediatos se pierde
contrato: el compromiso a large plazo encre audiencia y medio. El con-
trato es visible cuando un lecror escribe «mi diario de toda la vida».
Cuando un televidente dice «el canal con el que creci».

Veamos la ecuacién bisica del contrato: la libertad de expresion
es el derecho que se reconoce a cada persona para expresar libremente sus
ideas sin retaliaciones. Existe una segunda liberead que se cobija bajo este
principio: la circulacién de la informacién. Y una cercera, la Jibertad de
prensa, que es la concrecion en un dmbire especifico (el periodistico) de
la libertad ¢.e expresion.

La sociedad deposita su derecho a la circulacion de informacién er
las empresas periodisticas. Estas, a su vez, contratan a los periodistas, pro-
fesionales que se consideran idonecos y sin compromisos, para que narren
acontecimientos de la forma mis cercana a la verdad y/o reflejen las dis-
tintas sensibilidades de la sociedad.

Este pacto en lavida real no funciona de forma tan perfecta. Muchas
cosas suceden. Fsedn las presiones de los poderes politicos y economicos,
Esth el ejercicio de una gerencia cuya misién es seguir haciendo viable a las
empresas periodisticas en un entomo que cambia aceleradamente. Esti la
tension encre la necesidad de la pluralidad, la desconcentracién y la demo-
cratizacion de los medios frente a la necesidad ineludible de contar con em-
presas periodisticas fuertes y solventes, liscas para afrontar cualquier presion

Por eso —digimoslo ya— muchcs ciudadanos, politicos, comu-
nicadores, académicos e incluso periedistas no creen en la libertad de
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prensa. La ven como ¢l pretexto bajo el cual algunos empresarios encu-
bren sus culpas en el impedimento de que |a informacion circule libee-
menze v los periodistas cjeczan su liberrad de expresivn, Hay ejemplos
que abonan esta hipGeesis y también hay mucha mitologiay prejuicios de
quienes no han pisado jamds una sala de redaccion en su vida,

Ahora bien, la solucion que se plancea parece ser peor: que desde
el Estado se « compense» a través de severas regulaciones las posibles
vulneraciones de derechos sociales, Pero el historial del Estado (de mu-
chisimos Estados y de la mayoria de gobiernos que ocupan ¢l Estado) en
cuanta a las liberrades de prensa, expresion v circulacion de la informa-
cion es bastante dudoso porque existe una tension insoluble entre o] %
cicio del poder, que usa la opacidad fremte a la tansparencia; la
propaganda frente a la verdad y la pragmitica frente 2 Ja érica.

El mundo de [a comunicacién cambia aceleradamente v no sabe-
mos hacia dér.de. Seria trigico que el Estado en lugar de dar mayor di-
namica a los cambios, siga mirando rabiosamente al pasado,

Son los medios y los periodistas quic nes estamos llamados 4 re-
construir el contrato con la gente con lucides, nicidez, generosidad y hu-
mildad. No hay otra altemativa.
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Hlicos e todo el pais fueron capacitades en la aplicacion de lag novmas. Y asi
aparecieros los primevos vesdtados: los entes piiblicos desarrollaron sitias
el donde colocaran informacidn piblica y wlstnos estabiecieron procedi-
AEIL0s interiios de transpavencia,

izt embiwrgo, con el pasar del tivinpo, b aplicacion de la Ley ba gue-
ads a la suerte de lo que s entidades piiblicas considevan pevtinente. Mu-
chos entes pribiicas tienen sitios web donde colocar in sforenaciin publica, pero
ua siempre completa y acenalizada de acucrde a lo que dispone la LoT e
Pocos entes cuentan con un departamento o Sfuencionario encargado de la
aplicacién de la Ley. Lamayoria no ba desarvotiads registras priblicos. ¥, lo
qute e pes; mucias solicitudes de ciudadanos sobve informaciin piblica no
son contestadas.

Ll informe de Fundamedias muestre que wna mayoria de institucio-
nes pliblicas no entregd la informacion colicitada. Virias entidades maostyaron
indiferencia frente a los pedidos, pese a que b Ley daramente establece pla-
zos y sanciones. De hecho, en cinco akios y medio, no ba habide ningsin fun-
clonario piblico sancionads con destitucidn por mo cumplir con la Lorm

Liama la atencion gue entre las instituciones pribilicas que no emi-
tievon ninglin tipo de respuesta consten los medics de comunicacidn priblicos
El Telégrafo, Ecwador TVy Radio Piblica. Asinsismo se cvidencia Gue ade-
reds de entidades del gobicrno central, aparecen en la lista de quienes no en-
sregayon informaciin piiblica a Fundamedios varios entes seccionales, creyas
cabezas politicas vesponden a diversos partidos politicos, con lp cual se evi-
dencia que ln culriora ded secretiono ne s patyimenio de wn solo grupo poli-
sico, sino de la souiedad en su conjunta.

Similar sizuacion ocurric con las solicitudes de acceso a la informa-
cion hechas por les pocas medios de comunicacicn quee las han presentado
entre 2008 y 2009. A diario El Universe, 1dlo le contestaron dos de acho pe-
didos realizados; a diario Expreso, le contestaron cuatro solicitudes de diez
efectuadas; al programa de television 30 Minutos Plus, le respondieron dos
de siete pedidps,
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La Diefensaria del Pueblo no cumple « cabalidad su labor enmar-
cada on la Ley, Laentidad dive no contar con una metodologi pava evaluar
el coomplinsiento. Segiin ol informe de Fundanedios, de 5000 institucione
priblicas existentes, sblo alvededor de 200 entregaron o informe anal que
dispone la LOTAIR

En exanto a la aplicacion de la Ley por parse de los periodistas, el in-
[forme de Fundamedios revela carencias en el desarvollo de un periodisma
quee vaya mids alld de la inmediatez y desarvolle procesos de investigacion
iobre temas de interés cindadano.

Con buenas y variadas excepciones, muchos periodistas desconocen
lo que ka LOTHIP estipul, mientas ot na Lz aprecian como un instrunienss
para el desarrollo de un periodismo investigativo. Es un hecho que, en le
prictica periodistica, hay muchas infarmaciones que se pueden obtener pov
vias adecuadas difeventes a lo que establece la Ley, pero ello no ockrre con
todas. Es entonces cuando la LOTAIP se convierte en una hervamienta it
para obtency informacion piiblica que es de interés de los cindadanos y que,
por diversar vazones, estd escondida del ojo priblico.

Ast, bien podemos decir que el access a la infirmacion piblica es un
dervecho que ain es esquivo en of Ecuador. Es necesario retomar la accidn
ciudadana pars impulsar una mayor aplicacion de la Ley. No basta coi
temer una yorma o una Constitucion que kable del acceso a la informacidr,
atin es necexario trabajar por su cumplimiento.
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en la imparcialidad y h objetvidad, respeto del contrato de lectura, etc.-,
para disputarle tan directamente la palbra politica al gobierno nadonal,
y construir relatos abiertamente propagandisticos, corporativistas y auto
referenciales. Se trata de desplazamientos inéditos que nos hablan de un
retorno a la oferta de las vidrieras ideologicas del periodismo tradiconal,
y que se desarrollan mediante posicdonamientos que estin en fundén de
apuestas politicas concretas

A su vez, para estos gobiemos b comunicadén mediatizada im-
porta, y mucha En vista de ello, movilizan estrategias comunicativas pare-
cidas -aunque con ingredientes diferenciales- de contacto directo con los
ciudadanos, que prescnden parcialmente de la intermediacion medidtica
en el sentido tradicdonal3, intentando restituir la entidad politica de la co-
municacion para preservar las “condidones de verdad del discurso politi-
co” (Verdn, 2011: 129). Lo interesante & que estos mismos discursos, al
tempo, impugnan fuertemente el imaginano liberal sobre los medios de
comunicacion, intentando deslegitimarlos en tanto agentes politicos de
marcada incidenda en la configuracién de la opinion pablica

Sobre todo en el caso de Ecuador, a partir de la construcadn de un
discurso medntizado complejo por parte del ejecutivo, lo que se intenta hacer
e disputarle a s empresas medidticas del pais el lugar povilegrado de cons-
truccion y reproduccdn de las representaciones sobre lo sodal y lo politica Se
trata de una suerte de recuperacion de terreno por parte de la instituconalidad
de gobierno, en lo que respecta a esta funddn sodal clave, en un contexto de
vigentes reformas estatales Estamos frente a un polarizado conflicto por k
construccion de los relatos sobre el pais y b democraca.

En este marco, los fuertes posidonamientos de Clain y E/ Co-
mercio en contra de las Leyes resultan casos paradigmaticos para explicar
con base empirica de qué modos las empresas medidticas confrontan con

3 Con matxes diferentes las golsermas naconalkes a Jos que hacemos menoon realzanuntniujo
sstemanm de on paiticl, que apunta 2l ontaco direco on hcudadania y 2l wointensivo
de ks nuewas tecnologias, enla lina de loque Elisen Veron ha denommado “campana ofiad™ (Veron,
2001:1Z7-128,. Noolxtante, dicha estrategn se omplementa aonla chboracon regular de mformacon
a partir de Jos codyios mediatios; es decir, se producen contenidos “medntzable™ y se reabiza un
cefucrz0 cotxdnno Je incdenci en 12 agenda penodisia, medante una estractura comuuiacoml
propa, quenduye grandes mfmestructuras, comunscadores, etc. Porello, no es del ndo carreco afirmar
que se trata sencilhmens de b presandenca del spuoo mednam, y de bis negpcnaones compleps
que e peganen hmterfaz entre e dscurso politco y d dsourso de b mformacon.
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los gobiernos cuando sienten amenazada su propiedad o ¢l mmano de
sus audiencias (cuando ven amenazad 0s sus intereses economicos), o ben
cuando se enfrentan con um linea politico-ideologica opuesta a sus inte-
reses economicos y almanzas politicas

Ciertamente, la oportunidad aparece a pomera vista como un
momento historico povilegiado para la investigacion Pero claro, como
“el punto de vista crea el obgto™ (Saussure, citado en Bourdieu et al.,
2008: 61), el terreno puede ser resbaladizo por la tentacion siempre pre-
sente de avanzar arqueologias descoptivistas cercamas al determmmsmo
tecnologico; o bien, lecturas sobre los medios como agentes que operan
de modo aislado o clausurado respecto al tejido socml, cultural y econo-
mMICo en que estin Insertos

Este libro participa del debate actual sobre la incdencia de
las discursividades mediiticas en el campo politico y soaal, y sobre los
vinculos de los medios y el poder politico, en la construccién y trans-
formacion de las democracias en la region. Dentro de este campo de
Investigaciones, nos interesamos por ¢l discuso de la informacién, y
mas especificamente, por la prensa, como dispositivo de enuncracion
especifico y potente que construye de manem povilegiada -aunque no
tnica- la “realidad en devenir”, que fabrica simbélicamente “la actuali-
dad del mundo como realidad™ (Veron, 2004: 226).

En las sociedades actuales, los medios de comunicacion desem-
pefan un rol central en la “construaion de lo real en el discurso™ (Veron,
1998: 126), y actiian de modo pavilegiado en la produccion simbolica de
gran parte de los asuntos publicos de actualidad y de interés comin (Alsina,
1999; Champagne, 1999; Verdn, 1983), sobre los cuales las audiencias po-
seen solamente uma expenencia medatizada, no directa (Veron, 2001; Escu-
dero, 2002) En efecto, la achnalidad que habitamos es esencaalmente aquella
construida pory ev los discursos de la informacion, pues estos juegan un
papel significativo en la disputa por fijar sentidos sobre lo politico; onentan
y modulan temas (Grandy, 2002); fijan la agenda informativa (McCombs,
2004); elaboran uma agenda politica propma (Canrzales, 2005); posiaoman y
jerarqurzan determinados actores, al tempo que inviabilizan otros; definen
las condiciones de acceso alapalabm publica (Mouchon, 2002} y establecen
los limites de lo decible en un momento histonico determinado.

101



12 / Rocio Oviando

Si bien es derto que dentro del debate actual sobre los medios en dendas
soaales, la lectura de la “dimension politica” (Champagne, 1999; Canelon,
1996) de tales discursividades constituye un tema de larga data, creemos, con
todo, que esimprescindible mostrar con base empinica, de qué modos en am-
bos paises, en el mosaico politico de 2009-2010, se construye dicha confron-
mcion Comoaquello que se configura discursivamente desde las paginas de
los penodicos, es expresion de un juego politicoy econdmico de caricter mu-
cho mas amplio, y de una especifica configuracion de intereses corporativos.

En efecto, el progresivo enfrentamiento pablico entre los dianios
y los gobiernos nacionales se instituy6 como el encuadre principal que os-
curecio yentorpecio las discusiones piblicas sobre las Leyes, desplazando
los puntos nodales del debate -concepadn de la comunicacién como bien
publico; potestades del estado para administrar las frecuenaas del espec-
tro radioeléctrico; redistribucon equitativa de las frecuencias segin los
tres regimenes de propiedad (pablico, privado y comunitanio); desmono-
polizacion de la propiedad de los medios; papel del estado en el fomento a
la producadén nacional por via del estableamiento de cuotas de pantalla u
ofras estrategias; organismos reguladores, etc.- hada el mero antagonismo
entre dichos agentes. Y a su vez, las resistencias tan polarizadas que los
medios mostraron frente alas Leyes, profundizaron el caricter confronta-
tivo de las reladones gobiemos-medios, antes mendonadas.

Tenkendo en cuenta las consideraciones preliminares, se vuelve
pertinente la pregunta central que guia la presente investigadon: ;Como
construyeron Clarin (Argentina) y E/ Comervio (Ecuador) sus discursivida-
des mediaticas sobre las Politicas de Comunicacion y Medios, discutidas
en dichos paises en 2009-2010, y cuiles son las implicadones politicas
puestas en juego mediante tales construcaones? Lo que se busca mostrar
es como frente a contextos histonico-politicos similares, cuando los me-
dios ven amenazada su capaddad de maximzadon de benefidos o se en-
frentan agobiemos con lineas politico-ideclogicas opuestas a sus intereses
empresanales, actian de modos también similares

Con vistas a tematizar las dimensiones complejas que se juegan
en la discusion de las nuevas politicas en ambos paises la investigacion
busca indagar en las correlaciones de fuerza y los vinculos que se es-
mblecen entre el estado, los medios pavados y distintos agentes que
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actian en el campo politico en el periodo de analisi Para ello, sittamos
la problematica como parte de disputas discursivas que, en los dos casos,
se han convertido en un campo de batalla politico, en donde Clarin y E/
Comercio han jugado un papel clave de resistencia a la regulacion estatal
de sus actividades, y a la modificacion de las condiciones juridicas y po-
liticas en las que sus intereses pueden ser retvindicados como legitimos.
Un aspecto nodal que sin duda encierra implicaciones para el futuro de
las democracias en la region.

Desde el punto de vista tednco, avanzamos a partir de los desa-
rrollos de la Teora de la Produccion Soaal del Sentido en su articulacion
con el Anilsis Politico de Discurso (APD). Se trmata de uma perspectva
de comprension de los fenémenos soaales que se encuentra fuertemente
anclada en la problematica de la significacion, y en la que se indaga la
articulacion de los modos de comportamiento de los dscursos con unas
con figuraciones politicas, situados historica y espaaalmente. Dicha pers-
pectiva requiere considerar, desde luego, que el desenvdvimiento de las
discursvidades mediaticas se inscabe en relaciones de poder historica-
mente situadas que, de modo varmble, inciden en la construccion de este
tipo de discurso publico. Para explicar tal articulacion, la mvestigacion se
vale de elementos de andlias de la economia politica. Sin dicha dimension,
el gran riesgo es el mmanentismo. Sin embargo, debemos sefalar enfiti-
camente que no se trata de un estudio de economia pdita de los medios
propaamente, sino de reconocer que, quienes Nos INErEsamos por estas
cuestiones, debemos asumir el peso que las condiciones de produccion
tienen en la generacion de las discursividades que analizamos, asi como las
implicaciones politicas de nvestigar tal ligazon.

Metodologicamente, situados en el analisis en produccion, se bus-
ca dar cuenta de las economias discursivas que ambos periodicos ponen a
funcionar. Para ello, se indagan las tacticas discursivas y las lineas 1sotop-
cas dominantes de cada discursividad medsitica, para definir, hacia el final,
la estrategia discursiva general que pone a funcionar cada uno. Se procede
mednante la combmacion del analiss enuncrativa, que busca senalar los
comportamientos locutivos del enunciador, con el analisis argumentativo,
que mntenta explicar las logicas de razonamiento que camacterizan los dis-
tintos posicionamientos (Charaudeau, 2002).
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Lunes, 19 de enero, 2015

El Telégrafo pretende que
pérdidas se reviertan

Adiferencia de los Gltimoes afias que marcaron a su antecesora, la naciente Empresa
Piblica El Telégrafo EP aspira desde este 2015 a ser “autosustentable”.

La meta consta en la planificacién para el pericdo 2015-2017 de Editogran S.A., en
proceso de disolucién, segiin su gerente general, Santiago Leén.

“Para o 2015 la empresa va a ser completamente autosustentable y con un buen
porcentaje de crecimiento”, afirmé, ¥ expuso ciertos antecedentes.

Lebn informé que el 2014 cernd con una utilidad operativa de “mis de § 2 millones”
y que las pérdidas fueron “minimas™: de unos § 20.000, cuando las del 2013 fueron
de § 500.000.

La compania Editogran S.A., cuyo accionista mayoritario es el Estado, imprime los
diarios E! Telégrafo y PP El Verdadero desde kace cuatro ados y medio, cuando fue
creada.

El Ejecutivo dispuso su disclucion y la creacion de la Empresa Piblica El Telégrao
EP, mediante el Decreto 545, emitido el pasado miérooles.

Editogran S.A. registrd pérdidas econdmicas durante los (ltimos afios, admitio el
secretario de Comunicacién del Gobierno, Fernando Alvarado, en septiembre del
204.

Ese mes, en entrevista con la cadena CNN, precist que ascendian a § 17 millones y
no a § 28 millones, como sugeria su entrevistador. Este le preguntd si entre el 2007
y 2012 kabéan sido de $ 28 millones; Alvarado lo refuté con la otra cifra.

Ledn, quien se abstuvo de comentar sobre el valor dado por Alvarado, asegurd que
el 2014 fue un “ado dificll” para todos Jos medios de comunicacon.

Y remarch: “Pero la transformacién a empresa piiblica no tiene nada que ver con

cso .
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U-Cubta

Nebot con més presencia en
diario El Telégrafo

El candidato a la reeleccion Jaime Nebot (PSC-MG)  Noticlas Relazionadas
registra mds presencia en prensa escrita que sus
competidores por la Alcaldia de Guayaquil, segin el
reporte de Participacién Cludadana (PC).

Nebot suma 114 menciones en los espacios informativos de los nueve periddicos
moeaitoreados por PC, entre el 7 y o 28 de enero pasado.

Le sigue la aspirante Viviana Bonilla (AP) con 66 ¢ quien, en cambio, ocupa ¢l

aciin.

n en los otros med:

rvadas por la Corp

primer lugar de expasic
Ella suma 217 minutos al aire en televisién y radio; €1, 145.

La directora de PC, Ruth Hidalgo, explica que €] monitoreo en diarics contabilizd

las notas (articules, reportajes, coberturas o entrevistas) en las que el postulante

era referido como “figura destacada”.

Los resultados muestran que Nebot incluso encabeza las aparicones en El

Telégrado.

Alli tiene quince mencicnes; Bonilla, siete.

Este Diario reviso las ediciones del rotative estatal durante o mismo periodo que
fue monitoreado por PC y constatd que Nebot es mencionado en notas en las que se
cuestiona su gestion. Por ejemplo, la del g de enero se titula “Nebot minimiza dasos

que dejan primeras lluy y ka del 18, ‘Nebot quebranta normas municipales de

propaganda’.

Hidalgo dice que no se califi

6 el contenido de los articules como §
negativos por ser una labor subjetiva.

§ CAROEL TELEGRAFO JANE NEBOT CAMPARAS ELECTONALES
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Libertad y Socialismo

COLUMNISTAS VISITAS: 503 W Tweet O 841

Werner Visquez Von Schoettier
wamer. vasquezielegrafe.com.ec

“No queremos clertamente cue &l socialisme sea en Aménca caloo y copa. Deber ser creacion heroica® decla
Mandtequl. Entendia que el socalismo no podia ser un remedo de lo que pasaba en Europa, sino que
Amérca Latina tenia el deber de forar su propio camino partiendo de sus condiciones de hatercgenedad
historica. Le exigenc:a de no copiar v de hacer calco son cporfunas ahora mas que nunca. Con un
ceptgismo hipertecnologizado y globa!, pensar én un socialisme el siglo XIX seria un tremende eror
historico, ni siqulera el llamado socalismo regimante existente del siglo XX, puade servir de modelo para
combatir en los nueves tiempos del hipercapitalisme neoliberal.

Este sigo XXI exge un repansar continuo de lo que ha sido 12 histona y el rol que juega Aménca Latina en &
mundo. Pero sobre todo con wistas hecia adentro, ;COmo estan confgurades fas burgues/es en estos
tlempos? ; Cudles s0n sus esiralegas y lacticas; sus estnuclures Keclogeas y polticas? De esta manera
podremos adelantar en la comprension discursiva y las accones politicas que tienen kos grupos de evanzada
neoliberal en esta década. No se pueds pensar que &l necliberalismo es un tema superado o gl siglo XX, por
8l convario, este vive UNa renovacién permanente; se ramoze cada cieno tiempo y @ medda del capital
fransnaciondl,

£ &l que el discurso de 1a libertad necliberal tome fuerza come punta de lanze. Espera tomar ventaja del
blenestar socig para ofertar un valor fictico supenor &l bien coman; el ienestar individugista, Ese liberad
neoliberal tiene [a capacidad de copar los espacios pdblices y privados; de sacaficar el bienastar presente, No
tiena que ver con utopias movilizadoras, sino con elaborados engafios scbre un future imegizedle. El
socialsmo, por el contrario, parte de comprender la realidad actual y ser pragmatico politicamente. |
socialsmo no es fantasia ni lusdn bang!, porgue su centro es &l hombre mismo come humanidad diversa
que n reduce a la naturaleza a simple recurso matenal.

£l socialismo siempre buscard termingr con las formas de allenacion qua e capilalisme necesita produce para
mantener su hegamenia. Y los medios de comunicacion masiva son los dispositives de consolidacion
ideologica del capitalismo mercantl. Por eso as necesario disputar el campo de la comunvcacion politica y
pdblica para desestructurar eso que Ludovico Siva denoming: plsvalia Keclogea. Bl socalismo es
ressslencia frente a la destruccion permanante que requiere el capitalisme. La lbertad ne puede realizarse en
slnnadelinsns Laleninda ar U faMedo, UNG PIOYBCEAN, UNa SOMbIE Que Sostiena 13 expiotanion.
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Desde las 0600 se desaerolia & reunidn en Carondelet. Foto: Prescencia de la Repdbica v |

El bioque legslative de Allanza PAIS y varios minisiros de Estado se rednen desde las 06:00 con &l prasidente
Rafael Correa en & Palace de Carondelet para evaluar el trabajo de los 2 Utimos afios y definir las muevas OPINION
dignidades de la Asamblea Naciong! para...
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iQué miedo! Ya se acabd el miedo

COLUMNISTAS

Orlando Pérez

orlando perez@ielegralo.com

Desde algunos sectores, 'personalidades, acivistas, periodslas y politcos seta al ruedo una Fase y lugar
comin: se acand el medo. Incluse, han creado un hashtag #SeAcaboEIMiede, el misme, iguaito, al usado
por la cposicién venezolana, con una carga violenta, en febrero de 2014,

Y entences salla la prequnta: si ya se acabé, ;Qué viene ahora? Pero antes habrd que prequnlar cuando y
como se expreso el miedo del que ahora, supuestamente, e ha salido con una gran doss de valentia,
lestosterona y una unidad politica sin parangén alguno. Bajo ese supuesto miedo sa hicleron varias acciones
politicas, inciuso participacion electoral, de la cual fueron derrotades los que ahora han perdido el miedo; sin
descontar qua con ‘miedo’ armaren vanas discusicnes, demandas, prolesias y reuniones por todas panes,

4Con miedo no se hizo una propuesta de revocatona del mandato y un experodista recogié firmes? ; Con
miede no se hizo una campafia para dejar el petrdleo bao berra en el Yasuni? ;Con medo no se agrede y
cfende a diano a quienes simpatzan con & Gobleme y hasta sa invade su privacidad por el sclo hecho da
que s son funcionarics pubiicos o partidarios e Comea foda su vida debe ser Investigada y ventilada en las
rades sociales?

Posblemente, ahora que ya se ha perdde e miedo, envard en su sequnda fase la cperacion que se
conslruye desce el afio pasado y fa cual esta tén orquestada por quenes fungen de libertanos, pero en
realidad responden & una estrategia regional. £¢ decr. perder el nvedo supone que hay valentia y hey
acciones en marcha. Esa sequnda fase es calentar o incendier las calles, evidentemente.,

¥ por ello &l FUTy le Conale, como brazos eiecutores de esa estretega ahora se preparan para nuevas
acclones. Luego vendrd ko que ya se hizo en Venezuela: crear caos, constaulr viclimas y victimarios, mértres
y néroes, para llever todos los ‘casos’ & las inslancias interaccnales. 4 No fue 250 o que se hizo en las
décadas el sesenta y setenta y que bien describen en su horo Jame Galarza y Francisco Herera?

Lo pencso de todo esto 8s que Quienes IMpu'san esa pérdida g8 miedo se convencen todos los dias de que
afectivaments sin 'miedo’ ya el mundo cambid; sin ese miade, todos los caminos conducen a Carondelel. sin
miede & hucha de clases solo tendrd un fingl feliz y, por fin, sin temer aiguno, tendran las calles llengs de
desasperados luchadoras por a kbertad levantando las banderas de la undad naconal y la revelucién
definitva,
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sefala como alyunos medios privados tembién crecen y entran én una franca competencia con los pablices. Lun  Mar Mié Jue Vie Sib Dom
{0)
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Las dos marchas
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PERCE_PCION SOBRE
LOS MEDIOS PUBLICOS EN ECUADOR

INTRODUCCION

Los medios de comunicacion pablicos en Ecuador, o los asi llamados desde su creacion,
constituyen hoy una realidad no pensada hace apenas dos anos. Desde el Eslado, sclo
la Radio Nacional, creada en los afos 40 del siglo XX, era el medio generalmente
concebido como portavoz gubernamental y, desde esa perspectiva, pedia deducirse que
5u objetivo era precautelar intereses y visiones generales de caracter nacional, mas que
intereses y visiones particulares.

Fue en 2007, afo de inicio del Gobierno ecuatoriano presidido por el economista Rafael
Correa Delgado, que desde esa instancia se infroduce en nuestro pais lanto el conceplo
de medios plblicos come el proyectc gubernamental de crearlos. La primera
caracteristica con la que nacen es, en consecuencia, la de ser de propiedad estatal,

En ese objetive, el Gobierno aclual propicio la creacion, en primer lugar, de un canal de
television publico, que hoy tiene el nombre de Ecuader TV (ECTV); luego, de un diario,
que fue la compra de El Telégrafo, con sede en Guayaquil a la Agencia de Garantia de
Depésitos (AGD); en tercer lugar fue la conversion de la antigua Radio Nacional, cuyos
equipes estaban embodegados, en Radio Publica del Ecuador, y finalmente, por la
incaulacién que hiciera la AGD, de los bienes de los hermanos |saias Dassum, en manos
del Eslado se encuentran otros medios audiovisuales como TC Television (Guayaquil),
GamaTV (Quito) y Cablenoticias (de la TV pagada) y las radios Carrusel y Super K, las
revistas La Onda {juvenil) y El Agro y acciones de TVCable.

Esla dltima incautacién significd incrementar a cualro los canales de television que hoy
tienen el caracler de eslatales, en el sentido de que pertenecen al Estado ecuatoriano.

Dado que esta condicidn de propiedad es nueva en Ecuador, se hacia necesario
conocer, mas alld de los niveles de sintonia y lectoria con los gue cuentan, el cémo estos
medios son percibides por algunes seclores de la ciudadania y por olros medics de
cormunicacion de propiedad privada; en qué se diferencian de estos Gltimos, qué se
espera de ellos, cudl es su aporte al ejercicio de la comunicacion social en el pais.

En sinlesis, ¢se percibe un objetive politico detras de la creacion de medios pablicos vy,
en esa medida, son o no considerados como medios gubernamentales? ; Por qué? ;Qué
aporles realizan al tratamiento informativo? ; Muestran algunas diferencias con relacién a
los medios privades? ;Qué perspectivas de futuro tienen y qué sugerencias se pueden
hacer al respecto, lanto desde el ambito pablico como desde el privado?

Para encontrar respuestas a eslas y otras interrogantes que permitan ubicar, por medio
de la percepcion que liene la ciudadania ecualoriana, el posicionamiento y las

' Los madios sefialados come de propledad de la AGD, y que hoy se encucniran en mancs del Estado
ecuatoriano, son msultado de la debacle financiera y bancaria de 1959, EI Telégrafo era dlano vinculado al
Banco del Progreso, propledad del banquerc guayaquilkefio Femando Asplazy Seminano, cuyos blenas
pasaron 4 manos de ka AGD. Los olros medios sefalados eran propiedad de los harmanos lsaias Dassum,
propietanos, @ su vez, de Filanbanco. Esta familia fue responsable de la quiera financiera y bancaria de
1959, que culmind con la Incautacitn, en distintos momentes, de varias propladades por la AGD, como
respakio para @l pago a los clentas perudicados por |a quiebra. E5 asl que astos madios 56 encuentran
acluaimente on manas del Esiace ecuatoriand
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Agencia de
\\ ulacion y Control
de las Telecomunicaciones

Contacto

Iy ) Comenicames ) Neticas a“ é 2

Medios de comunicacion social pablicos, Noticias Destacadas
privados, comunitarios siste de audio y video | * eCvesertipes
por suscriPCién “PUERTO LOPEZ TV” radio y television para medios
7 s 4 2014 - 10:42 T (o & " privados y comunitarios

= Imprimé = Emdar

% Resultados 1er Convocatoria

La Secratarla Naconal de y Bases del Concurso para
Telecomunicaciones, acceder a Frecuencias FM -
SENATEL, de conformidad ACTAS DE APERTURA DE
con lo dispuesto en &l A 5 SOBRES

numeral K} del

REGLAMENTO PARA LA
ADJUDICACION DE
rrcos HasiLtantes | Ultimas noticias

PARA EL
FUNCIONAMIENTO  DE ECUADORTELECOM SA.
MEDIOS DE

COMUNICACION SOCIAL | CNT reportd encolamiento de SMS
PUBLICOS, PRIVADOS, COMUNITARIOS Y SISTEMAS DE AUDIO Y VIDEO POR SUSCRIPCION, | salintes hacia nimeros CNT, Claroy

comunica & Pdblico en General que se estd tramitando la solcitud de autorizacién de un sistema Movistar desde lineas CNT Mévil
analégico de audio y video por suscripcin bajo la modalidad de cable fisico & denominarse *PUERTO
LOPEZ TV", para sandr al cantén Puerto Lopez con extensiones de red hacia las parroquies de Sistema de audio y video por suscripcidn
Machalllia y Salango (incluyendo la poblacidn de Puabio Nuewo perteneciente a la parroguia Machalilla; bajo la modalidad de cable fisico a

Las Tunas y Ayampe pertanecientes a la pamroquia Salango), del cantdn Puerto Ldpez, provincia de denominarse ‘CABLE VISION®

Manabl, a favor de la Empresa Pablica Municipal de Comunicacin, Formacién e Informacién del Cantén
Puerio Lopez.

Para descargar documento, por favor dar clic en el enlace correspondiente
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En cuatro afios, régimen cuenta
con 19 medios de comunicacion

QUITO Nolizizs Nelcionadas

Con voces a favor y en contra, el Gobierno del Duted

o ol dorwl oo

presidente Rafael Correa, se acerca a los cuatro afias de

una veintena de medios de

mandato con cas

comunicacién en su poder.

Desde hace 40 anos y kasta o 2007 ¢l Estado contaba
o: la Radio Na
escenario cambib.

con un solo med nal del Ecuador (AM), pero en enero del 2011 ese

De un medio pash a 19.

"El Estado se ha convertido en el gran actor de la comunicacién. De ser inexistente
antes de este Gobierno, a ser el gran protagonista”, argumentd César Ricaurte,

director ejecutivo de la Fundacién Andina pama el Chservatorio y Estudio de

Medios (Fundamedias).

Todos estan administradas por instancias estatales.

Earique Arcsemena, gerente de la empresa peblica, RTV Ecuadoer, clasificd ese
conglomerado en tres: los medios péblicos, los de gobierno v los incautadoes (antes

de Jos hermanes William y Roberto Isaias, ex accionistas de Filanbanco).

En o primer grupo estin FEcuador TV y Radic ica, en ¢l segundo El Telégrafo,
El Ciudadano, ¢l peribdico popalar PP El Verdadero y la Agencia Pablica de

Noticias del Ecuador y Suramérica (Andes).

wora TC Radio, Gama
Séper X Multicom, América

Mientras en el tercer grupo entran TC Television, radioe
TV, CN3 (televison por cable), Rad

Organizacién Radial

a,

., Buscapersonas S. orial Unimasa que imprime las

rarsilo en Guayaquil
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M cLasiFicanos

TE PUEDE INTERESAR
Matias Oyola “Barcekona no estd en el kgar que

s@ mowce”

0 Ssouloa Lo Nate! "pesto chsoend” a

resdente Rafaed Comea

Demandan a Manny Paccuad por no informar de

U esitn

Noave terremeio en Negal deja al mends 30

muencs y mi herdos

Contéctenos

, comAnoATo

Revoluciona tu mundo
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Los medics de comunicacion puablicos ganan
autcnomia con la Ley aprobada en Quito

turte O 114 e M
Quilo, 14 jun (Andea).- La Loy 9o Corusscecdn, asrobeds asle va
SO N Sooedor on Machos MoOicins, QU CErten s a8 .Yy
‘ (S ¥3 3 » N ] ' = (= '
ol JTe58 Y e - ‘ 53 y o LI F ~ )
. ' 2788 Sare - D inlenie e -
. L
L < - . . a I°e Lo .
i = 3 n o » o e o™
¥ P » =4 M
13 1 ik y .
] fre: & ioo el 3
o T2 de un golee
st
- acde '3
A e oy
’ o u ‘ '
o 1 ol
[ L S ! <A Ar " S 2e 3 t
N STz M2 i A Rs S nr " .
] .
ica - : . s T 2t " A e
e & o 2w "o » L win i
e ~ ’ POUeos i 0 < -2 2 i
’ Sorue ek, Sulrox ¢ ]
i '
20 B0 de @« Qs . ¢ =0 )
1. 3 M hares e . ol sard
S '
? S 3.5 LEET sl 3 ] < S
< A o . ' . " - v L L



Blasco Penaherrera Solah demandara
aCorrea por acusarlo de divulgar
rumores de feriado bancario

A 1034 personas les gusta esto. Registrate paraed & @ 34718
ver qué les gusta a tus amigos.

El presidente de la Cdmara de Comerclio de Quito sefialé que enjuiclara a Correa
Ecgﬁaga%algo de cometer un delito, sin ninguna prueba o fundamento. Foto: EL

COMPARTIR Redaccién Politica () - 25 de abril de 2015 16:34
Son enemigos irreconciliables. Y este fin de semana volvié la
o disputa que el presidente Rafael Correa mantiene con Blasco
1.0k Peflaherrera Solah, presidente de la Cdmara de Comercio
de Quito.
Para el primero, el segundo es el autor de los rumores que
269 comenzaron a circular sobre un posible feriado bancario. Asi lo
dijo en Urdaneta, provincia de Los Rios, a donde llegd Correa este
VALORAR ARTICULO 24 de abril con su gabinete itinerante 101 desde que arribb a
Carondelet.
Q& “Eso lo dijo un irresponsable, el presidente de la Cimara de
Comercio de Quito. Y Jo que estd haciendo ese irresponsable es un
Indignado delito”, dijo Correa.
@ El delito al que se refiere Correa es al del pdnico financiero.
16 Segiin el Codigo Orgénico Integral Penal, el panico
Triste financiero, que provocaria una estampida de cuentistas para sacar
sus depdsitos y desestabilice el sistema, podria tener una pena
R privativa de libertad de cinco a siete afios.
24

Pero Penzherrera Solah afirma que nunca dijo algo parecido y que
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A RTVR L AT WV

. TE HACE GRANDE.

_ Puerie sebee o Rio Chiche.

s yr JECLIONCS CUE PLRCURAN

S

LO ULTIMO ENACTUALIDAD

12:29 Buen viento y buena mar para el

que Escuela Guayas

12:25 Carlos Slim pide USD 80 millones
por su mansion en Manhattan

12:10 Proveedores floricolas alistan su
oferta para encuentro mundial de la
rosa

11:57 Ecuador contestd a Chevron sobre
supuesto fraude procesal

11:59 Conaie demanda que Betty Tola se
pronuncie sobre la sede

LO + LEIDO DE ACTUALIDAD

EB Ecuador pide a Brad Pitt no rodar
film sobre conflicto con Chevron
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5.7. Lista de contactos:
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Nombre Cargo Mail Teléfono
Estefania Celi | Periodista de eceli@elcomercio.com 0987460013
Politica - Diario
El Comercio.
Severino Dirigente de comunicacion(@conaie.org 022248930
Sharupi Territorios
Indigenas de la
CONALIE.
Esperanza Vocera del ehurtado@lacamaradequito.com 022976500
Hurtado Departamento de
Prensa de la
Cémara de
Comercio de
Quito.
Mateo Sdenz | Presidente GOBE gobest@usfq.edu.ec 0984422956
USFQ.
Alejandro Subdirector - aquerejeta@lahora.com (02) 2475 723
Querejeta Diario La Hora.
Paul Mena Profesor de pmena@usfq.edu.ec 0998785891
periodismo,
USFQ.
Orlando Pérez | Director - Diario | orlando.perez@telegrafo.com.ec 022522331
El Telégrafo.
Paulina Ex periodista - apaulinaescobar@yahoo.es 0999225070
Escobar Diario El
Telégrafo.
José Miguel Editor Regional jose.castillo@telegrafo.com.ec 032849366
Castillo Centro - Diario

El Telégrafo.
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Farith Simon

Vice Decano del
Colegio de
Jurisprudencia,
USFQ.

fsimon@usfq.edu.ec

02297-1792

Mauro

Cerbino

Dr. en
Antropologia
Urbana,
Universitat
Rovira i Virgili,
Espana.
Profesor
investigador.

mcerbino@flacso.edu.ec

022946800 ext.

3556

Palmira

Chavero

Dra. en Ciencias
de la
Comunicacion y
Sociologia,
Universidad
Complutense de
Madrid, Espafia
Profesora
asociada.

pchavero@flacso.edu.ec

022946800 ext.

3556

Juan José

Delgado

Abogado
especializado en

Derecho civil.

jdelgado@yahoo.es

09987730516




