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Antecedentes

¢En qué nos basamos para esta presentacion?

Nos basamos en que no existe un producto igual en el mercado y est

tiene beneficios nutricionales que ayudan a los nifios.
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Objetivos

Los objetivos que tenemos planteados nosotros son introducir al
mercado nuestro producto que es un jugo de cafia de azucar,
aprovechando que es un producto que no existe en nuestro
mercado (soélo venta artesanal) y llegar a posicionarlo como una

marca lider en el mercado.
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¢, COmMo?

La forma en la que nosotros vamos a introducir a este producto al
mercado es haciendo una campafa publicitaria para dar a
conocer a las personas todos los atributos que tiene nuestro
producto y dandole un nombre e imagen amigable para los nifios
para que se sientan identificados y atraidos al producto ( colores

vivos, personaje de Caiita)
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Producto

Nuestro producto es un jugo de cafia de azucar 100% natural
refrescante y nutritivo ideal para los nifios ya que es una

excelente fuente de vitaminas y minerales
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Producto

Las caracteristicas de nuestro producto son:
Jugo 100% natural
Nutritivo
Refrescante

Embase ideal para loncheras
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Producto

*Atributos

*Saludable y natural
*Sin conservantes
*Con vitamina C

*\VVitaminas y minerales

Producto

Beneficios Racionales

*Refrescante
*Contiene Vitaminas y minerales
*100% natural

*Econdmico
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Producto

Beneficios Emocionales

Nombre atractivo para los nifios

Personaje relacionado con el producto

Colores vivos que atraen al consumidor

Producto

Nombres tentativos:

Cana -Vita

Cainita

Ta-cahita




Canita
* Esencia
* Universal
* Fonética

» Diferenciacion

 Total 18

Cana Vita

* Esencia

» Universal

* Fonética

* Diferenciacién

» Total 16
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Ta-canita

- Esencia 4

» Universal 4

* Fonética 3

- Diferenciacion 4

- Total 15 @&m
Producto

Analisis de nombres y definicion:

Después de realizar encuestas a nuestro grupo objetivo llegamos
a la conclusiéon que el nombre que mas les atrae es el de
CANITA. Por lo tanto decidimos quedarnos con este nombre y

acompaniarlo de un personaje para hacerlo aiin mas atractivo.
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Producto

Producto

Logotipos

Empaque




Producto

Grupo objetivo y Target

*Target primario

« Compradores: Padres y madres de NSE medio, medio bajo

* Target Secundario

* Usuarios: Nifios y nifias de 3 a 15 afios de NSE medio,
medio bajo
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Producto
Recomendadores

* Padres y Madres
* Nutricionistas

* Pediatras
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Producto
Posicionamiento

Nuestra meta es posicionarnos como producto lider en el
mercado aprovechando que no existe este producto a la venta
(industrialmente) y aparte de su sabor ofrece beneficios como

vitaminas y minerales.

Producto
Factores de éxito:

No existe ningun jugo de cafia a la venta en supermercados o
puntos de venta en el pais, se lo puede conseguir pero
unicamente en pueblos o sitios especificos donde lo producen

artesanalmente.

Atributos diferenciadores

Sabor Unico y refrescante @m



Producto

Competencia:

Directa: Jugo de cafia artesanal

Indirecta: Jugos como Natura, Huesitos, Del Valle, Yogu Yogu etc.
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Producto
Casos de éxito

Lo mas parecido a nuestro producto seria el jugo Huesitos que

ofrece vitaminas y a tenido una gran acogida en el mercado.
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Concepto

Desarrollo de concepto

En Ecuador no existe un jugo de cafa a la venta (industrialmente) y
por lo tanto seriamos los pioneros en el mercado. Este producto
tiene varios beneficios nutricionales para nuestro target y es 100%
natural.

Tenemos 1 presentacion del producto: liquida lista para consumir en
un envase

Canita el sabor
de la diversion

Canita es el primer y Unico jugo
en el Ecuador elaborado 100%
con jugo natural de cana.
Ofrece vitaminas y minerales
para jugar y crecer diviertiéndose.
El azlcar no procesada de Canita
les da energia y
vitalidad para que nunca
se aburran con sus amigos.
Canita tiene una presentacion
de 250 ml que tiene un costo de
25 centavos.




* Concepto

EL SABOR DE LA DIVERSION
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Plan de medios

* Alcanzar al 80% del publico objetivo con una tasa de repeticion alta,
en el lapso de 4 meses.

¢ Persuadir al 60% del publico objetivo a consumir nuestro producto
en el lapso de 4 meses.

* Lograr un nivel intermedio de recordacion en el 70 % de nuestro
publico objetivo
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* Campafa de lanzamiento de 4 meses para que el target conozca al
personaje.

* Alta saturacién en el medio para crear alta recordacién y
apegamiento.

» Alto material POP mostrando los beneficios de Caiita en
comparacion con la competencia.

* Eventos en colegios publicos con sampling y dar a conocer el
personaje.

* 2 meses después de la campafia de lanzamiento campanfia de
recordacion, alto material POP.
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Medios

* El Diario: Credibilidad, Permanencia del mensaje, su peso informativo,
flexibilidad geografica y demogréfica, relectura y tiempo de recepcion.
(Ultimas Noticias, La Pandilla, El Extra y Metro Hoy)

¢ La radio: medio auditivo que se caracteriza por la flexibilidad geografica y
horaria de su transmision, la recepcién, alta segmentacion, y del tiemp
en la transmision del mensaje.

» Television: Caracter audiovisual: la combinacidn del sonido y la imagen e

movimiento multiplica las posibilidades de impacto en la audiencia,
enorme difusion, flexibilidad geografica, Rapidez de penetracion.

(Spots en el la mafiana, nombramientos en programas para madres y
spots en el prime time de la televisién nacional)

Ademas menciones en programas infantiles en canales nacionales.

AN



@ v
O Radio
@ Prensa e0e
®eCe
Vallas " YO! )
. pop . O.
@ RedesSociales e0e
L JO]
. BTL . O.
ENERO

* Via Publica: gran alcance de la poblacion local.

* (Vallas, y vallas madviles en buses)
* Material POP

* Sampling

* Eventos en colegios publicos de la presentacion del personaje

Caiita.

¢ Juego en Internet en las redes sociales “Las aventuras de Cafiita”
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* 7 bolitas representan el maximo
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Slogan

+ El slogan que vamos a utilizar es: el sabor de la diversion.



Precio

* bajo y facil de adquirir para nuestro grupo objetivo.
= 25 centavos (empaque 250ml)

=

Comunicacion

Manejo de comunicacién

El manejo que vamos a utilizar va a ser de una manera divertida con
lenguaje muy facil de entender y de recordarlo. Nuestro target
principal son nifios y nifias de 3 a 15 afios por lo tanto vamos a

comunicar con ilustraciones utilizando el personaje de la marca.
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Grafica

Grafica tentativa basada en la comunicacién de marca y de
productos

Estrategia

Los pasos a nivel comunicacional seran

Para el lanzamiento del producto sacaremos un comercial de
television que sera una animacién del personaje del producto
hablando sobre los beneficios que tiene nuestro producto y su

sabor, acompafiado de vallas ubicadas en lugares estratégicos y
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activaciones en los supermercados y colegios.




VALLAS y vallas moviles
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ACTIVACIONES




ACTIVACION 1 - Colegios

* Consiste en llevar al personaje de Caiiita a los colegios donde esté el
target.

* Durante clase el personaje Cafiita explicara a los nifios y nifias, de
forma divertida, los beneficios que el producto tiene y porque es
mas saludable que productos como la cola.

* Ademas se dara a los nifios y nifias el producto para que lo prueben
durante la explicacion.




ACTIVACION 2 - Kermés

* Consiste en hacer una Kermés en Colegios de nuestro target para
que vayan los estudiantes y sus padres de familia.

* Se trata de interactuar con el target al hacer juegos para que los
nifos y nifias se diviertan con sus padres y con el personaje de
Canita

* Ademas se dara el producto para que los nifios y nifias lo prueben y
también los papas.




ACTIVACION 3 - Supermercado

* Vamos a poner un pequefio stand en supermercados con una madre
de familia (que represente a nuestro target) encargada de regalar el
producto a otras madres o padres de familia de nuestro target.

* El personaje de Cafiita también estara en el stand acompafiando a la
madre de familia.

el sabor de la diversid
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lleno de vitaminas y minerales Jugo mas completo para

Azucar no procesado que tu hijo se divierta
precio econémico donde sea!




— — o~ - P, o . . s . -~ = e = . o -

- - — a1 e o - ~— - ~

TV -
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Madre de fa
llega a la per
de produ
para nifios y
a punto de co
un producto.

De repente,
la nada sale
personaje
Cafita y le d
empaque
Canita a
madre vy
explica
beneficios
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La madre d
familia lee
analiza lo qu
dice en e
empaque y |
gusta y sonrie
sus hijo
también sonrien.
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La madre
familia de

llevarse
producto
Canita, su
esta
agradecida y
besa. Hasta
el personaje
Canita
jugando
haciendo rei
hijo



Las aventuras de Cafiita - Facebok y Hi 5

* Ya que el Internet es muy usado por nuestro target en café nets
decidimos crear un juego para ellos y ellas para que interactien con
la marca

¢ Juego: mientras vas de aventura en aventura vas conociendo los
beneficios de Cafiita y las ventajas que tienes cuando lo consumes.

* Conoces la energia y diversién que puedes tener con Cafiita
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El sabor de la diversion




