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RESUMEN

‘Los podcasts como tendencia radiofénica y herramienta periodistica:
Difusion y consumo en Ecuador”, es un trabajo de investigacion sobre este archivo
multimedia y su realidad en el Ecuador. El ensayo se baso en entrevistas, encuestas
y una propuesta de cuatro episodios de un podcast.

El podcast es un audio descargable. Este surgié hace diez afios y se ha
impuesto en el mercado por ser audio por demanda. En Ecuador esta tendencia
tecnolégica no se ha desarrollado al maximo.

El trabajo indagd a jovenes y sus intereses por escuchar radio, musica y/o
podcasts. Como resultado, se aprecié que los jovenes si escuchan musica o
informacion a través del internet y aparatos tecnologicos diversos pero que hay
desconocimiento de estos o que no estan acostumbrados a escucharlos. Es
necesario educar a la audiencia para que puedan consumir asi como también
producir podcasts. Por otro lado, es necesario que los medios de comunicacion
adopten al podcast como herramienta de comunicacion.

La motivacion detras de esta investigacion es debido a mi gusto y pasion por
la radio, asi como también por el periodismo y las nuevas tendencias para
comunicar.

Palabras clave: podcast, radio, jovenes, audio, herramienta, comunicacion,
periodismo.



ABSTRACT

“Podcasts as a radio trend and journalistic tool: Broadcasting and consumption in
Ecuador’ is an investigation about podcasts, which was based on interviews,
surveys and a proposal for a podcast.

Ten years ago the podcast emerged. It has been imposed in the market because of
its downloadable audio demand. In Ecuador, this technological trend has not been
fully developed.

This work investigated young people and their radio, music and/or podcasts likes. As
a result, young people listen to music or information through the Internet and various
technological devices but are not fully aware of them or are not accustomed to
listening to them.

That is why it is necessary to educate the audience in order to consume as well as
produce podcasts. On the other hand, it is necessary that media adopts podcasts as
a communication tool.

My passion for radio as well as for journalism and new trends of communication
were my motivation behind this research.

Keywords: podcast, radio, young people, audio, tool, communication, journalism.
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INTRODUCCION

Los medios de comunicacion se enfrentan a una transformacion como nunca
antes se habia conocido. Internet no sélo supone la aparicion de un nuevo medio
como ya habia ocurrido cuando surgi6 la radio o la televisién, sino una
transformacion. El nacimiento de nuevas formas de comunicacién a través de
internet esta provocando una evolucion continua de los medios ya existentes. Cada
dia surgen nuevos medios y propuestas dentro de la propia red. El desarrollo de
estos nuevos medios no se produce tan sélo por la existencia de una red y nuevas
tecnologias mas o menos avanzadas, sino que responde a unas necesidades
sociales, politicas y econdmicas que actian como verdadero motor para este
cambio (Velasco, 2008).

Este trabajo investiga el estudio de los nuevos medios que surgen en internet
a partir del andlisis, en concreto, del podcast. Este es un audio descargable y bajo
demanda. Se produce un programa bajo un tema determinado, se sube a una
plataforma web y la gente accede para descargarlo o escucharlo en el momento que
desee. Esto hace que el podcast sea bajo demanda. Se trata de una forma de
comunicacién innovadora, que en el Ecuador se ha producido sin profundizacion.

El podcasting ha estado creciendo de manera constante desde el 2004
cuando aparecié amparado por el internet y la web 2.0. La tecnologia dio cabida a
este formato que tiene sus raices en el lenguaje radiofénico y sonoro. Los podcasts
en 2015 cumplieron una década de vida y con el surgimiento de “Serial” se
transformo el panorama sobre podcasts.

En Europa, Gran Bretafia, la radio BBC 5 LIVE asi como BBC WORLD

SERVICE han creado sus propios podcasts. The Guardian, NPR, CBC, The New



York Times, National Public Radio, Discover Channel, MTV, FOX, ABC o Disney
también se incluyen en esta lista de medios que buscan presentar informacion de
una manera alternativa. Espafia también lidera los rankings internacionales de
podcasts mas escuchados a través del diario El Pais, El Extrarradio y la realizacion
de las jornadas JPod que relne a todos los creadores de este formato. Dentro del
continente americano, el publico estadounidense lidera la creacién y descargue de
podcasts. Han avanzado a pasos de gigante y marca una tendencia dentro del
mercado.

En Latinoameérica a partir de 2012 con Radio Ambulante hubo un incremento
leve de podcasts pero no llegado a los niveles de Estados Unidos o Reino Unido. En
Ecuador hay varios podcasts entre ellos: el ya desaparecido Apologia del Ocio, asi
como también los podcasts de Radio Cocoa; Plat6 Mundo, Multiversos Paralelos,
Como Pana Te Digo y L1R1 realizado por Andrés, fundador de Como Pana Te Digo.
El pudblico que consume podcasts es muy reducido, segun las encuestas realizadas
en esta investigacion solo 53 personas de 246 escuchan podcasts. Sin embargo, en
una entrevista realizada al podcast Como Pana Te Digo, las descargas mensuales
que tienen van de 3000 a 3500. Si bien es un numero alentador también es
necesario tomar en cuenta que no todos los oyentes provienen de Ecuador.

Los podcasts son una ventana para salir de los formatos tradicionales, es
decir, alejarse de la radio convencional. Se busca proponer mas temas que se
puedan tratar con mas profundidad llegar a una diversidad muy amplia de
audiencias. Es una herramienta del periodismo porque permite realizar periodismo
investigativo. Da paso a la exploracion de nuevos temas que no estan en la agenda
setting de los medios, asi como fomentar la creatividad para llegar a nuevas y mas

audiencias.
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DESARROLLO DEL TEMA

Metodologia

Luego de analizar los objetivos del trabajo, he seleccionado como
metodologia las encuestas, las mismas que me permitirdn conocer cual es la
condicion del podcast dentro de la poblacion juvenil de Quito.

La encuesta es la obtencion de datos de interés sociolégico mediante la
interrogacion a los miembros de la sociedad. La investigacion por encuesta debe
traducir las variables empiricas sobre las que desee obtener informacién en
preguntas concretas sobre la realidad social a investigar, capaces de suscitar
respuestas sinceras y claras.

Existen dos condiciones fundamentales para seleccionar la muestra o
poblacion a la cual se le realizara la encuesta. Esta puede ser estadistica y tedrica.
Estadisticamente el principio basico de la eleccion de la muestra es que ésta se
haga, siempre que sea posible, de modo que cada elemento de la poblacién tenga
la misma oportunidad de ser elegido.

Hay que seleccionar una muestra apropiada para la investigaciéon

e Definir los sujetos que van a ser medidos.

e Delimitar la poblacion.

e Elegir el tipo de muestra: probabilistica (simple, estratificada y por racimos) y
no probabilistica (sujetos voluntarios, experimentos, sujetos-tipo y por
cuotas).

e Definir el tamafio de la muestra.

e Aplicar el procedimiento de seleccion.

e Obtener la muestra.
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Las encuestas nos permitiran saber si es que realmente los jovenes de la ciudad

de Quito saben y/o se relacionan con los podcasts.

Estadisticas Jovenes en Ecuador

A través de las estadisticas se puedo delimitar los sujetos y la poblacién. Asi
como también el tipo de muestra, que en este caso seria no probabilistica y el
tamafo de la muestra. El 21% de la poblacién del Ecuador corresponde a jovenes
de entre 18 a 29 afios, es decir, 3.043.513, segun INEC. La poblacion de jovenes en
el Ecuador se concentra en provincias como Guayas y Pichincha. Cerca del 50%
vive en estas provincias segun datos del Censo de Poblacion y Vivienda (CPV)
2010. La poblacién de 20 a 24 afios dentro de Pichincha es del 9,6% que representa
246.050 habitantes. El total es de 2.576.267 habitantes. Si el 100% de la poblacion
juvenil es 246.050 entonces el 0,1% de esa poblacion sera 246.05. Este nimero
serda tomado como la muestra de la poblacibn para obtener resultados
representativos. Ademas se debe recalcar que el 87,2% de la poblacién de la
provincia de Pichincha tiene acceso a telefonia celular. El 48% accede a la
computadora un 26,2% tiene acceso a internet. Estos son resultados del Censo
2010 del INEC especificos de la provincia de Pichincha.

He decidido escoger la poblacién juvenil debido a su permanente conexion
con la tecnologia. Esto ha permitido que se diversifiguen en su conocimiento y se
interesen por ser mejores para trabajar por un cambio (Dupont, 2014). Se
entrevistara a expertos en podcasts. A las personas que hayan creado podcasts y

han sido parte del medio dentro del pais, tanto actualmente como en sus inicios.
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Medios de Comunicacion y Tecnologia

La comunicacion esta en el centro de las transformaciones sociales. A cada
nueva tecnologia le corresponde una nueva forma de comunicacién, un nuevo
contenido y un nuevo uso (Tubella, 2012). El uso y aplicacion de una determinada
tecnologia, en este caso del podcast, comporta un determinado cambio social en
cuanto a la forma en que receptamos y comprendemos el mundo. Este tipo de
tecnologia transforma los mecanismos de poder creando nuevas relaciones entre
emisor y receptor. Los podcasts abrieron espacios a nuevas voces y plantearon

nuevas formas de comunicar a través del lenguaje radiofonico.

Con el surgimiento del internet, los medios de comunicacién iniciaron un
proceso de transformacion. La nueva plataforma tecnolégica modificd el proceso de
Emisor — Mensaje — Receptor. La multiplicidad de canales que se abrieron, crearon
un abanico de posibilidades para comenzar a difundir contenido y transmitir la
informacion. Las historias, por ende, tenian que evolucionar y buscar sus propios
métodos para llegar a las audiencias. Los periodistas vieron en el auge digital una
amenaza y un beneficio. El internet permite flexibilidad de los contenidos y una alta
movilidad que se conecta mas a la audiencia. Mas su inmediatez y diversificacion
conlleva a nuevos retos y planteamientos al momento de mostrar la informacion. La
rutina del periodista se ha modificado. Mas alla de la forma en que se distribuya la
informacion y se la consuma, se debe pensar en como hacer llegar las historias
aprovechando los nuevos recursos digitales que evolucionan constantemente. El
periodismo online necesita periodistas versatiles y transversales con competencias
multidisciplinares que interconecten con unos contenidos y una tecnologia mas

especializada (Franco; Pellicer, 2014).
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La llegada del internet solo fue el primer paso de un macro proceso que
iniciaria la era de la informacion. Actualmente tenemos a la web 2.0 y es aqui donde
los medios de comunicacion se mueven. Es fundamental que los periddicos tengan
su propio portal web asi como las radios y canales de television. Su informacién se
debe replicar en estos espacios donde se puede hacer live streaming del noticiero o
se puede leer la noticia de manera mas amplia. Las noticias que se imprimen en el
periédico se diferencian en su presentacion dentro de la web. Se comparte
contenido pero se modifica su visualizacion. Asi los medios deben crear este enlace
con su comunidad a través de la web y de las redes sociales que difunden la
informacion de manera mas eficiente que cualquier web o medio de comunicacion

per se.

La masificacion de la Web, a finales de los afios 90 del siglo pasado, y la
irrupcion de los medios maviles, en los primeros afios del nuevo siglo, provocaron
un nuevo cambio en el ecosistema de informacién que presiona a los medios de
comunicacién tradicionales para producir mayor cantidad de informacion de forma
mas rapida y con menos recursos (Canavilhas, 2015). Este cambio en el ecosistema
resulta una oportunidad para los medios de comunicacién. La revolucién digital
transforma la prensa y a la profesion, la cual vive la suma de cuatro crisis en una: “la
crisis de independencia, la desaparicion del reporterismo, la llegada de internet y la
crisis economica” (Franco; Pellicer, 2014). Las cuestiones econdmicas son quiza las
gue mas estan condicionando la evolucion de los nuevos medios. El mercado de
consumo sigue decreciendo porque las generaciones intermedias compran menos
periddicos y las nuevas consumen mas en internet. ES en esta situacion, que de
manera creativa e innovadora surge el podcast. Se presenta como la alternativa a

esa crisis digital que requiere de manera inmediata una solucion a sus necesidades
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sobre cémo consumir informacioén para llegar a las nuevas audiencias, en especial a
los llamados millennials. Es una nueva forma de contar historias. El transmedia
storytelling se ve reflejado en los podcasts. Esto es la capacidad que tiene una
historia de ser narrada a través de varias plataformas aprovechando las
herramientas digitales en la cual hay un alto nivel de interactividad permitiendo la
movilizacion de plataforma a plataforma para conocer la historia. Las historias de los
podcasts por lo general ya han sido parte de las noticias (prensa escrita y digital), ya
se han visto en Facebook o se han cuestionado en Twitter o incluso un programa de
la radio tradicional lo ha comentado. Las historias en podcasts combinan la
investigacion periodistica recopilada en estas diferentes plataformas y como
menciona Miguel Roig en el prologo del libro de Christian Salmon (2008), experto en
storytelling, “[...] mediante el storytelling, se intenta suplir nuestras pérdidas

cotidianas con buenas historias” (pag. 19).

Radio

La radio como medio de comunicacidn exige una estructura basica,
unas normas claras, un andamiaje entre fondo y forma, que sustenten todo el

trabajo (Barrios, 2011).

La radio en internet es un nuevo paradigma. La radio ahora posee una
diversidad de canales y su comunicacion sonora dejé de ser exclusiva. Ahora
comparte plataformas y tiene una nueva dinamica. La radio perdid su caracter
central pero gané penetracion y flexibilidad, adaptandose a nuevos usos. (Tubella,
2012). La radio por internet también se la conoce como iRadio, Smart Radio o

Streamcasting de audio, debido a que difunde contenido de audio con las
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caracteristicas propias del lenguaje radiofénico mediante streaming o transmisién

por internet (Riafio, 2016).

Su primera transicion fue al llegar al internet en donde las radios podian
transmitirse online. Ahora se aleja de una patrrilla continua para crear programas
especificos que si bien cumplen una determinada programacién no hay estandares
gue dicten como esta debe ser. El internet, la web 1.0 y el cambio a la web 2.0
modificaron al lenguaje radiofonico al tener que adaptarlo a nuevas plataformas.
Estos cambios transformaron su modo de comunicar e informar pero lograron
ampliar su difusion. Se logré converger varias herramientas y métodos para la
creacion de nuevos productos, como lo es el podcast, el mismo que se aleja de la
radio tradicional y convencional para plantear una nueva forma de escuchar

informacion y receptarla de manera mas amigable con el usuario (Sellas, 2001).

Histéricamente se reconoce a Marconi como el inventor de la radio, y asi
consta en la patente registrada el 2 de junio de 1897. Sin embargo, los rusos
consideran a Popov como el inventor de la radio y en Espafia es Julio Cervera
Baviera, que la cre6 en 1902 y la patentd en Inglaterra, Alemania, Bélgica y Espafa.
Sin embargo, técnicamente la radio nacio el 12 de diciembre de 1901, fecha en la
cual Marconi logré cruzar el Océano Atlantico con sefales radioeléctricas (Tenorio,
2012). En 1920 en Pittsburg, Estados Unidos, surgi6 la primera emisora, la KDKA. A
partir de este momento se asignaron frecuencias exclusivas a estaciones de radio
en Estados Unidos. Este proceso da origen al surgimiento de distintas estaciones y
aparecen las primeras cadenas. Los gobiernos eran quienes mas utilizaban la radio
dada el poder y el alcance masivo de ésta. Su auge y aceptacién hacen que en
1922 nazca la radio comercial. En octubre de ese mismo afo, Argentina inaugura la

primera emisora de Suramérica: Emisora LOZ (Barrios, 2011).
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Las crisis que se han presentado a lo largo de su evolucion han sido varias.
En los afios 30, la prensa escrita, representada por los grandes duefios de los
medios de comunicacion, mostré su descontento con la radio, al representar un
problema para su normal desarrollo. Sin embargo, afios mas tarde la prensa y la
radio lograron trabajar conjuntamente y ser parte de los medios de comunicacién
ciudadana. En los siguientes afos el perfeccionamiento de la radio tanto en su parte
técnica asi como herramienta de informacién para la ciudadania llevé a la radio a
gozar de gran popularidad. Sin embargo, el surgimiento de la television vuelve a

llevar a la crisis a la radio.

La radio con sus caracteristicas propias, entre ellas su lenguaje logra
mantenerse y ahora sigue evolucionando para adaptarse a la era de la informacion
en plataformas digitales. Las posibilidades generadas por la sinergia con las
llamadas nuevas tecnologias han vuelto a darle vida a la radio (Tenorio, 2012). La
radio encuentra en internet una plataforma para la ruptura del sincronismo (Sellas,
2001) que le da “pluralidad de opciones” donde nos preguntamos si es que el
podcast ¢ es radio 0 no? La radio batalla por la atencién del oyente que gracias a la
tecnologia evolucion6é su manera de escuchar o informarse y que demanda y/o
exige a los medios que abran nuevos espacios para la produccién, distribucién y

consumo de contenidos.

Podcasting

El podcast surge en el S. XXI como fendbmeno nativo del internet. Podcast
quiere decir “Public on Demand Cast” y esta considerado como el formato estrella

de la radio en la era de la portabilidad (Teresa, 2015). Son actos comunicativos de
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naturaleza publica debido a su condicién “bajo demanda” (Teresa, 2105). Condicién

gue alude a la demanda del publico de contenidos especificos.

Los podcasts aparecen en la escena web a inicios del afio 2004 y se ven
como una nueva fuente de reproducir informacion y difundir contenidos. Dentro de
los medios de comunicacion, las radios son las primeras en interesarse debido a
gue comparten un mismo lenguaje. La primera vez que se acufio el término
podcasting fue gracias a Ben Hammersley, periodista estadounidense, que en un
articulo de The Guardian que lleva por nombre “Audible Revolution”, pregunta a
Christopher Lydon, el desarrollador de los podcasts, ¢Cdémo Illamarlos?
¢Audioblogging? ¢ Podcasting? ¢ Guerrilla Media? (Hammersley, 2004) Lydon afirma
que él solo unidé las herramientas que el internet le ofrecia y decidi6 sacar sus
audios “al aire”. La palabra podcasting viene de la union de iPod y broadcasting.
(Gallego, 2011). Se marca un hito en la historia de los podcasts el 23 de octubre de
2001 cuando Apple lanz6 el iPod que en su version de 2005 abre la posibilidad de

descargarse podcasts, asi la audiencia puede acceder de manera mas facil a estos.

El podcasting surge de la convergencia del audio digital y el RSS. Cuando
nos referimos a audio digital lo hacemos especificamente a la compresion de audio
con el formato MP3, desarrollado por Branderburg, el cual utilizé un algoritmo capaz
de comprimir el sonido sin perder la calidad. Asi el MP3 y el RSS (acrénimo: Really
Simple Syndication para agrupar y compartir contenido en la web), crearon este
hibrido, que varios autores denominan como una aplicacion desde la perspectiva
tecnoldgica, ya que permite que a través de un dispositivo electrénico se pueda
distribuir y recibir audio. El podcast va mas alla de una simple descarga, lo que lo

diferencia de cualquier otro producto radiofénico, porque el creador de un podcast
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publica su mensaje y el oyente puede suscribirse o descargarse el elemento

auditivo.

El antecedente mas directo del podcast es la distribucion de audio en internet
a través del streaming. El podcasting llega luego de que la radio haya pasado por su
proceso de transformacion de lo analégico a la digital. Es un servicio entre emisor y
oyente que ofrece una transformacion en cuanto al consumo. Esto determina su
caracteristica de producto innovador, asi como la posibilidad de descargarse el
audio y poder escucharlo varias veces en reproductores, celulares, tabletas, etc. Es
un paso hacia la creacion de una conexion con el oyente que se involucra mas y
ayuda a transmitir informacion de forma libre y sin intermediarios. Aparecié en

paginas web de radios, en varios blogs, e incluso hasta YouTube.

La tematica es libre. No hay un modelo determinado que cumplir cuando se
trata de podcasts. Lo que importa es la calidad de audio. El podcast puede ser
grabado en vivo o editado. No tiene limites geograficos porque su plataforma
permite a cualquier persona desde cualquier lugar acceder al audio. Su Unico limite
establecido podria ser el linglistico. Se aleja de la radio, a pesar de manejar su
mismo lenguaje, debido a su inmediatez y a su diversificacion. Una de las
caracteristicas principales del podcasting es su asincronia. Permite a los medios de
comunicacion reproducir informacion atemporal e historias mucho mas elaboradas
gue no tienen tiempo ni espacio especificos a los que regirse. Esto permite
interactuar mucho mas con las audiencias. El consumidor se convierte al mismo
tiempo en creador activo con capacidad para contribuir y compartir multiples
visiones del mundo en el que vive (Castells, 2009). Estas son audiencias creativas
como las llama Castells que pertenecen a la auto comunicacion de masas. Los

podcasts permiten a estas audiencias ser sujetos activos y asi los medios deben
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entender a los usuarios como generadores de contenidos (Gallego, 2010). Estos
son quienes propician nuevos espacios para desarrollar la informacion. Por esta
misma condicién los podcasts se alejan de la radio en el sentido que pueden
explorar nuevos formatos, su concepto de “bajo demanda” implica tener carta
abierta a formatos ya existentes o a la creacion de nuevos. Hay libertad, interaccion
e intercambio de conocimiento a través de los podcasts. Los podcasts tienen acceso
amigable con el usuario permitiéndole una experiencia individualizada y asi un
acercamiento directo a la informacion. Los podcasts llegan a una audiencia global
gue genera el mensaje, define receptores y selecciona mensajes. El locutor en un

podcast actda simultdneamente como emisor y receptor.

Alrededor del mundo varios medios de comunicacion iniciaron la creacion de
sus propios podcasts. Medios como British Broadcasting Corporation (BBC),
Canadian Broadcasting Corporation (CBC), Australian Broadcasting Corporation
(ABC) y varias emisoras asociadas a la National Public Radio afianzaron la relacién
entre radio y podcast. Asi como la prensa escrita, dentro de sus plataformas web,

como The New York, Times y The Guardian.

No solo la radio esta interesada en reproducir los podcasts, la prensa escrita
también quiere ser parte de este género en auge. Esto ayuda a que los medios
consigan mas audiencia debido a que las tematicas son muy variadas, incluso se

habla de podcasts que hablan sobre podcasts.

Serial fue el podcast que generé mas audiencia en los Ultimos afios. Este
podcast fue una clara muestra de la herramienta tan poderosa que puede llegar a
ser, asi como también demostrar que, en cierta parte, la radio no esta muerta

(Wang, 2016). La gente quiere escuchar historias, quiere que le cuenten historias de
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nuevas maneras. El podcast, como se menciona, va mas alla de un audio
descargable. Se requiere saber contar historias de una manera interesante que
atraiga a la gente, saber producir y editar audio de manera impecable para ofrecer al

cliente un producto de alta calidad. En otras manera un storytelling de calidad.

Estados Unidos lidera el mercado de los podcasts en América. Varios medios
de comunicacion y personas independientes se han interesado por hablar sobre
temas de trascendencia para grupos especificos de personas y colgarlos en la web
(Wang, 2016). La época presidencial, en momento de elecciones, es un buen
momento para iniciar un podcast. El mismo requiere un proceso de investigacion
gue marca al podcast como una herramienta periodistica: una nueva plataforma
para contar historias. Cada historia requiere un modo especifico para ser contada.

El podcast abrié esa puerta para una nueva narrativa digital.

El podcast, si bien cuenta la historia por si solo, puede converger con otras
plataformas o redes sociales como lo es Instagram, Twitter, Facebook o una web
especifica. Los podcasts, si son bien hechos, pueden llegar a grandes audiencias.
Lo importante es que no solo a los que se interesan por tal o cual cosa deseen
escuchar el podcast si no que personas que jamas se interesaron por ese tema en

especifico lo hagan (Wang, 2016).

¢, Como hacer un podcast sustentable? Varios medios de comunicacion han
cerrado debido a crisis econdmicas y culturales. La produccion de un podcast no
requiere de una alta inversion mas si de una buena produccion. Los medios de
comunicacion son empresas y buscan conseguir beneficios de la informacion que se
publica. Los podcasts, cuando tienen una audiencia ya asegurada, pueden iniciar a

vender sus espacios para publicidad y/o adquirir auspicios. El contenido es el Rey.



21

Esto se debe aplicar a todo trabajo periodistico donde, mas alla de la forma en que
cuentes una historia o un hecho, debes saber presentar bien el tema. La creatividad
y la capacidad de romper paradigmas y estereotipos hacen que el podcast se abra

camino en la plataforma digital y en varias audiencias.

La experiencia de crear y producir un podcast ha llevado a varios periodistas
a cuestionarse el impacto del podcast en la sociedad y en el medio. Se piensa en
una nueva narrativa y una calidad impecable que implica investigacion y un arduo
trabajo de produccion (Wang, 2016). El podcast nacié de otras plataformas, entre
ellas, el blog, muchos de los cuales terminaron oficializandose y convirtiéndose en
paginas web profesionales. El “riesgo” de que el podcast se profesionalice es latente
(Benton, 2015). Alex Blumberg, reportero radial de Gimlet Media, medio
estadounidense, opina que el podcast, si bien ha conquistado plataformas, todavia
esta luchando por posicionarse dentro del mercado. Esto debido a que todavia se le
asocia como un trabajo entre dos amigos en su casa sin ninguna preparacion previa

0 equipo detras (Benton, 2016).

No se requiere de grandes presupuestos para descargarlo, escucharlo si
somos consumidores, ni tampoco para la produccién. El dilema reside en si se debe
0 no profesionalizar al podcast o no tocar su esencia informal, creativa e innovadora.
Uno de los problemas de dejarlo ser en su esencia es que no se permite realizar
medidas o estadisticas de cuanta gente realmente lo consume. Esto desde una
perspectiva empresarial y econdmica no es beneficioso. Su apertura e impacto se
pueden medir de manera informal pero no con estadisticas reales, lo cual no
incentiva empresarios a crearlo. Por su parte, las radios estan entrando en crisis
debido a que sus oyentes, en general los jévenes, dejan de escuchar la radio y se

trasladan a la plataforma amigable y accesible del podcast. Existe un conflicto entre
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los dos productos a pesar de tener el mismo lenguaje y comunicacion sonora

(Benton, 2016).

Se afirma que el podcast es una app. Asi lo comprueba Nicholas Quah, quien
dice que tanto una app como un podcast requiere de usuarios que se suscriban y
tiendas online especiales para poder “comprarlos” y descargarlos en diferentes
formatos que se adapten al aparato electronico y plataformas (Quah, 2015).
Entonces el podcast ¢es una app o es parte de la radio o puede funcionar

independientemente, incluso del periodismo?

En Estados Unidos, la empresa WNYC lidera el mercado de la transicion
entre radiodifusion publica a podcasting publico (Murtha, 2016) intentando entender
la I6gica del mercado. Las estadisticas lo demuestran: WNYC tiene 6 podcasts entre
los 100 més escuchados y dos de ellos son parte del Top 10. Esta estacion de radio
publica goza de una estabilidad econdmica que le permite experimentar a través de
los podcasts e invertir, sin embargo, no todas las radios lo pueden hacer, pero los
podcasts son la salida ante la decadencia de la radio. La organizacion Edison
Research en el 2015 realiz6 una investigacion de la poblacién que escucha radio
tradicional vs la que escucha online. Desde el 2010 se ha duplicado la cantidad de
oyentes de radio online ya sea a través de celulares inteligentes o en automéviles
via online. Por otro lado, la organizacion Nielsen Media Research investigo la
disminucion de radios dentro del mercado. El nimero de estaciones de radio se
redujo ligeramente desde 2012 con 37 emisoras a 2014 con 31, esto en referencia
al mercado norteamericano (Vogt, 2015). El podcast es considerado como una tribu
gue vive sin reglas mas que la suya propia. Laura Walker, CEO de WNYC, pregunta
¢Puede la transiciéon digital, que ha sido la pesadilla de la prensa escrita, ser de

gran ayuda para la radio publica? (Murtha, 2016) Por su parte Dean Capello y Emily
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Botein, ejecutivos de contenido de WNYC, aseguran que mas alla de cualquier gran
inversion un podcast debe tener “carisma, una idea que perdure en el tiempo y que
sea un camino directo para conseguir nuevas audiencias” (Murtha, 2016) Una buena
idea con contenido hara que un podcast se posicione dentro del mercado y por ende
los ingresos aumenten. ¢Es el podcast parte de una estrategia de mercado o un
verdadero producto periodistico? Alun no hay respuesta pero los datos nos muestran
el rapido traspaso de la audiencia juvenil — millennials — de escuchar la radio

tradicional a escuchar audios online y podcasts.

El podcast también requiere de buenas alianzas para perdurar en el mercado
y crear este ecosistema del podcasting. Asi el podcasting puede ser parte de la
I6gica de métodos de distribucion y venderlo independientemente o crearlo como

parte de la editorial de cada medio que reafirme su lineamiento ideoldgico.

Por otro lado, el podcasting se destaca por su capacidad de establecer una
conexiébn mas intima con el oyente. Su informalidad hace que los locutores de los
podcasts hablen sin tapujos y que haya una confidencia con sus oyentes. Ademas,
cada semana se crea la expectativa del siguiente capitulo. Hay un enganche tanto
emocional como econdmico. La forma en que se presenta el podcast implica que el
oyente esté atento cada semana, quincena o mes del siguiente capitulo. Por ende
va a suscribirse y descargarse, esto implica aumentos en las estadisticas del medio
de comunicaciébn o empresa. lgualmente, hay una nueva metodologia para la
aplicaciéon de publicidad, otra area que también est4 cambiando y creciendo a través

de los podcasts.

No hay estadisticas que avalen un impacto mundial o un real cambio del

podcast dentro de la estructura de los medios de comunicacion pero esto se debe a
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gue las estadisticas nunca seran lo suficientemente cercanas a la realidad. La falta
de estrategias para la medicion del impacto de los podcasts implica dificultades para
conocer su trabajo. Las estadisticas o datos que se consiguen son los siguientes,
acorde a Goldstein y Bouvard: La gente que por lo general escucha podcasts lo
hace porque esta habituada a consumir audio. Cuando la duracion del podcast no
se extiende mas alla de los 10 minutos, los oyentes interactian a través de likes y
shares dentro de las diferentes plataformas. Ademas, el principal medio por el cual
los escuchan es a través de los celulares. Los podcasts se escuchan al medio dia 'y
en la noche. Estas son sus horas pico, segun una muestra de Edison Research

Data. (Goldstein; Bouvard, 2014).

Como mencioné, la diversificacion tematica trae complicaciones a los
usuarios. Al funcionar como una aplicacion y al ser tan informal en cuanto a su
produccién, varias personas han comenzado a ser parte de este auge de audios
descargables. La produccion es tan alta que va mas alla del consumo real. Los
problemas al decidir qué escuchar o qué consumir alejan a ciertas audiencias, pero
no a los millennials. Otras audiencias que se aferran por seguridad a la radio

tradicional sin querer transferirse al internet o plataformas digitales (Wang, 2015).

Acorde a Melody, miembro de Poynter.org, el podcast podria volverse como
un ritual ciudadano donde sea una actividad ya adquirida. Mas alla de cualquier otro
medio o forma de entretenimiento, el podcast sera parte habitual del dia a dia de un
ciudadano (Kramer, 2015). Su posicién mediatica compite constantemente con su
posicion empresarial. Se presenta como una inversién antes que como un Servicio

para la sociedad (Lubetkin; Papacosta, 2015).
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Asi los podcasts se muestran en un ambito conflictivo. ¢Son parte de la
radio? ¢Son formales? O ¢Podrian llegar a serlo? ¢Realmente son una nueva
herramienta periodistica? ¢Ayudaran a la decadencia de la radio tradicional?
Considerando que 138 personas, es decir, 56% de los encuestados no escuchan
radio, ni siquiera en linea. Lo que se tiene claro es que se ha creado ya una
audiencia que a través de la interaccion lo mantiene vivo. Una audiencia que
dinamiza sus procesos y se consolida en la era de la informacion cuando debido al
bombardeo de la misma se pierde. El término de la infoxicacibn muestra como la
cantidad de informacién que aparece en la web puede llegar a “intoxicar” a la
sociedad. El podcast en un tiempo promedio de 40-60 minutos compacta toda la
informacién que queremos saber en un lenguaje cotidiano o sofisticado, cuando se
trata de temas tan especificos que se requiere hacerlo. Asi, el podcast en su
esencia innovadora y creativa permite un acercamiento al conocimiento de una

manera agil y digerible.
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ANALISIS Y RESULTADOS

El podcast es un “producto sonoro que aparece en plataformas web”. No se
lo considera radio ya que su distribucion podria acercarse mas a una “revista
impresa de publicacién periddica” (Riafo, 2016). El podcast es una innovacién
radical y disruptiva porque te permite oir en el momento en el que el consumidor

quiera.

El podcast no es una evolucion si no que “constituye una disrupcién en la
historia de la radio” (Riafio, 2016) pero Fabian Varela, productor y cineasta, cree
que “pertenece a la radio y es la evolucion natural de la radio” por que mantiene
algunos patrones de la narrativa radiofonica. Al contrario, Patricio Cevallos,
disefiador y docente, apuesta por que “un podcast no es exactamente lo mismo que
radio, aunque el lenguaje con el que se trabaja es el lenguaje sonoro”. El podcast no
requiere sincronia ni simultaneidad, se deja consumir fuera de tiempo, lo cual le da
una potencia mucho mas “agil y versatil que la radio tradicional”’, incluso la

tradicional online.

Marshall McLuhan mencioné que “El medio es el mensaje” pero el mensaje
es de mayor importancia que el canal. El podcast es el medio o canal pero no por
eso vende o se posiciona dentro del mercado para transmitir contenido. El mensaje,
afirma Patricio Cevallos, tomandolo como contenido, es el que debe posicionarse y
la propuesta comunicacional que incluye al contenido es el que debe prevalecer. El
tema no es lo relevante al momento de pensar en un podcast si no la convergencia
del contenido, el tratamiento y el consumo informativo o periodistico del podcast. Ahi

es en donde podria tener éxito.
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La ventaja del podcast hace que el contenido audible esté disponible para
cualquier persona justo en el momento en que el usuario lo decida y la cantidad de
tiempo que lo requiera, asi afirman Varela, Cevallos y Félix. Esta autonomia que el
consumidor posee hace que se vuelva un producto comunicacional mucho mas
interesante. Sin embargo, como se mencionaba, es necesario un contenido

[lamativo y con un tratamiento ético y responsable.

Para poder conocer sobre como esta el podcast actualmente fue necesario

entrevistar a la poblacion juvenil que es la que mas cercania tiene con la tecnologia.

El 21% de la poblacién del Ecuador corresponde a jévenes. Esta poblacion
en el Ecuador se concentra en provincias como Guayas Yy Pichincha. Cerca del 50%
vive en estas provincias. Para efectos de este trabajo se seleccioné una muestra de
0,1% de la poblacion juvenil y se realizaron 246 encuestas a jovenes de entre 18 24
afios. La encuesta consistio en las siguientes preguntas: ¢ Escuchas radio en linea?
¢A través de gué elemento tecnoldgico lo haces? ¢Con qué frecuencia lo haces?
¢ Sabes qué es un Podcast? ¢ Lo escuchas en las mafanas, tardes o noches? ¢ Con
gué frecuencia escuchas podcasts? y ¢ Cuando fue la Gltima vez que escuchaste un
podcast? Estas interrogantes me permitieron conocer el conocimiento vy
acercamiento que tiene la poblacién juvenil con la tecnologia y en este caso con la

radio y su evolucion en la era digital.
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Gréafico 1
¢Escuchas radio en linea?
H No
mSi
Radio NUmeros
No 138
Si 108

En el presente gréafico se verifica que mas de la mitad de encuestados no
escucha radio en linea. Programas como Itunes, Spotify, Deezer, Napster y
bibliotecas musicales que cada persona puede ahora crear de acuerdo a sus gustos

y preferencias esta ganando mercado. (Riafio, 2016).

Al realizar las encuestas, varios jovenes se cuestionaban si Spotify podia ser
tomada como una radio en linea. Mi respuesta era negativa sustentada en la idea
de Riafo que explica que “Spotify y Deezer no emiten radio y tampoco venden
discos” (Riafo, 2016). Estas son solo plataformas que facilitan el acceso a musica

de acuerdo a sus gustos.
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En realidad, técnicamente estos sistemas de transmision de musica por
internet no son radio, pues su sefial no viaja a través de las ondas hertzianas que
podemos sintonizar a través de dispositivos con transistores. Pero hay otra gran
verdad: la radio ya no es solamente lo que escuchamos a través de las bandas AM,
FM y Onda Corta. Es mucho méas (Restrepo, 2016) La Real Academia Espafiola de
la Lengua_define radiodifusion como la “Transmision publica de programas sonoros
a través de las ondas hertzianas”. Pero esto deja por fuera a los podcasts y a las
emisoras que solo transmiten a través de internet. Restrepo entonces define a la
radio como “Aquella sefal de audio cuyo contenido esta definido por un ser
humano, y a la que nos conectamos para sentirnos acompafiados mientras
realizamos otras actividades” (Restrepo, 2016). Lo radiofénico es cuando existe la
intervencién humana, el momento en que un ser humano toma esas canciones, las
selecciona, les da orden, calidez, sentido y las transmite pensando en satisfacer a

su audiencia.

La audiencia escucha Spotify o Itunes porque entiende el proceso a seguir.
Un botén para play, un recuadro para buscar canciones y ya. La interaccién no es
alta pero la demanda se satisface. Por otro lado, el podcast presenta las
posibilidades de suscribirse para recibir nuevos episodios, elegir por tematicas o
géneros, el momento en el que se desea escuchar y el aparato que se utilizara
(Riafo, 2016). Si los jovenes en el pais no se han interesado por los podcasts se
debe a dos principales razones: la falta de produccion de podcasts pero sobre todo
la falta de conocimiento al momento de consumir. ES necesario ensefiar a la
audiencia a consumir un producto comunicacional, en este caso, un podcast. Es
importante entender que oir un podcast implica una descarga y es eso lo que

permite escuchar por suscripcion (Riafio, 2016).


http://dle.rae.es/?id=V1exuDP
http://dle.rae.es/?id=V1exuDP
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Gréafico 2

é¢Con qué frecuencia escucha radio
online?

22; 20% 25; 23% M 1 por semana

M 2-3 por mes

7; 7% 2-3 por semana

H Todos los dias

23; 21% 31; 29% W Una al mes

FRECUENCIA PERSONAS

1 por semana 25
2-3 por mes 31
2-3 por semana 23
Todos los dias 7
Una al mes 22

En la presente grafica se evidencia que la mayor cantidad de poblacion que
si escucha radio en linea lo hace de 2 a 3 veces por semana seguido de una vez
por semana. Estos datos son alentadores al saber que si hay una cierta regularidad
al escuchar radio. Por otro lado, nos muestra la caracteristica del consumidor. La
frecuencia es importante porque se debe crear una comunidad y establecer un lazo

entre el oyente y el locutor, en este caso, el podcaster.
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La Podésfera o Podcaster hace alusién a las capas de la atmosfera de la
Tierra (Riafio, 2016). El punto comun, lugar de contacto y reunion de los Podcasters

es el internet. No son tan famosos o reconocidos como los “youtuberes”, “bloggeres”

o “instagrammers” pero poco a poco van consolidandose en el mercado.

Grafico 3

éSabes qué es un Podcast?

No

-
| Si

PODCAST
No 55
Si 53

El total de encuestados que escuchaba radio en linea era el 56%. Dentro de
ese grupo mas de la mitad sabia qué es un podcast. Sin embargo, hay casi igual

numero de jévenes que saben cOmo no saben lo que es un podcast.

En el aflo 2000 viene Steve Jobs, “el gran innovador’, a decir esto es un
podcast. “Es como una cosa rara porque la gente todavia no termina de definir
podcast pero consume. Podriamos decir que un podcast es un producto de caracter

radial, sin embargo, algunos videos se podrian considerar como podcast tambiéen”
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(Varela, 2016). Asi los podcasts no son consumidos en vivo si no en el momento

que el publico decida.

El podcast rompe en espacio y tiempo pero sobre todo es no-lineal. El
podcast intenta atraer a su publico para que se mantenga conectado pero a la vez
puede durar varias horas y tener una secuencialidad. Los Podcasters crean un
fuerte vinculo con sus oyentes, por ende, crean una gran comunidad leal. Esta
audiencia puede acceder cuando desee a los programas y no perderse ni uno solo.
Para verificar la cercania del oyente con el producto comunicacional — podcast — se

tiene estos dos graficos.

Grafico 4

é¢Con qué frecuencia escuchas
podcasts?

___—-

TODOS LOS NUNCA 2-3 POR 1 POR 2-3 POR MES UNA AL MES
DIAS SEMANA SEMANA

Frecuencia Personas

Todos los
dias 1
Nunca 2

2-3 por 5
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semana
1 por

semana 9
2-3 por mes 13
una al mes 23
Gréfico 5

é¢Cuando fue la dltima vez qué
escuchaste un Podcast?

1

®m Un mesomas M Enestasemana ® En esta quincna En este mes M En este dia

Ultima vez Numeros

Un mes 0 mas 17
En esta semana 14
En esta quincena 10
En este mes 10
En este dia 2

Los jévenes escuchan podcasts una vez al mes que concuerda con la

pregunta del gréfico 5 en donde la mayoria selecciona que hace mas de un mes
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escucho por ultima vez un podcast. El consumidor muestra que no esta atraido o
enganchado con los podcasts. Sin embargo, el podcast puede o no subirse a una
plataforma web a diario. No hay una estructura definida (Arcos, 2016). Ni su
duracion ni su serialidad o continuidad se definen. Estos detalles quedan a decision

del medio o su creador.

En otra pregunta se averigué en qué momento del dia mas se escuchan
estos programas y la gran mayoria, aprox el 70% de los encuestados, respondio
gue los escuchaba en la noche. El 58% preferia escuchar en espariol los podcasts

seguido del idioma inglés.

A través de estos datos se puede conocer a la audiencia y se permite
determinar que de un podcast la mejor hora para el lanzamiento sera en la noche,
debido a que el 70% de los encuestados asi respondid. Su secuencialidad debe ser
entre dos y tres veces al mes. El 31,29% asi lo preferiria. Asi como también, debe
ser hecho en espafol. Lo mas relevante luego de estos datos es reconocer la

necesidad de ensefar a la audiencia a consumir podcasts y a producirlos.

En el podcasting se tiene que dedicar un tiempo exclusivo a la escucha,
porque la atemporalidad de la distribucion del podcast permite que cualquier
persona escuche. El podcast te permite escuchar otro podcasts y seguir
consumiendo el mismo producto con varias tematicas. No restringe al consumidor.
Es usual que los propios Podcasters hagan la invitacion a seguir y escuchar nuevos
podcasts. Estas colaboraciones mutuas ayudan a posicionar a los podcasts y sus
respectivos locutores. Es un entorno mucho mas amigable. El podcast trata de

compartir en lugar de competir (Riafio, 2016).
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The Times, SoundCloud, Economist y Wired.con.uk realizaron una guia con
nueve consejos para podcasting y audio para los periodistas. Se recomienda
producir audio. Los medios de comunicacion actualmente necesitan llegar a mas
audiencias. Los podcasts y audios pueden ayudar a promover y promocionar el
medio de comunicacion. Si ya estas produciendo audio y podcasts, debes tener en
cuenta el publico objetivo para que la informacion sea mas digerible y llegue a
publicos segmentados. El podcast no es cuestion de dinero y de altas inversiones, lo
gue importa es el contenido y la calidad. Al momento de crear audios y/o podcasts,
es necesario escribir para el oido y no para los ojos. Es lenguaje sonoro que en la
marcha puede cambiar. Ser ambiciosos en esta area esté bien. Se debe conseguir
fuentes al igual que un reportaje o investigacion. Se necesita fuentes y voces que
den credibilidad y pesen en la produccion del podcast. Finalmente se recomienda la
difusion del contenido (Marshall, 2012). Entonces el podcast realmente funciona

como una herramienta periodistica y de apoyo.

En el Ecuador hubo ya un primer “boom” de podcasts. Salieron al aire varias
como: ELTRIPCAST realizado por Jorge Cruz y su compafiero universitario;
PODCAST.EC creado y producido por Patricio Cevallos; Cursos Podcast de Dario
Granja; Pitonizza de Priscila y WILDCAST. Estos podcasts eran como laboratorios.
Se experimentaba con las nuevas tecnologias para llegar a nuevas audiencias o

nichos de consumo.

Patricio Cevallos, disefiador y docente de la PUCE:

A partir de una experiencia de comunicacién, nos concentramos con un par
de colegas comunicadores en esas épocas adoptantes tempranos de las

tecnologias — Ivan Laso y Albertina Navas — para plantearnos la posibilidad
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de empezar a trabajar en algo que ninguno de los tres conocia del todo. Se
llamaba El Podcast.ec en esas épocas estaba creciendo la web social en el
Ecuador, no habia tantas personas volcadas a las plataformas sociales de
interaccion y lo que queriamos era conversar sobre esos temas que
resultaban novedosos para algunas personas en ese instante. El podcast.ec
tuvo excelente acogida. Estuvimos produciendo aproximadamente desde el
2009 hasta el 2010 con regularidad, 2011 fue mas esporadico y 2012 se hizo

el ultimo programa. (2016)

Este testimonio confirma la existencia de los podcasts a inicios del siglo XXI
en el pais. Esta oleada no perduré por mucho tiempo ya que sus creadores y
productores no la vieron rentable. Era mas una actividad adicional. Sin embargo,
esto sienta precedentes para la creacion de podcasts en un mercado mucho mas
amplio y con mas acceso a internet. Periodisticamente hablando, puede ocupar un

sitio que ningun otro producto mediatico puede ocupar (Cevallos, 2016).

El podcast es una innovacion radical porque involucra cambios en los estilos
de vida de las personas (Riafio, 2016). Muestra de ello es la creacion de ElTripcast,
un podcast realizado en 2011 por Jorge Cruz y Paul Zumarraga. Estos jovenes
producian contenidos en sus viajes de Quito (Universidad Catélica) hasta el Valle de
los Chillos y sus respectivas casas. Sus viajes dejaron de ser monétonos y
rutinarios. Cada dia se hablaba de algo distinto y se escogian temas variados. “Fue
una experiencia maravillosa” (Cruz, 2016) pero que debido a cuestiones personales
no pudieron seguir con el proyecto, entre ellas la sustentabilidad del podcast. La
necesidad de difundir el podcast a través de las redes sociales ayuda a que el
producto sonoro llegue a mas audiencias. Jorge y Paul anticipaban a sus oyentes

sobre la tematica a tratarse 4 a 5 horas antes de emitir el podcast a través del
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Twitter. Cuando ya se emitia el podcast, tenian aportes de sus oyentes a través de
Facebook y Twitter. La capacidad de relacionarse y dinamizar el contenido a

presentar es clave (Cruz, 2016).

El Podcast va a reforzarse con un contenido mucho mas investigado y con
un mejor tratamiento de esas noticias que con inmediatez las redes sociales se
encargan de difundir (Varela, 2016). La cultura audiovisual se ha “comido” a la
cultura de consumo del audio. Las conexiones y los costos de la banda ancha, de la
conectividad, del internet han mejorado sustancialmente en el Ecuador. Eso hace
gue un producto comunicacional se piense de manera mas sencilla en forma video
que en formato audio (Cevallos, 2016). Si bien lo visual tiene méas peso, las
posibilidades que te da el podcast de combinar el oir un programa mientras
desarrollas otras actividades pueden impulsar a que mas audiencias escuchen
podcasts. Algunas radios tradicionales han visto bajar su rating y, como se evidencio
en las encuestas, los jévenes ya no escuchan radio, ni tradicional ni en linea. Si
consideramos que el destino final de la comunicacién es que el receptor de esa
informacién consuma el contenido simplemente seria una transicibn, una
transformaciéon un movimiento desde lo que es el publico que sintoniza a tiempo que
se emite la sefial al publico que lo consume de manera diferida — podcast. Sera

necesaria esa transicion.

La participacion ciudadana es la que no habia tenido mejoras en sus
posibilidades de interaccién con los medios de comunicacion. Los blogs, podcasts y
los canales de video de plataformas como YouTube estan a su alcance, sin antenas
ni licencias (Riafio, 2016). Se necesita una buena conexion a internet. Tener un
Smartphone, computadora o Tablet. Tener voz pero sobre todo tener un tema. Este

ultimo es el mas dificil de cumplir, ahi es donde esta la clave. La mejor estrategia
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para que la gente escuche un podcast es sintonizar con sus intereses. Si vas a crear
uno, mira lo que le interesa a la gente a la que quieres llegar. Si ya tienes uno,
busca donde esta la gente interesada en su tematica y llega hacia ellos ahi donde

esta (Cevallos, 2016).

La agencia de gestion cultural Hilonegro.org, en colaboracién con Plan
Arteria, Radio Flacso y Los 3 Monjes Cerveza Artesanal Ecuatoriana, presentaron el
7 de abril de 2016: Dialogos HN. Son conversaciones informales e intimas con
artistas y gestores nacionales e internacionales en formato podcast. Dialogos HN
buscar tener una frecuencia quincenal para ser un documento que genere memoria,
comparta experiencias y brinde informacion que permita establecer lineamientos
sobre la escena musical local. Sin embargo, su ultimo podcast fue la entrevista a

Guanaco en agosto 2016.

Si se desea impulsar un podcast se debe mantener la frecuencia y tener
contenido previamente producido para poder lanzarlo acorde al cronograma que el
medio decida. Estos didlogos son ya una propuesta inteligente y diferente sobre

podcasts para llegar a nuevos nichos y audiencias.

Fundar un podcast es fundar una emisora pequeiita que no tiene necesidad
de competir con la radio establecida (Riafio, 2016). Para impulsar o motivar un
podcast, debe haber calidad y profesionalismo. Los podcasts se presentan como el
espacio perfecto para que cualquier persona pueda hablar sobre cualquier tema a
cualquier hora en cualquier momento. Sin embargo, si se quiere consolidar un

mercado y una audiencia debe haber:

Calidad:
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La calidad marca la diferencia. Debe haber calidad en el tema que se va a
presentar. Calidad en el sonido, en el formato y en la presentacion. Esto
implica conseguir datos y fuentes confiables para proveer al oyente de buena
informacion. El locutor debe tener un alto manejo del tema para poder
expresarse bien y si se diera el caso improvisar e ir acotando detalles.
Calidad también hace alusion al audio. Para escuchar un podcast se necesita
un audio limpio sin ruidos ni interferencias. La calidad sonora debe ser alta
para que la audiencia se sienta comoda oyendo y pueda comprender de
mejor manera el mensaje. La calidad hard que tengas mas audiencia y

pueda, el podcast, convertirse en un producto sustentable (Arcos, 2016).

Profesionalismo:

Todos tienen derecho a hablar y expresarse pero si se busca llegar a un
publico objetivo y potenciar el medio de comunicacion, el profesionalismo
sera una de las claves. Gente que sepa el tema, que sepa de lo que se esta
hablando asi como del buen uso del lenguaje radiofénico para poder
mantener a las audiencias enganchadas con el audio, todo eso es primordial.
Por otro lado, hablar es un arte. Se debe saber usar diferentes tonos para
gue la audiencia no se canse. La pronunciacion debe ser clara y la
informacion a presentar precisa. Debe haber un buen nivel de construccion
del discurso. Se requiere captar la atenciéon del oyente desde el inicio y
mantenerlo. Sin embargo, como beneficio extra, el podcast se puede
escuchar una y otra vez por lo que la informacion no se debe repetir. Es
necesario transmitir el mensaje de manera adecuada pero no hay que
redundar. No existe mas el concepto de llegar tarde, porque los tiempos de

escucha son individuales y no colectivos (Riafio, 2016).
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Plataforma/Accesibilidad:

El uso del podcast no requiere de un manual. Realizar una descarga a través
de un programa o una plataforma de sonido no requiere una inversion alta de
tiempo. Luego de descargarlo, se podra escuchar cuantas veces se desee.
La plataforma también implica el espacio en la web en que se suba el audio,
en general es en MP3, y se lo pueda difundir. ACast es una aplicacion de un
emprendimiento suizo que intenta mejorar la experiencia de escucha del
podcast a través de unirla con imagenes Yy videos dentro de un podcast
(Benton, 2015). Estos avances surgen en paises en que el podcast ya se ha
posicionado dentro de un mercado. En Ecuador, las herramientas como
ivoox, soundcloud o Itunes permitirdn comenzar a crear y producir. Estas son
las herramientas que estan a nuestro alcance y son amigables con el usuario

para iniciarse.

Redes sociales/Difusion:

Las nuevas plataformas son necesarias para la difusion. En 2015 ya
estdbamos compartiendo contenidos por redes sociales y oyendo por
suscripcion en nuestros teléfonos, con audifonos personales. Cuando se
considera valioso un contenido se lo comparte en redes sociales publicandolo

con un clic de manera automatica en Facebook o Twitter (Riafio, 2016).

El podcast existe y esta presente sin embargo se limita y complica por la

tecnologia (Benton, 2015).
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CONCLUSIONES

Los jovenes se han alejado de la radio en su formato analogo para mudarse a
la radio digital. Sin embargo, ven en ella los mismos limitantes que la radio
tradicional pues se demanda una escucha obligatoria debido a una programacion
establecida. El surgimiento de los podcasts, con mas de una década en el mercado,
es la nueva opcién para satisfacer a la audiencia que busca autonomia e
independencia. En el Ecuador no se ha explorado este nuevo formato de audio que
puede llegar a nuevos nichos de consumo y audiencias. Por otro lado, los medios de
comunicacion tampoco lo han hecho. No existen razones especificas tan solo la
falta de interés por parte de los jovenes y los medios en abrir estos espacios. La
cultura de consumo solo se puede dar cuando haya una oferta con buen contenido y

un buen tratamiento a la informacion que se obtiene.

Los jévenes no son un publico consistente al momento de escuchar radio.
Prefieren plataformas digitales en las cuales ellos deciden qué musica escuchar de
acuerdo a sus preferencias. Si bien varios de ellos conocen el término podcast y
consumen varios programas, no son la gran mayoria. Hay un desconocimiento y

falta de ensefianza en el tema de podcasting.

Los autores presentes en esta investigacion concluyen que la radio ha
perdido fuerza pero que los podcasts son la mejor herramienta para volver a crear

una audiencia que consuma audio y se informe como lo hacia en la radio.

El podcast ha revolucionado por completo en el espacio radial el consumo de
audio. La autonomia que el oyente obtiene al escuchar un podcast crea un lazo y

una comunidad muy fuerte con el programa. El poder tomar la decisién sobre qué
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escuchar, a qué hora y en qué momento es sin duda un beneficio para la audiencia

y para la explotacion del formato podcasting.

Hace falta explorar las posibilidades y proponer desde la comunicacion
nuevos espacios para explorar el podcasting. Lo importante sera la propuesta y el
contenido. Mostrar a la audiencia la versatilidad del podcast para escucharlo en

cualquier espacio con contenido que aporte al conocimiento.

La necesidad urgente de crear, producir y difundir podcasts se vio reflejada a

través de este trabajo.

Se recomienda que los medios de comunicacion locales o que tengan
alcance nacional se inicien en el podcast para transmitir sus noticias e informacién

de manera innovadora y llegando a nuevos publicos.

La interaccion del podcast con diferentes plataformas ayuda que haya mas
interactividad entre usuarios y medios de comunicacién. La dinamizacién abarca la

informacidn, el podcast, el medio de comunicacion y la audiencia.
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ANEXO A: ENCUESTA

ENCUESTA

TRABAJO DE TESIS

Género: Femenino / Masculino
Edad:

18 a 20

21a23

24 en adelante

Universidack

¢Escuchas programas de radio en linea o podcasts?
Sl NO

Si tu respuesta es NO, termina la encuesta aqui.

¢,Con qué frecuencia los escuchas?
Una vez al mes

2 - 3 veces por mes

1 vez por semana

2 — 3 veces por semana

Todos los dias

Nunca
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Si los escuchas ¢a través de qué elemento tecnoldgico lo haces?
Computadora

Tablet

Celular

Otro:

Nombra de 1 a 2 programas radiales que escuches:

¢ Sabes qué es un podcast?
Sl NO

Si tu respuesta es NO, termina la encuesta aqui.

¢En qué idioma escuchas los podcasts?
Espafiol
Inglés

Otro:

¢,Con qué frecuencia los escuchas?
Una vez al mes

2 - 3 veces por mes

1 vez por semana

2 — 3 veces por semana

Todos los dias

Nunca
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Normalmente los escuchas en:
Mafiana

Tarde

Noche

Nombra el o los podcasts que has escuchado:

¢,Cuéndo fue la tltima vez que escuchaste un podcast?
En este dia

En esta semana

En esta quincena

En este mes

1 mes o mas

48
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ANEXO B: ENFOQUE

UNJVERSIDAD
SAN FRANGISCO

COCOCL i,

prtrfragbs

Clase de Produccion Edorial Profesores: ivan Burbano, Eric Samson. Textos: Lorena Semano. Folos: Lorena Semrano. Direccion Creativa: ivan Burbano.
Edicion de Contenidos: Carolina Vega, Eric Samson. Comite Editortal: ivan Burbano M.A Santlago Casiellanos, PhD; Paul Mena, M.A; Eric Samson, M.A.
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El surgimients del internet v mas tarde de la web 2.0 modificaron
la conmmicacién. La radio, manteniendo sus caracteristicas
P D A I esenciales ¥ su lenguaje contiomo, se fue adaptando v logro
ampliar su difision. Consignid converger varias herramientas

entre metodos del internet v la radio radicional para la creacion
de muevos productes, como lo es el podcast. Para poder entenderlo

EL CAMINO DE LA es necesario conocer s su principal snecedenie: la radio.
EVOLUCION Radio

Historicaments se reconoce a Marconi como el inventor de la
radio, y asi constz en la patente registrada el 2 de junio de 1897.

El podcast Marconi a traves de sefiales radioelécticas logro curzar el
Océano Aflantico el 12 de diciembre de 1901 ¥ es ahi cuando

Zes una disrupcion en la historia de la e la I radio. En 1920 en Pitsbur,

radio o es una evolucién de ésta? Estados Unidos, surgi6 la primera emisora, la EDEA. A partr de

B . R este momento s& da origen al surgimiento de difarentes estaciones
El podcasting ya cumplio una década de v sparecen las primerss cadenss radisles. La radio presensmba
vida pero adn falta mucho por entender y informacidn noticioss asi como misica. Su auge ¥ acepracion
conocer, descubre aqui sus antecedentes hace que en 1922 nazca la radio comercial. En ocmibre de ese

mismo afo, Argentina inagura la primera emisora de Surameérica;
Emisora LOR, a carge de Enrigue Telemaco Susini.

y su realidad.

Las crisis que se han presentado a lo largo de su evolncion han
sido varias:
En los afios 30, se anumcid que los medios de conmnicacion
escritos velan en la radio un problema para su desarrollo. Mas
rarde con el surgimisnto de la relevision se volvio a desprestigiar
2 la radio.

Varias veces auguraron su proata desaparicion como medio de
comumicacion, informative, educativo de entretenimiento. Sin
embargo, la radio sigue vigente hasta shora, sigle 30{1

Real Simple Syndication - R3S
Llegd al mercad el primer MP2 por (262, Adama Curry canoce al

reconocido programador David Winmer, quien creo el RSS. Juntos ven
I3 necesidad de crear algo que pueda tranmisiti audio y no solo tevin,

2000 2001

Apple presenta su iPod, yi|

Audio BU

Primera comvencidn de audichloggers, Adam Winner crea un RSS especial y b
audio para su amigo reportera Christopher Lydon. EL misma que realizaba entr
flogerns, politicos y mas pern necesitaba comparti su o




Internet

La llegada del internet foe una verdadera revolucion para los
medios de comunicacion que fuvieron gue adaptarse a una mueva
plataforma: 1z digital.

Con el surgimiento del infernet los medios de commuicacion
iniciaron un proceso de wansformacién. La nueva plaraforma
tecneologica medifico el proceso de Emisor - Mensaje - Recepior.
La diversidad de canales que se abrieton, crearon mn sbanico de
posibilidades para comenzar & difundir contenido ¥ transmitir la
La radio cred su propia dinamica de commnicacion Un horario
establecido, con una pamilla v una programacién foe lo que
caracterizo a la radio por mmcho tiempo. Su manera de transmitic
la informacion no tenia la palabra escrita ni la imagen pero a traves
de los sonidos logro captar a la sudiencia y levarla a muevos
rincones. La radio encuentra en el internet una plataforma para la
rupiura del sincronismo que le da una diversidad de opciones. Es
aqui donde surgen las preguntas
£ El podcast es radio?
2Es una evolucion de la radio?
iEs un audio descargable que usa lenguaje radiofanico?

Die esta forma llegamos al pedcasting.

El podcast surge en el 5 XX v es un fendmeno native del internet.
Podcast quiere decir “Public on Demand Cast” v estd considerado
como un formato importante de laradio en la era de la tecuologia .

La primera vez que se acuid el término podcasting fue gracias a
Ben Hammersley, periodista estadounidense, que en un articnlo
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de The Guardian que leva por nombre dwdible Revolution,
pregnnta 3 Christopher Lydon, quisn fue el desarrollader de
los podcasts, ;como llamarles? ;audiobloggzinng? ;podcasting?
jenemilla media? Lydon afitma que €] solo unio las herramientas
que el internet le ofrecia ¥ decidid sacar sus audios al aire.

La palabra podcasting viene de la unicn de iPod y breadcasting.
Se marca un hito en la historia de los podcasts el 23 de octubre
de 2001 cuando Apple lanza el Ipod que en su version de 2005
pemmite descargar podoasts.

El podcasting surge de la convergencia del audio digital v el R55.
Cuando nos referimos a andio digital lo hacemos especificamente
a la compresion del andio en el formato MP3, desarrollade por
Branderburg, el cusl utilizé un algoritno capaz de comprimir el
sonido sin perder la calidad. Asi el MP3 ¥ ol RSS (acronimo:
Really Simple Syndication para agrupar v COMpanir contenido
en la weh), crearcn este hibrido. El podcast va mas alla de una
simple descarga. Lo que lo diferencia de cualguier omo producto
radiofonico es la posibilidad de suscripcion v descargue del
elemento auditivo.

El antecedents mas directo del podcast es la distibucion de sudio
en interner 3 traves del streaming. El podcasting llega hiego
de gque la radio haya pasado por su proceso de transformacion
analogica a digital. Es un servicio enfre emisor y oyente que
offece una transformacion en cuanto al consumo. Esto determina
511 caracteristica de producto innovador, asi como la posibilidad
de descargarse el andie vy poder escucharlo wvarias veces en
reproductores, celulares, tabletas y computadoras.

Serial fue el podcast que generd mas audiencia en los lfimos
afos. Este podeast fue una clara muestra de la berramients tan
poderosa que puede llegar a ser esto, asi como tambisn confirmar
que, en cierta parte, 13 radio no esta muerta.

EL MUNDO“RR”
I
I3 DEL PODCAST

oggers
E agrega Serial

Wistzs a
nnicnidn

EL periodista Ben Hammeesley acata el
témmina PODCASTING

2004

= |na investigacidn en formato podeast, realizado por Sarzh Koening, Ellz intentd con un
Ii\ formatn que permitiera cubrir una historia sin preocupars por la publicidad y el tiempo.
~— Hl podeast que reveluciona el podeasting.

ITUNES

Apple decide agreqar 2 iTunes \ns podcasts. Esto ayuda 3
que ¢l podcast impacte de manera internacional y Legue
2 Uz audiencia mucho mayor.

2005
2

Se cumpe una década del fendmenn del
PODCASTING




Evolucion
Natural

Fabian Varela , profesor de la Universidad
San Francisco de Quito, siempre ha sido

un fanatico de la radio. Varela es productor
de television pero encontro en la radio una
nueva forma de comunicarse y expresar todo
lo que desea.

Actualmente imparte clases sobre taller de radio y su futuro en
formato digital. Varela mencionz que le han pronosticado a la
radio cerca de 3-4 muertes pero que es inmegable que su futuro
esta en la web.

“Para hablar de podcast hay que hablar de la radio en internet
en los afios 90 donde se empieza a estandarizar el lensuaje de la
radio tradicional al lenguaje de la radio digital. Sin embargo, llega
el afio 2000 con Steve Jobs quien va a decir asto es un podcast
y ahi inicia un cambio en el consumo de radio”, explica Varela.

Fabian cree firmemente que un podcast es un producto de caracter
radial, sin embargo algunos videos se podrian considerar como
podcasts. El videocast es este nuevo formato que reemplaza el
audio por el conjunto imagen y audio.

El podcast no se consume en vivo si no cuando quiera y donde
s quiera y eso hace que sea llamativo al usuanio. Es importante
mencionar que la gente no puede definir el podcast, no precisa un
concepto real pero lo consume.

El podcast, afirma FabiannVarela, es la evolucion natural de
la radio. “Aunque su génesis 0 su creacion fue para consumir
contenido radial solo por audio, si respeta algunos patrones de la
narrativa radial”.

El considers que se consumira podcast “porque hacia eso va la
radio, esa es la tendencia™. Sin querer ser un “profeta del mal”
el profesor explica que en Noruega se espera para el 2019, como
politica pablica, desaparecer la radio AM — FM para establecer
100% la radio digital

51 bien es cierto en Ecuador el consumo de podcasts es bajo, no
hay de qué preocuparse porque proximamente pasaremos a la
radio digital al 100%.
EL PODCAST ES LA
EVOLUCION NATURAL DE

LA RADIO




¢ Y qué es la radio?

Los jovenes de entre 18 y 24 afios no escuchan la radio tradicional. Prefieren el
internet y los nuevos programas como Spotify. Se entrevisto a 250 jovenes y el

56% escucha radio en linea.

“Aquella sefial de audio cuyo contenido esta definido por un ser
humano, y @ la que nos conectamos para sentirnos acompatados
mientras realizamos otras actividades™.

Eso es la radio, segun Restrepo. Sin embargo, esta emotiva
definicion también se puede usar para los nuevos programas de
misica como Spotify o mas antiguamente iTunes. Es aplicable
también para la radio en linea. Lo radiofonico es cuando existe
intervencion humana, el momento en que un ser humano toma
es5as canciones o audios, las selecciona, les da orden, calidez,
sentido y las transmite pensando en satisfacer a su audiencia.
Eso es un podcast, esa innovacion radical que permite al usuario
escuchar lo que desee en el momento y la hora que quiera.

En Ecuador y especificamente en Quito los jovenes no estan
acostumbrados a escuchar podcasts, segun una encuesta realizada
2 250 jovenes de entre 18 y 24 afos. El 56% de los jovenes
escucha radio en linea entre 2 o 3 veces por mes.

(Escuchan radio en lines o creen que escuchan radio en linea? Se
pidio en 1a encuasta que nombraran radios en lnea y pocos fueron
los que dieron nombres de reconocidas estaciones de radio que
evolucionaron hacia el internet La mayoria nombraba a Spotfy
como una radio en linea.

E151% de ellos sabe que 25 un podcast pero tiene problemas para
definirlo o enmarcarlo dentro de un concepto. Regularmente lo
escuchan una vez al mes. Estos resultados muestran que muchos
jovenes quitefios 0o estan acostumbrados a este formato. Saben
que existe pero estan aun reconociendold y adaptandose a este.

El podcast intenta atraer 2 su publico para que se mantenga
conectado pero a la vez puede durar vanas horas y temer
secuencialidad. Los podcasters crean un fuerte vinculo con sus
oyentes, por ende, crean una comunidad leal que puede acceder
cuando desee a los programas y no perderse ni uno solo de ellos.

Los jovenes estan interesados en los podcasts. Tiene esa misma
logica que Netflix o Spotify. En el momento del diz en que deseas
podras acceder a un podcast y escucharlo, pausarlo, seguir con
las actividades diarias y horas después o incluso dias volver a
escucharlo. El oyente decide sobre qué tema escuchar el podcast
y el idioma de este, abriendo un abanico de infinitas posibilidades
a los usuarios.

La mayona de podcasts que consumen los jovenes provienen de
otros paises como Estados Unidos, Reino Unido o Espada. Esto
denota la falta de produccion de podcasts en el pais asi como
también la necesidad de educar z 1z andiencia.
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PODCAS

CONVERSANDO
CON LOS EXPERTOS

Cuatro podcasters reconocidos a nivel internacional se reunieron para discutir sobre el
podcast en latinoamérica. Un encuentro para aprender, conocer, discutir y compartir sobre
este hibrido tan polémico, como lo es el podcast.

“Nosotros somos personas que estamos haciendo un camino,
construyendo un puente y estamos transitando por el, me siento
mas segura transitando por este puente si abajo hay un barranco,
si lo hago de 1z mano de otros medios. Creo que el futuro también
pasa por crear esas alianzas, tanto de podcasters como sinergias
entre madios escritos y radio, narrativa transmedia”. Asi ve Olza
Ruiz, periodista espafiola, al podcast Es un camino que se tiene
que hacer y por el cual hay que Tabajar.

Cuatro podcasters se reunieron para dialogar y compartir
experiencias sobre el podcast en Iberoamérica Mauricio Jaramillo,
un periodista bogotano, fue quien cred este espacio de discusion
y aprendizaje. Los podcasters fueron: Carolina Guerrero, una de
las creadoras de Radio Ambulants; Olgza, periodista espafiola, de
El Extrarradio; Felix Riafio, un podcastero que hace poco lanzo su
libro * Podcast 2016” y finalmente Alvaro, que realiza podcasts
sobre deportes. Diferentes personas, diferentes realidades pero

comprometidas con el podcasting.

Alvaro Coll es comunicador y diplomado en documentacion.
El proyecto “La Pizamra de Doc” nacio en Youmbe hace ado
y medio, en 2015 y desde hace unos meses se convirtio en un
podcast . Alvaro al inicio utilizaba youtube para crear contenidos
deportivos. Sin embargo, por el evidente boom del podcast, se
decidio a utilizar 1z plazaforma Ivoox. “Lo que hablo con los
compaBeros que trabajan conmigo son temas deportivos que no
aparecen en temas convencionales porque creemos que hay una
falta de noticias deportivas que Do encontramos y que nos gustaria
ver y desde ese punto de vista aprovechamos los podcasts™. Al
izual que Alvaro, Carolina con Radio Ambulante creo su programa
para suplir vacios informativos y tematicos.

Félix Riafio, podcaster colombiano, encontro en el podcast una
ventana para “poder salirme de los formatos. Romper la cosa tan
estricta y frustrante que puede ser a veces wrabajar como locutor y
decir siempre lo que otra persona quiere que digas”™.

Félix no se queja. Reconoce que su trabajo es “bonito”™ y que le
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agrada trabajar deno de la radio tradicional pero esta consciente
que en un momento de su vida las interrogantes sobre ;queé hacer
para tratar nuevos temas? ;cOmo sentir mas libertzd? no podian
responderse con su actual trabajo. No enconwd la libertad para
indagar e investigar en temas que a €l le apasionan en los medios
formales madicionales, asi que desde hace un par de afos hace
podcasts todos los dias. “Mi logica es: si voy a decir burradas
también quiero decir burradas de mi propia autoria™.

Por otro lado, Olga Ruiz, creadora de “El Extrarradio™ reconoce,
al igual que Félix, 1a necesidad de sentir libertad al hablar sobre
determinados temas. Sin embargo, Ia forma en que llego 2 crear
su podcast es interesante. Extrarradio nace de “una absoluta
necesidad de un grupo de periodistas que nos VEmos un poco
apartados de lo que es la radio convencional después de un despido
y aprovechamos esta noticia, que a prion es mala para cualquier
colega, para empezar a CTear y Para empezar 3 pensar y Ver que
podiamos aportar diferente a una forma de hacer radio que se nos
estaba quedando corta no™. El podcast para Olga y sus colegas fue
12 via de acceso 2 una forma de hacer radio mucho mas profunda,
mejor en calidad, con mas estética y mejor contenido. Olga lo
resume asi: el podcast es el canal que hemos utilizado pues para
poder llegar 2 hacer lo que quertamos hacer.

Radio Ambulante define lo que Carolina queriz hacer Moverse
por disuntos lagares y latimdes para encontrar las histonias de
migrantes que necesitan ser contadas. Por su lado, El Extrarradio
hace alusion a esa necesidad de salirse y/o aislarse del epicentro
de la radio.

Cocinar las historias a fuego lento tiene sus ventsjas y sus
desventajas. Mantener un proyecto con tantas ambiciones implica
necesariamente dinero pero no todos quieren volver rentable
a su podcast. Alvaro y Félix ven al podcast como su refugio o
medio para alejarse del “mudanal nudo™. Félix, & veces, piensa
que deberia renunciar a todo y dedicarse solo a eso. En sezwda
le asaltan las dudas sobre si converurlo en un negocio y salir a
buscar capital. Reflexiona un momento y decide agradecer. La
libertad de tener la opormunidad de hacer episodios en su casa,
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en la oficina o en la calle le llena y confiesa al grupo: hacer un
episodio un dia en el que estoy muy triste y legar incluso al punto
de las lagrimas y encontrar que ese dia el podcast fue como una
sesion con mi psicologo, es valioso. Ese tipo de cosas pierden el
sentido cuando haces algo por trabajo y estas obligado a responder
a un jefe. Alvaro no tiene planes de monetzar. Su idea es que su
produccion sea a largo plazo. Confiesa que es un hobby y cree que
el premio “es que cuzlquier persona te escuche, cualquier persona
te diga: que bien lo has hecho, sigue asi, has otro. Para mi ya
es suficiente™. Solo desea mejorar pero manteniendo esta esencia
libre de intereses ajenos.

Pensar en Radio Ambulante sin monetizacion no seria posible,
afirma Carolina. Un episodio de Radio Ambulante cuesta entre
$2500 y $5000 dolares y requiere 6 meses de trzbajo, eso en
promedio. “Es por el tipo de contenido que hacemos™. Todo el
equipo tiane sueldo. Hay mucha pasion y hay una responsabilidad,
por sobre todo, periodistica. “Yo entiendo mmcho la posicion
de Alvaro y de Félix, que tenen su proyecto, ello son la voz y
quienes editan En nuestro caso, y yo me imagino con Olga es
un poquito asi también hay maneras creativas, toca buscar plata
haciendo cursos, dando consultorias, de pronto haciendo otras
cosas”. Finalmente Carolina acepta que el podcast si es algo
“sitper personal, ademas yo tengo de socio a mi marido y tenemos
dos hijos chiquitos™. Olga coincide con Carolina en afirmar que
explicar una historia vale dinero “porque detras hay un periodista
que ha trabajado en esa histona y que ha dedicado su saber y todo
su esfuerzo a esa historia™.

Las cosas estan pasando mieniras se esian
construyendo y un poco nos ha rtocado a
los que estamos aqui y a 1antos oiros que
vendran pues a abrir un camino, a explorar
un camino gue espero sea mas facil para los
nuevos podcasters.

Olga Ruiz, El Extrarradio




JEl programa es un podcast o un formatoe radial online?

Como Pana Te Digo es un podeast. Una radio online es como una
radio nommal en el sentido de que fiene un contenido contimo
sobre el cual es oyente no tene mucho control. Un podcast es un
solo programa descargable que el oyente puede escuchar en el
momento que desee, por medio de una aplicacion o escuchindolo
desde la pagina Es al andio como netflix seria a la tv: a demanda,
Y BN este CAs0 Eramuito.

ZEl podcast nace como un hobby o podria ser remtable?

Mo cree que pueda considerarse un hobby pero si empezd como
DA operacion amateur, con una consola peguedia v un par de
microfonos. Con el paso del tiempo hemos mejorado muestros
equipos. Es completamente sufo financiado. Hasta shora no
hemos efrecide a la venta espacios publicitarios de ningin tipo,
principalmente porque guersmos mantensr al programa libre,
politicamente incorrects ¥ que no tengamos limitaciones por un
anspicio.

Sin ewbargo, con el lanzamiento proxime de la segunda
temporada, queremos hacer algumos cambios en el fonmato v
profesionalizario un poco mas. Existe el plan de monstizarlo
pero solo si consideramos que es algo que vaya de la mano con
nuestre contenido ¥ gue no nos limite, va que principalmente el
propdsito del programa es regisirar una conversacion de la forma
mis nataral posible.

Como perciben a su audiencia?

Mueswos resultades pues hablamos de alrededor de 3000 2 3500
descarzas al mes, las descargas proviensn principalmente de
Ecusdor pero también es muy comin que sean de ofras partes
del mundo en donde estén ecuatorianos que quieren escuchar
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T
COMO PANA TE DIGO

Andrés y Daniela son podcasters y en
esta entrevista presentan su proyecto de
entretenimiento 100% guayaco.

cosas de su pais. Hemos bacho tres shows en vive con una buens
asistencis, ouestros oyentes son mony fieles.

;Conocen otros podcasts hechos en el pais?

Claro conocemos algunes podcasis de Guayaguil ¥ hemos sido
imvitados ¥ ellos han estado en nuestro programa: El primero fue el

va desaparecido Apologia del Ocio, de ahi también Platd Mundo,
Multiversos Paralelos v Andrés solia tener une de videojuegos
llamado L1R1.

;Quién esta detris de Como Pana Te Digo?

Andrés esmudio primero publicidad, pero ha trabajado
principalmente en TV, por lo cual shora estd sacando un timlo
de Comnmicacicn. Yo (Daniela) si soy periodista, pero punca be
ejercido reporteria solo proyectos personales como el podeast v

articnlos a manera de fieelancer. Ademas tanto Andrés como yo
nos dedicamos a la comedia y hacemos shows en vivo cuando s=
nos da la opormmidad, con mestro grupo de Stand Up Chanton o
de manera individual.

LComo ven al podcasi?

A mi ¥ a Andrés la radio tradicional mo pos brindaba el
entretenimients necesario, y ante la falta de opciones decidimos
crear la propia. Creo que si tienen fururo, especialmente en nna
época en la que cada vez tene menos relevancia la TV nacional
v mucha mas relevancia Wetflix o Voutube, con el sudio es ignal.
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ANEXO C: PODCASTS

DETRAS DEL RUIDO

“Detras del Ruido” es el nombre de la propuesta de podcasts. Son cuatro episodios donde se
presenta, a manera de entrevistas, un acercamiento al arte de Ecuador, Colombia y Peru.
Las entrevistas, edicion, seleccion del material y guiones fueron realizados por mi en su
totalidad.

A continuacion se incluyen los cuatro guiones de los podcasts.



Tema: Fotografia

PODCAST #1

Entrevista: La Teta Colectivo Fotografico

Voz 1: Lorena Serrano

Voz 2: Andrea Reinoso

Voz 3: Andrea Michelena

1

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

CONTROL

VOZ?2

CONTROL

VOZ1

VOZ?2

VOZ1

VOZ 3

Byte “Detras del ruido”

Byte 1: Pero creo que si hay temas que por las mujeres son
abordadas de otra manera. No por ser mujeres si no por las
experiencias que se tienen.

MUSICA — FADE IN

Hola ¢como estan todos? Quiero invitarles para que escuchen en
este episodio a Andre y Miche, creadoras de La Teta Colectivo
Fotogréfico.

Byte 2: Ah pero si hubieran puesto unas nuevas tetas eso no
pasaba.

¢Qué? Disculpe ¢qué me esté diciendo? Las tetas no son ni
buenas ni malas, solo son. Andre y Miche son mujeres que
buscan cuestionar a la sociedad, no solo a hombres si no a
mujeres. Indagan estereotipos, estandares y canones de belleza
de la mujer para a través de la fotografia crear espacios de
dialogo y reflexion y compartir con la gente. Pero... ;Por qué la
teta?

Byte 3: El nombre era con este objetivo de resignificar en si la

palabra la teta. Entonces es como que siempre ha sido vinculada
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20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

VOZ1

VOZ 2

la teta con lo sexual o con lo maternal. Entonces es esta
necesidad de darle otros usos sociales, incluso, a la palabra y
otras re significaciones. Por medio de la palabra generar debates
que se relacionen con la imagen, como soporte la imagen,
entorno a la mujer y a la complejidad de la mujer también. A la
fuerza de la mujer, a todo lo que implica ser mujer. Més all& de
esta idea sexual, digamos, de lo que es la teta o los senos de la
mujer.

Me agrada saber que hay mujeres que se cuestionan, que no dan
las cosas por sentado. La teta es despectivo, es sexual, es
atraccion fatal, es madre y es cuerpo. Pero més alla de todo eso
hay tantos estereotipos que acomparian esa palabra, que uno ni
siquiera se imagina. Creo que debemos pensar cémo vamos a
usar la palabra la proxima vez que la digamos. Al hablar a veces
se van nomas palabritas... estas dos chicas, Andre y Miche, ya
han realizado varios trabajos y series fotograficos donde la
presencia del cuerpo desnudo ha sido una constante pero vamos
a conocer su tematica, su eje, su punto de partida, lo que les
motiva, lo que les inspira para crear estas series fotogréaficas.
Byte 4: Tenemos una linea que es el cuerpo y de esa partimos
con distintas ideas. No solo trabajamos el desnudo sino la
utilizacion del cuerpo como un soporte de la obra. Darle al
cuerpo esa posibilidad de hablar y de construir mediante el
cuerpo. (VOZ 3) Igual digamos desde el tema de la mujer, algo

que si nos importa mucho, es la posibilidad de por medio de la
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45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

VOZ1

imagen rescatar la belleza pero no como un estandar unico.
Primero visibilizar la posibilidad de multiples bellezas. Entonces
en este sentido si va a haber una continua presencia, no de irse
en contra de una belleza estandar. Porque no es que se excluye a
la mujer que posee una belleza canonica pero si se integra a la
mujer que no posee esa belleza. Entonces pensamos que si
nosotras mismas no somos las primeras que empezamos a decir:
th eres hermosa pero vos también eres hermosa ¢quién lo va a
hacer?

Si no lo haces tu, dime ¢quién lo va a hacer? Asi que si
queremos que las cosas pasen y cambien debemos empezar por
nosotros. Eso esta dicho, esta mas que asegurado. Es una verdad.
Volviendo a lo que ellas dijeron se me queda la frase no sé si
ustedes se acuerdan “darle al cuerpo la oportunidad de hablar”.
Esto pasa constantemente porque no nos damos cuenta que
nuestro cuerpo nos manda sefiales, nos da alertas. Si nos
enfermamos es por algo. Si nos duele la cabeza es que algo esta
pasando con nosotros. El cuerpo tiene manera de hablarnos. Y
por lo general, no lo escuchamos y no le hacemos caso. Asi que
piensen un poco mas y hagan caso a su cuerpo, les recomiendo.
Por otro lado, también luego de escuchar y estar entrevistandoles
a estas dos chicas me queda la frase de rescatar la belleza pero
sin ningn parametro y sin ningun estandar. Y es que es asi,
tiene que ser asi. Cuando estamos caminando por la calle, vamos

y vemos muchisimas personas pero si no tiene el cabello, la
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70

71

72

73

74

75

76

7

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

VOZ?2

cintura, la altura o la ropa de tal o cual manera, no las vemos.
Estamos tan ensimismados en los conceptos Yy estereotipos que
nos olvidamos de ver realmente a las personas por lo que sony
por lo que valen. Comencemos a buscar esas nuevas bellezas.
Vamos a divertirnos un rato en las calles y a buscar esas nuevas
caras, nuevas facciones... no s¢, incluso esa nueva ropa, €sos
nuevos peinados que van marcando diferencia y que cuestionan a
la belleza. A veces inconscientemente pero que de todas formas
la cuestionan. En Ecuador todavia hay mucho camino que
andar, muchisimo. Hay que enfrentarse con esas mentes
cuadradas, estas mentes que no esta dispuestas a ver nada ni a
cambiar nada. Andrea sabe qué la lucha es diaria ...

Byte 5: Realmente primero hay todo este sesgo de que la mujer
por conviccidn propia haga estas propuestas. Entonces entras en
el plano de: inmoral, te desnudas. Si t desnudas y publicas una
foto en internet es pornografia directamente, te estas exhibiendo.
No ven la propuesta sino el simple hecho de que vos como mujer
asumas tu cuerpo de esa manera y te desnudes. También el tipo
de cuerpo. Porque yo creo que no hubiese sido la misma
reaccion si no ponias un cuerpo escultural ahi. Entonces empieza
a jugar esto del ojo normado: qué cuerpos tienen que ser vistos,
se aceptan que sean vistos y en qué espacio. Porque por ahi, de
chiste en chiste, una persona dijo: ah pero si hubieran puesto
unas buenas tetas eso no pasaba. Son comentarios que queriendo

ser jocosos pero realmente lo piensan y lo sienten. Estamos a
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95

96

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

VOZ1

VOZ2-3

afios luz de aceptar un empoderamiento del cuerpo femenino.

Es triste escuchar estas cosas cuando ha habido ya tantos
avances significativos en otras materias. Ahora los movimientos
feministas y los grupos que se reinen a pelear por los derechos
de la mujer han incrementado. Estan presentes en marchas y
protestas pero de ahi a que sus voces realmente sean escuchadas,
no sé cuanto faltara. Pero es bueno rescatar que su presencia ya
hace algo en la sociedad, le deja ese bichito de inconformidad y
duda frente a un tema. Y ahora viene algo mas cuestionante adn,
detras de todos estos movimientos hay una pregunta ¢qué es
femenino? ¢ A qué consideran femenino para que sientan que no
se lo respeta? Los tradicionales tendran ya sus respuestas y es la
que todos escuchamos pero el mundo avanza, vamos, las ideas y
conceptos se van construyendo diferente. Con esta duda tuve que
preguntar a Andre y Miche ¢qué es ser femenina en este caos
conceptual?

Byte 6: Veras, 0 sea, creo que es lo que vos te asumes. O sea yo
podria asumirme masculina tranquilamente. Es estar consciente
de donde viene esta designacion de roles de los masculino y lo
femenino y al estar consciente como empoderarte de lo que vos
puedes hacer para transgredir eso. Yo concibo mi femineidad asi.
Viene de una imposicion, tienes claro eso pero ti manejas tu
cuerpo de acuerdo a lo que vos quieres y vos sientas. Si yo
ahorita me considero mujer, trabajo desde ahi. No por el hecho

de tener una vagina sino que las experiencias y mi construccion
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120

121

122

123

124

125

126

127

128

128

130

131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142

143

144

VOZ1

de persona y lo que yo pienso esta mediada ¢cachas? Por todo lo
que me ha pasado y desde ahi hablo de una femineidad. No
como una imposicion y la mujer es esto y tiene que hacer esto,
no. Las experiencias que hemos tenido pues nos conducen a
hablar desde ciertos lados. (VOZ 3) Yo igual, tal vez la respuesta
suene cliché para que quede mejor con la pregunta. Pero ponte
para mi la femineidad es casi un equivalente a la humanidad.
Porque ¢como se construye el concepto de lo femenino? O sea
es por medio casi de lo fisico y de los roles sociales. Entonces en
ese sentido eres 0 no eres femenina. Te sientes 0 no te sientes
femenina. Entonces yo no lo relaciono con eso sino yo como ser
humano me siento, independientemente del rol o de las
caracteristicas fisicas que pueda tener. Entonces desde ahi como
yo me sienta lo que puedo hacer.

Gracias por responder a la pregunta cliché pero si no ¢cémo? Por
gente asi a uno le dan ganas de seguir creando y cuestionando.
De buscar molestar a otras personas pero molestar con sentido y
razén, molestar para que aprendan algo, para que sepan qué les
gusta y qué no. Su trabajo fotografico es bastante retador y seria
bueno que lo vean para entender mas todas estas ideas que han
rondado. Las encuentran en Facebook y en su pagina web.
Hablando de Facebook me contaron una anécdota. Al subir sus
fotos de cuerpos desnudos en su fan page recibieron comentarios
y criticas, como debe ser, pero a alguien se le ocurrio denunciar

su trabajo y comenzé una campafia en apoyo a ellas. Es asi como

63



145

146

147

148

149

150

151

152

153

154

155

156

157

158

159

160

161

162

163

164

165

166

167

168

169

VOZ2-3

VOZ1

VOZ3

puede llegar a impactar nuestro trabajo y nuestras ideas.

Byte 7: ¢entonces porque la gente se siente tan incomoda al ver
un desnudo? ¢ Qué es lo que esta pasando? (VOZ 2) ¢y qué tipo
de desnudo? (VOZ 3) Entonces eso ya nos lleva a pensar.
Entonces en ese sentido esta bien porque hubo toda esta
confusion, nos cerraron y todo pero a la final la gente se puso a
pensar. En el momento en que alguien se siente incomodo con
algo es porque le esta removiendo, te estas cuestionando.

Esa actitud de indagacion y de cuestionamiento es la que nos
lleva lejos. El conformismo nos da cierta tranquilidad pero nos
aferra a un estado monétono. Asi que invitados todos a
cuestionarse e indagar, ver mas alla de nuestras narices. Ya
finalizando este primer capitulo quise saber como es fotografiar
sabiendo que ta eres la modelo y que tu eres la que posa desnuda
frente a ese objeto. Andre y Miche usan sus cuerpo al desarrollar
sus obras pero no todos lo pueden hacer, es de valientes
enfrentar tu cuerpo al clic.

Byte 8: Uno al rato de sacarte la camiseta, el brassiere y decir ya
es un abismo. El rato en que vos le disparas, no es que le estés
viendo, tU estas concentrada en eso. Pero uno mismo sacarse
asumir el rol y el papel que estas diciendo de: mujeres
aceptémonos nuestros cuerpos; tomarlo ta misma y hacer, ese es
el primer paso. Para nosotros igual antes nos habiamos hecho
desnudos fotograficos, yo para otras personas artistas, no.

Entonces fue el empezar por uno, empezar rompiendo esa linea.
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170

171

172

173

174

175

176

177

178

179

180

181

182

183

184

185

186

187

188

189

VOZ?2

VOZ1

CONTROL

No como una publicidad, no como una moda sino como una
forma un poco empirica de llevar a cabo una idea. No nos
desnudamos para llamar la atencidn sino talvez para concretar y
poner un punto a una idea concreta que tenemos.

Byte 9: Pero si una cosa es tu poner el sinfin, las luces y disparar
con el control remoto a estar en un grupo. Pero creo que el
ambiente que se dio te facilita ese tipo de cosas y mas que nada
estar de acuerdo con la idea y empoderarse del proyecto. Y ver
que simplemente, como decia la Miche, no es una cuestion de
Ilamar la atencidon con el desnudo si no hacer propuestas. Creo
que el eje central es eso.

Si asumimos una postura y un reto y tenemos una idea debemos
ser totalmente responsables de ella. Este es mi primer episodio
de mis nuevos podcasts y creo que ha salido bien. Conocer y
descubrir a mujeres que creen en sus ideas y que estan dispuestas
a compartir su pensamiento es maravilloso. Si tienen dudas,
comentarios, criticas o lo que quieran recuerden escribirnos. Esto
fue DETRAS DEL RUIDO. Nos vemos en el proximo episodio.

Byte “Detras del ruido”
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Tema: Danza

PODCAST #2

Entrevista: Jorge Alcolea

Voz 1: Lorena Serrano

Voz 2: Jorge Alcolea
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Byte “Detras del ruido”

Byte 1: Se lo que es agradar completamente y sé también que es
expresion. Yo lo puedo ver cuando veo un espectaculo y yo ahora
en estos momentos quiero expresarme.

MUSICA — FADE IN

Jorge Alcolea vive y respira danza. En esta entrevista vamos a
conocer mas sobre este bailarin, coredgrafo y maestro de la
Compariia Nacional de Danza. En el Festival de Artes Vivas en
Loja se presentaron alrededor de 29 grupos nacionales, lo cual me
Ilena de orgullo. Saber que la produccion artistica ha mejorado, ha
crecido y aumenta mas fuerzas es una grata noticia.

Byte 2: Si creo. A mi me resulta interesante, uno se siente mas
cémodo no inclusive el publico sino uno mismo. Cuando el publico
€s un poco mas conocedor y un poquito mas experimental. A veces,
tienes que luchar con una cierta incomprension de lo que es el arte
contemporaneo. Hay que luchar un poquito: eso es ruido 0 yo no
entiendo o porque se tiran por el piso. Cosas asi que no estan en un
cddigo, digamos, estético de la persona. Me resulta muy curioso,
esa seria la palabra. Me resulta muy curioso en este Festival de

Artes Vivas. Que artes vivas lo que significa es la interaccion entre
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las artes, de que de momento se hayan escogido este tipo de obras
con este cierto formato y no caigamos en representar cosas de un
entendimiento fécil y liviano: toda la vida esta normal, no pasa
nada, no tenemos oscuridad, todos somos felices, entonces el pez
representa eso. Entonces a mi me resulta curioso porque son obras
que traen a la reflexion, estan, digamos, coqueteando con las nuevas
tendencias que hay en el mundo. No precisamente se ponen en foros
donde todo el mundo lo ve y dices: todo es lindo. En otros foros de
gente mas entendida, quizas si ¢pero entendida? Para entender lo
que paso hace 20 afios, hay gente. Para entender lo que esta pasando
ahora con las artes, hay gente y siempre va a ser asi. Yo creo que
hay que traer con un espiritu de ruptura también. El Pez lo tiene y la
Compaiiia con La Consagracion de la Primavera, también lo trae.
Jorge es decidido y luego de tantos afios en el mundo de la danza
sabe a qué va y qué va a expresar, no hay que olvidar que la
experiencia también te da un poco de poder y temperamento para no
sé si imponer sea la palabra pero para hacer lo que tu deseas y
buscas. También esté lo contemporaneo, que ha traido muchos
problemas en otros aspectos y ni se diga en la danza. Por problemas
me refiero a la falta de comprension, no todos disfrutan de una obra
de danza y Jorge lo ha dicho ¢qué hacen tirados en el suelo? La
danza contemporanea rompe esquemas Yy patrones. Yo la practiqué
por un tiempo, les confieso y la reaccion de mi madre no fue la
mejor pero eso es el arte. Para Jorge la linealidad no es una opcion,

es impensable. El arte va mas por asociaciones de conceptos dentro
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de un escenario. No te plantea un inicio y un fin. Sabes que existe
pero esta en ti el concatenar y el unir esas ideas

Byte 3: Utilizar la mayor cantidad de capas. Para mi, a veces, me
resulta un poco menos atractivo. A veces he ido a ver cuando la
obra tiene una como... hay algo que se estd como cuidando para
que parezca de una sola cepa, digamos, en lenguaje de los mios. A
mi me gusta jugar encajando cosas (alusion a ruido) porque asi es la
vida. Ahora estas en una entrevista cuando salgas quizas estés en
otro momento. No hay una linealidad que para nosotros es muy
importante asumir.

Y hablando de danza uno comienza a cuestionarse sobre la vida.
Las obras que presentd con el Pez Dorado y la Compafiia son sobre
busquedas. Hay que ahondar en el ser humano y su ser, su espiritu,
su esencia, sus suefios y sus anhelos. La danza es eso, investigacion
propia, interna. Jorge es un tipo muy interesante para hablar, para
preguntarse ;Como va la vida de uno? Y ;qué sucede en nuestra
cabeza? Bien dice Jorge que lo suefios mejores son los que tiene
uno

Byte 4: Capas de la vida. Yo creo que esa cosa que tiene que ver
con los suefios pero no los suefios alegres si no lo suefios que todos
hemos tenido. Tiene que ver un poco con el trabajo del Pez que
tiene un fuerte apego a lo onirico, entonces es parte de. Partio de
una idea que era de unos escritos que nos leimos que van de como
la forma nace del vacio, hay un deterioro y vuelve al vacio. Por eso

se llama Retorno. Entonces las chicas tratan de hacer ahi. No lo

68



71

72

73

74

75

76

7

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

VOZ1

VOZ?2

Ilamaria un suefio creo que el Pez Dorado en su estética, en la mi
estética también como coredgrafo. No sé si te diste cuenta ayer si
fuiste a ver La Consagracion. Hay un cierto apego y en Quién Eres
también a lo onirico, como lenguaje. No para reflejar los suefios
porque los suefios mejores son los que uno tiene. Si no para ¢cémo
se llama? Captar esa misma légica de narrar, digamos. Viste que los
suefios son un poco... si te das cuenta algo los conecta. Aunque
haya muchas escenas algo los conecta. Entonces creo que saca de
ahi su dramaturgia también el Pez Dorado y en este caso todo lo que
hago.

El Teatro Bolivar en Loja se habia llenado y la primera obra paso.
Todos esperdbamos con cierta melancolia a la segunda. Retorno fue
un viaje de introspeccion, pues ahora veamos como fue el viaje en
la siguiente obra

Byte 5: Si, la otra. Mujer corriendo tiene un poco mas de juego. Es
un tema recurrente a jugar un poco. Si ves las obras mias de
principio en la Compafia Nacional de Danza, en toda ésta década
que ha pasado, hay muchas cosas comicas. O sea cosas ligeras que
tengan que ver con la comicidad también. Entonces, como viste lo
oscuro también es otra capa mas que se trae y se pone en juego.

Lo que escucharon son fragmentos de la entrevista que tuve con
Jorge. En Loja, en el trajeteo, en medio de las obras, atrés de los
teatros, corriendo por todas las calles. La voz no me ayudaba, estaba
bastante afdnica pero aun asi corri detras del escenario para

buscarlo. Alun no llegaba a los vestidores cuando yo ya lo estaba
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esperando. Conversamos un buen tiempo pero no tanto como habria
querido porque ya nos ibamos para la siguiente obra. Esta vida del
artista y la vida de la periodista nos tienen a contra reloj la mayor
parte del tiempo.

Byte 6: (VOZ 1) Pero en este momento la danza ya no debe
representar lo mismo para ti que cuando tenias... (VOZ 2) Perfecto,
exactamente. Creo que ha cambiado y viene un poco lo que me
decia. Hay gente que no lo va a entender pero yo si lo entiendo
porque si he sufrido un proceso. He estado apegado a las artes desde
que tenia 12 afios y yo si he sufrido un proceso y me ha alimentado
de cosas y para entender a veces hay que ir, mirar y saber de donde
uno ha salido. Por eso yo hago esta eleccion con el pez y por eso
hice esa eleccion con la Compafiia. Porque mi vida ha cambiado,
porque tengo... S¢é lo que es agradar completamente y sé también
que es expresion. Yo lo puedo ver cuando veo un espectaculo y yo
ahora, en estos momentos, quiero expresar.

Un agrado poder conversar con Jorge Alcolea, compartir unos
pocos minutos de su tiempo y aprender de la danza. Y no talvez de
la danza en general, sino de su danza, de su idea y concepto de
danza. De ese arte que la practica y ama, vive y respira.

Esto fue detrés del ruido, nos vemos en el proximo episodio.

Byte “Detras del ruido”.
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Entrevista: Teatro Petra

Voz 1: Lorena Serrano

\Voz 2: Fabio Rubiano

Voz 3: Liliana Escobar

Voz 4: Marcela Valencia

Voz 5: Jacques Toukhmanian
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Byte “Detrés del ruido”

Byte 1: Lo que pasa es que nuestras sociedades, nuestras
latitudes tienen realidades tan absurdas que verlas en un
escenario producen risa.

MUSICA — FADE IN

Hola otra vez. Aqui estoy para compartir con ustedes el tercer
episodio de Detras del Ruido y pues ya saben que aqui
seguimos con el arte. Esta vez vamos a conocer al Teatro Petra,
colombianos comprometidos con un teatro protesta, realista y
de muy buena calidad. En otra de mis aventuras en el Festival
de Loja pude entrevistarles y pues vamos conocer un poco mas
sobre la obra Labio de Liebre

Byte 2: Esta es una coproduccion del Teatro Petra y del Teatro
Coldn Bogota y se estrena en marzo del afio pasado y desde que
empezo6 no hemos parado. Ha sido verdad muy emocionante

tener una pieza que no entra dentro del mal llamado circuito
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comercial, que es de gran formato y que maneja un tema algido,
a veces incomodo para algunos. En todos lados se ha agotado la
boleteria, incluso en Colombia. Como el suefio que uno tenia
siempre de ver gente afuera, haciendo fila y sin poder conseguir
boleta y comprando con una semana de anticipacion pues para
nosotros ha sido muy emocionante sobre todo por el tipo de
espectaculo que es.

Es interesante pensar en este teatro no comercial, en ese teatro
alternativo o militante si es que se puede decir la palabra.
Todos nos quedamos asombrados por la historia y la gente de
Colombia, mucho més, ya que ellos han vivido en carne propia
el narcotrafico, los paramilitares, las FARC, la guerra silenciosa
pero palpable y que aln sigue vigente. Luego de ver su obra
quise saber de donde habia venido la historia y su director
Fabio Rubiano quién también es el Dramaturgo y de paso actor,
un todélogo podria decirse me contesto

Byte 3: Hay muchas historias que confluyen ahi. Hay
elementos de una masacre, otros elementos de otra masacre,
incursiones paramilitares, presencia paramilitar en el congreso.
Hay de muchos lados y de varias epocas para hacer una pieza
de ficcion. No hay alegorias como este personaje representa a
este, este a este. Hay como unién de muchas cosas.

A fin de cuentas es la realidad la que nos inspira y de donde
salen las mejores ideas. Luego de ver la obra e intentar asimilar

toda la informacion que habia visto. Fui para la entrevista con
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los actores que de paso se los presento. Son 6 que incluyen a
Fabio Rubiano como el principal. Esta Jacques Toukhmanian
que es Granado Sosa en la obra y quien da el nombre a la obra
El Labio de Liebre. Con él se inicia todo este periplo si se
puede llamar asi. Luego esta Biassini Segura, él actia como
Gerénimo Sosa que es el hermano de Granado. EIl simplemente
esta a la busqueda de su cabeza enterrada. Ya les voy a explicar
después de qué se trata esta obra. Luego estd la madre, Alegria
de Sosa, que esté interpretada por Marcela Valencia. Ella lo
Unico que quiere es vivir a vida que le toco, sin mas
pretensiones, pero nadie la ha dejado vivir. Luego esta Ana
Maria Cuéllar que es Marinda Sosa, la hermanita Sosa 'y quién
esta locamente enamorada de Salvo. El actor principal de esta
obra interpretado por Fabio Rubiano. Finalmente esta Liliana
Escobar que actla de Roxi Romero quién es la periodista de la
obra. En esta obra que cuenta la historia de un hombre —
SALVO - que asesiné a una familia — LA FAMILIA SOSA,
aparece una periodista — ROXI ROMERO, que esta informando
y a veces desinformando y que entra y sale del escenario todo
el tiempo. No nos deja en paz con su grabadora, sus apuntes y
sus notas. Me fijé en ella pues por la profesion y la carrera pero
lo que mas me importd y lo que mas resalté esta actriz es la
interpretacion que dio al periodista y desde mi punto de vista
hubo cierta critica, no solo al periodista y su rol sino también a

los medios de comunicacion. Talvez se refieren a Colombia
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pero es una realidad a nivel latinoamericano asi que vamos a
escucharla.

Byte 4: Pues igual también rescatamos que hay periodistas, que
en efecto, dan todo por su labor y se comprometen y tienen un
grado de responsabilidad en la informacion que dan
impresionante y que de verdad pierden la vida por su
compromiso. Si no que aca evidentemente como confluyen
tantas verdades y evidentemente los medios, muchas veces,
desinforman y pasa que los periodistas, algunos periodistas se
hacen de los bandos que les conviene. Entonces esta periodista
que fue una suma de muchas... En un gran porcentaje termind
siendo ese tipo de periodista que dice lo que y que se cree el
cuento y que se lo hace creer a la gente pues que no ve mas alla
si no que piensa que lo que sale en television o en las noticias
es verdad. Entonces si hay un poco ¢hasta qué punto los medios
manipulan la verdad? ;Hasta qué punto también representan un
gran porcentaje de la sociedad que no quiere ver mas alla? Que
ve a los campesinos, por ejemplo, como malolientes, gente
jarta.

A pesar de tener una tematica complicada el tratar de estos
temas que son bastantes algidos y que no todo el mundo los
quiere escuchar hacen que la gente pase bien. Es una temaética
dificil pero lo Unico que quieren es a su publico. Quieren hacer
feliz a su pablico, verlo reir y darle una pieza de calidad. Labio

de Liebre trata 0 aborda estos conflictos que surgen en un acto
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de violencia, donde los muertos regresan a la vida para
atormentar al hombre que les hizo dafio. Estos muertos son la
familia Sosa, que en blsqueda de un reconocimiento, que en
busqueda de ser reconocidos y no quedarse en el olvido van a
buscar a Salvo, quien mat6 a toda su familia. Quise saber si
esta obra tenia un mensaje ya que el contenido como les estoy
mencionando, como hemos escuchado y vamos a escuchar es
muy fuerte y bastante explicito pero Fabio dejo en claro que no
quiere mensajes, entonces ¢qué es lo que quieren?

Byte 5: Por lo general no hablamos de mensaje, nos interesa
que sea un espectéaculo, digamos con todas las garantias
estéticas para que el pablico la pase bien. Hacemos preguntas
respecto a es; a la venganza, al perdon, a la memoria pero no
podemos decir hay que perdonar porque el perdén no se pueda
dar por decreto. No podemos decir la venganza es mala los
personajes lo dicen. La madre dice: ¢otro muerto mas pa’que?
Es una pregunta de ella. El otro le dice: no me venga a dar
lecciones de moral. Se plantean como... El estado de las cosas
y cada espectador tendra su propia decisién. Cada espectador
diréd esto me sirve pa esto, esto me sirve pa esto 0 no me sirve
para nada.

Si el personaje lo dice es la obra quien dice o son diferentes.
Esa es una duda y una inquietud que la tengo pero esta duda me
quedo y se las dejo a ustedes, se las planteo a ustedes queridos

oyentes. Si tienen alguna idea de como funciona esto del
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mensaje de la obra y del mensaje del personaje. ;Van de la
mano? ¢No van de la mano? ¢Es uno solo o son varios? Esta
obra en verdad crea un conflicto en la cabeza de quienes veny
pues a la final es lo que teatro petra busca y ha conseguido; soy
una de ellas. La obra muestra una realidad ficcionada. Lo
importante es que los personajes tienen que saber qué dicen y
cémo dicen. Eso es a lo que, supongo Yo, se refiere Fabio al
decir que son los personajes los que determinan las palabras y
las ideas, no es la obra. Al mostrar esta obra en otros paises 0
diferentes ciudades, incuso dentro de Colombia la gente se
acerca a ellos contandoles experiencias iguales, eso es el detalle
para ellos, es el regalo para un actor. Saber que la gente vive lo
que ellos viven y sienten como ellos sienten.

Byte 6: Han sucedido cosas impresionantes en los lugares
donde vamos y es que se nos acerca mucha gente y le dice a
Marcela, que es la que hace la mama, “eso pasa acé, eso pasa
en toda esta zona pasa...” y las mujeres se callan porque hay
que obedecer al marido. Entonces una de las formas, una de las
intenciones de poner esto es para que no haya ni buenos ni
malos sino para que haya una complejidad dentro de todos los
niveles de la sociedad. Llega un paramilitar y dice él esta
violando, tons lo mato. No sefior, eso no es. Obviamente
nosotros no decimos en la obra que esta bien y qué esta mal.
No. Solamente mostramos y hacemos unas preguntas pero lo

dice Alegria de Soza: dejenos vivir como estamos viviendo.
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Nosotros veremos qué hacemos con nuestras vidas, usted no
venga a matarnos porque usted no tiene derecho a impartir
poder de esa manera, déjenos tranquilos, morirnos de
enfermedades que se podrian curar.

La gente se reia muchisimo en la obra. Hay cosas muy crudas,
muy reales y muy dolorosas. Asi que la pregunta es ;por queé se
rien? ¢Por qué reirnos? Pero Fabio sabe que somos asi, que los
latinoamericanos tenemos esa chispa y que nuestra realidad es
tan incoherente que terminamos por reirnos, por burlarnos. Tal
vez sea para no llorar. Este es un acercamiento solo para
conocer a la obra, para conocer estas ideas y para reflexionar
acerca de este trabajo de teatro, de este trabajo de arte y del
trabajo actoral.

Byte 7: Es perdon y venganza. Vivimos en sociedades que
estan llenas de paradojas y de contradicciones y eso hace que el
arte y sobre todo el arte teatral fluyan tranquilamente. fluya
naturalmente ahi hay que ir cazando donde estan las historias y
en qué detalles es que nos tenemos que basar no tanto como
para contar la anécdota si no como para ver el origen de las
fracturas sociales que a veces nos representan y que a veces nos
describen. La venganza y el perdon son dos elementos que
parecen antagonicos pero a veces se encuentran. Llega un
momento en que estan claramente representados victima 'y
victimario pero mas adelante empiezan a confundirse. Y el

victimario, aquel que comete crimenes, sabe que tiene alguien
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que lo persigue todo el tiempo y es su memoria, es su memoria.
Contra eso no lo pueden ni matar ni rematar ni contramatar ni
descuartizar ni quemar porque vive con él. En la medida en que
no haya una reconciliacion con eso no va a poder haber paz ni
dentro de ese cuerpo ni dentro de ese espiritu. Entonces la
venganza, el perdon, el olvido, la memoria estan siempre ahi
surcando. La contradiccion también se da por el humor, por la
risa. Nosotros no hacemos chistes en la obra. No tenemos
ninguna intencién de tomar el horror para que sea gracioso. Lo
que pasa es que nuestras sociedades, nuestras latitudes tienen
realidades tan absurdas que verlas en un escenario produce risa.
Y no solo colombiano, es ecuatoriano, es venezolano. Nos pasa
constantemente que al vernos reflejados en un escenario da risa
tanto horror, es absurdo.

Ahora vamos a relajarnos un poco. Ya hablamos sobre estos
temas tan profundos y pues que espero que les dejen reflexionar
un poco, que puedan reflexionarlo en sus casas o con sus
comparieros. Y la pregunta de rigor como siempre tiene que ser
¢Por qué labio de liebre? ;De donde sale ese nombre?

Byte 8: Labio de liebre es una comparacion, digamos, con el
labio leporino. Las liebres tienen esto partido y el labio leporino
genera eso. Es el personaje que viene diciendo: si ve que yo
tengo esto y soy adulto ¢por qué? ¢Por qué? ¢Por qué cree que
lo tengo? Porque cuando era nifio me mataron. Usted me mato,

entonces no me pude operar, por eso sigo teniendo el labio de
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liebre. Tenemos varias obras que tienen el nombre de animales,
esta fue una més. Esta La Ballena, Mosca, Cada vez que ladran
los perros... aparecen ahi, es el nombre mas acertado.
Finalmente luego de una obra de casi una hora. Es imposible no
preguntarse ¢cémo fue el proceso para armarla?

Byte 9: Generalmente cuando abarcamos un montaje ya hay un
texto escrito. Fabio es el director y dramaturgo de Teatro Petra
y empezamos. Nunca hacemos lecturas, no hacemos lectura de
mesa ni analizamos los personajes. Ni a Fabio, digamos, le ha
interesado ver ese personaje, cudl era su vida, digamos, pasada
para que nosotros los actores podamos llegar a interpretarlo. Si
no que empezamos con ejercicios en el escenario, digamos,
paralelo a lo que es el texto. Incluso el texto cuando ya nos
damos cuenta ya lo tenemos. No es una cosa de que yo me voy
airami casa a repasar la escena y a estudiar porque mafiana la
tengo que tener lista, no. Es otro proceso, digamos, de montaje.
Y bueno con todos este fue mi tercer podcast. Mas arte y méas
cultura, ya lo saben. Y si ain no han escuchado los otros les
invito a hacerlo. Tenemos una entrevista con La Teta Colectiva
Fotografico y con Jorge Alcolea que es coredgrafo en la
Compariia Nacional de Danza. Espero que lo hayan disfrutado
y recuerden que esto es Detrés del ruido.

Byte Detréas del ruido.

79



PODCAST #4
Tema: Teatro
Entrevista: Yuyachnik
e Voz 1: Lorena Serrano
e Voz 2: Débora Correa

e oz 3: Miguel Rubio

1 CONTROL | Byte “Detras del ruido”

2 Byte 1: Somos yuyachkani. Somos el arte que llevamos dentro.

3 MUSICA — FADE IN

4 VOz1 Hola con todos, una vez mas estamos aqui en Detrés del Ruido.

5 Esta es nuestra cuarta entrega y vamos a hablar sobre Yuyachkani,
6 un colectivo teatral, un grupo de teatro que ya tiene mas de 45 afios
7 en la escena. Ellos vienen desde Per( y presentaron la obra Musicos
8 Ambulantes tratando de buscar un poco esta vida del artista, de

9 divagar de un lado al otro lado y de querer conquistar el mundo.

10 Débora Correa una de sus integrantes nos relata de que se trata esta
11 obra y cual era la idea que habia.

12 | VOZ2 Byte 2: Esta puesta en escena es muy sencilla. Esta basada en un
13 cuento de los Musico de la Aldea. Es un cuento aleman. Entonces
14 nosotros trabajamos con este cuento tan sencillo y lo adaptamos a
15 Peru. Luego también trabajamos con Los Saltinbanquis de Chico
16 Buarque que eran cuatro animales. Dos hembras y dos machos que
17 el cuento original son cuatro animales mayores y son machos.

18 Entonces lo quisimos adaptar al Pert y cada animal representa una
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24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

VOZ1

VOZ 2

de las culturas peruanas. Entonces ese era la idea de poder vivir
como decia José Maria Arguedas, que es un literato peruano, es
posible vivir todas las patrias y la multiplicidad cultural que
tenemos y eso se da en toda Latinoamérica, como decia el director
ahora. Entonces también trabajamos con esa inspiracion pero luego
trabajamos con el concepto de José Maria Arguedas de la
multiplicidad cultural del Perd. Entonces lo cholificamos, como
decimos. Nos aduefiamos del cuento y hicimos que cada animal
represente una cultura peruana.

Su proceso de empoderamiento y apoderacion, por decirlo de una
manera, es muy interesante. Ellos trataron de acoplarse a lo suyo y
como dijo Débora, lo cholificaron. Débora tuvo el papel de la gatita
y con el acento del oriente del Perd muy marcado lo cual lo hace un
personaje muy interesante. Cada uno de los personajes dentro de la
historia como explico se apodera de una cultura, de su dialecto, de
su acento y lo refleja muy bien. Cada uno de estos animales cuenta
la historia de lo que le hicieron sus jefes, de como huy6 y de cémo
solo quiere salir corriendo y fugarse del lugar al que pertenece en
busqueda de un suefio més grande, en bisqueda de la ciudad y en
busqueda de esa fama que todos como artistas alguna vez anhelan y
desean. Asi que a continuacion vamos a conocer un poco mas de
Débora Correa y su trayectoria dentro del teatro.

Byte 3: Aqui yo me he formado. Yo empecé a los 18 afios, muy
jovencita. Entonces en el grupo me he ido formando, nos hemos ido

formando con el ideal de un actor maltiple que podamos cantar,
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44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

VOZ1

tocar, bailar hacer de todo. Eso es un poco la muestra de los
musicos ambulantes. Entonces cada uno se ha dejado adoptar por
una cultura peruana y hemos aprendido inclusive un poco de
quechua, algo de los idiomas de la Amazonia. Creo que con el
grupo nos hemos formado, nos hemos enriquecido mucho y es parte
de nosotros. Somos yuyachkani. Somos el arte que llevamos dentro.
En estos de las artes hay que estar en constante movimiento para
poder entrevistarles a los directores o a los actores y se acabd la
obra de Musicos Ambulantes, toda la gente aplaudia a rabiar porque
estaban felices, porque es una obra para nifios, para grandes. Es una
obra para todo tipo de personas, todos disfrutaron, todos se rieron en
algiin momento y claro mucho maés los artistas que evocaron esos
momentos de fama y de querer tener algo y sofiar con algo. Tuve
que correr a entrevistar a Débora y luego tuve la oportunidad de
entrevistar también a Miguel Rubio que es el director desde hace ya
35 afos porque los primeros 10 afios no tuvieron director. Era algo
mas improvisado, recién comenzaban. Es muy interesante la
perspectiva que él tiene del teatro y esto se enlaza un poco también
con el Teatro Petra que fue nuestra tercera entrega en Detras del
Ruido, en estos podcasts porque se hablo de la realidad
latinoamericana y de las crisis, de las dificultades que hay y que la
gente a veces solo opta por reirse 0 a veces parecieran de fantasia o
de cuento. En esta parte lo que busca Miguel Rubio una nueva
apuesta por repensar al teatro desde nuestra américa y desde

nuestras culturas, nuestras tradiciones, nuestras costumbres y desde
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7

78

79
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90
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92

93

VOZ3

VOz1

nuestra historia. Es repensarnos y buscar una identidad y no solo
como artistas o teatreros o actores si N0 como ya personas y
ciudadanos. A continuacion un byte de la entrevista que tuve con él.
Ya saben que esto es Detras del Ruido y tuve que correr detras del
ruido, detras de la gente, aplaudiendo, felicitindoles, tomandose
fotos y tratando de buscar un momentito para felicitarlos y para
decirles que aprecian su obra, que valoran su obra pude hablar con
Miguel, asi que vamos a escuchar detras del ruido a Miguel que nos
cuenta.

Byte 4: Yo pienso que esta es una obra de teatro popular, en el
mejor sentido del término. En el sentido de un teatro de calle, un
teatro de actor, un teatro de méascara, un teatro de plazuela, un teatro
que recoja la vieja tradicion del teatro de todos los tiempos. Lo mas
lindo para mi es ver la respuesta del publico. Una apuesta por
repensar el teatro desde nuestra América, repensar el teatro desde
los codigos nuestros, desde pensar en cdmo recuperamos nuestra
propia cultura y yo creo que esta diversidad cultural que nos habla
justamente de la unidad, del encuentro de voluntades distintas a
través de un trabajo sencillo, como el trabajo este de una obra que
no tiene grandes pretensiones lo que hace que tenga gran impacto
con el publico.

Luego de escuchar a Miguel Rubio detras del ruido definitivamente
quise saber qué significa para €l el teatro después de haber pasado
35 afos junto a Yuyachkani y de haberlos dirigido y bueno pues

esta vez es la primera vez que estan en Ecuador que comparten
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VOZ3

VOZ1

VOZ 3

VOz1

teatro y comparten arte con su hermano pueblo, como lo dijo
Débora. Me parece una frase muy bonita y creo que hay rescatarla.
Al final del dia todos somos hermanos y a la final el arte nos une y
trasciende las fronteras. Entonces quise saber qué es teatro para €l.
Byte 5: Para mi el teatro es la posibilidad de jugar, de imaginar
realidades bajo parametros distintos a los de lo que es la vida
cotidiana y es mas bien un repensar el imaginario. Repensar en
muchas otras posibilidades de organizar la vida, incorporando los
suefios y las ganas de que la realidad nuestra, las realidades sean
diferentes. El teatro es una préctica que deberiamos realizar todos
no solamente los especiales, si no todos porque justamente es el
derecho a sofar, a jugar, a expresar voluntad de cambio.
Yuyackani es una palabra no facil de pronunciar. Incluso cuando les
hice la entrevista quise preguntarles varias cosas y querer nombrar
al nombre, valga la redundancia y no, no lo logré. Tuve que repasar
varias veces para que salga bien. Yuyachkani viene del quichua
habia que averiguarlo asi que escuchen a Miguel Rubio que nos
explica de que se trata esto.

Byte 6:Del quichua y que es yuyachkani que quiere decir estoy
pensando, estoy recordando. Porque creo que el trabajo de pensar y
de memoria es un eje conductor que ha guiado siempre nuestro
trabajo de grupo.

Gracias por escucharnos, esta fue nuestra cuarta entrega aqui en
Detras del ruido. Espero que sigan escuchando nuestros programas

y que sigan contactandose con nosotros. Ya saben dudas, criticas,
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119

120

121

122

comentarios o cualquier detalle estamos listos y dispuestos siempre
a escucharlos que tengan una muy buena semana y esto fue Detras
del Ruido.

Byte “ Detras del ruido”
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ANEXO D: ENTREVISTAS

Entrevista a Fabian Varela, docente de la Universidad San Francisco de Quito.
Fabian Varela

Yo soy productor de cine sin embargo tuve un par de afios como productor de radio.
Yo soy de Venezuela y trabaje en un medio trabajando en una radio-revista. A partir
de ahi he sido un fanatico de la radio y todo el proceso de hacia dénde va. Han
pronosticado cerca de 3 0 4 muertes a la radio. Cuando nacio la television, cuando
nacio el internet y ahora que se habla de que en el 2019 la television digital va a ser
el medio con mayor penetracion en el mundo, dicen que la radio va a morir. Veamos
gué pasa.

Para hablar de podcast hay que hablar de la radio en internet. Todo este fenbmeno
de los afios 90 cuando se empiezan a hacer experimentos, si se puede decir, o
ejercicios de radio en internet. Aqui empiezan a estandarizarse lo que se llama
CODEX de radio por internet pero llega el afio 2000 y viene Steve Jobs, el gran
innovador, a decir esto es un podcast. ES como una cosa rara porgue la gente
todavia no termina de definir podcast pero consume. Podriamos decir que un
podcast es un producto de caracter radial, sin embargo, algunos videos se podrian
considerar como podcast también. En el cual la persona lo consume no
necesariamente en vivo si no lo consume cuando quiera, como quiera y donde
quiera.

Yo me iria por la linea que pertenece a la radio y es la evolucion natural de la radio
porque aungue su génesis su creacion fue para consumir contenido sobre todo

radial — contenido solo de audio - por internet si respeta o si sigue algunos patrones
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de la narrativa radiofénica entonces de alguna manera es como la evolucion natural
de la radio.

He realizado podcast solo a nivel experimental no he realizado un seriado o
programa continuo. Como profesor pido a mis alumnos que hagan una temporada
de podcasts con temas muy variados desde terror, ciencia ficcion, freakies hasta
tecnologia.

Una de las exigencias es que el podcast se promocione via on-line en las redes
sociales con un link a soundcloud. El caso concreto de un alumno que creo su
podcast con el nombre “Freak show” en donde en cada episodio se referia a una
serie, un cartoon o anime y él ya esta creando su comunidad en redes sociales. Ya
emite posts, ya escribe, es bastante interesante.

Yo creo que es una evolucion natural, eventualmente consumiremos podcasts
porque hacia eso va la radio. No quiero ser un profeta del mal porque de seguro no
le voy a pegar pero qué esta pasando en Noruega? Noruega ya en el 2017 decreta
gue la radio como la conocemos por diales — FM o0 AM — muere o bueno hay una
transformacién o “apagdén”, si se puede decir, analdgico y pasamos ya a la radio
100% digital dejando este espectro para otras cosas. Todo depende del alcance y la
posibilidad del acceso a internet. Eventualmente todos los paises van a la
digitalizacién de la radio y esta nueva propuesta de contenido, que ya tiene mas de
12 afos. No me preocupa su falta de consumo.

Si. Totalmente funciona como una herramienta periodista y de apoyo recuera que
ahora tenemos esta plataforma conocida como Redes Sociales. Tiene inmediatez
pero debe haber una linea editorial. Podcast van a reforzar con un contenido mucho
mas investigado tratado estas noticias que con inmediatez las redes sociales se

encargan de difundir
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Sigo varios podcasts de tecnologia cuando hubo la fiebre del itunes. Ahora tu vas
directamente a los diferentes canales y consumes podcasts on line o descargo.
En este momento concebir un producto como podcast sin la asociacion de redes
sociales no se va a dar. Ahora es un tema de que hay difusion y promocion del

programa o el contenido.

Entrevista a Patricio Cevallos, docente de la Pontificia Universidad Catoélica
del Ecuador

Patricio Cevallos

Un podcast no es exactamente lo mismo que radio. Aunque el lenguaje con el que
se trabaja es el lenguaje sonoro. El podcast no requiere sincronia, simultaneidad, se
deja consumir fuera de tiempo lo cual le da una potencia mucho mas agil, versatil
gue la radio tradicional online.

A partir de una experiencia de comunicacidén nos concentramos con un par de
colegas comunicadores, en esas épocas adoptantes tempranos de las tecnologias —
Ivan Laso y Albertina Navas — para plantearnos la posibilidad de empezar a trabajar
en algo que ninguno de los tres conocia del todo. Se llamaba El Podcast.ec en esas
épocas estaba creciendo la web social en el Ecuador, no habia tantas personas
volcadas a las plataformas sociales de interaccién y lo que queriamos era conversar
sobre esos temas que resultaban novedosos para algunas personas en ese
instante.

El podcast.ec tuvo excelente acogida. Estuvimos produciendo aproximadamente
desde el 2009 hasta el 2010 con regularidad, 2011 fue mas esporadico y 2012 se
hizo el ultimo programa. La verdad es que el podcasting nunca se lo vio desde

nuestra perspectiva como un modelo de negocio rentable. Lo haciamos un poco
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como una actividad adicional a nuestros labores diarias y poco a poco nos fue
consumiendo el tiempo, fue mas dificil coordinar y por una cuestion personal de
todos, me parece, no logramos que el proyecto continuara.

El podcast tiene esta gran capacidad de permitirte consumir el producto
comunicacional mientras estas haciendo otras cosas, funciona mucho como la radio.
Un conductor puede estar tipicamente escuchando la radio y continuar manejando
sin desconcentrarse. Lo mismo pasa con el podcast, yo descubri el podcast a inicios
de este siglo y tenia que trasladarme largas distancias en transporte publico — esto
era para mi una pérdida de tiempo. Periodisticamente hablando puede ocupar un
sitio que ningun otro producto mediatico puede ocupar.

Hacia un esfuerzo por publicar con muchisima regularidad. La manera o la forma en
gue encontramos que tenia mucha potencia el podcast. Este formato de tertulia, de
conversacion, siempre novedoso, siempre actual, muy relajado y esa es la tonica
gue le dimos al podcast.ec

En el Ecuador habia referentes como el Panda Cast del Palulo — Paul Barahona — el
podcast del cuy y radio 04 — Fabian Auz - son como los grandes referentes que
teniamos por ese entonces

Cuando podcast.ec fue creado se volvié también un punto de referencia para los
podcasters de esa época y a partir de esas experiencias también hubo como un
boom en la produccion de podcasts. Recuerdo por ejemplo el tripcaster, a pitonisa,
etc

Era audio, videos con gente inmersa en este mundo que tenia una fase inicial en el
pais. En caso de tripcast lo producian en el viaje de los chillos a quito o viceversa,

en caso de radio04 ellos trabajan un formato no solo audible
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Pienso que la cultura audiovisual se ha comido a la cultura de consumo del audio
Estamos hablando en esa época de la incapacidad técnica y econémica para
sustentar un producto con grandes costos de produccion y el podcast audible en
ese sentido siempre va a ser mas econémico de producir que un videocast.
También las conexiones y los costos de la banda ancha, de la conectividad, del
internet han mejorado sustancialmente en el Ecuador eso hace que un producto
comunicacional se piense de manera mas sencilla en forma video que en formato
audio.

Por una parte yo diria como no hay tanta produccion es muy dificil generar una
cultura del consumo. Si es que hubiera mas propuestas de podcasts seguramente
aumentaria la base de gente que escucha con regularidad. Por otro lado pienso que
el contenido del podcast puede ser un contenido mas especifico que el de otro tipo
de formatos periodisticos. En ese caso me pareceria que orientar la temética del
podcasting de las especificidad de una entidad. Por ejemplo una universidad
aprovechando los recursos informativos, el acceso a los recursos académicos, a los
expertos en las diferentes areas podria ser un buen nicho de mercado. Asi lo hacen
en la Universidad de Navarra y en ese sentido creo que nos hace falta explorar un
poco las posibilidades y proponer desde la comunicacién nuevos espacios para
explorar este mundo del podcasting. Yo no pienso que este muerto y vaya a
permanecer muerto necesariamente pero dependera de la fortaleza de la propuesta
diferenciadora de otros tipos de formatos para que el publico se incline a consumir
este tipo de productos.

Yo diria que la radio tradicional tiene su espacio de consumo pero para poder
consumirla uno necesita como escucha estar conectado al mismo tiempo que se

emite la sefal. El podcast de alguna manera permite ampliar la audiencia de los
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programas de radio en la medida en que si uno no puede estar conectado, no puede
sintonizar ese programa de radio y puede enchufarse mas tarde o en otro momento
tiene la posibilidad de consumir los contenidos y en ese sentido creeria mas bien
gue el podcast esta apoyando a la difusion radial. En el caso de tener los programas
colgados al aire también es posible que la gente que estaba acostumbrada a
sintonizar religiosamente una programacion ahora tenga mas libertad y
eventualmente los numeros en términos de rating, de sintonia podrian bajar sin
embargo si consideramos el destino final de la comunicacion es que el receptor de
esa informacioén consuma el contenido simplemente seria una transicion, una
transformacion un movimiento desde lo que es el puablico que sintoniza a tiempo que
se emite la sefial al publico que lo consume de manera diferida.

Yo creo que si hay un interés creciente en temas culturales pero una vez mas no
pienso que el tema sea el problema si no que la propuesta comunicacional y el
tratamiento de la informacién para que sea adecuada para este tipo de consumo.
Habria que buscar de qué manera el podcast puede aportar al tratamiento
informativo de determinado tema o formativo o de entretenimiento de manera
diferente a lo que lo haria la radio, la television, YouTube o la prensa escrita. El
momento en el que se logre encontrar este mix entre el contenido, el tratamiento y el

consumo informativo o periodistico del podcast es en donde podria tener éxito.
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Hangouts Google
Tema: El Podcast

Extracto de la charla web

Mauricio: Olga, bienvenida Olga. Olga Ruiz es Directora del Extra Radio. Un podcast
periodistico que ha ganado premios en Espafia. Bienvenida Olga Ruiz. Alvaro
Bienvenido. Alvaro es un podcaster y youtuber enfocado en deportes. Su twitter es
@lapizzardeldoc

Alvaro: Soy comunicador y diplomado en documentacién. El proyecto La Pizarra de
Doc nace en YouTube hace afio y medio y desde hace unos meses se convirtié en
un podcast de ivoox. Lo que hablo con los compafieros que trabajan conmigo son
temas deportivos que no aparecen en temas convencionales porque creemos que
hay una falta de noticias deportivas que no encontramos y que nos gustaria very
desde ese punto de vista aprovechamos los podcasts.

Mauricio: Muy bien. Dos cosas interesantes en comun entre Radio Ambulante y La
Pizarra De Doc estan tratando de llenar vacios informativos de los medios
tradicionales. Olga aqui estamos cruzando los dedos para escucharte. Mientras
tanto Félix Riafio o Félix San Jordi. Talvez el podcaster mas constante en Colombia
o por lo menos es al que yo mas yo sigo. Félix es locutor de radio y televisién pero
parece que el podcasting es su pasion.

Félix: Muchas gracias. Voy a poner mi caso. Trabajo por las mafianas en un canal
de television, como voz institucional. Luego en las tardes trabajo en una radio
anunciando canciones. De hecho este momento estoy en la radio y en las pausas
del café en la mafiana hago un podcast. Encontré en el podcast una ventana para

poder salirme de los formatos. Romper la cosa tan estricta y frustrante que puede
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ser a veces trabajar como locutor y decir siempre lo que otra persona quiere que
digas y te paga por lo que hagas. No me quejo. Es un trabajo muy bonito, me
agrada mucho trabajar con esto pero hay un momento en la vida en que uno dice
me gustaria tocar otros temas, me gustaria hablar de otras cosas y esa libertad no
la encuentro en los medios formales tradicionales asi que desde hace un par de
afos estoy haciendo podcasts todos los dias. Mi l6gica es: si voy a decir burradas
también quiero decir burradas de mi propia autoria.

Mauricio: Muy bien. Ahi hay algo interesante. A diferencia talvez del podcast de
Alvaro, de Carolina y seguramente el Extra radio de Olga el mundo 21 el podcast de
tecnologia, y hay otros de musica que Félix hace, no es en el sentido estricto de la
palabra periodistico.

¢,Olga estas ahi? Queremos en este hangout conocer cdmo van las cosas en
Espafia, en Latinoamérica

Olga: bueno pues la verdad es que extra radio. Com nace de una absoluta
necesidad de un grupo de periodistas que nos vemos un poco apartados de lo que
es la radio convencional después de un despido y aprovechamos esta noticia que a
priori es mala para cualquier colega para empezar a crear y para empezar a pensar
y ver que podiamos aportar diferente a una forma de radio, de hacer radio que se
nos estaba quedando corta no? Pero basicamente se nos quedaba corta porque,
desde nuestro punto de vista, se estaba perdiendo la esencia. Antes lo comentaba
la compafiera Carolina de Radio Ambulante, lo que es el cuidado, la estética, el
buen gusto sonoro por contar historias que respeten los parametros que siempre se
han utilizado en la radio y para nosotros el podcast fue la via de acceso a una forma
de hacer radio mucho mas cuidada. Asi que siempre decimos que el podcast es el

canal que hemos utilizado pues para poder llegar a hacer lo que queriamos hacer y
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eso que empieza siendo una necesidad absoluta para nosotros acaba convirtiendo,
como decimos nosotros, en nuestra casa. El nombre en concreto del extrarradio
tiene un significado directo para nosotros porque tuvimos la necesidad de salirnos y
de aislarnos del epicentro de la radio, de las prisas para cocinar a fuego mucho
mas lento, para tratar temas con un aliento mucho mas pausado y para tratar temas
en profundidad. Asi que eso nos lo permite el podcast, nos los permite también la
forma de entender las historias y querer contarlas. Es un nuevo enfoque a la hora de
contar las historias y que creo que compartimos con muchos otros comparfieros.
Mauricio: Muy bien Olga. Hablabamos cuando no nos escuchabas que hay algo
comun entre el proyecto o el medio de Carolina que es Radio Ambulante y el de
Alvaro. Es llenar vacios informativos de temas. Alvaro en el caso de deportes que
marca ya en Espafia y a los demas medios no les importa ni interesa practicamente.
Carolina en temas de latinos en Estados Unidos que no se desarrollaban en ese
momento y no sé si hoy. Ya nos dira Carolina si otros medios le dan mas atencion.
Y en el caso tuya piensas mas en esa libertad creativa que permite el podcast. De
pronto no vacios de informacién pero si libertad en formatos y tratamiento.

Olga: A nosotros nos daba mucha tristeza que temas que tenian un largo recorrido
por la inmediatez de la radio, las prisas, la urgencia se trataran y ventilaran en 2-3
minutos. Entonces veiamos que esos temas tenian muchas mas posibilidades que
se podian tratar con muchisima mas profundidad y que se podian hacer con todas
las partes implicadas. Dando voz a todas las personas que deberian tenerlas en
esas historias y pues para eso se requiere que un tema que la radio convencional se
despacha o se ventila en 5 minutos pudiéramos darle, que se yo, 20 minutos y
ademas hacerlo también trabajando con todo el tiempo del mundo. Esto es

impensable en el dia a dia de una emisora. Es impensable estar un mes y medio
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trabajando en un tema y nosotros queriamos hacerlo porgue antes de bajarlo o de
subirlo tenia que estar absolutamente trabajado y esto requiere un tiempo que no
nos daba la radio convencional. Mas que rellenar los huecos es ampliar los huecos,
ensanchar los huecos para que las historias tengan el espacio y el recorrido que
NOsotros creiamos que se merecen.

Mauricio: Muy bien Olga. Normalmente en Hangouts de Periodismo no entramos en
tantos detalles de los proyectos o de los medios en que nuestros periodistas
invitados trabajan porque son medios masivos o de pronto son proyectos muy de
nicho pero aqui creo que es pertinente conocer un poquito mas de los proyectos.
Asi que voy con una segunda ronda para conocer un poquito mas. Carolina,
preguntas muy corticas. ¢ Cuanto tiempo lleva Radio Ambulante deambulando en la
radio virtual y qué resultados ha tenido, la audiencia, premios, logros?

Carolina: Bueno pues alegrias por seguir trabajando. El proyecto lanz6 su ler
episodio en Mayo del 2012 con una primera temporada y cada afio hemos hecho
una temporada. Usualmente cerramos en diciembre la Ultima temporada y lanzamos
la pr6xima en marzo que viene la 5ta temporada. Entonces la 5ta temporada viene
en marzo de este afio. Ha sido un gran camino. La cosa es que cuando empezamos
con nuestro proyecto nosotros, Daniel y yo, teniamos una idea y decidimos hacerlo
pero no sabiamos absolutamente nada de radio. Entonces el primer afio que fue
desde el 2011 hasta el 2012 fue armar el proyecto, buscar gente que supiera de
radio, armar el equipo, conseguimos otras dos socios fundadores, etc. Eso tomd un
tiempo y una inversion econdémica también, ademas un aprendizaje y en el 2012
tuvimos como 2000 oyentes. No teniamos tan buenos medidores en esa época pero
nos sentiamos muy afortunados de esa cantidad de oyentes que obviamente ya,

gue sabemos mas de radio, es patético. Luego en el 2013 completamos como 70
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mil oyentes y ya en el 2014 nuestra audiencia se disparé como 1 millén y ya ahorita
(2016) estamos como duplicando lo del 2014. Sin embargo, como el contenido es en
espafiol y es un proyecto regional entonces creemos que el potencial es mucho méas
alto y que todavia no hemos encontrado todas esas audiencias. Hay varias
audiencias de nichos. Esa es la parte que es interesante. TU te conectas como con
varias audiencias. No es solamente una audiencia. Tu gran audiencia son varias
audiencias y ha sido una gran aventura. De premios, si. Nos ganamos el premio por
Innovacion del Premio Gabriel Garcia Marquez de Periodismo en 2014, que fue un
gran reconocimiento. Todo el mundo me decia jqué emocién! Y me acuerdo
agradeciendo el premio pero sobre todo pensando en la carga de trabajo que
tenemos. Somos un equipo muy pequefio, no estamos en la misma oficina ni en la
misma ciudad. Somos como 10 personas en 7 ciudades, poquitos recursos. Como
dice Olga, nosotros compartimos. El trabajo nuestro, es igual de artesanal que el de
Olga. Entonces es complicado y un premio es un gran reconocimiento pero es
mucha presion también, como ¢a qué hora llego a trabajar otra vez? Nos ganamos
un par de reconocimientos mas por historias. Un premio Simén Bolivar en Colombia
el afio anterior a ese (Premio GABO). Pero mas que nada digamos que el premio es
cémo reacciona la audiencia y la posibilidad que tenemos de oirla 'y de
comunicarnos con ella. Yo creo que eso es lo mas gratificante.

Mauricio: Muy bien Carolina. Ya creo que entendemos un poco mas. Sin embargo,
cuando hablemos de dinamicas es otra cosa. Hay temporadas, hay receso, etcétera.
Lo mismo que en el caso de Olga con el Extrarradio con una produccion que toma
tiempo y es diferente de otra clase de podcast.

Alvaro: Si. El 1er afio en YouTube sé que tuvimos 25 mil reproducciones. Estuvo

muy bien como primer afio y ahora no hay numeros todavia para valorar los
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podcasts en ivoox pero si que es verdad que la satisfaccidon es que la gente nos
pida videos en concreto, que tratemos temas minoritarios, deportes y no tienen nada
de visualizaciéon. Pues eso es el premio que la gente nos pide y cada vez mas temas
concretos y en eso estamos.

Mauricio: ¢ Hay algun campo especifico del deporte o alguna temética con la que el
podcast haya ganado relevancia? Porque lo tocaron primero que otros medios 0
porque la gente lo pide mucho porque hay un vacio ¢qué temas especificos o qué
informes?

Alvaro: Los deportes olimpicos han tenido bastante acogida. La informacién que se
les da sobre las normativas, los calendarios, los resultados de deportes ahora que
tenemos Rio a la vuelta de la esquina, si que es verdad que en seguida nos piden
sobre todo en twitter. Usamos twitter mucho para informar este tipo de noticias y en
seguida lo que mas retweets y acogida tiene son informacion sobre este tipo de
deportes.

Mauricio: Muy bien Alvaro. ¢Hay un equipo de trabajo detras o es Alvaro con La
Pizarra de Doc?

Alvaro: realmente soy yo pero tengo amigos que para colaboraciones especificas si
gue vienen. Produccion y demas

Olga: primero constatar como dicen en los compafieros como esto se convierte, se
convierte no es un trabajo artesanal en toda regla. Incluso en la concepcion de los
equipos del mismo no. Me gusta escuchar ahora a Alvaro que dice bueno
realmente soy yo, colaboran amigos pero realmente soy yo. Nuestro caso es un
poco diferente porque el ya crear el proyecto intentamos rodearnos de aquellos
periodistas, tanto Maria Jesus Espinoza de los Monteros, que es mi socia, como Yo,

creadoras del proyecto intentamos rodearnos de periodistas que siempre habiamos
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confiado y que nos habian gustado por algin motivo. Gente que tenia un gran
talento y que quizés en los medios convencionales no habia tenido toda la suerte
gue se merecia todo el reconocimiento. Claro, a nosotros nos pasé una cosa que es
impensable en nuestros inicios. Hablabamos de la consecucion de premios en un
afo solo desde la creacién del Extrarradio nos empezaron a pasar cosas muy raras,
muy inesperadas y muy bonitas. Justo cuando cumpliamos un afio de vida que es
cuando te comienzas a plantear ¢ bueno pero esto y a donde va? ¢ Realmente vale
la pena estar 16 horas trabajando en esto? ¢ Sin cobrar dinero? ¢ A donde nos lleva?
Pues justo cuando cumpliamos ese afio de vida tuvimos el gran suefio cumplido de
ser galardonados con un premio Ondas que como sabéis en nuestro pais es quizas
el galardon mas importante en innovacion radiofénica y en el 2014 nos dieron el
premio de la academia de la radio en Espafia también a la innovacion radiofénica.
Esta es nuestra 3ra temporada y son 4 los premios que hemos acumulado en
reconocimiento. Los otros dos, uno de ellos por un reportaje en concreto. Y claro la
verdad es que esto supuso un antes y un después en la historia de Extrarradio. En
nuestro caso sobre todo a nivel de formacion. Ahora damos clases en diferentes
universidades espafiolas para hablar de innovacion radiofénica y nuevos modelos.
Un empujén importantisimo a la confianza a nuestro trabajo. Yo creo que eso
supuso el decir que no vamos por el camino equivocado y realmente algo tenemos
gue estar haciendo bien, asi que vamos a seguir. Con lo cual también nuestra
audiencia se multiplico muchisimo desde los primeros meses a raiz de la
consecucion de los premios. Ademas nosotros hemos ido probando cosas porque la
hacer Innovacién nuestros documentales sonoros es muy diferente. Lo mismo
hablamos de literatura, que hablamos de las nifias, de Afganistan, de

responsabilidad social, de solidaridad, que hablamos de cine, entrevistas, en fin son
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cosas muy diferentes. Con lo cual cada proyecto, reportaje documental y programa
tiene su publico completo nos gusta saber que alguna de las historias llega a méas
gente y otras pues se quedan en grupos mas reducidos pero que creemos que
deben estar. Con la creacion de nuestra app también ganamos mucha audiencia. A
NOsotros nos gusta ver cuanta gente se descarga nuestros programas porque al ser
una emisora que utiliza los podcasts; el hecho de que entren en nuestra web, no es
significativo. Pueden entrar y no escuchar nada con lo cual nos quedamos un poco
igual, asi que nos gusta saber cuantas descargas tenemos y esto es muy variado.
Puede haber un programa que de repente lo descarguen 6 mil personas, puede
haber un programa que de repente lo escuchen 500 personas. Depende de qué
tema estamos hablando, si es algo mucho mas masivo o especifico pero en
cualquier caso lo que a nosotros nos gusta pensar es que la sonoridad de cada uno
de nuestros programas tiene un hilo comudn un hilo conductor que haga que al final
escuches uno y porque te gusta, quizas, lo que estas oyendo te animes a escuchar
otro o a descargarte. Sin duda al final lo que te va pasando en la trayectoria si es
corta y te pasa rapido hace que también se abran nuevas lineas de investigacion,
nuevas lineas de laboratorio y nuevas lineas de creacion, que es lo que realmente
nos interesa. Es ir probando nuevos caminos para seguir innovando y para seguir
creando en el Extrarradio.

Mauricio: Que buena historia tienes Olga y veo que en comun, con Carolina,
ganaron un premio. Bueno si algdn momento estaba la idea de arrepentirse y
echarse para atras por el proyecto como que el premio dice no toca seguir luchando
y remando. Muy bien

Olga: decias que teniamos en comun un premio con Carolina. Yo admiro a todos los

participantes de este debate pero debo decir que estamos absolutamente



100

enamorados de Radio Ambulante desde hace mucho tiempo. Ademas tocan un
género que nosotros no trabajamos, que es la crénica y me parece que lo que ha
conseguido tanto ella como Daniel me parece absolutamente estratosférico. La
forma de tratar los temas también lo es y creo que es un referente para cualquiera
de los que nos dedicamos a hacer esto. Asi que me gusta que me digas que
coincido en algunas cosas con Carolina porque para nosotros siempre son grandes.
Mauricio: Félix, la experiencia, ampliar un poquito de esa experiencia. Félix talvez es
el Unico que esta todavia en medios tradicionales y nos puede contar esa vida
doble que lleva. Cudl es el proposito del podcast mas alla de liberar la creatividad y
todo eso. ¢ Hay un proyecto de negocio ahi? Un dia decir dejo toda la radio y la
television y me dedico a mi propio medio ¢Qué hay detras del mundo 21 y de los
otros podcasts?

Félix: Hace un instante vi en twitter que Andy mando saludos. El esta viendo desde
Costa Rica y esta intentando hacer podcast en Costa Rica. Creo que el hecho de
gue el me haya escrito por twitter y me esté viendo aqui en este preciso momento
en un pais que yo no tengo el gusto de conocer le da sentido a todo lo que hago.
Bueno yo hago siempre hago cosas locales contenido local y de repente al probar el
podcast descubri que el mundo era mucho méas grande como dice Joaquin Sabina
el mundo el mundo es mucho més grande que mis caderas no aplica la cancion
pero me acorde. De repente hablando en Bogota, Colombia cosas bogotanas podia
llegar a una cantidad de personas en Espafia a quienes no conocia y mostrarles
otra cara de mi pais que en ese momento pretende ser un ciudadano y no un
periodista. No estoy pretendiendo ser periodista en ese momento ni estoy
pretendiendo hablar a nombre de una compafiia de comunicacion si no a nombre

exclusivamente propio. En esa busqueda pensé ¢ qué tengo yo para ofrecer en un
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podcast que quiero probar? Y penseé, pensé y es muy poco. Voy a hablar de
tecnologia, voy a poner una tematica geek, que no se me permite en los medios de
comunicacion actualmente, hasta este momento. Sigue ocurriendo que en radio hay
un programa sobre tecnologia y lo que hacen es leer el timeline de twitter y yo digo
para eso uso mi teléfono, no necesito la radio para eso. Entonces me dediqué a
hablar de cosas de tecnologia y pensando que iba a hacer contacto con otras
personas que estaban experimentando lo mismo que yo, con el mismo aparato, con
el mismo dispositivo. ibamos a hablar de telefonia movil y de repente cuando
ibamos a transmitir atras de mi se escuchaba una sefiora que vendia forros para
proteger las tarjetas pero yo no me habia dado cuenta. Pero si yo salia a la terraza
de mi trabajo, para no hacerlo adentro, para no estar en el mismo lugar de siempre y
desde la terraza de mi trabajo se oia una sefiora que en la calle vendia una cosa y
entendi que habia gente para quienes no era normal ni natural ni parte del paisaje si
no que era un paisaje exotico y encontré también un vinculo con el publico de
personas ciegas. Cai en cuenta de que ningun medio de comunicacion hasta el
momento que yo conozca ha hecho absolutamente nada pensado en el publico de
personas ciegas. Y empecé a disefiar mi producto como un nuevo formato en el que
haya un humano hablando, no un medio de comunicacion, sino un humano
hablando y hablando a personas que serian todas iguales. Yo no puedo ver la raza,
la edad, el sexo de las personas que estan alla. Puedo consultar las estadisticas
pero las estadisticas no me dicen necesariamente la verdad sobre eso. Sobre todo
las estadisticas nunca me dicen quién es ciego, quien es cojo, quién oye solamente
por una oreja, quién tiene diabetes y tiene la vision reducida. Empeceé a disefar todo
el producto con una légica que normalmente no cuento y es que todo debe ser

comprensible para el publico, todo lo que cuento. Las cosas trascendentales que
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tienen ver, a veces, con noticias importantes que uno tiene que comentar pero
también las cosas triviales y las cosas que doy testimonio. Estoy probando todo el
tiempo, buscar la manera y aprovechando que es pequefiito comparada con los
grandisimos que tengo a lado y estoy aprovechando para estar en la fiesta, en la
gue no me han invitado. Bueno pero me llego la invitacion por error porque yo no
me he ganado ningun premio

Mauricio: Los premios son importantes y aqui es por ejemplo clarisimo pero los
premios no siempre son todo. Asi que Félix tranquilo.

Félix: Pero los premios si me han hecho sentir una gran admiracion por los
podcasts. Ademas el del Extrarradio es como un icono. Es decir cuando supe del
premio de Radio Ambulante pensé: que bien, claro, por supuesto se lo merecen,
muy bien. Es mas yo me habia postulado también y claro no gané por supuesto, es
I6gico pero pensé que estaba proponiendo algo nuevo pero no sabia que habia algo
tan grande. Cuando supe el de Extrarradio es una venganza de la vida de todos los
gue hemos trabajado en medios de comunicacién y decir: si, alguien lo hizo, se
gano el premio. Después de salir del aire y creo que eso es muy diciente para lo que
nos espera

Mauricio: Hacia all4 va nuestra charla Félix. Quisiera para compatrtirles algo para
entrar ya en una dinamica distinta, ya de conversacion mas breve porque el tiempo
va volando. Miren el tiempo que ya vamos de podcast y recién estamos arrancando.
Asi que les cuento una experiencia para que Félix vea la proporcion de su audiencia
y los 2000 que Carolina dice que era muy poquito. Yo arranqué mi podcast anoche,
llevaba 1 afio y medio aplazandolo. Saben que hago hangouts de periodismo y es
un proyecto que va mas alla de los hangouts pero también soy periodista de

tecnologia. Me cansé de trabajar en medios, quiero hacer contenidos con esa
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libertad creativa y todo eso. Y con las cosas que hice en estos 3 afios, dije voy a
centralizar y voy, ademas a lanzar un podcast. Por fin anoche lo grabé y lo lancé
esta mafiana. Mis expectativas si logro tener 150 oyentes por cada podcast voy a
hacer muy feliz, por lo menos por unos meses. Pero a lo que voy es ¢ qué
expectativas tenian al arranque, querian que fuera un proyecto a largo plazo, estar 3
afos, 5 afios y mucho més all4, monetizarlo, vivir de él o apoyar algunos proyectos
con una iniciativa como el podcast o simplemente tener esa libertad de hacerlo asi
sea gratis, como hobby? ¢ Cudl fue esa motivacién y en qué momento cambio si es
gue ha cambiado?

Alvaro: La motivacion es a largo plazo y desde luego cuanto mas tiempo se alargue
mejor. No tengo intencion de monetizar en principio. En parte es hobby, bueno si es
un hobby realmente. Si creo que el premio de que cualquier persona te escuche,
cualquier persona te diga: que bien lo has hecho, sigue asi, has otro. Para mi ya es
suficiente. Entonces de aqui todo lo que puedo lograr mejor.

Mauricio: Pero hay planes de monetizar

Alvaro: No por ahora

Olga: Creo que lo he dicho antes. Para nosotros el Extrarradio en su creacion, a
parte ser... luego se convirtié en una mini venganza y muchas cosas pero era
nuestra estacién de paso Era aprovechar un afio en el que se nos habia condenado
a estar en blanco sin hacer radio y aprovechar para crear, como he dicho. Esta
estacion de paso ahora es nuestra casa. Hemos hecho la mudanza. Nos hemos
mudado a las afueras de la periferia sonora y de ahi no nos queremos mover.
Nuestros objetivos a medio plazo es seguir apostando por el periodigno que va
mucho mas alla del periodismo. Tiene que ver con la dignificacion de nuestro trabajo

y la forma de entender nuestra profesion en el medio. Crear alianzas con todos los
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gue estais al otro lado del chat. Nos apetece muchisimo empezar a contar historias
y empezar a crear sinergias con otros medios para hacernos mas grandes y para
hacer un camino juntos. Porque al fin y al cabo de eso se trata. De seguir creciendo
entre todos y vivir de esto y con esto. Mas que vivir de esto porque esto es una
forma de vivir, no entendemos ya la vida y nuestra vida profesional sin esto. Luego
seguir, como nosotros decimos, inoculando el veneno de la radio por ahi donde se
nos invita y de esta forma de entender lo que hacemos que es contar historias. Asi
gue intentaremos que las nuevas generaciones y todas las personas que estan
interesadas en la radio pues se apunten a esta moda. Bendita sea la moda de
hacer las cosas bien hechas. No por nosotros sino por todos los compafieros que
las estan haciendo, aparte de nosotros, y que estamos luchando por crear esto que
ni es radio, ni pos radio o nueva radio. Al fin y al cabo es una forma de contar las
historias bien contadas, que de eso se trata.

Mauricio: Una pregunta muy cortica. ¢ Si hoy te hicieran la propuesta laboral sofiada
en la radio tradicional qué harias?

Olga: A raiz del extrarradio esta temporada, especialmente, colaboro con otros
medios. Lo que tengo claro que jamas haria seria el camino a la inversa. No dejaria
el Extrarradio para dedicarme en exclusiva a una radio convencional. Ni yo ni
MariaJe, una de mis socias, la codirectora del Extrarradio. Esto es un camino de no
retorno. Cuando te das cuenta que se puede trabajar de esta forma ya no quieres
volver. Mira una cosa muy breve. Yo todas las noches, y a muchos compairieros les
pasara, cuando me voy a dormir por las noches, y esto es asi, es verdad, me hago
una pregunta. Después de lo duro que es todo y el camino dificil digo ¢ tu eres feliz
haciendo este tipo de periodismo que haces? Y siempre la respuesta es Si ¢ hay

mayor satisfaccion que esa en esta profesion? Pues no y eso es muy dificil de
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conseguir. Ahora que lo hemos conseguido no vamos a dejarlo, es imposible. Esta
es una droga y de las buenas.

Mauricio: La pregunta en parte fue porque yo tuve ese dilema en 2012. Dije: me voy
de los medios, quiero ser independiente y ahi me llegaron las propuestas y bueno
me arriesgue y dije no. Félix. Olga decia algo muy interesante. No solo es trabajar
en sus proyectos sino empezar a armar redes y colaboracion. Félix ya ha dado
pasos en esto con una comunidad en Argentina ¢cdmo es eso?

Félix: Si con la liga podcastera. Se empezo llamando solamente por empatia, se
reunieron unos podcasters argentinos que estaban en Mendoza, Buenos Aires.
Grandes Podcasters. Y un dia surgié una polémica con respecto a las JPod. La
reunion de los Podcasters en Espafia. Me parece que tienen una comunidad mucho
mas madura que quizds empezaron mucho mas temprano o tienen muchos
europeos que estdn mas ligados a las nuevas tecnologias de lo que puede pasar en
Latinoamérica. Sin embargo, ha habido unas polémicas sobre algo que ocurre,
curiosamente, que no ocurre en otras reuniones de Podcasters en el resto del
mundo. Estas son reuniones o han sido hasta el momento reuniones de esparioles,
solo para espafoles y solo con espafioles. Mientras que en Londres invitan a
alguien de América e invitan a gente de otros paises europeos; lo mismo puede
pasar en la reunién que se hizo en Buenos Aires. En Espafia hasta ese momento
estaba todo muy cerrado. Recién a las JPod de este afio fue alguien de México por
primera vez y a partir de estar pensando y hablando sobre eso, en Argentina dijeron
¢Por qué en lugar de reunirnos solo con argentinos no invitamos a mas personas?
Tuve el honor de que me invitaran a la liga podcastera y luego también se invit6 a
una persona de México y a una persona de Espafa. Quizas en el futuro sigamos

creciendo y conectando a mas personas en el resto del mundo. Eso tiene mucho
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gue ver con lo que yo pienso que va a ocurrir y es que nuestras audiencias son
globales y de alguna manera hemos estado pensado de una forma parcelada.
Mientras que en los Estados Unidos el podcasting surge muy fuerte porque tiene un
mercado posible de mucha gente. En Hispanoamérica hemos estado haciendo
cosas con nuestro acento pensando solamente en nuestra realidad, al alcance de
los ojos. Pero hay otras personas mas all4, entonces ¢qué esperanza tengo yo
puesta en el podcasting? Numero 1: encontrar nuevas formas de lenguaje en
medios. Cuando empecé a usar bicicleta senti que andaba mucho mas lento que
los carros hasta el dia en que cai en cuenta que estaba caminando muchisimo mas
rapido que antes. Pensé, me estoy comparando mal, estoy comparandome con los
carros y no debo hacerlo. En el podcast no me estoy comparando con la radio pero
me estoy comparando con las llamadas telefonicas y he tratado de hacer de eso un
lenguaje. Que mi podcast se parezca mas a una llamada telefénica, que lo hago con
un teléfono a una edicién de radio grande. Espero crecer en esa busqueda del
lenguaje y encontrarle una forma a eso u otra cosa y espero hacer comunidad y
contactarme con mas gente en otras partes del mundo e impulsar todo el podcasting
en espaiiol.

Mauricio: Muy bien. Lorena Serrano @I0l02893 estd muy pendiente del podcast, del
tema, parece que le apasiona. Tiene varias preguntas pero hay una que la estaba
planteando ya Alvaro y es ¢como hacerlo sustentable, como hacerlo sostenible? Si
es un hobby. Siempre que doy consultorias o charlas digo si usted lo hace por
hobby tenga en cuenta que cualquier momento puede morir porque le sale un
trabajo, le sale un proyecto porgue le salié un viaje. Mientras que si es sustentable o
le da utilidades es muy probable que pueda sobrevivir a esos avatares de la vida.

Me gustaria saber ¢ qué vision tienen de eso y como han hecho sustentables sus
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proyectos? ¢ Con donaciones, con publicidad, por ahora no y qué planes tienen?
Entonces, ahora si Carolina.

Carolina: Las fuentes de financiamiento de Radio Ambulante no me caben en las
dos manos. Hemos vendido hasta ponqués, al principio en el parque. Empezamos
con una campafa de crowdfunding, que yo siempre recomiendo eso. Es un pedaleo
muy duro, muy grande; pero yo pienso que la mejor manera de crear una
comunidad es con un proyecto en el que uno realmente cree y empezando asi con
el crowdfunding, con las micro donaciones de tu comunidad. Sobre todo porque al
principio uno tiene mucha pasién en el proyecto, como Olga. Uno deberia buscar la
meta que es como un reto pero que lo puedes alcanzar y que te va a llevar a
desarrollar ese proyecto que necesitas. Nosotros tenemos un proyecto muy
ambicioso y con pocos recursos, entonces realmente fue una meta grande. Fueron
46 mil dolares que recogimos. Fue una sorpresa para nosotros pero no veiamos otra
manera de hacer eso. Las micro donaciones y el crowdfunding sigue. A veces nos
llegan donaciones sorpresa, eso es bueno. Hemos tenido después apoyo de
fundaciones aqui. En Estados Unidos hay una idea de filantropia mucho mayor que
Latinoamérica, no sé cdmo sea en Espafa pero sin duda ese apoyo ha sido vital.
Olga: Fatal

Carolina: Una de las cosas es que es un contenido que, explicarle a la gente que
hacemos, sobre todo al principio: que el proyecto es en espafiol y no hay inglés...
Era un complique. Entonces queriamos probar que hay una audiencia para esto
pero la audiencia no estaba ahi. Nos toco construirla a pulso. Ya creciendo la
audiencia es mucho mas facil conseguir patrocinadores. Estamos en emisoras pero
por ahora el contenido es gratis. Tenemos una tienda online. Dictamos taller, cursos

y auditorias. Una lista grandisima de como financiarnos pero yo creo que lo mas
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importante de todo este medio es que el modelo de negocios realmente no esta
creado. Para nosotros es un reto grande porque tenemos un equipo muy grande y
una responsabilidad muy pesada en nuestros hombros que es una nueva audiencia
gue existe. Por eso nos toca pensar asi, en monetizacion. También sé que un
proyecto como el de Alvaro, que depende de él, no va a poder monetizarlo y tener
esa conexion especial con sus oyentes. Esa es la belleza de la tecnologia. Todavia
te puedes conectar con tus oyentes teniendo por detras un proyecto que es muy
grande o tiene una simple estructura pero a la final la gente busca esa voz en la que
confia y esa es la parte mas importante. Siempre recordar que ese es el pilar de tu
proyecto y de tu producto. No comprometer nunca por la plata, por el dinero lo que
hace que seas relevante para tu audiencia.

Audiencias de un millébn o de un millén de medio el mercado estadounidense es
inmenso y ademas tiene esa cultura del podcasting y el afio pasado desperté como
deciamos al comienzo. ¢ Cuantos oyentes mas o menos llegan de Latinoamérica o
Espafia que es el otro mercado para Radio Ambulante? ¢Qué porcentaje?
Carolina: Méas del 60% de nuestros oyentes estan en Estados Unidos. Casi 37%
entre América Latina y Espafia. Nos escuchan de 100 paises. Hay un porcentaje
chiquitito que son como 4 de Cabo Verde, 2 de Egipto y asi. Afortunadamente nos
encuentran ellos. Es bonito esa conexién tan especial. Es interesante porque la
audiencia es el 60% de Estados Unidos. La expectativa aqui es: claro ustedes
tienen mercado latino, por eso. Lo cierto es que de ese 60%, la mitad de esa
audiencia son americanos que no son latinos. Eso es lo que hace la tecnologia, un
poco de lo que hablaba Félix. Ya no necesitas tener un millén de oyentes de donde
la emisora llega. Yo oigo Extrarradio. Me gustan los deportes asi que ahora voy a

estar pendiente de La Pizarra de Doc. Es muy importante eso pero también crea un
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pacto con la monetizacion. Es muy importante para nosotros que buscamos
patrocinadores. Ahora estan arribando muchas tecnologias porque Estados Unidos
si esta muy bien que esté permitiendo desarrollar y poner patrocinadores
localmente. Tu puedes poner patrocinadores para tus oyentes en Estados Unidos y
pues son localizados. Se llaman patrocinadores dindmicos.

Félix: No sabria decir algo al respecto. A veces pienso deberia renunciar a todo y
dedicarme a esto. ¢ Qué hago? Convertirlo en un negocio, salir a buscar capital y
luego pienso deberia dar gracias Creo que lo que a mi me ha parecido mas bonito
de hacer el podcast, hasta el momento, ha sido la libertad de tener la oportunidad,
como hablaba con Pedro recientemente, por ejemplo, hacer episodios en. Hacer un
episodio un dia en el que estoy muy triste, uy triste y llegar incluso al punto de las
lagrimas y encontrar que ese dia el podcast fue como una sesion con mi psicélogo.
Ese tipo de cosas pierden el sentido cuando haces algo por trabajo y estas obligado
a responderle a un jefe. Ese jefe es el duefio del medio de comunicacién pero
también puede ser el anunciante

Mauricio: Un proyecto sustentable no necesariamente es planta. Marca personal.
No decia que solo he cobrado por un episodio

Carolina: Un episodio de radio ambulante cuesta entre 2500 y 5000 doélares y
requiere 6 meses de trabajo, eso es un promedio. Es por el tipo de contenido que
hacemos. Todo nuestro equipo este pago. Hay mucha pasion y hay una
responsabilidad mas periodistica. Nosotros hicimos el piloto y a todo el mundo
siempre hemos pagado las historias. Porque nosotros trabajamos muchos
productores y editores asociados. Es imposible, para un proyecto como Radio
Ambulante, no pensar en monetizacion. Yo entiendo mucho la posicion de Alvaro y

de Feélix, que tienen su proyecto, ello son la voz y quienes editan. En nuestro caso, y



110

yo me imagino con Olga es un poquito asi también, hay maneras creativas, toca
buscar plata haciendo cursos, dando consultorias de pronto haciendo otras cosas.
El podcast si es algo super personal, ademas yo tengo de socio a mi marido y
tenemos dos hijos chiquitos.

Mauricio: No es casualidad que ustedes estén reunidos porque buscamos diferentes
tipos de Podcasters. Si todos son proyectos como el Extrarradio o Radio Ambulante
de pronto la gente va a decir no, no voy a montar un podcast porque no puedo. Por
eso trajimos referentes en diferentes tipos de podcast. Vamos con Olga por ahora.
Olga: Coincidimos un poco con el caso de los compafieros de Radio Ambulante,
salvando muchisimo las distancias y de una forma todavia mucho mas modesta
pero es cierto que explicar una historia vale dinero porque detras hay un periodista
gue ha trabajado en esa historia y que ha dedicado su saber y todo su esfuerzo a
esa historia. Nosotros iniciamos nuestra aventura gracias a crowdfunding,
muchisimo mas modesto que el de Radio Ambulante. Solo para equiparnos de
material técnico y a partir de ahi, quiero decir algunas cosas que creo son
importantes. El escenario lo estamos construyendo ahora, es decir, esto tan
novedoso que también nosotros tenemos que saber cOmo van a ser esas nuevas
férmulas para financiarnos, esas nuevas formas para monetizar nuestros proyectos
y que a la vez se pueda mantener una independencia que es absolutamente vital
porque el periodismo deja de ser periodismo cuando alguien te dice qué es lo que
tienes y puedes explicar. Muchas ocasiones los periodistas hemos pecado, no
nosotros sino los grandes medios para los que hemos trabajado, de no saber
exactamente, de estar censurados o autocensurados porque nos debemos a tal o
cual anunciante. Esto con el podcast o tal o cual sistema porque nos debemos a tal

o cual anunciante y esto con el podcast y estos nuevos sistemas y con la libertad se
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va a acabar. Nosotros tenemos que encontrar las formulas creativas para poder
monetizar nuestros proyectos. Es importante también decir, nosotros no cobramos
por escuchar nuestros contenidos pero es cierto que al inicio de nuestros podcasts y
al final si que queremos dejar claro quiénes somos y qué es lo que hacemos. Decir
gue nuestra independencia y nuestra libertad buscada se deben gracias a que
nuestros oyentes nos puedan subvencionar o colaborar de forma libre con nuestro
proyecto. La audiencia es inteligente, muchisimo més inteligente de lo que nosotros
podamos llegar a creer. Esto significa que cuando ta a tu publico le ofreces un
contenido de calidad la persona que te esta escuchando sabe valorar que tiene
calidad, hay un trabajo profesional detrds y por tanto de forma libre hace donaciones
al proyecto. Esto es algo absolutamente maravilloso porgue tu pasas de depender
de una marca, de un banco, de un refresco o de lo que sea a depender de las
personas que consumen tu producto y creo que esto es un gran avance en el que
deberiamos trabajar todos. Para eso es importante que haya una calidad detras del
proyecto y que se sepa valorar. Después como decia Carolina, son muchas las
actividades asociadas que tienen que ver con el proyecto pero no directamente, con
el dia a dia, las clases, las ponencias, los cursos, las asesorias, desarrollar ideas
para otros medios que quieren contar con esta forma de entender el periodismo.
Esto es importantisimo, en Espafia, lastimosamente, la filantropia parece ser que no
ha llegado pero no como nos gustaria. Son muy pocas las fundaciones, son
inexistentes que decida apostar por esta forma de entender el periodismo. Yo creo
gue todo llegara, como digo es un contemporaneo que estamos construyendo todos
a la vez. Las cosas estan pasando mientras se estan construyendo y un poco nos
ha tocado a los que estamos aqui y a tantos otros que vendran pues a abrir un

camino, a explorar un camino que espero sea mas facil para los nuevos Podcasters.
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Ser de los primeros tiene sus cosas buenas y sus cosas malas. La mala es que
todavia no sabemos bien como construir este escenario pero si que somos
partidarios de cobrar por nuestro trabajo evidentemente y de poder monetizar
nuestros proyectos si no podriamos dedicarnos de la forma en que nos dedicamos.
Asi que espero que sea una realidad absoluta y que poco a poco vamos buscando.
Mauricio: Olga, cuando uno mira las cifras de Radio Ambulante pues yo me
sorprendo. Sn embargo, hay una ventaja, de alguna forma, y es que Radio
Ambulante cubre la regién. Cuando tu hablas del extrarradio y hacer contenidos mas
internacionales piensas en Latinoamérica, en que hay mercado potencial para los
contenidos periodisticos que estas desarrollando

Olga: Nosotros si pensamos en Latinoamérica es que es nuestro objetivo principal
nosotros nos hemos dado cuenta que cuando explicamos una historia que afecta o
involucra a Latinoamérica o una historia de marcado contenido internacional. Nos
damos cuenta de que el publico latinoamericano, iberoamericano sube muchisimo
nuestros podcasts. Lo que pasa es que somos muy variados y no nos gusta explicar
demasiadas historias que no conozcamos. Por tanto quizas otro de nuestros
objetivos es poder tener periodistas que se sumen a nuestra aventura pero que
estén alli y que puedan trabajar de la forma en que trabajamos en el Extrarradio. En
el extrarradio solo Maria de Jesus edita los contenidos porque todo tiene que tener
una misma coherencia sonora, asi que buscamos periodistas que puedan sumarse
a nuestro proyecto y nos puedan explicar las historias desde el terreno. Esta es una
de nuestras principales ilusiones. Del momento no nos estdbamos atreviendo a
explicar lo que sucede alli porque no podemos estar ahi asi que quien explique
tiene que estar alli, por lo menos es nuestra primera intencion. Nos interesa

muchisimo y como os comentaba antes creo que el camino del éxito de estos
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proyectos pasa por aunar esfuerzos. Yo creo que nosotros no somos competencia.
Nosotros somos personas que estamos haciendo un camino, construyendo un
puente y estamos transitando por él. Yo me siento mas segura transitando por este
puente si abajo hay un barranco, si lo hago de la mano de otros medios. Creo que el
futuro también pasa por crear esas alianzas, tanto de Podcasters como sinergias
entre medios escritos y radio, narrativa transmedia. Creo que es un camino que
tenemos que hacer, tenemos que entender y en ello también trabajamos.

Mauricio: Para qué sirve un podcast, qué deportes, tengo la sensacién que solo ven
el podcast desde periodismo, los presentes escuchan podcast aparte de los propios
y qué teméticas atrae mas al publico,

Tecnologia musica

Alvaro: La politica, por lo menos aqui en Espafa los podcasts de politica estan en
auge. La situacion en la que estamos ahora mismo. Son muchos los que estan
haciendo y les ha ido bastante bien y los podcasts de politica estan en auge.
Mauricio: Carolina qué podcasts oyes y que es lo que mas se esta oyendo en la
comunidad hispanay en la de los Estados Unidos

Carolina: Bueno, principalmente a mi me gusta el tipo de narrativa que hacemos
nosotros. Ese es el tipo de radio favorita y también me gusta oir el debate de las
noticias de Colombia del dia anterior. Me muevo en esas dos posibilidades que es
usualmente la radio latina que es peleas en la radio de politica y eso. Esto que llama
storytelling contestando la pregunta. Esto que llaman storytelling y para mi
principalmente es una historia bien contada y lo que nosotros tratamos de hacer es
contar historias reales, bien contadas, buscar temas que son coyunturales. Un poco
el Extrarradio hace eso. Yo oi el especial sobre las FARC y es periodismo como si

te estuvieran contando una historia. Le dan una dimensioén diferente a las noticias.
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Nosotros no contamos noticias buscamos temas coyunturales pero para nosotros el
origen es la historia, con personajes, con arte narrativo, etc. Estos documentales
sonoros que hace el Extrarradio tienen un poco de eso que es periodismo
documental pero de una manera narrada que la hacen muy agradable de escuchar.
Somos muy futboleros entonces el podcast de futbol de The Guardian, hay uno de
Men in blazers, va a tocar oir

Radio Lab, hay una cantidad de podcasts nuevos que estan creando. Hay realmente
muchisimos podcasts estoy tratando de descubrir realmente yo quisiera que los
oyentes me hicieran recomendaciones

Mauricio: Félix, ya nos oimos. Tematicas y podcasts favoritos.

Félix: Actualidad y no actualidad. Cosas que ocurren hoy, oigo a Ricardo Galan. Me
encanta como alguien me puede contar las noticias

Estoy maravillado que hace un espafiol que nacio en Venezuela que es esteban

zafarrancho podcast. Se los recomiendo



ANEXO E: COSTOS

Valor real Costos
V. Costo
item Unitario Unidad Costo Unitario | Subtotal Unitario Subtotal
Personal Periodista 160 | horas $5,00 | $S800,00 $5,00| $800,00

Camardgrafo 20 | horas $6,00 | $120,00 $6,00| $120,00

Cadmara propia 7 | dias $0,55 $3,85

Camara Alquiler 8| dias $25,00| $200,00

Grabadora de voz propia 20 | dias $0,10 $2,00

Grabadora de voz

. alquiler 11 | dias $18,00| $198,00
Bquipo I terfas 1| paquete $5,00| $5,00 $500|  $5,00

Computadora propia 120 | dias $0,70| $84,00

Computadora alquiler 100 | dias $22,00 | $2.200,00

Tripode propio 7 | dias $0,10| $0,70

Tripode Alquiler 8| dias $15,00| $120,00

Bus 10| viajes S0,25 $2,50 S0,25 $2,50
Transporte - —.

Taxi 4 | viajes $3,50| $14,00 $3,50 $14,00
Alimentacion | Comida 10 | almuerzo $5,00| $50,00 S$5,00 $50,00
Comunicacién | Teléfono movil 4 | recargas de saldo $3,00| $12,00 $3,00| $12,00

Electricidad 140 | horas $S0,08| $11,20 $0,08 $11,20

Otros Internet 120 | horas $0,05 $6,00 $0,05 $6,00

Material de oficina 40 | impresiones $0,05 $2,00 $0,05 $2,00

Valoracion
idea Proyecto 4 | proyecto $60,00 | $240,00 $60,00| $240,00
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Subtotal $1.353,25 | Subtotal $3.980,70
Contingencia Contingencia

25% $338,31|25% $995,18
Total sin IVA $1.691,56 | Total sin IVA $4.975,88
IVA $202,99 | IVA $597,11
TOTAL $1.894,55 | TOTAL $5.572,98
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ANEXO F: CALENDARIO

FEBRERO
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3 4 5 6 7
2 ideas de temas
trabajo de
titulacion
8 9 10 11 12 13 14
Definicion del Pregunta de Justificacion.
Tema investigacion ;Coémo y La importancia
(Delimitacion) Por qué? del tema
15 16 17 18 19 20 21
Objetivos: Qué se Primera revision
quiere lograr con el del Paper
trabajo académico
22 23 24 25 26 27 28
Desarrollo de Definicion de Revision de Revision de
metodologia metodologia: fuentes fuentes
Encuesta bibliograficas bibliograficas
29
Revision de Revision de Revision de
fuentes fuentes fuentes

bibliograficas

bibliograficas

bibliograficas
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MARZO
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3 4 5 6
Revision de Revision de
fuentes fuentes
bibliogréficas bibliogréficas
7 8 9 10 11 12 13
Revision de Revision de
fuentes fuentes
bibliogréficas bibliogréficas
14 15 16 17 18 19 20
Desarrollo | Desarrollo marco | Desarrollo Segunda revision
marco tedrico marco teérico |del paper
tedrico académico.
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31
Entrevista Patricio |Entrevista Entrevista Fabian

Cevallos

Juan Cruz

Varela
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ABRIL
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
Tabulaciones Analisis de Analisis de Analisis de Analisis de
definidas resultados resultados resultados resultados
11 12 13 14 15 16 17
., Desarrollo de Desarrollo de
., . Creacion de ., e . )
Creacion de gréaficos raficos Creacion de graficos | conclusiones y conclusiones y
9 referencias referencias
18 19 20 21 22 23 24
Desarrollo de Desarrollo de Desarrollo de
conclusiones y conclusiones y conclusiones y
referencias referencias referencias
25 26 27 28 29 30
Desarrollo de Tercera entrega
conclusiones y del Paper
referencias Académico
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MAYO
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1
2 3 4 5 6 7 8
. . Union de todo el | Unién de todo el
Correcciones del Correcciones del
Paper Académico Paper Académico Paper Paper
Académico Académico
9 10 11 12 13 14 15
Revision
final Paper Entrega _deI Paper
L Académico
Académico
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

120



JUNIO
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES | SABADO DOMINGO
1 2 3 4 5

6 7 8 9 10 11 12
Investigacion Investigacion
Podcasts Podcasts
13 14 15 16 17 18 19

Investigacion Investigacion

Podcasts Podcasts
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30
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JULIO
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
Investigacion Investigacion Investigacion
Podcasts Ecuador Podcasts Ecuador Podcasts Ecuador
11 12 13 14 15 16 17
Lectura Podcast Lectura Podcast |Lectura Podcast
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31
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SEPTIEMBRE
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3 4
5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
Creacion del
resumen y abstract
del trabajo de
titulacion
19 20 21 22 23 24 25
revision correcciones correcciones
26 27 28 29 30
revision inicio enfoque
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OCTUBRE
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2
enfoque enfoque enfoque
3 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
Correccion ., L. Correccion
. Correccion teorica -
., tedrica tedrica entrega
revision enfoque desarrollo de .
desarrollo de . o, desarrollo de correcciones
g o, titulacion . -,
titulacion titulacion
17 18 19 20 21 22 23
Correccion tedrica Edicion/Produccién
desarrollo de
g o, Podcasts
titulacion
24 25 26 27 28 29 30
Edicién/Produccion
Podcasts
31
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NOVIEMBRE
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
1 2 3 4 5 6
Correccion tedrica Correccion tedrica
desarrollo de desarrollo de
titulacion titulacion
7 8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
) Festival de Festival de
Iies_tlval de A_rtes Artes Loja- |Artes Loja -
oja - Entrevista . -
Podcast 2 Entrevista Entrevista
Podcast 3 Podcast 4
21 22 23 24 25 26 27

Edicién/Produccion
Podcasts

Edicién/Produccién
Podcasts

Edicién/Produccion
Podcasts

Edicién/Produccion
Podcasts

Edicién/Produccion
Podcasts

28

Edicién/Produccion
Podcasts

29

Edicién/Produccién
Podcasts

30

Edicién/Produccion
Podcasts
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