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INTRODUCCION

Este libro presenta el estudio y
el proceso del proyecto: cocteles
y su bar de las leyendas ecua-
torianas. Para comenzar con el
proyecto se realiz6 varias inves-
tigaciones, tanto bibliograficas
como con investigaciones de
campo para encontrar respues-
tas a las preguntas planteadas
antes de disenar.

El tema general del cual parte

el proyecto es la glocalizacion.
Este es un fenébmeno, producto
de la creciente globalizacion a la
que nos enfrentamos hoy en dia
en nuestro mundo. En breves
palabras, la glocalizacion es la
fusién de algo globalizado con
algo local. Al pensar en este
tema, surge la idea de los cocte-
les, ya que estos son un reflejo
de la globalizacion. Los cocteles
fusionan bebidas alcohdlicas de
varios paises y se difunden con
sus nombres y férmulas por el
mundo. Para localizar esta idea,
se realizara cocteles nuevos en
un bar que tiene como tema las
leyendas del Ecuador.

PARTE 1

MARCO CONCEPTUAL

A continuacién se presenta el
marco conceptual desarrollado
en un ensayo previo a la selec-
cion del tema; un mapa concep-
tual que ayudara a dar ideas
sobre el tema; el tema definitivo;
el publico y los objetivos.

Glocalizacion y diseino

“La globalizacion cultural no significa que el mundo se haga mas
homogéneo culturalmente. La globalizacion significa sobre todo
glocalizacion, es decir, un proceso lleno de muchas contradicciones,
tanto por lo que respecta a sus contenidos como a la multiplicidad
de sus consecuencias.” (Beck, 57).

Hoy en dia la globalizacion forma parte importante de nuestra so-
ciedad y de nuestra cultura como ecuatorianos. Este fenbmeno ha
provocado que muchos elementos de nosotros se fusionen con los
que vienen de afuera. Nosotros como disenadores debemos estar
detras de todo lo actual, en este caso nos enfocaremos en el fené-
meno de la globalizacién en conjunto con lo local (glocalizacién). La
globalizacién “[...] Produce mayor intercambio transnacional y deja
tambaleando las certezas que daba el pertenecer a una nacion.”
(Canclini, 21). Pienso que entre los elementos (fenbmenos) de este
intercambio transnacional del que habla la cita, la cultura es la parte
mas importante a la que se debe prestar atencidn ya que la fusion
cultural se esta viendo reflejada en el mercado, la publicidad y en-
tonces también en el disefio. Por esta ultima raz6n me veo interesa-
da en este fendbmeno de la glocalizacién cultural.
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“El desarrollo del mercado mundial, segun sostiene, por ejemplo,
Kevin Robins, tiene consecuencias importantisimas para las cultu-
ras, identidades y modos de vida” (Beck, 71). Segun Beck, se esta
universalizando estos modos de vida y conductas transnacionales y
también los simbolos culturales. “En este mundo, las culturas y las
identidades locales se desarraigan y sustituyen por simbolos mer-
cantiles, procedentes del disefio publicitario y de los iconos de las
empresas multinacionales” (Beck, 72). Nosotros como disenadores
entonces somos una clara influencia en la glocalizacion de las cul-
turas. Esto es inevitable ya que el mundo esta expuesto hacia todos
los seres humanos (o casi todos'). Un ejemplo de cémo el disefio o
la publicidad son influencias o reflejo de este fenémeno, es con la
botella de Pepsi, la cual mostraba jugadores de futbol o a Shakira.
Estas son estrategias donde podemos ver como aqui en Ecuador
vemos otros modos de vida, modas, estereotipos de otros lugares y
estos hacen que adquiramos este producto. Es asi como partes de
nuestra cultura son influenciadas.

Los paisajes que describe Appadurai, son constructos de perspecti-
vas, 0 son esos mundos o comunidades imaginadas (Benetic An-
derson) donde las personas se imaginan como es el resto del globo
gracias a la globalizacién. Esto lo podemos ver claramente con el
ejemplo de la botella de Pepsi. Para profundizar mas lo que sucede
con ese ejemplo, haré referencia al paisaje mediatico: “Los paisajes
mediticos [...] tienden a centrarse en imagenes, [...] y ofrecen a
aquellos que los viven y transforman una serie de elementos (perso-
najes, tramas, formas textuales) a partir de los que se pueden com-
poner guiones de vidas imaginadas” (Appadurai, 49). Pero los paisa-
jes no solo me ayudan a explicar el ejemplo anteriormente expuesto.
Estos nos ayudan a entender como la globalizacion es parte de las
culturas y la glocalizacion también. El paisaje étnico habla de como
podemos ver a etnias (personas) de otros lugares, y nos explica que
esto se da porque con la globalizacion existe un movimiento con

el turismo, la migracion, refugiados, entre otros. “[...] la colisidbn con
el nuevo entramado del movimiento humano” (Appadurai, 47). Esto
entonces también provoca la fusion o colision de diferentes culturas.
De esta manera la cultura global se encuentra con lo local.

Hay un elemento muy importante dentro de la glocalizacion y l6gica-
mente la globalizacién que, a mi forma de ver, ademas es la causa

1 Beck cita en algunas ocasiones a Zygmunt Bauman, quien dice que la
riqueza se globaliza pero la pobreza se mantiene local.
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mas importante de que existan estos fen6menos. Este elemento

es la tecnologia. ¢ Como podemos imaginar otras comunidades?

¢ Coémo podemos conocer a otra persona del globo? ; Como po-
demos tener un intercambio transnacional? Todo es gracias a la
tecnologia ya que ayuda al traslado tanto de comunicaciones, como
de personas, de imagenes, de dinero, y de otras cosas. De hecho,
aunque existen varias teorias de cuando se dio inicio a la globaliza-
cién, Canclini dice que algunas personas colocan el comienzo de la
globalizacién “[...] a mediados del siglo XX, cuando las innovaciones
tecnologias y comunicacionales articulan los mercados a escala
mundial” (Canclini, 46). Por otro lado, Appadurai nos cuenta que
algunos historiadores y soci6logos ya sabian que “[...] por muchos
siglos, en el mundo hubo cantidad de interacciones a gran escala.”
(Appadurai, 41), pero que sin embargo se hallaban restringidas “[...]
dado los problemas de tiempo, distancia, y las limitadas tecnologias
(Appadurai, 41). Sin embargo hoy en dia la tecnologia ha hecho que
todo esté mas proximo. Antes, por ejemplo, no existian los aviones,
y el transporte eran los barcos, los cuales l6gicamente significaban
tiempo y distancia. Otro ejemplo de como lo global llega a lo local
mediante la tecnologia, es la televisién y hoy en dia también es el
internet. Estas tecnologias nos permiten visualizar y/o recibir lo que
existe fuera del pais para luego glocalizarlo. Las tecnologias enton-
ces muestran productos y publicidades de todo el globo y nosotros
como disefiadores nos vemos influenciados por esas tendencias

y a su vez optamos por ser consecuentes con lo que sucede en la
actualidad.

Para concluir, después de revisar las lecturas y escribir este ensayo,
asi como habia dicho que dentro de la glocalizacién lo mas impor-
tante es la cultura, me doy cuenta de que hay otros aspectos que
también son importantes como la tecnologia ya que como vimos,
todo depende de ello. Para finalizar, la relacion entre glocalizacion

y disefo se puede concluir diciendo que el intercambio transnacio-
nal y los paisajes con los que nos encontramos, se los refleja en el
mercado mediante los productos (restaurantes, botellas, television,
Internet) que normalmente estan basados en un diseno.

Bibliografia:

Beck, Ulrich. “La apertura del horizonte mundial”. ;Qué Es La Globaliza-
cion?: Falacias Del  Globalismo, Respuestas a La Globalizacién.
Appadurai, Arjun. “Dislocacion y diferencia”. La modernidad desbordada.
Garcia Canclini, Néstor. “La globalizacién imaginada; La globalizacion:
objeto cultural no identificado”
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Tema de estudio

Gracias a la globalizacién tanto
productos como nombres se
intercambian de unos paises a
otros. Desde entonces, en los
bares y discotecas del Ecuador
se ofrece bebidas alcohdlicas
nacionales e internacionales.
Muchas veces estos se fusio-
nan en una copa, es decir, en
un coctel. Estos pueden ser una
fusién globalizada y/o glocaliza-
da de bebidas. Ademas de esto,
podemos observar que en la
mayoria de casos, los cocteles
son los mismos que se ofrecen
en cualquier otra parte del mun-
do, llevando consigo los mismos
nombres internacionales.

Por esta razén me parecio
interesante realizar un proyec-
to de un bar localizado donde
mi publico pueda consumir un
espiritu 0 una experiencia ecua-
toriana con la que se puedan

identificar o sobre la cual pueda
conocer un poco mas. La idea
principal del proyecto sera crear
una presentacion interesante de
cocteles nuevos. Para ejecutar
este bar localizado, he seleccio-
nado las leyendas ecuatorianas
como la temética tanto para los
cocteles como para el bar. He
seleccionado esta tematica por
dos razones: 1) varias leyendas
reflejan la sociedad alcohdlica
de nuestro pais; y 2) es un tema
que tiene humor y le va a brindar
personalidad al bar y al proyecto.
Entonces, el concepto de mi
proyecto se basa en estas dos
Ultimas ideas, en conjunto con
la principal que es, la fusién de
bebidas alcohdlicas como reflejo
de un mundo globalizado. A con-
tinuacién se muestra un ensayo
acerca del tema.
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La hibridacion que se manifiesta
en los cocteles y su relacion con la
glocalizacién

Gracias a la globalizacién tanto productos como nombres y marcas,
se intercambian entre paises. La glocalizacion es un efecto de la
globalizacién, este es la hibridacidén de algo internacional o global,
con algo nacional. Los cocteles son una clara representacion de
esto, ya que, este puede mezclar bebidas nacionales e internacio-
nales en una misma copa o vaso. En nuestro pais, es comun ver
en los bares, cocteles provenientes del exterior, sobre todo por

sus ingredientes y lo mas importante, por sus nombres. Muy pocas
veces son inventados aqui y mucho menos, nacionalizados con una
identidad propia. A partir de este fendbmeno surgira mi proyecto, el
cual tiene como objetivo glocalizar los cocteles por medio de las
leyendas ecuatorianas.

“La cocteleria es propia del mundo globalizado. Antes de eso la
gente tomaba el licor de su pais, y nada mas. Cuando se crearon
las ciudades globales, una influencia grande del mundo cosmopolita
empezd a verse en las mezclas de licores que nos permiten tener
hoy la presencia de cocteles de todo el mundo.” (Macdonald), esta
es una cita de un barman Escocés, naturalizado colombiano, que
me ayuda a sustentar lo anteriormente dicho. La globalizacién hace
que muchas cosas como la glocalizacion, sean inevitables. Tener un
coctel con licor extranjero y nacional, es parte del mundo cosmopoli-
ta del que habla este barman.

Segun Kendom Macdonald, quien por provenir de descendencia
escocesa, sabe mucho sobre tragos, dice que los cocteles nacen
en Nueva York con el conocido Dry Martini, donde se mezclaba
trago holandés y britanico. Con esto he descubierto que desde un
inicio, el nacimiento de los cocteles se ha tratado de algo global. Un
ejemplo que él nos da en su articulo, es el coctel realizado por David
Ambury: “Rob Roy”, el cual es el Manhattan pero de los escoceses.
Esto me ha hecho ver que existen cocteles que son adaptaciéon a
lo local, que si existe la glocalizacién en los tragos. La diferencia es
que aqui en Ecuador no se ha manifestado con fuerza.

Kendom Macdonald, en su articulo “Los cocteles de Kendom”,
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nos explica cual es el funcionamiento del mundo actual del coctel:

a este se lo entiende como la forma rapida y barata de embriagar-
se; y la forma de camuflar malos tragos. Sin embargo, “en muchas
ocasiones un excelente coctel es la forma de subir la categoria de
un trago”(Macdonald). Esto me insinta que un coctél también podria
subirle la categoria a una idea o concepto, el cual en mi caso seran
las leyendas ecuatorianas.

Paralelamente estéa el articulo: “Coladores jigger y encontrar la
esencia de la cocteleria local”, escrito por Federico Cuco, barman
Argentino. El habla de como con la globalizacion los instrumentos
para hacer cocteles se estdn expandiendo por el mundo y que para
él es inevitable utilizar instrumentos locales e internacionales. “Para
barman japoneses esta Japdn y para barman gringos los EE.UU.”
(Cuco), es una cita interesante porque esta al final del articulo y re-
fleja el pensamiento que él tiene acerca de la glocalizacion, Federico
pretende que las cosas se deben localizar y tener algo propio local,
mas no tomar lo extranjero solo porque “pensamos que es mejor”.
Pienso que la glocalizacion, y peor, la globalizacion, son fenébmenos
inevitables en nuestra sociedad, pero sin embargo concuerdo con
Federico con el hecho de que cada pais debe tener sus propias
cosas.

Por otro lado, encontré un articulo muy valido que esta plantea-
do desde otra perspectiva, la opuesta. Hasta acé las perspectivas
de los articulos, asi como la mia, vienen dadas desde el punto de
vista de que los tragos llegan a nuestro pais y los fusionamos. Este
articulo muestra cdmo los productos: tequila, mezcla y la cerveza
de México, son utilizados en otras partes del mundo: “Los consu-
midores han adoptado a estos productos dentro de sus habitos de
consumo Y los han fusionado con los propios, creando una nueva
cultura en cocteleria y bebidas, que no hubiera sido posible sin la
globalizaciéon.” (Martinez, 149). La idea que este articulo nos da, es
que, como dije anteriormente, los cocteles se dan gracias a la glo-
balizacion, pero que ademas, se forma una cultura en base a ello.
Esta cita apoya mi idea de que al crear cocteles glocalizados, estoy
formando una cultura coctelera ecuatoriana.

Para concluir, los cocteles desde un inicio fueron el reflejo de la
globalizacion y la glocalizacion, donde algunos paises adaptaron
esta idea, la modificaron, crearon o la copiaron. Sin embargo, estoy
de acuerdo con que se deberia localizar mas, hacer cosas propias
a partir de la idea global y/o simplemente tomar en cuenta lo propio.
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Todo esto se va a ver reflejado en mi proyecto ya que inicialmente
este es para demostrar este fenémeno: los cocteles muestran lo
hibrido entre un pais y otro y/o el nuestro. Lo mas importante que
debo aplicar, es la idea de hacer algo mas genuino y aprovechar lo
que somos y tenemos, dejar de pensar que lo extranjero nos supera.

Bibliografia:

Cuco, Federico. “Coladores jigger y encontrar la escencia de la cocteleria lo-
cal”. El otro lado de la barra, 23 de Noviembre, 2011. http://elkankuko.blogspot.
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numero2/asd-08-009.pdf
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DELIMITACION DEL PROYECTO

Publico

Personas interesadas en bares teméticos y conceptuales. También es
para interés de extranjeros que buscan conocer otras culturas; gente
que busca cosas diferentes y que sea curiosa. A pesar de que la edad
puede variar, me enfocaré en jévenes entre los 18 y 30 anos.

Objetivos

Primarios:

1) Crear un bar localizado donde jévenes ecuatorianos y extranjeros
disfruten de cocteles hechos con bebidas de todos los paises que
se caractericen por ser ecuatorianos mediante las leyendas.

2) Lograr que mi publico recuerde o conozca sobre las leyendas del
Ecuador.

3) Provocar que la gente se sienta orgullosa de algo nacional crean-
do una experiencia innovadora y divertida.

4) Crear una experiencia unica que haga que los extranjeros sientan
que conocieron un poco mas acerca del pais que visitan.

Secundarios:

1) Generar participacion de mi publico en la creacion del proyecto
como una estrategia para lograr que el proyecto sea atractivo para
ellos mismos.

2) Fomentar la union de la sociedad por medio de algo que nos
pertenece a todos

Una vez detectado el tema y la idea principal a desarrollarse en el

proyecto, se plantean preguntas de investigacion y los métodos para
hallar sus respuestas

14

Preguntas guia para la investigacion

Se realiza una lluvia de ideas de preguntas de investigacion para
saber que se necesita investigar.

1) ¢ Qué elementos de la cultura y de nuestra identidad son mas
representativos/interesantes para mi publico?

2) ¢ Qué cocteles le va a interesar a mi publico? ; Cémo puedo crear
nuevos?

3) ¢ Qué cocteles existen en el mercado actual?

4) ;Qué cocteles se ha inventado mi publico?

5) ¢ Qué elementos gréficos se deben disefiar en un bar?

6) ¢ De qué manera debe ser presentada la carta del menu de cocte-
les para que mi publico se vea mas interesado?

7) ¢ Qué es lo que le lleva a mi publico a preferir un bar y no otro?

8) /Qué es mas importante, el producto o el ambiente (idea/concep-
to) de un bar?

9) ¢ Como debe estar desarrollado mi ambiente (idea/concepto) para
que mi publico se vea atraido?

10) ¢Qué tipos de bares existen?

11) ¢/ Qué bares conceptuales hay en Quito? ;Cémo son?

12) ¢ Coémo es mi publico (aquellos que van a bares conceptuales)?
13) ¢ Cudles bebidas alcohdlicas son originarias o tradicionales en
Ecuador?

14) ;Cuéntas o cudles leyendas seleccionar?

15) ;Qué elementos disefiaré para crear la tematica en el bary en
los cocteles?

15



|nVEST|GHC|ﬁﬂ Primera metodologia
mestazied® QUIEN

Planeacion y ejecucion de metodologias Srequnta 46 investiaacion

¢Quién y como es mi publico? Para poder disefiar, debo

Se selecciona y p|aniﬁca méto- pensar para quién estoy haciendo esto. Aunque mi
d iad d publico ya lo he definido anteriormente, necesito saber
0OS apropiados que ayuden a que buscan, a donde van, como son.

responder a las preguntas mas
relevantes. Para asegurarme
de que he seleccionado bien
las preguntas, busqué aque-

¢Para qué necesito responder esta pregunta?

Para saber a quién me estoy dirigiendo, qué edades, qué
les gusta, como son.

llas que respondan a: quién; ¢Qué tipo de informacién necesito para obtener una respuesta?
qué, y coémo. - Edades

- Cultura social (gustos, tipo de persona, grupos o

individuos)

¢Bué método de investigacion voy a llevar a cabo?
- Antropologia visual

- Observacion y participacion

- Foto etnologia

¢Con quién debo contactarme, quiénes son los participantes?

Debo ir a los bares que tienen algun tipo de concepto en
el cual encontraré a mi publico.

¢Donde puedo encontrar la informacion?

En estos bares:

- La Naranijilla Mecénica

- Hall of Rock

- Strawberry Fields Forever

- Chervsker

- Chupitos

He seleccionado bares que hayan sido creados con
algin concepto ya que mi bar es de este tipo y por ende
las personas que van alli seran mi publico principal.

¢ Como voy a guardar la informacién?

Fotografias

¢ Cuanto tiempo necesito, cual es el mejor momento?

Una o dos noches. Es lo que necesito hacer primero.

16 17



Ejecucién de la primera metodologia

Primero busqué todos los bares que pude encontrar en Quito que
tengan algun tipo de concepto o tema. Esta fue mi investigacion de
campo. A continuacion muestro una foto-etnologia.

NARANJILLA
MECANICA

La Naranijilla Mecanica es un exhibiciones que realizan, en el Hall Of Rock es un bar que tiene  mend, las mesas, las sillas, los
bar donde el tema principal es el menuy en el lugar. como tema la musica y lo refleja  nombres de los cocteles, hacen
arte. Esto se ve reflejado en las con algunas bandas del rock. EI  referencia a este tema.
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STRAWBERRY
FIELDS

Chupitos es un bar que se centra
en lo que sirven, en los cocteles,
mas no en un tema aparte. Ellos
se especializan en hacer shots
variados y originales.

De igual manera, Chervsker es
un bar que se especializa en
lo que sirven, alli uno puede

2

encontrar cervezas artesanales
de distintos tipos.

Por otro lado, Strawberry Fields
es un bar que al igual que el
Hall Of Rock, su tema es la
mausica, pero se especializan en
los Beatles.



Después de hacer la investi-
gacion de campo, la cual me
mostré6 mucho acerca de cada
bar y de su publico, realicé una
antropologia visual en la que
revisé fotos que tenia de bares
y/o cocteles. Tenia guardas

varias fotos del bar Chupitos.
Esto me sirvi6é ya que aqui
puedo fijarme en la presenta-
cién de los shots y del servicio.
Ademas es una buena referen-
cia visual en cuanto a colores.

REFERENCIA VISUAL
CHUPITOS

22

Analisis de la primera metodologia

Ir a bares con conceptos y/o
temas fue la estrategia para
conocer mas sobre mi publico,
y al mismo tiempo que saber
que hay en Quito para ellos, asi
como conocer los bares y ver
como son, como funcionan y
qué ofrecen. A pesar de que en
un inicio mi enfoque para este
método era conocer mi publico,
me centré en analizar cdmo son
los bares que vendrian a ser mi
competencia.

Esto me va a servir para innovar

y mejorar lo que ya existe en el
mercado en cuanto a cocteles
y bares con temas, al mismo

tiempo me sirvié para conocer a

mi grupo objetivo.

23



Segunda metodologia

cBuge elementos existen en nuestra sociedad? ¢ Cudles debo
utilizar para llegar a mi pdblice? ;Con cuales se sienten mas
idenficados, o cudlas les va a interesar mas?

Mecesito saber gué elementos utilizar para crear los
cocteles y los disenos.

- Cultura, tradiciones. costumbres, didlectos, idioma, eto
- Mdsica, arte, etc
- Leyendas, parsonajes, mitos, et

- Libros, articulos académicos [para saber gue hay)
- Encuestas'y entrevistas [para saber cuales escoger)

- Libros, textos. articulos
- Mi pablica

- Biblioteca, base de datos, internet
- En los bares o con gente conocida que frecuenta esos
bares

Resumenes, tabulaciones, infografias

Dos a tres dias. Es a lo que mas tiempo le debo dar.

24

Ejecucion de la segunda metodologia

Para esto llevé a cabo varias
lecturas para tomar la decision de
qué aspecto nacional queria refle-
jar en el proyecto. En un inicio,
me enfoqué en leer de todo un
poco, pero al final decidi escoger
las leyendas ecuatorianas.

A continuacion cuento pequenos

resumenes de las leyendas que
ocuparé en el proyecto en mis
propias palabras. Seguido a esto,
muestro un resumen en forma

de notas de todo lo investigado
antes de tomar la decisién, lo cual
no me sera (til en el proyecto.

Cantuna

Cantufa era un indigena que fue
contratado por los frailes para
construir el atrio de la iglesia
San Francisco de Quito. Cuando
solo le quedaba un dia, entr6 en
desesperacion. De repente, el
Diablo apareci6 entre las tinie-
blas, y le ofrecié a Cantufa, ter-
minarlo a cambio de su alma. El

indiecito aceptd con una condi-
cion: todos los ladrillos deberan
estar puestos. Al dia siguiente,
los diablillos habian terminado la
construccién, pero Cantuna mos-
tr6 al Diablo el ladrillo faltante.

El trato no se cumpli6, Cantufia
conservo su alma, y el Diablo se
esfuméd muerto de iras.

El Padre Almeida

El padre Almeida fue encerra-
do en el convento de San Die-
go, pero aun asi le gustaba la
jerga. Cada noche trepaba el
Cristo y salia por la ventana a
embriagarse y a encantar mu-
jeres. Una noche cuando en-
traba por la ventana, se cayd
y pidiendo ayuda solo escu-
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chaba a alguien quejarse.
Era Cristo que le preguntaba
¢ Quosque tandem peter Al-
meida?, él no hacia caso. Un
dia al salir, Cristo de una vez
por todas se lo dice en caste-
llano, ¢ Hasta cuando Padre
Almeida? Y él le respondio,
jHasta la vuelta sefor!



El Gallito de la Catedral

Don Ramon era un hombre rico
que al despertar cada mafana
desayunaba como rey y luego
tomaba una siesta. Después del
almuerzo salia oloroso a perfu-
me. Cada vez que pasaba por la
Plaza Grande se burlaba del Ga-
llito de la Catedral, y seguia su
camino hacia una tienda rastica
donde se quedaba tomando mis-
telas hasta la noche. De vuelta

a casa, se burlaba de nuevo del
gallito: jPara mi no hay gallo que
valga! jTonto gallito! jYo soy el
mejor gallo! Hasta que un dia,
sintié que algo le cogié la pierna,
y herido suplicaba que le dejara.
Era el gallito que le amenazaba
para que dejara de tomar. El jurd
que no lo volveria a hacer. Por
supuesto que esto fue una mala
jugada de sus amigos.
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Anadlisis de la segunda metodologia

A pesar de que este método
tomo6 mas tiempo de lo espe-
rado, y mucha informacién de

la investigacion no me servira,
valié la pena ya que siento que
tomé una decision correcta en
inclinarme por las leyendas
ecuatorianas. En realidad, lei
mas leyendas de las anterior-
mente resumidas, pero cuando
decidi acerca de este tema,
inmediatamente realicé a la par
la metodologia numero tres, la
cual se muestran en la siguiente
pagina. Estas son encuestas
para saber cuales leyendas pre-
fiere mi pablico. Por esta razon
anteriormente presento las tres
mejores para mi publico: Cantu-
na, El Padre Almeida y El Gallito
de La Catedral, que seran las
que utilizaré en mi proyecto.
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Tercera metodologia

¢Coémo puedo representar los elementos en el bary en
los cocteles? ¢Camo le doy la tematica al bar y a los
cocteles?¢Queé elementos se pueden simbolizar
mediante colores, sabores, olores, formas?

Para poder hacer factible mi proyecto y lograr realizarlo
de la mejor manera.

Simbolagias; elementos que mi pablico tiene en la mente

Brainstorming con ideas mias y alimentado por mi
publico. Encuestas.

Escritores, poetas, creativos, disefiadores, mi‘publico o
cualquier persona ocurrida

La infermacion saldra de la creatividad o de simbologias
pre-existentes que podré buscar en internet.

Brainstorming, infografia.

Un lapso de una semana o algunos dias. Este paso seria
el ultimo antes de crear los cocteles

28

Ejecucion de la tercera metodologia

Como dije anteriormente, llevé a
cabo 25 encuestas a mi publico
para saber cuales son las leyen-
das con las qué mas se identifi-
can, mas conocen, mas recuer-
dan o mas les gusta. Ademas,
mediante preguntas investigué
cdmo debera ser mi proyecto

para que esté correctamente
desarrollado para que mi publico
se sienta identificado y reco-
nozca bien las leyendas cuando
estén plasmadas en los cocteles
y el menu. A continuacion mues-
tro los resultados.

DEL PUBLICO

EDADES

PORCENTAJE
QUE BEBE




LEYENDAS TOP OF MND
LEYENDAS FAVORITAS

TOP 1

TOP 3

@ CANTUNA
® £L PADRE ALMEIDA
® MARIA ANGULA
® £L GALLITO DE LA CATEDRAL
® LA DAMA TAPADA

® £L PADRE ALMEIDA
©® CANTUNA

TOP 2 ® EL GALUITO DE LA CATEDRAL

® A CAJA RONCA

@ LA DAMA TAPADA

® A CASA 1028

® [ A LLORONA

® MARIA ANGULA

® CHUSALONGD

® £ GUAGUA AUCA
LA TUNDA

@ CANTUNA

©® EL GALLITO DE LA CATEDRAL
® A DAMA TAPADA

® MaRln ANGULA

® LA CASA 1023

® £L PADRE ALMEDA

® £ NINO AucA

® CANTUNA

® £L PADRE ALMEIDA

® MARIA ANGULA

® | A CASA 10283

® £L GALLITO DE LA CATEDRAL
® A DAMA TAPADA

LEYENDAS MAS RECORDADAS (SU HISTORI)

@ CANTUNA

® £L PADRE ALMEIDA

® MARIA ANGULA

® £L GALLITO DE LA CATEDRAL
® LA LLORONA

® A CASA 1028

® LA DAMA TAPADA

® LA CAJA RONCA

® £ GUAGUA AUCA

® \lUDA NEGRA

® L RNVEL
CONCLUSION: LENENDAS SELECCIONADAS
® CANTUNA
RESUMEN TOP OF MIND ® £l PADRE ALMEIDA
J— ® MaRln ANGULA
ol PADRE ALMEIDA ® £L GALLITO DE LA CATEDRAL
® EL GALLITO DE LA CATEDRAL ® LA CASA 1023
® MARIA ANGULA ® A DAMA TAPADA
® LA DAMA TAPADA

® LA CASA 1028
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AL PENSAR EN CANTUNA

PALABRA

EBLD
ELESA
PEDRA
RSO
CRNTURR

MAGEN

LAtRLLD
DHRELLLOS TRABAIANGD
IGLESH
oheLo
LUGAR, JSCURD Y TENEBROSO
IEAGENA
SHN FRANCEC0
EL PACRE VEMGEENGD SU ALMA

LO MAS REPRESENTATINO
NENDER £L ALMA
TERMMNAR LA I5LESH
Lo FeRSNES
LA AGADA I!‘A-E‘1| m AL CRBLG
ChTURE
EL LAGRLLO

MENSAJE 0 IDEA

WO HAY GUE SER AMBIODSOS
BKIS SIEMPRE TRABNFR
WENDER EL ALMA

EL MUNGO ES BE LOS WINDS

HA'Y GUE HACER LS COSA5 UMD MEMD
WINEZA CRIOLLA

2
REFLEJR (REENCRS ECUATORIANAS, IDENTEAD, CULTURA

EL NSENG TE PUEDE SALNAR DE METDAS DE FRTR
MO HaY QUE SER VAGDS
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AL PENSAR EN EL
PADRE ALMEIDA

PALABRA

CRUE

CRETI

FESTR
BOSRACHD

C0PRS

1GLESA
FRLRE

MAGEN

AU
ESCAPE POR LA VENTRNA
EL PACKE ENTRAMDO A LA IGLESH
CALLE
PAORE Y S VESTIMENTA
CRSTD
REGHESANDD A LA IGLESH
SUBENGD FOR LA CRUZ

COLORES
CAFE

LO MAS REPRESENTATINO

ESPAPE
GUE CRISTD LE Ha'fh
£L TRAGD QUE C
CENTRO DE ST

ALCOHOL
RELESON Y S0CEDAD

MENSAJE 0 IDEA

MO HICER €008 A ESCOMNCIDG
TARGE O TEMPRAND DEREMDS ENCAMMNORNDS
RESFETA TUS (REEMNCIRS MORALES
CONSECUENCIAS Y MUEWA OPDR TUNDAD
MO BEBER EN EXCESD
MO TOMAR,
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AL PENSAR EN EL

GALLITO DE LA CATEDRAL

PALABRA

IGLES#
SOBRENATURAL
GALLITO
PCOTREDS

MAGEN

GALLITD
GALLD PEGARD A UNA ECIFCACKN
FCOTEANDD AL BORRACHD
CATERRAL
GALLD DE METAL NEGRD (UE NoicA M 5 E O
WMISACRANGD AL BORRACHD

COLORES

AL
AMARILLD

COLORES DE UN GALLOD

LO MAS REPRESENTATIVO

CUANDO EL GRLLD HABLA
EL GALLITD
MISTELAS EM UNA TENDA RUSTCA
CUANDO EL GALLO TOMA VipA
EL GALLITO TOMANDO AL BORFACHO DE LA PERN

MENSAJE O IDEA

HAY GUE RESPETRR A TODOS
MO FaY CuE BEBER

COMNCEMNCIR
N} BEBER N PRESUMR
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AL PENSAR EN EL
MARIA ANGULA

PALABRA

MEDD

=
CEMENTERD
LLANTD
MUERTOS
TERROR
NCA

TRIFRS
SANGRE

IMAGEN

CALLE DSCURA
MR ANGULA

Nl VESTA DE BLANCO

MARIA ANGULA TERRORIFCA
SACANDO LAS TRIPAS

COLORES

NEGRO
RO
BLANCO
MORALD

CECURDS
NEGRO CON GRIES (LUZ BE LOS ARBOLES)
NERDE OSCURD

TURGUESA
AEUL

LO MAS REPRESENTATINO

EL CANBALESHD DE MARI BNGULA
MARKR ANGEULA
LAs NOCES
TRIFAS

BUSCANDO A SUS HUOS

MENSAJE O IDEA

TOR0 SE TE REGRESA
HAY GUE ASUSTER A LA GENTE
MO FROFEMNES TUMBAS
CAMBALISMD)

ROBO
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AL PENSAR EN LA
DAMA TAPADA

PALABRA

VELO
MUJER
FANTASMA
MUJER TAPADA

IMAGEN

CALAVERA CON TUNICA
VELO
DAMA
CALAVERA
NOViA
MUJER POR LA NOCHE
\VUDA

COLORES

NEGRO
BLANCO
MORADO
05CUR0S
ROJO
ROSADO

LO MAS REPRESENTATINVO

DAMA
QUE LOS HOMBRES LA SIGAN
CALAVERA ASUSTANDO A LOS HOMBRES
MUJERZUELA

MENSAJE O IDEA

L0S HOMBRES VAN DETRAS DE LAS MUJERES SN VER

LA REALIDAD

NO HaY QUE DEJARSE LLEVAR POR APARIENCIA

VENGANZA
36

Analisis de la tercera metodologia

Segun las encuestas, las leyen-
das mas populares son: Cantu-
na; El Padre Almeida; el Gallito
de la Catedral; Maria Angula; La
Dama Tapada; la Caja Ronca;

y la casa 1028, siendo las 3 pri-
meras las que siempre estan en
la cima. Estos resultados fueron
los que me ayudaron a selec-
cionar cuales leyendas realizar
en cocteles y aunque ahora solo
sean 3, esto me servira después
para saber por cuales continuar.
Coincidié que las seleccionadas
todas son quitefias, pero mi bar
podria ser no solo para quitefios
si no para todos los ecuatoria-
nos. Por ahora esta bien ya que
el bar esta ubicado en Quito.
Ademas de saber que leyendas
escoger, estas encuestas me
servirdn mucho al rato de dise-
Aar ya que utilizaré todo lo que
ellos piensan de las leyendas y
en base a eso crearé los cocte-
les y las presentaciones.
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PRIMERAS CONCLUSIONES

La glocalizacion es un fenémeno
producto de la globalizacion a la
que se enfrenta un pais y este
genera una transformacién de
nuestra identidad: cultura; estilo
de vida; tradiciones; costumbres;
gustos; etc. Analizar como los
cocteles se pueden transformar
en algo local y tematico, a la vez
que generar un proyecto con un
concepto firme que sustente la
realizacién del mismo, ha sido
un estudio interesante y a la

vez un reto. Lo mas dificil hasta
el momento ha sido encontrar
qué elemento utilizar dentro de
nuestra identidad para dar la
tematica al bar y a los cocteles.
Sin embargo, al buscar el con-
cepto para el proyecto que vaya
acorde con la idea de los cocte-
les, logré definir qué elemento
de nuestra identidad utilizar: las
leyendas ecuatorianas. Muchas
leyendas reflejan el alcoholismo
ecuatoriano y a su vez aportan
a una tematica divertida para el
bar y los cocteles. Con esta idea
disefaré la visualizacion de los
cocteles, su presentacion y la
idea general del bar.

Antes de llegar a tener claro

que las leyendas del Ecuador
son lo que mas se acopla a mi
proyecto, pensaba en otra idea
para genera mi proyecto: realizar

cocteles que sean una repre-
sentacién casi exacta, como
metaforas de algunos elemen-
tos de nuestra identidad. Me
explico con un ejemplo: hubiera
seleccionado un personaje de la
historia como la famosa “Mama
Lucha”. La metafora en un coctel
para este era: usar colorante o
ingredientes que den un tono
rojo al coctel; esto representaria
la sangre que ella provocaba en
sus victimas. El problema con
esta idea fue que estaba muy
complejo de ejecutar y de lograr
que todos los cocteles queden
bien pensados. Esto provoco
que me estancara con el proyec-
to y me distrajera de lo esencial
como disefiadores: disefiar.

Sin embargo, ahora que que-

da en claro para quién, qué y
cémo realizar el bar y cocteles,
procederé a ilustrar o represen-
tar gréficamente las leyendas,
para que a continuacion, pueda
seleccionar de qué manera pre-
sentar estas al consumidor en el
momento de su experiencia de
consumir un coctel en este bar.
Un ejemplo para esto es: vestir
los cocteles; crear portavasos
innovadores; contar la leyenda
en las servilletas; o simplemente
la presentacion del coctel.
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PARTE 2

PROCESO DE DISENO

Después de haber llevado a
cabo toda la investigacion ne-
cesaria para comenzar a dise-
Aar, hay otro paso: analizar los
aspectos practicos, estético y
simbdlico que ayudaran a saber
que camino tomar y en base a
eso se tomaran las decisiones.
Esto ademas ayuda a empezar a
pensar en como va a ir tomando
forma el proyecto. También se
tiene que tomar en cuenta que
debe haber armonia entre lo que
es la sociedad, la economia y
medio ambiente para que el pro-
yecto esté equilibrado en cuanto
a esos aspectos. A continuacion
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en las siguientes paginas esta el
desarrollo de esto de dos for-
mas: al lado izquierdo siempre
estara un listado en forma de
lluvia de ideas; y a la derecha
se encontrara una historia que
refleje esas palabras de una
manera mucho mas simple que
ayude a comprenderlo.
Después de esto, se realizd un
cronograma, el cudl servira de
guia que, aunque no se llevé al
pi€ de la letra, servira para uno
saber si esta atrasado o no; o si
se adelanto algo, estd compen-
sado el tiempo.



Carton

Espafiol Vidrio
. Servilleta
Inglés
, Papeles, couche
Extranjeros Material
o ops ateriaies
Ingerible Accesibilidad
Observable ,
. . Economia
Funcionamiento Reutiinacic
eutilizacion
Técnica Papel periédico
50% computadora AS- Reciclado
5R°%; e PECTO N
apidégrafo p
PLaQ PRAC- Entorno Fisico
. o s 1Z :
Difusion p TICO Espacio nocturno
- Mesas
Bar especifico P -
Barra
Reutilizacion
Mezcladores Fabricacion Medio Ambiente
Portavasos Imprimir Reutilizacién
Copas Manual Servilletas coleccionables
Armar
Montar
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Salomé asistié ayer al Bar, me llamé a contar sobre lo
que sucedié con su amigo, pero termin6 contandome
cdmo era este bar. Le llamo la atencion que los
cocteles tengan doble sentido: que sea una bebida, y
que tenga una personalidad. Me dijo: “esta bueno e
interesante, vamos”
A ella que le gustan las cosas conceptuales, le
gustaron mucho los materiales y cosas que el bar
utiliza para dar la personalidad a los cocteles. Tengo
ganas de saber de queé se trata. Ella es Ecuatoriana,
pero actualmente vive en Estados Unidos; su amigo es
gringo y para él habia traducciones en inglés.

P N
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Recuerdo

Asombro
Melancolia Misterio
Sorpresa Divertido
Recuerdos Ecuatoriano
Risas Ty
. . Persepcion
Misteriosa Emocion

Elaborada

Tipo de Imagen

Estilo Grafico

A mano y digital

Estructura AS- Elementos Visuales
Copa PECTO llustraciones
Vestimenta ESTE- Tipograffas
Mixer TICO Copas
Base Individual
Individual o Portavasos
Sevileta FOTMa Fisica  Composicion etz
EIab.orada Elaboracién de montaje Mend
Vestimenta Presentacién armada de un coctel
Presentacion/montaje
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Me dijo que queria que vayamos con
otros amigos esta noche, ya que se
quedd con ganas de probar otros
cocteles. Me contd que la presentacion
de las copas era algo totalmente nuevo
en la cuidad. De lo que me conto, me
imagino que las copas estan como
vestidas y te cuentan la leyenda. Cada
coctel es muy diferente y diverso, me dijo.
A Salomé le pareci6 que todo lo que veia
era igual a imaginar las leyendas.

P N
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Glocalizacion

Leyendas representan lo ecuatoriano

Diversion
. Recuerdo Localizar cocteles y bar
Ideas Relacionadas ., .
Historia concepto
Imagen
Infancia o
Familia Historia de las I:ayendas Contexto temporal
Cultura Contenido En el presente, vivir algo del pasado
Educacion Mito
Critica
Originalidad Robo Iglesias
Bar localizado . Religion
Vagancia R
Nuevos nombres AS- Creencias
“Ser creido”
Personalizar cocteles PECTO
, Venganza .
Nuevos mezclas SIMBO- S Leng uaje
Deshonesto
LICO Acoal Quitefio/Nacional
Efectividad P N conoismo Informal
Hacerles Recordar Viveza Criolla
Cocteles para una sociedad alcohdlica Mesajes c°d|g° Cultural
Diversion Recordemos E . ias P d
CHMO SOMOS Xperiencias rasadas
Sabor e Imagen L Cuentos de la infancia
Localizacion

Lo mejor de todo fue que me hizo saber cuanto
extrafia su pais. Me dijo que se dio cuenta de
cosas que nos identifican como ecuatorianos y
que se divirtié con ello. “Me era burlando de

coémo somos los ecuatorianos, ja ja” me dijo.
“Ademas, le era contando al Charly de cuando
me contaba mi abuelo estas leyendas. Fue mi
infancia con mis primos.” Me conto.
Ahora que Salomé es mas grande, se dio cuenta
de los mitos y criticas detras de las leyendas

P N
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Elementos que
en vez de
botar, pueden
coleccionar.

b 4

AR
Mo
NIA

B

SOCIEDAD

Material que
se puede
reusar.

J1NJIGWY 013N

Estan consumiendo una
experiencia que vale la
pena y se justifica

ECONOMIA
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CRONOGRAMA

Semana 1 Martes 20: Bocetos Cantuna
Jueves 22: Bocetos Cantufa

Semana 2 Martes

ntufa final

2
Jueves 2

7:Ca
9: B

Bocetos Padre Almeida

VACACION 1 SEMAMA: Arreglar e ir colocando en el libro

Martes 10: Padre Almeida final; El Gallito

Jueves 12: Logo del bar; menu

Semana 4 Martes 17: Bocetos “otra leyenda”
Jueves 19: Ultimos finales

Semana 5 Martes 24: Entrega final

En un inicio decidi ir creando
cada leyenda y cuando supiera
mas o menos la estética y la di-
reccion que el proyecto fuera to-
mando, vendria a hacer el logo y
el menu para que esto englobe
a todo de la manera mas correc-
ta. Decidi realizar leyenda por
leyenda para no confundirme
con las historias, entonces para
mi fue importante terminar bien
una para comenzar otra y asi no
confundir las cosas.

Con el paso de las semanas,
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hubo cosas que hice antes,
otras después, cosas que
pensé demorarme mas y me
demoré menos, o viceversa.
Pero como dije anteriormente,
el cronograma lo usé como una
guia para saber cuanto tiempo
tenia. Quizd me tardé mucho
en la primera leyenda y podria
haber dividido mejor el tiempo
para cada una de las leyendas.
Por otro lado, el menu y el logo
fue lo Ultimo en realizarse, alli
hubo un pequefio cambio.



EL PADRE ALMEIDA

Este coctel contiene: CQUOSQUG Tandem
3 vasos de shot que van incrementando el tamafio Pa-l-eR Al me | da p
Un Padre Almeida colgando de un vaso

Un vaso escrito la frase mas célebre de la leyenda “Hasta cuando
Padre Almeida”
Un portavasos de vidrio con la leyenda escrita
v ‘ o g@ o7 s b c u a N D o
fUQ G\&Wﬁé«@\ a‘ QX\\\VW x";f:mp\l I Rt gis“n@ﬁ;ti)
Un Convento, pevo e eg ? d\ce d+loste
do, Padye s
gutes Mada? v <€l o
w0 e responee: ||

5 B
AN OST, busmlm

el trago vWNJ«S o

Cada nache s€ | A

trepalbn (porel | que iHagta g
¢risto qdogmbq dem Peler Almc&‘q yuelta

“\oé Pevo € na ,hcmq Senov! ||

Portavasos

ilustracion para
adornar el vaso

Boceto de los shots

S0 )|



CANTUNA

Este coctel contiene:

Un vaso con la iglesia de la leyenda impresa en él
Un sorbete con un diablillo decorandolo

Un tridente como mixer del coctel

Un portavasos de vidrio con la leyenda

£N pocos o, NARD 0

[T S Sl |
g JE TS g0 2 @é:nc\\.@
T

= ey S desecpers grionES
l DIARC) aporerds B Secd |

PUSIE Alaranarey 105 DI ARLIUGS

A \"Of\f\ q(’qqu veror el Mot 1
SR < 1.7 Ty m‘%ﬁ'fob“ il
L \‘N\gé‘""o(l)cv‘do & O mo,xﬁg’ﬁﬂ'g
| PVARLO esle deso poreais FURIOSO |
l :

Portavasos

——

\

=

———

. Tim

L1

5 boceto del vaso final
s

" llustracién para
el sorbete

ilustracion paraimprimir en el vaso
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EL GALLLITO DE LA CATEDRAL

Este coctel contiene:

Una copa que hace referencia al gallo yle da altura

Un gallito que decora la copa

Un portavasos de vidrio con la forma de la iglesia de la leyenda, con

la historia escrita en él.

mtdesgém égd::\‘moﬁunq, Don Ramen
' desayunalba como fey v tomabal SY

stesta: Degpués de almar ey, salia a eber
rRisteNas ‘Gloroso: GJPEWMC'_.-J.%_ vez gue
Sakora por 16 PlazaGronde se urlaba

S Ao O loy, Catedval.

Wy

U PECO marnads Y Sinho auealgo

e picc. lan Plerna Y R amena2acbo
et que Sepra de beber. slondo herido
‘ciceptd v grg’ No_volver: & waer\Q.
1|-Et':'.9'ql_|{’lhi-o go'gm_]ﬂ’* bmdo‘ _“"‘9’_&”} |
'm‘égf)eso'afau \ugor. for Supesto qugc

o e ONACIS  eren:SUs “amMIgos:

e st 55 —
i -

Portavasos

o2

ilustracion para

Boceto de la copa

PRODUCTO FINAL

Para los productos finales de cada coctel se imprimid en los vasos,
se realizaron los portavasos en vitrofusion, se imprimio las ilustra-
ciones en plegable, se realizo el mixer de Canturia en acrilico y para
algunos detalles se us6 alambre.

La unidad en todos los cocteles se basa en los portavasos y en que
todos tienen una ilustacion impresa que forma parte de la decora-
cion de la presentacion del coctel.
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CREACION DEL LOGOTIPO
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Resultado final

Curu

Chura

El nombre del bar quiere primero
ser una palabra ecuatoriana y
después quiere reflejar un poco
de lo que es la sociedad, que en
muchos casos hace referencia al
alcohol. Ademas de esto, ya que
detras de las leyendas hay una
verdad o un doble significado,

el significado del nombre refleja
esto también. El logotipo naci6 de
estos conceptos.

Al inicio el logotipo queria reflejar
graficamente el significado de
curuchupa mediante los cachos
(maldad) y el aureola (santo). Sin
embargo, se cambio la idea ya
que estaba siendo muy directa

y al mismo tiempo necesitaba
relacionarse mejor con el bar y
los cocteles. Por esta razon el
logotipo quedd asi.

o8

MENU DEL BAR

¥ uR

curu
Chura
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curu
Chura.

LA PERFECTA COMBINACION DE HISTORIAS ¥ BEBIDAS
EN UNA COPA.

60

G

curu
ChUPa.

Cantuna

CON LA MEZCLA DE BANANO, CREMA DE COCO ¥ RON:
AUNQUE HAGAS TONTERIAS MANTENDRAS TU ALMA
BLANCA ¥ PURA. iSOLO NO LA VENDAS!
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/G Y

curu
ChUPa

o 3 SHOTS DE PURA ADRENALINA. CON BLUE CURACAO,
I AGUARDIENTE Y RON: CADA SHOT SE PONDRA MAS
FUERTE. iPREPARATE PARA SALIR CORRIENDO!

UNA COPA DE TEQUILA SABOR A GRANADINA, NI FUERTE, NI

SUAVE: VOLVERAS A CASA SALVO... PERO QUIZA N0 TAN
SANO. iPONTE PILAS CON ESAS MALAS AMISTADES N0 MAS!

62 63



PARTE 3

IMPLEMENTACION

Para realizar la implementacién de mi producto con mi publico, reuni
en casa a algunos jovenes entre los 23 y los 30 anos, los cuales

sé que la mayoria de ellos busca bares diferentes a lo comuan. Esta
reunidn estaba definida para festejar dos cumplearios, para comer

y tomar unas bebidas, por lo que mi publico no sabia lo que le
esperaba. Las dudas que necesitaba aclarar son las siguientes:

- ¢, Qué opinan del nombre, logotipo y del concepto? ¢ Lo entienden?
- ¢,El mendu les atrae y les provoca curiosidad para pedir los
cocteles?

- ¢, Qué opinan de tener un coctel por pagina?

- Cuando ven el coctel, ¢la presentacion es lo que esperaban? ;es
impactante? ¢ es divertida? ;Qué opinan?

- ¢ Los adornos en las presentaciones de los cocteles pueden ser
infantiles, incbmodos, antihigiénicas?

- El mend, la explicacion de los cocteles, y la presentacion de los
mismos ¢ les recuerda a las leyendas?

- ¢ Se entienden los conceptos de creacién de cada coctel?

- ¢, Qué opinan de la combinacion de tragos para los cocteles?

- ¢ Obtiene mi publico una experiencia divertida con la que se
identifiquen? (se rien, recuerdan, molestan, etc)

- ¢, Escogeria mi publico ir a un Curuchupa antes que a un bar
“agringado”?
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Para realizar la implementacion
de mi producto con mi publico,
reuni en casa a algunos joévenes
entre los 23 y los 30 afos, los
cuales sé que la mayoria de
ellos busca bares diferentes

a lo comuan. Esta reunion

estaba definida para festejar
dos cumpleafos, para comer y
tomar unas bebidas, por lo que
mi publico no sabia lo que le
esperaba.

Primero esperé a que tengan
ganas de comenzar a tomar, fue
entonces que puse en el centro
de la mesa el menu del bar. Ellos
empezaron a ojear el libro, hasta
que uno de los chicos pregunté:
“¢de dénde sali6 esto?”’ y les
comenté que es un proyecto de
la universidad donde yo quise
crear un bar de cocteles locales.
No les di mayor explicacion,

solo les pedi escoger un coctel.
Fue entonces que me dijeron,
“¢,Ah! Si hay como pedir?”. Esto
significa que el menu si les
estaba provocando ganas de
probar. El que mas escogieron
fue el de Almeida y con menos
votos el Gallito, nadie selecciond
a Cantufa. Me dijeron que
seleccionaron segun el trago
que contiene. Fue entonces que
les pregunté cual escogerian

si no dependeria del trago y
entonces les llamaba mas la
atencion el Gallito y Cantunfa.
Mientras tanto, les pregunté
que opinaban del nombre y del
logotipo. Les gusté mucho la
idea, en especial el logotipo. Me
dijeron que “si parece bar”, esto
significa que el logotipo estuvo
bien desarrollado.

Les fui sacando coctel por
coctel para poder escuchar las
opiniones de cada uno a la vez.
Lo que pude notar en general
en todos los cocteles, es que la
presentacion les llamé mucho
mas la atencion que el menu.
Creo que no esperaban que haya
una presentacion especial, si
no que simplemente el proyecto
se trataba del mend, el logo, la
idea, y que les llegaria el coctel
en un vaso simple. En especial
dos chicos me comentaron

que les parecié muy original y

creativo, incluso una persona
que administra empresas me
empezd a decir que seria bueno
que existiese un bar asi en Quito.
Aunque no muchos conocian

o recordaban las leyendas, los
que si conocia se reian como
diciendo “jcierto!”, “esta acertada
la idea” o cosas asi. A los que

no conocian las leyendas se las
conté un poco, pero solo una
persona, regreso a ver la leyenda
escrita en el portavasos. En
cuanto a los adornos de papel y
el uso de alambre, no les parecié



antihigiénico ni infantil. Lo que si,
en el Gallito les cost6 beber sin
quitarle al gallito, sin embargo,
en Almeida no molestd el cura
colgando.

Una vez queUna vez que
probaron el trago, dijeron

que estaban muy fuertes y

que seria mejor buscar otras
combinaciones. A pesar de

que no hayan sido muy bueno
en sabor, igual se tomaron.
Senti que se divirtieron un rato
y observaron bastante a los
detalles del proyecto, les llamo
mucho la atencién, de hecho
se tomaron varias fotos. Sin
embargo, cre6 que hubiera sido
conveniente explicarles un poco

mas sobre el concepto detras
de cada bebida porque nunca
opinaron al respecto, no se
dieron cuenta. Solo se fijaban
en la estética. Esto quiza se
debe a que la reunién no era
especificamente para esto,

por lo que de vez en cuando

se dispersaban del tema.

Esto me dice que aunque fue
inesperado y certero realizar asi
la implementacion, seria bueno
también realizar una donde la
gente vaya especificamente

a probar y opinar mucho mas
sobre el proyecto. De hecho,
no aportaron con muchas ideas
mas que acerca de la mezcla
de los ingredientes del coctel.







Asi como cuando vieron el menu
el que mas les llamo la atencion
fue Almeida, cuando probaron
fue el que mas llamé la atencién
y el que mas tomaron. El Gallito
que llamaba la atencién tanto por
la mezcla del coctel, como por la
idea, no tuvo tanta acogida como
Almeida. En el caso de Cantufa,
tuve que cambiar la mezcla

del coctel ya que lo que decia
en el menu nadie iba a tomarr,
por lo que terminé poniendo
whisky con amaretto y quedé
muy bien. Esto es algo que debo
cambiar en el menu, asi como
reconsiderar las mezclas de
todos los demas.
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{QUE MEJORARIA?

Ya he mencionado que debo
cambiar las mezclas de los
cocteles, a pesar de que esto
no sea uno de mis objetivos
principales. Ademas de esto
hay algunas cosas que quisiera
mejorar. En un inicio habia
pensado que las leyendas
podrian ir escritas en las
servilletas, pero por cuestion de
equilibrio con el medio ambiente
y la economia, resolvi poner la
leyenda en el portavasos. Sin
embargo, pondria reconsiderar
separar ambas cosas ya que en
general no leyeron las leyendas
escritas en el portavasos. Este
no era un objetivo, sino mas

bien una decoracién que en el
caso de que quieran conocer,
puedan leer. Pero el problema
no es tanto el hecho de que

no lean, sino que, el hecho de
haber puesto la historia en el
portavasos, le quité espacio de
disefio y pudo haber tenido una
mejor estética sin ello alli. Por
otro lado, quisiera agrandar el
disefio impreso de la iglesia en
el vaso de Cantuna, asi como
agregar un disefio a la copa de
Gallito. Pienso que el resto de
cosas esta bastante bien. En

el caso del menu unicamente
aumentaria mas cocteles y
podria dos por pagina.



CONCLUSIONES ¥ RECOMENDACIONES

A pesar de haber perdido
bastante tiempo buscando

qué parte de nuestra identidad
fusionar con los cocteles y toda
la idea global de ello, el tema de
las leyendas resulto ser divertido
tanto como para trabajar, como
para crear el bar. Esta fusidén
resultd ser clave para demostrar
un fendbmeno glocal ya que la
gente espera que le sirvan un
trago conocido y no algo nuestro
dentro de algo tan internacional.
Claro esta que este proyecto

no es tan extenso como podria
ser y pienso que una idea como
esta que sale de una clase
puede llegar a ser algo real en el
mercado de nuestro pais.

En general, realizar un proyecto
como este resulto innovador

y divertido para trabajar y me
ensefid que cualquier cosa se
puede fusionar como por ejemplo
(me invento); disefio de vehiculos
con la naturaleza del Ecuador.

Uno como disefiador puede crear
cosas nuevas de la nada, y en

el caso del ejemplo resultarian
carros con disefios basados en
la morfologia de la naturaleza,
algo totalmente innovador. Yo
recomiendo siempre tomar
riesgos y romper barreras,

solo asi saldra algo innovador.
Pienso que mi proyecto no es tan
innovador como podria ser, pero
es un buen inicio.

En cuanto a las recomendaciones
que puedo dar es: 1) organizar
bien el tiempo, si algo no sale,
intentar seguir adelante con

algo mas por mientras; 2) fijar
prioridades segun los objetivos y
el tiempo; 3)aunque en este no
fue el caso, recomiendo siempre
hacer el producto final antes

de la fecha limite, si es posible

ir realizando conforme se va
disefiando; 4) seria bueno tener
tiempo para redisefar después
de la implementacion.
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