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RESUMEN
Cayambe, tierra rica en cultura y tradicion, descrita como la ciudad del sol en la mitad del
mundo. Ciudad que ha sido olvidada, vista de manera superficial por extranjeros,
apreciada y valorada por sus habitantes quienes quieren que sea reconocida por su valor
cultural y atractivos turisticos. Este proyecto presenta una mirada profunda acerca de
Cayambe develando sus principales caracteristicas y evidenciando una investigacion
acerca de las opiniones y conocimiento de cayambefios y extranjeros. Este trabajo
académico pretende presentar toda esta informacion de una manera artistica, atractiva,
visual e interactiva resumiendo todo lo que esta ciudad tiene que ofrecer por medio de un

performance en vivo a través de la plataforma Facebook.

Palabras clave: Cayambe, cultura, identidad visual, performance, storytelling.



ABSTRACT
Cayambe, land rich in culture and tradition, described as the city of the sun in the
middle of the world. A city that has been forgotten, seen superficially by foreigners,
appreciated and valued by its inhabitants who want it to be recognized for its cultural
value and tourist attractions. This project presents an in-depth look at Cayambe,
revealing its main characteristics and evidencing an investigation about the opinions and
knowledge of Cayambefios and foreigners. This academic work aims to present all this
information in an artistic, attractive, visual and interactive way, summarizing everything
that this city has to offer by means of a live performance through the Facebook

platform.

Key words: Cayambe, culture, visual identity, performance, storytelling.
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INTRODUCCION
Este proyecto se desarrolla empezando por el reconocimiento de la problemética: el poco
0 escaso conocimiento de la ciudad de Cayambe y sus principales caracteristicas a nivel
cultural y geogréfico. Una vez identificada esta problemética se plantea como objetivo
dar a conocer al canton Cayambe y sus caracteristicas principales, por medio de un
performance en vivo por la plataforma Facebook, plataforma gratuita, accesible para un
gran nimero de personas y lo mas importante una de las redes sociales de mayor uso
teniendo 2400 millones de usuarios (Vicent, 2020). EIl performance que con semanas de
anticipacioén se publicitd y difundié gracias a una estrategia comunicacional y el apoyo

de los ciudadanos cayambefios.

Para el desarrollo de este proyecto que utilizaron varias herramientas de investigacion,
tales como: entrevistas, encuestas, interpretacion de resultados e investigacion
secundaria, procesos que arrojaron como resultado 5 temas principales que la autora va a

abordar dentro del performance en vivo.
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DESARROLLO DEL TEMA
Antecedentes y justificacion

El desconocimiento y la desinformacion acerca del canton Cayambe, es la
problematica que abarca este proyecto de investigacién. Como cayambefia que reside en
la ciudad de Quito tras varios afios de convivencia con personas extranjeras a Cayambe
pude reconocer que no conocen la ciudad, y que tienen como referencia cosas muy
superficiales. Esta problemética se reforz6 gracias a una serie de encuestas y entrevistas
a nivel nacional y local. Las cuales arrojaron que un 13,9% de la poblacion encuestada
no conoce la ciudad, del 86,1% restante, el 40% tiene algun tipo de confusion con la

ubicacion geografica y caracteristicas culturales.
Objetivos.
General:

Dar a conocer el canton Cayambe, su volcan que lo representa, su ubicacion,
caracteristicas de la fiesta popular, historia de los bizcochos, y la chakana elemento

representativo organizacional de la cultura indigena cayambefia.
Especificos:

- Representar mediante un performance en vivo acompafado de storytelling las
principales caracteristicas del cantén Cayambe, creando un espacio interactivo e
inmersivo donde la informacién llegue al espectador.

- Difundir la cultura de Cayambe a nivel nacional, presentando el performance a
la mayor cantidad de personas que tengan la posibilidad de conectarse el
momento de la realizacion del evento, para que sea difundido en la mayor
cantidad de lugares.

- Entregar informacion histdrica y cultural de la manera mas interactiva y

atractiva posible para que quede en la memoria del usuario.

Metodologia.

Esta investigacion se realizo a través de varias herramientas de investigacion como:

investigacidn secundaria, encuestas y entrevistas.
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Se entrevistaron a 4 expertos en historia y cultura cayamberia, quienes brindaron la
informacion principal, informacion que sirvié como base para la elaboracién de
encuestas. Una vez elaboradas las encuestas se procede a la recoleccion de datos
mediante a nivel local (cayambefios) y nivel nacional (fuera de Cayambe), encuestas

gue rescataron varios puntos importantes que seran explicados a continuacion.

En la investigacion secundaria se profundizo los conceptos principales rescatados de las

entrevistas y encuestas.

Investigacion
Desarrollo.

Las entrevistas con expertos arrojaron las caracteristicas mas importantes del
canton Cayambe como son: fiestas populares y sus personajes, sabiduria ancestral por
parte de la cultura indigena (O. Imbago, comunicacion personal, 1 de febrero de 2020),
el bizcocho como Unico a nivel nacional siendo una religuia gastronémica (G. Luis,
comunicacion personal, 30 de enero de 2020), la cosmovision e importancia de la mitad
del mundo en la cultura cayambefia (C. Bustos, comunicacion personal, 31 de enero de
2020) y el simbolo visual méas importante que identifica a Cayambe, el nevado que lleva

su mismo nombre que es el Unico en el mundo atravesado por la linea equinoccial.

Partiendo de la informacion primaria, se procedid a la realizacidn de encuestas a
nivel local y nacional, el objetivo principal de las encuestas era definir los elementos
mas representativos del cantén Cayambe para los extranjeros y para los propios

cayambefios. Respuestas mas importantes obtenidas fueron:

El volcan Cayambe, simbolo representativo del canton.
- El bizcocho, simbolo gastronémico.

- Mdsica, Unicay simbolo de expresion cultural.

- La mitad del mundo, ubicacion.

- Paisajes y atractivos turisticos del canton.

- Las fiestas populares, simbolo cultural.

- Cultura indigena y su sabiduria ancestral.

- Clima frio de Cayambe.

- Produccion floricola.
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Adicionalmente se consulto el nivel de conocimiento acerca de la cultura
cayambenfa y sus particularidades, resultados que reforzaron el problema, ya que el
desconocimiento de la cultura, ubicacion y caracteristicas basicas del canton Cayambe

es bastante alta llegando a un 40% de desconocimiento en total de los encuestados.

Otro punto importante que destacé fue lo que los cayambefios quieren transmitir

al mundo toda la riqueza cultural y turistica que tiene el canton al que pertenecen.

RESULTADOS
ENCUESTAS

Personas que no viven en Cayambe

RESULTADOS
ENCUESTAS

PERSONAS QUE VIVEN EN CAYAMBE

o :CONOCEN CAYAMBE?

De un 100% el 86.1 % conoce Cayambe.

ASPECTOS CULTURALES QUE CONOCEN
Insigth: no es tan -

e :QUE CONOCEN?

1.EI BIZCOCHO 2. Nevado Cayambe 3. Clima frio
4. Fiestas tradicionales 5. Produccion Floricola
6. Mitad del mundo 7. Gastronomia

¢QUE NOS REPRESENTA?

Insigth: Referentes para
extranjeros BIZCOCHO Y NEVADO

e ¢SABEN DE CULTURA?

1.Fiestas populares (San Pedro, Inty Raymi,
octavas)
2.Toros populares 3. Vestimenta tradicional
4. Masica y danza tradicional
Insigth: Las fiestas de Cayambe son el

referente cultural

o :QUE REPRESENTA A
CAYAMBE?

1.Bizcochos 2. Nevado Cayambe 3. Castronomia
4. Fiestas tradicionales . Flores 6. Reserva
natural Cayambe - Coca.
Insigth: Bizcocho y el nevado

referente fuerte para el extranjero.

e :QUE LES GUSTA MAS?

42% Bizcochos 29.5% Nevado Cayambe
12% Atractivos turisticos 12% Fiestas tradicionales.
12 % Musica 1.8% Historia.

e :QUIEREN SABER MAS?

95% Quieren saber mas sobre Cayambe.

Insigth: Los cayambefios se
il

on el bizcocho, el
nevado y las fiestas.
No ven la importancia de la mitad
del mundo.

¢QUE LES GUSTA + DE CAYAMBE?

Insigth: explotar la tr
la belleza de la na

¢QUE LES GUSTA - DE CAYAMBE?

Insigth: Eliminar esta falta
informacion acerca de los lugares
turisticos es vital para que se
conozca mas a Cayambe.
Rescate de Ia cultura de manera
visual

¢QUIERE QUE CAYAMBE SEA CONOCIDO?

95% DE LAS RESPUESTAS FUERON
sl.

¢QUE QUIEREN TRANSMITIR LOS CAYAMBENOS?

Figura 1. Informacién extranjeros. Hidalgo (2020) Figura 2. Informacién Cayambefios. Hidalgo (2020)

Después de analizar los resultados obtenidos de las respectivas encuestas, se procedio a

seleccionar los 5 temas mas importantes:
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- NEVADO CAYAMBE: Simbolo representativo del cantdn, siendo el Gnico
nevado a nivel mundial que esta atravesado por la linea ecuatorial.

- BIZCOCHOS: Referente gastronomico a nivel nacional, Unico, y antiguo como
la misma historia de cayambe. Fué introducido a la cultura cayambefia por los
jesuitas que llegaron con la conquista espafiola en 1534 (G. Luis, comunicacion
personal, 30 de enero de 2020), las cayambefias encargadas de la alimentacién
inventaron la receta bajo 6rdenes de los padres Jesuitas. Desde aquel entonces se
elaboran los sabrosos bizcochos de Cayambe, tan conocidos y deliciosos.

- MITAD DEL MUNDO: Ubicacién, Cayambe esta ubicado en la mitad del
mundo, sin embargo no es un referente conocido como tal. La importancia de la
ubicacion es relevante por la cantidad de sucesos naturales que ocurren, que solo
se pueden explicar con ciencia (C. Bustos, comunicacion personal, 31 de enero
de 2020).

- FIESTAS POPULARES: Referente cultural, celebraciones mas antiguas de la
misma colonizacion, anterior a la llegada de los conquistadores en el territorio
cayambefio ya se celebraban fiestas y celebraciones en agradecimiento al dios
Sol, posteriormente con la colonizacion y evangelizacion estas fiestas de
transformaron a celebraciones catolicas. Sin embargo, a pesar del trasfondo
histdrico la celebracion de las fiesta populares son un atractivo turistico y el
motivo de celebracion anual en Cayambe. Sus personajes son los que le dan vida
a la fiesta y ayudan a identificarla entre otras celebraciones populares del
Ecuador.

- CHAKANA: Simbolo organizacional mas importante de la cultura indigena en
Cayambe (O. Imbago, comunicacion personal, 1 de febrero de 2020). La cultura
indigena en Cayambe esta muy presente debido a esto, un porcentaje de las
encuestas apuntaron interés a la cosmovision andina y sabiduria ancestral del

pueblo indigena en Cayambe.
Proyecto.
Conceptualizacion.

Una vez seleccionados los temas de mayor importancia, se procedio a elegir la
mejor manera de representarlos. Cayambe es una tierra rica en cultura, tradicion, fiesta,

gastronomia y colores vivos que reflejan su identidad. Por esta razon se decidio usar
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colores vivos, fuertes y llamativos para la creacion del concepto: divertido, atractivo,

visual, colorido e informativo.

Teniendo las caracteristicas visuales del proyecto, se procedid a buscar la
manera correcta de representar las 5 caracteristicas principales del canton cayambe y su
cultura, en primer lugar se ided una instalacion interactiva con video mapping y varios

sensores que ayuden generar interaccion con el usuario.

Sin embargo, y a pesar de toda la ideacion de la instalacion interactiva con video
mapping, en medio de la emergencia sanitaria con COVID-19 el proyecto tuvo que
mutar a un performance en vivo en la plataforma Facebook, en el cual se presentara una
serie de videos acompafiados con masica cayambefia, los usuarios podran interactuar
mediante reacciones de facebook, comentarios, y emojis. El primer paso de la
conceptualizacion del performance fue la creacion del logotipo para foto de perfil de

Facebook y su portada.

Elementos para trabajar:

Nevado Cayambe

4 secciones importantes

4 colores, colores de la chakana del pueblo indigena de Cayambe.

Nombre: Chulla Cayambe.
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Primeros disefios:

Figura 3. Logotipo 1 . Hidalgo (2020) Figura 4. Logotipo 2. Hidalgo (2020)

Figura 5. Logotipo 3. Hidalgo (2020)

Después de hacer un proceso de seleccién y cambio de tipografia se termind por elegir

la siguiente figura:
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Figura 6. Logotipo definitivo. Hidalgo (2020)

Figura que tiene el simbolo mas representativo de Cayambe: Nevado, el nombre del
proyecto y adicionalmente los cuatro colores que representan las cuatro secciones

importantes: fiesta, mitad del mundo, bizcochos, chakana.
Prototipado.

Al ser este proyecto un performance con audio y video, se empez6 con la produccién,
seleccion y edicion de material de video acorde a las cuatro secciones principales.

s S

-

~,

\Q

Figura 7. Guarmi. Hidalgo (2020) Figura 8. Bizcochos. Hidalgo (2020)
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Figura 9. Mitad. Hidalgo (2020) Figura 10. Diabluma. Hidalgo (2020)

Seguidamente se empezd con el proceso de edicidn de los videos, agregandoles
un efecto de dibujo hecho a mano en el cual se distinguen sélo los bordes, dicha
animacion esta acompariada por un fondo degradado con los colores simbélicos de este

proyecto.

Figura 11. Diabluma edit. Hidalgo (2020) Figura 12. Grupo edit. Hidalgo (2020)

Figura 13. Chakana edit. Hidalgo (2020) Figura 14. Guarmi edit. Hidalgo (2020)



En cuanto al sonido, se busco colaboracidn de varios artistas cayamberfios de
musica folklorica y se hizo una mezcla de sonidos andinos, folkloricos con pequefias
secciones de musica electrénica, dicha mezcla de sonidos para la creacion de nuevas
piezas musicales se realizo en el programa Pro Tools pro. Adicionalmente se realizd la
grabacion de audios informativos con la voz de la autora del proyecto para acompafiar
los visuales y datos curiosos de cada seccion propuesta anteriormente, para generar

storytelling y un mejor entendimiento de la informacion visual.

Creacion de la pagina de facebook:

Ol

. Cayamb

Crear nombre de usuario

de la pagina

Inicio

Publicaciones

Videos

Guia para paginas
Semana 2: Crea publicaciones atractivas

Fotos

Explora todas las semanas
Informacion

y : - N
Comunidad ] @ g + A . Q ‘,:‘
Grupos —(.:' - ~

Na la hieanvenida a lac nereonac Fiia fu nuhliearidn de hienvenida

Figura 15. Pantalla facebook. Hidalgo (2020)

Pégina en la cual se publicaron detalles del evento, e informacion relevante y necesaria
para el desarrollo del performance.
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Pruebas de usuario.

Para las pruebas de usuario se realiz6 una pagina de Facebook para realizar

pruebas en vivo con los usuarios.

Tras la primera prueba de usuario se identifico varias falencia en cuanto al concepto: dar
a conocer Cayambe y que sea entendible. Se implemento los audios explicativos con la

voz de la autora del proyecto.

En la segunda prueba de usuario se identifico la falencia en cuanto a la hora de votacion
e interaccion de los usuarios, tomando como alternativa elaborar encuestas en vivo para

que el usuario pueda interactuar lo mas pronto y obtener una respuesta inmediata.

ePruebas transmit; Bsegur A
el miércoles pasado - @

10

34
Personas Vs Promocionar publicacion

alcanzadas

©0:
o) Megusta () Comentar £ Compartr @~

Comentarios siguiente

Mas relevantes ~

Gabriela Pérez - 15:56 fiesta

Me gusta - Responder - Mensaje -6 d
Mark Bueno - 1

%2

Me gusta Responder Mensaje - 6 d

" Mark Bueno

Figura 16. Pantalla prueba 2. Hidalgo (2020)

e Me gusta N\ Seguir #» Compartir

Pruebas - 4:48 asdfghjk

Me gusta - Responder - 3 d

Pruebas ha transmitido en directo.
2demayo alas 16:49 - Q

Pruebas

Crear nombre de usuario
de la pagina

Inicio
Publicaciones

Eventos

w Ver mas

Promocionar

Ir al centro de anuncios

Figura 17. Pantalla prueba encuesta.. Hidalgo (2020)
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Se intentd hacer una encuesta con reacciones en vivo, no se tuvo el éxito esperado. Sin

embargo se procedid a realizar encuestas en vivo que ofrece la plataforma Facebook.

PRUEBA votacion

P Pruebas O sequir &
ines - @
7 7
Pers e Promocionar publicacion
0
o) Megusta () Comentar /) Compartir @~
Comentarios Siguiente
M
Elijan un tema X

LR
» oy
Me gusta - Responder - Mensaje - 1

Figura 18. Pantalla prueba encuesta 2. Hidalgo (2020)

Siendo esta opcidn la mas optima para obtener una respuesta inmediata.
Desarrollo tecnoldgico.

Para el desarrollo tecnol6gico del proyecto se inici6 con la configuracion del programa
OBS studio, programa que se utiliza para realizar transmisiones en vivo en distintas
plataformas como: Facebook, youtube, Twitter, twich, etc. desde una computadora

personal, 0 a su vez desde un dispositivo externo como camaras de video.

Se logro satisfactoriamente insertando pluggins para que se pueda visualizar el output
video del programa “Resolume Arena 6”. Resolume Arena es un programa para editar

video y audio en vivo.

Chulla (1920 x 1080)

Dashbosrd
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Figura 19. Pantalla resolume. Hidalgo (2020)

Figura 20. Pantalla OBS. Hidalgo (2020)

Resultado Final.

La presentacion se realizo el sdbado 9 de mayo a las 9 p.m, la acogida fue muy
grande y se pudo cumplir con los objetivos establecidos. Se empez6 por una bienvenida
y explicacion del proyecto para un mejor entendimiento del mismo y para que las

personas conozcan quién esté detras del proyecto artistico.

Chulla Cayambe EN VIVO
e Chulla Cayambe Oseur &
= @

| Gt rirtomreet
Empezamos en AN

Poco

Figura 21. Pantalla inicio. Hidalgo (2020)



Chulla Cayambe EN VIVO

e Chulla Cayambe |

Figura 22. Bienvenida. Hidalgo (2020)

Se inici6 seguidamente el proceso de votacion, las personas tuvieron una gran iniciativa y empezaron a

votar.

Chulla Cayambe EN VIVO
e Chulla Cayambe Oseguic 4§

Elige un fema enviando un emoji
o polobro para empezar
esle recorrido:

QO#

ChokOﬂQ Fies‘o M.‘Od del Bilcocho‘ > Megusta () Comentar 2 Compartr @~
mundo Comentarios Sigulente
@ €isa Vilaba
* o v é B
Mo gusta  Responde 1
° I Y
N

Figura 23. Votacién. Hidalgo (2020)

También se present6 una introduccién que resumia lo que es cayambe en 20 segundos.

Chulla Cayambe EN VIVO

e Chulla Cayambe
yhorms @

@ sentiago Paticio Mantila Fiores vo
wevy

o

Figura 24.Intro Cayambe. Hidalgo (2020)
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Se recorrio cada una de las secciones acorde a la votacion de los participantes.

Chulla Cayambe EN VIVO

iad 2189
Pe 109 Promocionar publicacion
: Q0¥
o) Me g Qe t Comp: e
Comentarios sig
oy Rvssincay 1610 @

*) Olana Mélany Erazo Mantilla Muy
Wy RO - e !

Figura 25. Bizcocho. Hidalgo (2020)

Agradecimientos finales a las personas que colaboraron con el proyecto.

Chulla Cayambe EN VIVO
e Chulla Cayambe Osegur 8§

Figura 26. Agradecimiento. Hidalgo (2020)
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Las métricas demuestran el éxito del proyecto, los participantes colaboraron e hicieron

de Chulla Cayambe un éxito total. Llegando a un total de 2305 minutos reproducidos.

Detalles de la publicacion

Video Publicacion Veces compartido Ver métricas de todos los videos

Rendimiento de tu publicacion  showing All ()

-..!_. )
v- - v‘f .Q'-n
Symey

€ Minutos reproducidos ~ 2305

9 may-10 may @
Minutos reproducidos

2226,00
y 3 148400
yd / L o o TN g e 742
ot & J’ 7 L vt
7 V% é) J . ! 35 °
»0 K 45, “\/ ..- A' A STy ] [ 9 may 10 may
Chulla Cayambe: Chulla Cayambe EN VIVO...
¢ Estan listos? Para participar y votar escribe las palabras una sola vez: Bizcocho, Mitad Propiedad de la pag —— 66% (1530)

del mundo, Chakana o Fiesta. También puedes mandar emojis: @ + @ @ GRACIAS
#ChullaCayambe

Compartido  me— 34% (775)

Copiar identificador del video

Seguidores —e— 60% (1388)

Crear publicacion con video Editar publicacion Promocionar publicacion

Figura 27. Meétricas 1. Hidalgo (2020)

osible que no

Se alcanzé un total de 956 personas, reacciones de like 687, me encanta 923, me

divierte 5, me asombra 23, me entristece 2.

Detalles de la publicacion

Video Publicacion Veces compartido Ver métricas de todos los videos

Rendimiento de tu publicacion

, Chulla Cayambe ha transmitido en directo.
) 13horas - @ 956 Personas alcanzadas

¢ Estan listos?
Para participar y votar escribe las palabras una sola vez: Bizcocho, Mitad
del mundo, Chakana o Fiesta. También puedes mandar emojis: %3 == #

916 Reproducciones de video de 3 segundos

1550
GRACIAS. Fieacctones. comentarios y veces que se ha compartido
#Chul[aCayambe
687 678 9
O Me gusta En la publicacion | En veces
compartido
923 921 2
© Me encanta En la publicacion | En veces
compartido
5 5 0
@ Me divierte En la publicacion | En veces
compartido
23 23 0
‘& Me asombra En la publicacion | En veces
compartido
2 2 0
Mira este n tus amigos Iniciar video en grupo &y Me entristece | En la publicacion | En veces
) compartido

Figura 28. Métricas 2. Hidalgo (2020)

Comentarios 391, y se compartié un total de 25 veces.
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w/ Consigue mas Me gusta, comentarios y contenido compartido 391 387 4
Si promocionas esta publicacién, se mostrara a mas personas.

956 2189 N __
Personas alcanzadas Interacciones 25 24 1
QDE 111 386 comentarios 24 veces compartido
639
[f}) Me gusta C] Comentar p:) Compartir e~
417 0 222
COMENTARIOS NEGATIVOS
0 0
0 0

Figura 29. Meétricas 3. Hidalgo (2020)

Chulla Cayambe fue un éxito total gracias a toda la publicidad establecida por
un plan estratégico de marketing digital, por la cantidad de asistentes al proyecto y su
participacion. Se cumplieron todos los objetivos, mostrados graficamente por las

métricas de la publicacion.

Plan de negocios
Estrategia competitiva.

Chulla Cayambe al ser un proyecto interactivo, visual y artistico, se diferencia
de los métodos para aprender mas tradicionales y de las estrategias turisticas
tradicionales. Entregar informacion histérica, cultural acerca de Cayambe mediante un
storytelling y dandole la oportunidad al espectador de elegir qué quiere ver despues, es
nuestra diferenciacion principal de lo que ya se ha hecho anteriormente para brindar
promocidn al canton Cayambe y dar a conocer datos interesantes del mismo.

La interaccion del espectador o usuario con la creadora del contenido en vivo

hace de esta experiencia Unica, dandole cierto control al usuario.
Financiamiento.

Chulla Cayambe no es un proyecto que contempla fines de lucro, es por esta
razén que solo se realizaron calculo de los costos de desarrollo. Tomando en cuanta la

investigacion (entrevistas, investigacion secundaria, elaboracion de encuestas),



desarrollo (conceptualizacidn, animacién), pruebas de usuario, control de calidad,

elaboracion del material visual, edicion del material (animacion).

DESARROLLO DEL PRODUCTO

ACTIVIDADES HORAS
1|Investigacion 100
2|Desarrollo 240
3|Disefio 160
4|Pruebas de usuario 80
5|Control de calidad 160
6|Elaboracién de material visual 100
7|Edicién de video 80

TOTAL 920

Figura 30. Cuadro desarrollo. Hidalgo (2020)

Generando asi un cuadro de los fondos para el desarrollo de este proyecto:

1.FONDOS PARA DESARROLLO DEL PROYECTO

FONDOS PARA DESARROLLO DEL PROYECTO
Desarrollo del producto S 12,612
Conceptualizacion S 2,500
Dominio y hosting (anual) S -
Equipos S 3,000
TOTAL S 18,112

Figura 31. Cuadro fondos. Hidalgo (2020)

Comunicacion.

Este performance esta dirigido a los ciudadanos cayambefios y extranjeros que
quieren conocer mas acerca de Cayambe y sus caracteristicas culturales principales.

Dichos usuarios estan divididos en dos grandes grupos:

- Jovenes de 14 a 25 afios

27
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- Adultos de 25 a 55 afios.

Toda la estrategia de comunicacion de Chulla cayambe se enfocé en estos dos grandes
grupos de usuarios, el objetivo de mostrar en informar acerca de Cayambe y comunicar

el concepto de rescatar la cultura es el mismo para los dos grupos objetivos.

La comunicacion se llevd a cabo por la plataforma Facebook, plataforma mediante la

cual los usuarios recibieron informacion entregada en: videos, imagenes e historias.

CONCLUSIONES
Reflexion

La realizacion de este proyecto generé muchos aprendizajes, momentos de
incertidumbre pero sobre todo muchas ganas de sacar el proyecto adelante, en base a las

razones mencionadas anteriormente entrego estas reflexiones:

- El orgullo de pertenecer a un lugar es muy fuerte, puede ayudar a crecer a una
comunidad en internet que pretende exponer todos los aspectos culturales y
bellos de un lugar especifico.

- Entregar informacion interactivamente genera mucha atraccion e interés por
parte de los usuarios, quienes realizan una participacion activa.

- Se logré representar a Cayambe, identificar los elementos esenciales, los

principales para explotarlos y generar contenido interesante y atractivo.

Recomendaciones

Al desarrollar un proyecto artistico y cultural para ampliar el conocimiento de las
personas, lo mas recomendable es seguir con el proyecto y no perder la continuidad. Los
seguidores en redes sociales van a seguir esperando contenido entretenido acerca de la

ciudad de Cayambe.

- Continuar con la difusién de los contenidos historicos y culturales de la ciudad
de Cayambe para que no se pierda la continuidad.

- Cambiar la estética de disefio por las 4 temporadas del afio, haciendo énfasis en
las 4 secciones de la chakana.
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- Realizar una estrategia de redes sociales enfocada a expandir los seguidores que
no se encuentren en Ecuador, posicionar la marca de Chulla Cayambe a nivel

internacional.
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ANEXOS A: ENTREVISTA SR. LUIS GUZMAN
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