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RESUMEN

En la actualidad el periodismo cultural de Quito se ha permitido replantearse el quehacer de
su oficio y la estructura que lo sostiene gracias a la amplia oferta cultural y artistica de Quito
en la actualidad. La variedad de actividades en musica, cine, teatro, y artes contemporaneas,
sumado a la constante transicion hacia nuevas tecnologias, ha provocado que uno de los
géneros periodisticos menos trabajado encuentre nuevas vias de evolucidon a través del
emprendimiento.

Dado que la intrinseca transformacion del periodismo tradicional coincide con una confusa
situacion en cuanto a lo que se concibe como periodismo cultural, se ha podido pensar en
nuevas alternativas para crear contenidos mas llamativos y acordes con nuevos publicos a
través del emprendimiento en nuevos medios. Esto significa que tras un andlisis del estado
actual del campo cultural de la ciudad se ha podido plantear la oportunidad de emprender en
un medio con soporte digital y también con formato impreso.

Mediante un acuerdo de mutuo beneficio que se pretende lograr con el medio nativo Radio
COCOA vy la propuesta de un modelo de negocio sostenible, se pretende lanzar a la revista
Cubo Blanco como una nueva alternativa para el publico que estd en la constante busqueda
de contenidos no tradicionales sobre artes y cultura. El objetivo final de este emprendimiento
es revitalizar este pequefio pero muy importante escenario de la sociedad capitalina con un
periodismo cultural refrescado y dirigido para las nuevas audiencias.

palabras clave: periodismo cultural, emprendimiento, nuevos medio



ABSTRACT

At present, the cultural journalism of Quito has allowed itself to think about it’s ways and the
structure that maintains it, thanks to the wide cultural and artistic events that Quito offers
today. The variety of activities in music, cinema, theater and contemporary arts, added to the
constant transition to new technologies, has caused that one of the less worked journalistic
genres, try to find new ways of evolution through entrepreneurship.

Given that the intrinsic transformation of traditional journalism come with a situation of
confusion as to what is conceived as cultural journalism, new alternatives can be thought of
how to create a more appropriate and more striking content with new audiences through
entrepreneurship in new media. This means that after an analysis of the current state of the
cultural field of the city, the opportunity has come to raise a medium with digital support and
also with a printed format.

Through a mutually beneficial agreement that is intended to be achieved with the native
media RadioCOCOA and the proposal of a sustainable business model, it is intended to
launch Cubo Blanco magazine as a new alternative for the public that is in the constant
search for non traditional content about arts and culture. The ultimate goal of this venture is
to revitalize this small but very important scenario of Quito’s society with a refreshed and
targeted cultural journalism for new audiences.

keywords: cultural journalism, entrepreneurship, new media
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Introduccion

En la actualidad, el periodismo cultural es un campo dentro de este oficio al que no se le da el
espacio adecuado dentro de los medios de comunicacion en el pais. Si bien desde el 2013 se
ha implementado la Ley Organica de Comunicacion que propone incentivar este tipo de
contenidos, en realidad la carencia de criterio para dar un espacio e identificar los temas
todavia es evidente. Bajo este panorama es visible que existe una incongruencia general sobre

lo que se considera finalmente como contenido cultural (Villacis, 1990).

El campo de la cultura abarca distintos campos que se bifurcan en varias ramas artisticas, por
ejemplo: la musica, las artes escénicas, las artes plasticas y visuales. Estas expresiones
conforman un campo de propuestas culturales que con normalidad son ofertadas. En la
mayoria de ocasiones no tienen una cobertura apropiada segun los criterios que utilizan los
medios de comunicacion, tanto tradicionales como nativos digitales, para ofertar este tipo de

contenidos.

Esto se debe a que por un lado el perfil del periodista cultural es un espectro difuso que no ha
sido delimitado apropiadamente y que con frecuencia comprende sus campos de accion. Este
es un problema que desde la década de los noventas “mantiene ciertas incongruencias y poca
constancia” (Villacis, 1990), sobre el ejercicio del periodismo cultural. A lo largo de este

recorrido no se ha esclarecido hacia qué destino deberia dirigirse.

Por otro lado, este problema también radica en una incongruencia conceptual de definicion.
No existe una idea clara entre los distintos niveles de cultura y como esto se traduce en una
idea de lo que significa arte. Asi mismo como no existia un criterio claro del periodista

cultural tampoco se ha definido con certeza el paraguas que abarca a los acontecimientos



artistico culturales a ser cubiertos por el ejercicio periodistico. En una investigaciéon mas
reciente, Villacis pudo denotar que esta era otra constante del trabajo del concerniente al
periodismo cultural, pues, “la codificacion de cultura que con la que se relaciona el
periodismo no ha sido del todo clara y ha tomado mucho tiempo especificarla. (Villacis,

1998).

En el Ecuador sucede que entre todas las expresiones culturales que se relacionan con el arte,
la musica es la mas fuerte o, al menos, la més estable. Sin embargo, esto tampoco quiere
decir que es un campo consolidado que ha resuelto su exposicion medidtica. En realidad el
panorama actual del periodismo cultural luce mejor que hace algunos afios, pero no es del
todo efectivo. Esto, visto mediante una evaluacion cualitativa de lo que los medios
comprenden en la actualidad como cultura y por la profundidad y seriedad que trabajan los

temas.

Es un hecho que son més los medios publicos y privados que se dedican expresamente a
cubrir estos temas, como asi lo demuestra el Registro Publico de Medios, aunque también
hay otros que al menos destinan una seccion para este tipo de contenidos. Sin embargo, esto
tampoco merece considerarse como una situacion ideal para el nivel de oferta cultural de la
ciudad. En Quito, se hace presente cierta vanguardia de periodismo cultural que posiciona a
la ciudad como uno de los espacios que mas importancia da a este tema, pero todavia dista
mucho lo que en realidad deberia ofertar al publico. En relacion a otras ciudades, se ha visto
que en Quito particularmente se ha incrementado a la par la oferta de cultura y en
consecuencia su cobertura. Presentaciones de arte, musica, artes escénicas, literatura, etc, han

incrementado en la ciudad.
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Un forma de demostrar esto son el niumero de festivales musicales como el Quitofest, Saca el
Diablo, El Carpazo, entre otros, las exposiciones de arte que rondan en espacios como el No
Lugar, el Centro de Arte Contemporaneo, Més Arte Galeria Taller, Arte Actual Flacso y la
oferta variada que se brinda desde el municipio con distintos eventos que se realizan en
espacios rescatados como el teatro Sucre o el Teatro Capitol, por ejemplo. De cualquier
modo, es evidente que la cantidad de evento que se disponen a brindar a la ciudad encuentros

culturales de todo tipo, ha incrementado.

A la actualidad, son muy pocos los estudios realizados sobre periodismo cultural en el marco
territorial del DMQ. Si bien existe una minima oferta todavia no se han realizado un analisis
propicio y relevante a la identidad del periodismo cultural de la capital. En el caso de las tesis
de titulacion de Pavon y Mosquera, ambas del 2015, todavia se estd pensando en pautas para
la realizacion de contenidos y no tanto de formatos que promuevan la divulgacion de

periodismo cultural en esta region en particular.

Cuatro afios después de estas investigaciones se torna importante no solo pensar en las
posibilidades de pensar en las formas de hacer un nuevo periodismo cultural si no también en
la forma de distribuir tal contenido desde proyecto independientes, particulares y
multidisciplinarios. Ejemplos de esto son la revista digital La Descarga o también el
suplemento impreso Carton Piedra. Ambos se encargan de cubrir temas culturales y artisticos

que abordan distintas disciplinas.

Es por esto que este es un problema que concierne una reflexion actual visto el crecimiento
de encuentros culturales que podemos encontrar en la ciudad hoy por hoy. La oferta de

conciertos, funciones de cine independiente, presentaciones de teatro, lanzamientos de libros
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o exposiciones de arte permiten ver que la cultura es un campo sub explotado que merece un

espacio de atencion de mayor alcance.

Sin embargo, esto también implica pensar que los medios tradicionales pueden que no sean
los canales apropiados para difundir estos contenidos. Siendo las actividades artisticas y
culturales un campo tan pequefio y limitado se podria pensar que, mas bien, se puede plantear
al periodismo de nicho como una via alterna y mas acorde a las circunstancias que afrontan

los medios de comunicacion en relacion a la difusidn de contenido culturales.

En un reportaje elaborado en el portal digital Plan V (Moran, 2015) se analizd el auge de
medios nativos que surgieron como respuesta a un potente periodismo especializado. Si bien
es un analisis que se realizo tres afios atras todavia mantiene su vigencia pues muestra el fértil
territorio que puede ser el periodismo de nicho o especializado. El hecho de crear portales
dedicados a temas y audiencias mas puntuales permite pensar que el periodismo estd

afrontando una nueva era en su transformacion

Siguiendo el mismo criterio, el estudio realizado por el portal digital Sembramedia (Assis,
2018), nos da la pauta del emprendimiento periodistico como una nueva tendencia que ha
marcado el devenir de esta profesion. Esto a raiz de que se encontraran muy pocos profesores
(no universidades o institutos), que fomentan esta practica dentro de esta profesion. El
emprendimiento, como modelo de ejecucion periodistica, es todavia un campo académico
que esta en vias de desarrollo. Segun el articulo, no son muchos o mas bien dicho son pocos
los catedraticos que intentan impulsar esta nueva etapa del ejercicio periodistico. De ahi que,
el periodismo, pero particularmente, el periodismo cultural pueda encaminarse para potenciar

sus contenidos a una audiencia que no se ha aprovechado.



12

Es importante entender que el periodismo, por muchos anos y a nivel global, se ha
conservado como una profesion tradicional y poco evolutiva hacia nuevas tendencias.
Particularmente, en el Ecuador parece haberse estancado este proceso de cambio, mas aln si
consideramos al periodismo cultural como un campo interno al periodismo que responde a
sus propias particularidades. Ahora, el caso del DMQ se vuelve un terreno potencial para
lanzar un emprendimiento de periodismo cultural, esto debido a la amplia oferta cultural que

dispone en su calendario.

Dadas estas circunstancias que afronta el periodismo cultural en el pais he visto necesario
plantear un objetivo doble que analice en primer lugar el estado de esta rama del ejercicio
periodistico y en segundo lugar la cabida de una propuesta para impulsar el periodismo
cultural desde nuevas propuestas independientes. De aqui se desprende la pregunta, ;es
posible considerar al periodismo cultural en la ciudad de quito como un campo dentro de este

ejercicio profesional que se presta para dar lugar a nuevos emprendimientos?.
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Objetivos

Objetivo general
El objetivo doble de esta investigacion es analizar y estudiar, en primer lugar, el estado actual
de los medios de comunicacion que se dedican a cubrir temas culturales a través de
productos escritos y digitales. En este sentido se consideran por una parte a los medios
tradicionales que han publicado sus contenidos impresos por afios y por otro también a
nuevos medios digitales que se han empenado en dar apertura de publicacion a este tipo de
temas. En este punto es relevante mencionar que son medios registrados ante el Coordicom,
es decir, existen en el registro nacional de medios. En segundo lugar, bajo ese diagnostico
este trabajo académico intenta también proponer el emprendimiento como una alternativa
periodistica para dar mayor apertura y difusiéon a contenidos relacionados a las artes y la

cultura.

Objetivos especificos
Reconstruir el panorama del periodismo cultural en Ecuador, identificando su origen,
desarrollo y estado actual de medios y temadticas. Esto implica abordar el legado de

periodismo cultural con autores, historia de los medios culturales para reconstruir el entorno.

Identificar las distintas ramas del periodismo cultural, para entender sus contenidos y
componentes como un espacio para el disefio y produccion de un emprendimiento cultural en
el DMQ. Aqui es importante ver la industria cultural: actores, espacios, escenarios y

enganchar con el tema mediatico y de emprendimiento.

Registrar los principales resultados de la investigacion en un paper, que cumpla con criterios

académicos de publicacion. Para esto es necesario registrar el estado actual mediante un
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estudio de mercado, de manera que se pueda concretar una propuesta de contenidos y

secciones para el futuro emprendimiento.

Plantear la posibilidad de optar por un formato analogo, es decir impreso, para impulsar los
contenidos culturales. Una produccion de un suplemento distribuido en lugares estratégicos
puede ser una alternativa para el periodismo cultural, asi se puede crear un producto mas

especializado que llegue un publico realmente interesado por la propuesta.
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Capitulo I - ;Una oportunidad para el nuevo periodismo cultural?

En el trayecto de unos veinte a treinta afios el periodismo cultural de Quito se ha venido
replanteando y reformulando hacia un nuevo modelo de gestion. Esto se debe no solo a que
intrinsecamente el periodismo ha tenido que atravesar una etapa de transformacion tras la
llegada del internet y la inminente migracion de los lectores a las plataformas digitales. Se
debe también a que esa transformacion supuso a su vez una oportunidad para desarrollar un
campo que se encontraba seriamente rezagado en comparacion con otros campos del

periodismo.

En la actualidad Quito se ha convertido en un escenario germinador de las artes y la cultura.
A su vez, esto ha permitido que el oficio del periodista cultural evolucione a la par. No es una
exageracion decir que ahora el periodismo cultural signifique una oportunidad para
incursionar en nuevos campos de la comunicacién. Si bien este es un panorama que todavia
afronta un futuro adverso no implica también la oportunidad de que pueda dar resultados mas

positivos que negativos.

El objetivo de este capitulo es reconstruir el panorama del periodismo cultural en Ecuador,
identificando su origen, desarrollo y estado actual de medios y temadticas. Esto implica
abordar el concepto de periodismo cultural con autores, historia de los medios culturales para
reconstruir el entorno. El capitulo estara estructurado en dos partes, una primera dedicada a la
identificacion del concepto de cultura junto a la construccion historica del periodista cultural
y una segunda dedicada a exponer la situacion actual del periodismo cultural en la ciudad de

Quito.



16

1.1 Forjando al periodista y al periodismo cultural

La ciudad de Quito, o en su dimensioén politica méds amplia, el Distrito Metropolitano de
Quito se ha convertido en los Ultimos afios en un terreno fértil para la diversificacion de
propuestas tanto culturales como artisticas. En este sentido la cobertura periodistica de este
campo también se ha vuelto un campo de rdpido crecimiento en cuanto a la generacion de
contenido editorial se refiere. Por esto es que resulta importante entender a la ciudad como un
campo prospero para que en la actualidad pueda afrontar la realidad de una periodismo

cultural en desarrollo constante.

Esto se debe a una nutricion bilateral entre el publico hacia los medios y desde los medios
hacia el publico. El crecimiento simultdneo de ambas partes significa un importante factor

para el desarrollo cultural de la ciudad en distintos niveles artisticos y culturales.

El presente artistico cultural de Quito en el 2019 se debe a una serie de factores que en su
trayectoria han permitido pensar en un panorama cada vez mas favorable para difundir este

tipo de contenidos periodisticos entre la sociedad quitena.

El periodismo cultural en el Ecuador se remonta atras hasta la década de los noventa cuando
se debatia dos aspectos fundamentales. Segun Rodrigo Villacis en su texto Periodismo
Cultural (1990), se estaba discutiendo simultdneamente el concepto de cultura y a la vez lo
que suponia el quehacer del periodista cultural. Ambas ideas estan ligadas ya que para
entonces no existia una definicion tan clara sobre lo que significaba la cultura ecuatoriana,
menos aun la quitefia. Segiin el mismo autor era mas facil definir lo que no era la cultura

ecuatoriana al distar nuestra idiosincrasia de nuestro pasado colonial espafiol. Asi mismo
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propone la idea simplista de que “todo lo que no es naturaleza es cultura” (Villacis, 84).
Inclusive se atreve a recoger el concepto de periodismo cultural propuesto por Emil Dovifat
que dice que es la tarea “que se ocupa de la creacion artistica y de la ciencia, en sus aspectos

informativo y critico...”. (Villacis, 84).

Villacis también sostiene que tradicionalmente el ejercicio del periodismo cultural también se
ha visto ligado a otro campo profesional como es el de los poetas, por ejemplo. Por mucho
tiempo fue el mismo campo artistico el encargado de cubrir y difundir textos sobre su propia
creacion artistica. Villacis sustenta esto en que existen campos del periodismo que tienen un
interés mas inmediato, entre ellos, la politica, la economia, los deportes y lo que ¢l denomina

contenidos policiales.

Unos aflos mas tarde, Rodrigo Villacis repasaria nuevamente los mismos criterios que
atraviesan transversalmente al oficio del periodismo cultural ecuatoriano en Periodismo y
Cultura. En 1998, ocho anos después de su primer ensayo, seguian vigentes las mismas
interrogantes: ;como se puede definir a la cultura?, ;qué concepciones hay alrededor de ella
en nuestro territorio?, ;cudl es la recepcion del publico? y finalmente ;como es que responde

el periodismo cultural en distintos niveles?.

Villacis empieza nuevamente definiendo todo lo que no es la naturaleza como cultura. En
consecuencia, “todo lo que hace el hombre, en todos los campos, es cultura... y dentro de los
términos operativos del periodismo cabe los relacionado con la estética” (Villacis, 8, 1998).
Desde entonces se podria pensar se comienza a considerar cultura a todos los temas

relacionados con la sensibilidad estética bajo cualquiera de los sentidos. Aunque seguia
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siendo un espectro muy amplio de cobertura, era un significativo avance hacia una definicion

mas concisa.

La necesidad de Villacis por definir la concepcion que se daba localmente al término cultura
yace en el borroso espectro que significaba en ese entonces para la sociedad. En especial
desde los estratos bajos hacia los altos. Villacis sostiene que “la verdad es que la cultura
como la mas refinada expresion del quehacer humano, como cultivo del espiritu, siempre ha
sido y seré elitista” (Villacis, 9, 1998). Aqui lo hace en realidad el autor es asociar la idea de
alta cultura con la idea de arte, pues, tradicionalmente ha existido en el pais un sintoma en el
que se considera a los productos intelectuales y sensibles de la alta sociedad como material
particular a se considerado como cultura; y por lo tanto, digno de cobertura para el

periodismo cultural.

A continuacion, lo que realiza en su texto es dar un perfil un poco mas detallado del
periodista cultural, ya que, si la cultura estaba asociada a las artes elitistas, entonces también
lo debia estar el periodista cultural. Una serie parametros profesionales eran los que para
Villacis le daban respaldo al periodista cultural, por ejemplo: un abanico amplio de
conocimientos relacionados con las artes, una formacion construida a partir de su practica
diaria del oficios, una excelencia en el manejo del idioma para lograr la impecabilidad

editorial.

El autor compara la situacion local con la de los grandes peridédicos del mundo, mencionando
que los periodistas culturales tienen un nivel académico muy elevado, ademas su nivel de

influencia sigue de igual forma de alto nivel.
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Sin embargo, para Villacis a todo esto se le interpone un gran adversario que es el publico. La
cabida que se le daba a los contenidos de periodismo cultural en medios impresos estaba
restada de presencia. Esto, segin el autor se debia a una razén en particular “la dictadura del
gran publico” (Villacis: 9, 1998), pues lo que el publico quiere consumir repercute en los

contenidos que se producian en ese entonces para los medio impresos.

Para el autor realizar periodismo cultural también implica una seria responsabilidad, mas atin
si se tiene en cuenta que esta rama del ejercicio periodistico posee distintos niveles. Entre los
mas destacados rescata a la entrevista, el reportaje, la opinion critica. Cada uno de estos

géneros implican un distinto grado de especializacion.

En el caso de la entrevista significa que el entrevistador esté al nivel del entrevistado. Si es
que se trata de un creador artistico de cualquier tipo es evidente que el entrevistador no puede
ser un mero reportero que realice preguntas basicas sin mayor trascendencia. La entrevista
implica un cierto grado de erudicion pues solo de ese modo el periodista cultural lograra

obtener informacion relevante sobre el tema que esta tratando.

Por otro lado, “el reportaje por definicion es una historia contada en términos periodisticos...
es un género que exige casi, casi, un argumento” (Villacis:10, 1998). En este nivel es
importante una narrativa contundente, una que tenga un punto al cual se dirige lo que se
argumenta y otro que sustente en el camino a las ideas que el periodista propone. Sin
embargo, el autor sostiene que el género més complicado de todos es el de la critica pues

requiere de tres pasos: observar, reflexionar y finalmente opinar.
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Asi mismo es posible tomar los conceptos de Raymond Williams, Pierre Bordieu o Garcia
Canclini que Maria J. Villa aborda en su investigacion sobre el periodismo cultural. En “Una
aproximacion al periodismo cultural”, Villa atoma referencias de estos tres autores para

generar un concepto de cultura que se transmite en seguida al del periodismo cultural.

En esta instancia ya es necesario ir definiendo el concepto de periodismo cultural. En su
investigacion Villa establece que “el campo del periodismo cultural no es uniforme ni en el
contenido ni tampoco con respecto a la naturaleza de sus publicos” (Villa, Maria J. 2000). Sin
embargo, también habla del periodismo cultural como un tipo de especializacion dentro de
su campo, apuntando en este sentido a un publico mas sectorizado y por la necesidad de tratar

ciertos temas con la profundidad debida.

1.2 Un campo de oportunidades.
En la actualidad el periodismo de la ciudad de Quito permite replantearse dos aristas dentro
de su quehacer profesional: la primera, al evaluar la cultura como eje tematico para la
produccion de contenidos, y la segunda, al considerar al emprendimiento como alternativa

para crear nuevas vias de difusion.

La importancia de estos dos aspectos radica en que Quito se ha convertido en el escenario
lider del desenvolvimiento cultural del pais, no solo por ser el principal centro urbano del
pais sino por concentrar, en su mayoria, los eventos que que se ofertan al publico consumidor
de cultura. Sin embargo, hay que tomar en cuenta que esto tampoco significa que otras

ciudades sean centros aislados sin cultura que consumir.
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En primer lugar, se debe tener en cuenta que la Ley Organica de Comunicacion (LOC),
obliga a los medios a que cierto porcentaje de su programacion esté dedicado a contenidos
interculturales. Sin embargo, la terminologia no ayuda en este caso a los medios, pues
finalmente lo intercultural se distancia de lo cultural hacia contenidos antes que nada

folkloricos.

Para dar una base sélida a estos argumentos el registro publico de medios de la Cordicom
debe ser evaluado, de modo que evidencie la realidad de los medios reconocidos que cubren
contenidos culturales. Al tener en cuenta que existen medios que funcionan como
emprendimientos independientes y no constan dentro de este registro, se busca evidenciar la
realidad de un campo todavia muy retrasado en cuanto a espacio e impacto medidtico se

refiere.

Segun el Consejo de Regulacion, Desarrollo y Promocion de la Informacién y Comunicacion
(CORDICOM) existen un total de 1169 medios registrados en el Registro Publico de Medios
en el Ecuador al 2018. Para reducir el rango de analisis de estos datos se han establecido
ciertos criterios que ayuden a la presente investigacion. El espectro geografico ha sido
reducido a nivel de cantones y en este caso se toma como parametro Unicamente el Canton
Quito de la Provincia de Pichincha. Por otro lado, también se han restringido el tipo de
medios, excluyendo asi a radio y television, para dejar las categorias de periddicos, portales y

revistas como los filtros para ubicar los medios.

De este modo, de un total de 1169 medios registrados dentro de los limites del canton
Pichincha al 2018, se pudo reducir a una cifra de 86 medios que cumplen con los parametros

establecidos previamente. De estos 3 son publicos, 5 son comunitarios y 78 son privados.
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Realizando un analisis mds minucioso se pueden rescatar casos contados de medios que se
dediquen plenamente a la difusion cultural, y atn asi, los pocos que aparecen no se dedican

plenamente a esa labor.

En la Revista Clave, por ejemplo, entre los temas principales que trabaja como son
arquitectura, economia, urbanismo, entre otras; da un pequefio espacio al disefio interior, a la
decoracion y al arte plastico como un pequefio espacio cultural dentro de sus contenidos. Un
ejemplo claro de como existen pequefios espacios para camuflar estos contenidos entre otros
temas. Por ahi, la Revista Ekos también es un caso parecido a este, uno que camufla dentro

de sus paginas una que otra nota cultural dentro de categorias con mayor protagonismo.

Un caso mas sdlido es el de la Revista Diners, que dentro de su multifacético contenido,
presta un lugar muy rico para contenidos culturales de investigacion, opinion, periodismo,
etc. Quizas, dentro del registro publico de medios, este sea el caso mas contundente de un
medio que se dedica plenamente a difundir contenidos de este tipo. El arte pléstico y
contemporaneo, cine, moda, tendencias y otras categorias forman parte primordial de sus

contenidos.

El registro de la Cordicom en realidad evidencia una realidad que no ampara a muchos
proyectos que, a manera de emprendimientos, han aparecido para llenar este vacio que existe
dentro del espectro de medios de comunicacion. Si bien este documento permite evaluar la
legalidad de los medios no revela los verdaderos esfuerzos que se llevan a cabo por esparcir
este tipo de contenidos. Mas alla de los casos mencionados anteriormente, existen medios que

producen contenido en términos muy generales.
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Por otro lado, el caso de los emprendimientos es muy distinto ya que al tener libertad de
creacion y produccion pueden arriesgarse a generar contenidos culturales sin limitaciones. En
realidad, con un breve escaneo se puede evidenciar que este es el campo donde aparecen los

medios que competen al caso planteado en este trabajo de investigacion.

El internet juega un papel importante dentro de este parte de la bisqueda de medios, se
puede demostrar el verdadero campo de oportunidades que puede significar un
emprendimiento de periodismo cultural. A pesar de que la rentabilidad del proyecto de medio
puede ser un factor bastante limitante, no ha impedido que los emprendimientos de este tipo
sigan apareciendo.

Algunos de los medios que aparecen dentro de este panorama algo difuso estdn: wambra
radio con algunos de programas, radio cce con algunos de sus programas, La Descarga
revista cultural, Indie Criollo, La Mosca, Urban Dpro, Radio COCOA, Lifestyle Kiki,

Recodo.sx, Buenaventura tv, Cacha la escena, Radiola, entre unos pocos mas.

Primero hay que mencionar que entre todos ellos existen una categoria compartida de
multiformatos, son medios que utilizan distintas plataformas digitales para sostener su
programacion. Podran ser contenidos audiovisuales, editoriales, radiales, mixtos entre ellos,
de cualquier modo, todos se difunden a través del internet principalmente. En otras palabras
son medios de comunicacion que utilizan la red web 2.0 para proyectar su trabajo a la

audiencia competente.

A su vez esto les permite convertirse en medios especializados que gozan de la libertad de
dedicarse a la creacion contenidos explicitamente para el campo de las artes y la cultura. La

contraparte de esta fuente medidtica de produccion periodistica cultural es que no existe un
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registro oficial que los valide, o tal vez al ser emprendimientos no alcanzan todavia los

requisitos necesarios para integrarse al registro publico de medios de la Cordicom.

Aqui vale analizar brevemente algunos casos de los anteriores medios mencionados para
mostrar como es que el periodismo cultural y los emprendimientos se logran conjugar en un

solo esfuerzo.

El caso mas relevante sea quizas el de Radio COCOA o RC, plataforma independiente que
apuesta por los nuevos medios como un alternativa para llegar a mas publico. Con un
trayectoria de nueve afios se vuelve el medio mas solido en cuanto a difusion cultural se
refiere, poco a poco la produccion de contenidos e ha diversificando. Lo que empezd con
coberturas principalmente de musica fue evolucionando hacia otros campos como cine, arte
contemporaneo y plastico hasta teatro, inclusive buscando nuevos horizontes al vincularse

con perspectivas mas politicas y sociales sin descuidar el eje principal.

A la par de RC existen algunos medios que van por el mismo camino, Indie Criollo, el
programa Cacha la Escena dentro de la Radio IAVQ Online, Buenaventura TV, el programa
La Movida Independiente dentro de Wambra Radio o Radiola han utilizado a la musica como
eje principal de desarrollo. Todos estos medios comparten la caracteristica de ser
independientes y autofinanciados, en otras palabras, aparecieron como emprendimientos. Su
reciente aparicion también explica que sean medios de nicho que por el momento estin

plenamente enfocados a cubrir lo que sucede alrededor de la musica.

Los casos de Recodo.sx y Lifestyle Kiki se diferencian en la medida que funcionan a manera

de blog digital que se enfoca en otro tipo de contenidos culturales como lo son moda, estilo



25

de vida, tendencias, disefo, etc. Lo que las integra a ese grupo de medios culturales e
independientes es factor de sustentabilidad y difusién con el que trabajan. Siguen siendo

medios independientes que utilizan el internet para llegar a una audiencia especifica.

Los casos de La Descarga y La Mosca tienen una importancia particular dentro de esta
investigacion ya que dedican sus esfuerzos a un fin muy similar al que este trabajo académico
apunta. El hecho de que sean dos emprendimientos de reciente aparicién no implica tampoco
una saturacion de este campo, mas bien sirven como ejemplo para analizar los aspectos

positivos y negativos de un proyecto que comparte objetivos similares.

Estos dos ejemplos se apegan a la propuesta que este trabajo apunta pues en ambos casos son
medios que dedican sus esfuerzos a producir material editorial que en el caso de La Descarga
es una revista digital, y en el de La Mosca es una revista impresa. De cualquier modo, lo
relevante de estos dos casos es que son productos editoriales que estan dedicados plenamente
a la difusion de cultura en todas sus dimensiones: arte, teatro, cine, cine, vida social, comedia,

etc.

Tras haber analizado el panorama de medios culturales en el pais, se puede decir que la
situacion de los que se lograron encontrar refleja la realidad muy precaria, una que es todavia
muy adversa e informal para las necesidades de la gente que gusta de consumir contenidos
editoriales. Se puede llegar a la conclusion tras evidenciar que el registro publico no refleja la

realidad de medios que han optado por el emprendimiento como via de sustento.
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Capitulo II - Definiendo al nuevo periodismo cultural

Utilizar las nuevas facetas del periodismo cultura, o al menos a las que esta investigacion
apunta rescatar, supone no solo identificar conceptualmente a lo que se concibe como
productos editoriales y audiovisuales del periodismo cultural sino también reconocer el perfil
del periodista que desempefiara este trabajo. Esto trasciende dentro de esta investigacion ya
que afecta directamente al producto material y digital que se intentara crear a partir de lo

sustentado.

En primer lugar, es necesario identificar las distintas caracteristicas del periodismo cultural y
los campos que trabaja con el objetivo definir concretamente los temas y contenidos que
entran en la especializacion de esta profesion. Dado que el periodismo cultural local esta
emergiendo de una instancia todavia muy precaria y una estructura profesional poco definida,
se vuelve primordial la necesidad de esclarecer lo que finalmente pretende ser dentro de una

sociedad.

En este sentido, también es importante ver a la industria cultural: actores, espacios y
escenarios, como elementos para enganchar con la dimensién medidtica con la que se debe
enganchar y al mismo tiempo considerar las posibilidades de hacerlo mediante

emprendimientos transmedia.

En conjunto, la definicidon y andlisis de estos factores conceptuales permiten darle al producto
final una perspectiva clara y s6lida de los objetivos a alcanzar. Ademads esto también significa
plasmar apropiadamente los criterios en el producto impreso y digital que se proponga, tanto

en el total de su composiciéon como en cada uno de los elementos que lo conformen.
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En vista de que de las circunstancias de la sociedad quitefia en cuanto al consumo de
periodismo cultural evidencia una cierta confusion o direccidon incorrecta, pero a su vez un
relativo crecimiento, es factible plantear un proyecto de este tipo siempre y cuando se ampare

en una base conceptual solvente.

2.1 El periodismo cultural que Quito necesita
Si bien el periodismo comparte valores esenciales entre las distintas ramas que lo componen
se puede decir que cada uno apunta sutilmente hacia una labor algo diferente o especializada.
Desde 1997, cuando el Colegio de Periodistas de Pichincha publicé el Manual de Periodismo
Cultural se puso sobre la mesa el hecho de particularmente esta rama de la profesion debia

emplear alguno valores propios, en este caso el periodismo interpretativo.

Lo que segiin el Manual de Periodismo Cultural (17:1997) se entiende como periodismo
interpretativo al que explica las noticias, al que va al porqué y al como de las cosas. El que se
encarga de desentrafar lo que se halla detras, o mas alla de las apariencias. En otras palabras,

un periodismo profundo y reflexivo asi como lo es el insumo con el que trabaja.

En primer lugar el manual habla de que “si en las letras, artes plasticas, musicales y de la
representacion hay un permanente proceso de cambio y desarrollo, en el periodismo acontece
algo muy similar” (CPP: 8, 1997). El avance tecnoldgico desde que se publico este manual ha
sido sumamente acelerado y a grandes pasos, haciendo que el periodismo cultural actual diste
mucho del que se concibié en tal momento. Este sustento puede explicar claramente la

migracion digital por la que ha optado el periodismo en los ultimos afios.
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Esta idea propuesta por el manual se vincula a la del periodismo interpretativo en la medida
que las tecnologias hoy en dia permiten la ejecucion de un periodismo cultural més profundo
y un tanto subjetivo. El hecho de que la comunicacion en artes y culturas sea mas compleja

gracias a la tecnologia, implica que de alguna forma sea también mas compleja en contenido.

En este aspecto el autor espafiol y redactor para la revista La Vanguardia también coincide en
que “la sobrecarga de informaciéon que la sociedad digital plantea requiere filtros
competentes para ubicarla e interpretarla ” (Vila-Sanjuan: 119. 2015). De alguna forma esto
se traduce en el oficio del periodista cultural ya no solo consiste en saber buscar por
contenidos propios de comunicar, sino también, de ser bastante selectivo con lo que se trabaja

por la sobre oferta de informacion.

Por otro lado, la vision critica como eje fundamental de andlisis que propone el manual hacen
que el periodismo cultural cumpla su funcién de comunicar contenidos con una cierta carga
de intelectualidad. Esto también empata con la idea de Villacis de que el periodismo cultural

trabaja con temas que requieren un poco mas de empatia interpretativa.

Del mismo modo, ambas coinciden en que en primer lugar el periodismo cultural deberia ir
un poco mas enfocado hacia la danza, la musica, el teatro, el cine, las artes plasticas y
contemporaneas. Aunque en un segundo plano también comprenden a las artesanias,
vestimenta indigenas y folklorismos como algo que se ha tratado con regularidad en el
Ecuador como periodismo cultural (CPP: 12, 1997). Cabe decir que en el caso de esta revista
se apunta a un producto enfocado principalmente en campos de la cultura mas fuertes como

los que se mencionaron en primer lugar.
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El manual de periodismo cultural resulta sumamente relevante dentro de investigacion ya que
desde finales del siglo pasado se establecid un modelo de trabajo que estuvo vigente por
varios afos, pero que a la actualidad ha quedado descontextualizado. Si bien la publicacion
del manual marcé un momento importante dentro del desempefo de esta especializacion en el
pais, con los cambios integrales que la tecnologia provocd en la profesion, ciertos aspectos
que por muchos rigieron el quehacer de esta rama hoy pueden ser cuestionados. A

continuacion una reflexion sobre este proceso.

El manual propuso a la concepcion de cultura con la que trabajaria el periodista como todo lo
que afecta a “el estilo de vida de los grupos humanos...” (CPP: 13, 1997). De ahi que se
entienda que lo que en la actualidad exista una confusién sobre lo que merece ser tratado
como cultura y qué no. El trato que se va a dar a la cultura empieza mediante una descripcion

muy general que deja muy a los limites de esta idea muy poco claros.

S6lo més adelante serda un poco mas especifico al decir que la cultura significa “en sentido
restringido: el cultivo del espiritu, todo lo que tiene que ver con la estética” (CPP: 14, 1997),
haciendo una referencia un poco mas clara a las artes duras. Aqui también el el Manual
coincide con el autor alemén Dovifat, en que el periodismo cultural se ocupa de la creacion
artistica y de la ciencia, en sus aspectos informativo y critico”, dando asi soporte a esta idea

de la cultura relacionada estrechamente a las artes.

También hay que dar crédito que el manual admite una cierta confusion, pero se justifica en
la etimologia de la palabra cultura para permitir ciertas acepciones como validas. Esto llega a

tener sentido pues en si mismo la idea original de lo que considera como arte ha vivido bajo
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constantes distorsiones. Al ser un producto creativo que como fin tltimo tiene el comunicar

sensibilidad, se vuelve una materia prima dificil de trabajar.

Otro aspecto del manual que también determiné al periodismo cultural fue la propuesta y
manejo de formatos, los cuales realmente se asemejan mucho a los del periodismo
tradicional, aunque el manual también propone una suerte de niveles. El mas elemental venia
siendo la noticia, crdonica, entrevista, reportaje y finalmente la critica que quedaba como el

formato mas complejo y formado.

Ahora, se debe entender que estos formatos estuvieron direccionados mas que nada para
cualquier plataforma editorial, pues el periodismo cultural se trataba principalmente mediante
soportes que se los podria decir analogos, por no decirlos simplemente impresos. En la
actualidad estos formatos no han perdido vigencia cuando se trata del ambito editorial, sin
embargo, cabe decir que ciertas transformaciones han sido inevitables para adaptarse a la

web, una de ellas resulta ser la hipertextualidad, por ejemplo.

En este sentido lo que resulta interesante del Manual es que se puede concluir que mantiene
cierta vigencia en cuanto a la concepcién con la que se planted esta escuela de periodismo
cultural, pero algunos aspectos inevitablemente han cambiado. Se puede escribir mas o
menos igual o con el mismo estilo, pero la recepcion y la interactividad del lector con el

producto ha cambiado radicalmente.

Lo que el Manual rechaza firmemente es la idea de valorizar al periodismo cultural o bien
minimizarlo hacia una reflexion de adorno, cuando para “para Hernan Rodriguez Castelo:

los medios pueden convertirse en agentes privilegiados de transformacion cultural de las
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grandes mayorias” (CPP:15, 1997). Lo correcto en este sentido es no solo entenderlo como

una oportunidad sino también como un responsabilidad.

La dimensién del periodismo cultural como agente de cambio ha sido sumamente
menospreciado, al menos desde el periodismo tradicional. El hecho de mantener una escuela
tan obsoleta dentro de los medios con mas trayectoria da indicios de una estructura
profesional que funciondé por un buen tiempo, pero que ha llenado a un punto de

reformulacion.

Entender que esta especializacion de la profesion es capaz de albergar un poder tan
trascendente dentro de la sociedad asi como lo es la politica o la economia, es vital. De otro
modo, no seremos capaces de proliferar como una sociedad sensible a las expresiones
artisticas y estéticas que estén intentando comunicar algo profundo que sea capaz de alterar

nuestra realidad presente.

Todo esto converge en la urgente necesidad de una ciudad por reconceptualizar al periodismo
cultural desde la practica como un complemento al replanteamiento que algin momento
tendra desde la teoria. Quito y sus circunstancia actual en cuanto a este tema tiene varios
retos por afrontar, por eso el predecible escenario que se estd dando en la actualidad cuando
los emprendimientos culturales son los que finalmente estan apostando por darle una nueva

cara a esta faceta de la profesion.

Este capitulo partio llaméndose El periodismo cultural que Quito necesita por la evidente
necesidad de repensar al oficio en la actualidad, dicho esto por la amplia oferta cultural

contemporanea que ahoga a la labor de la comunicacion por no estar a la altura de trabajar
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apropiadamente y mantenerse a flote. Por decirlo de alguna forma, el periodismo cultural
actual se estd asfixiando a si mismo al desactualizarse de su labor, aunque también hay que
dar crédito a los pequefios pataleos del emprendimiento que estd dando por lograr un

recambio que logre ponerse de acuerdo con una nueva generacion.

2.2 Un mediador cultural diferente.
No se debe olvidar que a pesar de que por un lado la reformulacion del trabajo ayuda a un
cambio considerable del quehacer periodistico, por otro lado también importante replantear la
figura del periodista que lo estd desempefiando. Quizas el periodista cultural contemporaneo
mantenga algunas cualidades que el periodismo cultural nunca va a perder, pero se nota que

en la actualidad no mantendran el mismo tono o inclusive habran otras que no hubieron antes.

A medida que la sociedad se complejiza también lo hace el entretenimiento, en cuanto al
periodismo cultural sucede que “la extension del ocio cultural también hace necesario la
proliferacion de mediadores que ayuden a que sean las propuestas mas interesantes y

constructivas las que lleguen al publico” (Vila-Sanjuan:119, 2015).

Este autor aparece dentro de esta investigacion porque tras una larga trayectoria dentro de un
medio tradicional (La Vanguardia), vio posible construir una cronica del periodismo cultural
por las transformaciones que pudo presenciar a lo largo de su carrera y mismas que supo
adoptar también. Si bien trata con un ejemplo que empez6 su produccion muy temprano en el
siglo XX y que ademads se ubica en una locacion muy lejana (Barcelona, Espafia) para el caso
que se esta trabajando aqui; permite evidenciar el posible cambio al que el periodismo local

también podria acceder.
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Recorre este camino mediante una crénica que se ampara firmemente en ejemplo que no
resultan muy relevantes al caso, pero resalta el hecho que tras esa primera capa existe un rico
material de andlisis para comprender la transformacion de este oficio. También se puede
notar como la escuela del periodismo tradicional poco a poco se ha ido desvaneciendo,

incluso en una revista con tantos afios de trayectoria como resulta ser La Vanguardia.

Brevemente, lo que empez6 como una faceta periodistica muy cercana a la literatura, termind
transformandose en una labor compleja y analitica a medida que los autores fueron
influyendo en sus productos. Esa es una de las principales conclusiones del autor ya que ve
en este proceso cronoldgico del periodismo cultural unsa serie de cambios que lentamente

transformaron al oficio.

Esta claro que para para el periodista contemporaneo el punto de llegada que el autor espaiol
propone es que se utilice a “la critica de arte, en el méas amplio sentido estético, humano,
socioldgico e histdrico, psicologico y técnico de un tema” (CPP:18, 1997). Estos criterios o
valores influyen en la capacidad que finalmente el periodista tenga para discernir un tema han

permanecido esenciales a pesar de la fuerte influencia de la tecnologia.

Esto también indica que durante este proceso de readaptacion se deberd saber como impulsar
nuevas metodologias sin perder fundamentos primordiales para el periodista. En ese sentido
el manual también ofrece la perspectiva de que “en la cultura se insertan tanto la especulacion
filosofica, la creacion artistica y el avance tecnologico” (CPP:15, 1997) dentro de la labor de

cada periodista cultural.
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Para tratar de cualquier tema la experticia es fundamental por cuestion ética, “ hacer un
esfuerzo intelectual serio: conocimiento a fondo de los hechos, estudio de sus antecedentes,
valoracion adecuada del contexto y anélisis ponderado de las consecuencias™ (CPP:17, 1997).
Si caso contrario, se trata al periodismo cultural con ligereza resbalara en una capa superficial

para un insumo de gran profundidad.

En este punto también es vital entender la transformacion periodistica que Vila-Sanjuan

concibid en ocho puntos o caracteristicas (118:2015).

1. Informada pasion por la cultura.

2. Curiosidad necesariamente muy amplia.

3. Capacidad de percibir lo realmente nuevo en el terreno de lo creativo y del
pensamiento.

4. Capacidad de interpretar y transmitir conocimiento sintéticamente conocimientos y
conceptos complejos. No escribir hasta entender verdaderamente el tema.

5. Voluntad de documentar in situ y obtener material novedoso.

6. Estilo cuidado, comunicativo y antitopico. La calidad no debe opacar la claridad.
Concrecion. Evitar lo superfluo y lo relleno.

7. Pensamiento critico. Duda metddica sobre las ideas recibidas y los lugares comunes
consolidados.

8. Capacidad de combinar lo trascendente y lo anecdotico. Buen ojo para las

circunstancias llamativas y los detalles jugosos.

A través de su experiencia dentro de la revista La Vanguardia el autor catalan pudo recopilar

ciertos valores estratégicos para determinar las caracteristicas bajo las cuales el periodista
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cultural contemporaneo deberia trabajar. Cabe mencionar que cada uno de puntos que logré
concretar atraviesan transversalmente las funciones del oficio, que ademds también

responden a los cambios que inevitablemente la tecnologia dio paso.

Por otro lado también, se debe tener presente que para llegar a estos puntos que el autor logro
concluir, se debi6 analizar un largo proceso de transformacién mediante un caso que para ¢l

resulto ser bastante intimo y cercano.

Para el primer punto hace hace eco de la necesaria vocacion que, de hecho, afecta a cualquier
periodista y no solo el que se especializa en la rama cultural. Asi mismo el segundo y el
tercer punto se vinculan a las cualidades basicas que todo periodista busca tener, en este caso,

un buen olfato para no parar de buscar historias llamativas aplicadas a la cultura.

El cuarto punto es crucial al fomentar la capacidad de andlisis y critica del periodista cultural,
pues al tratar con temas complejos de arte, estética y cierta sensibilidad cognitiva, es
necesario empaparse de los conocimientos necesarios antes de escribir sobre cualquier tema.
En este caso la diferenciacion con el periodismo tradicional viene del hecho de muchas veces
son ideas un poco mdas complejas de asimilar y mas atin de comunicar, muchas veces a la

audiencia le cuesta familiarizarse con los contenidos que se estan tratando.

El quinto punto en cambio hace referencia al hecho de que al periodista le es imprescindible
saber sumergirse en las historias y llegar a las capas mas profundas de su complejidad, de
otro modo su producto final quedara tratando tan solo por sobre la superficialidad del tema.
Esto empata también con el siguiente punto al proponer una sintesis o redaccion del tema de

la forma mas apropiada posible, es decir, con una terminologia que se adapte a la
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complejidad del tema y que a su vez no dificulte la claridad al momento de comunicar las

1deas.

Asi como en cualquier otro tema la duda siempre serd de las herramientas mas elementales
del periodista ya que esta permite cultivar un pensamiento critico que busque ahondar en las
entrafas de las historias. Por ultimo, esto también se vincula al punto final que propone
gracias al objetivo de lograr calidad al momento de combinar lo anecddtico con lo
trascendental;, en otras palabras, contar historias relevantes a la temporalidad con la

minuciosidad necesaria para crear un impacto pertinente en las audiencias.

Este tipo de caracteristicas son las que finalmente se necesitan en la actualidad, no solo
porque son valores elementales que encajan con precision en cualquier perfil profesional,
sino también porque permiten una mayor flexibilidad al momento de ejercer sobre
plataformas digitales o impresas. De cualquier modo, es imperante que el periodista cultural
sea capaz de motivar a sus lectores con sus capacidades de redaccion, andlisis y tratamiento

de los temas.

La versatilidad del periodista cultural que necesita la ciudad deberd medirse en sus
capacidades para manejar y adaptarse nuevas tecnologias, ademas de tener un manejo fluido
de los temas culturales junto a la imperante capacidad de protesta critica que ahora se

necesita.
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Capitulo III - Viabilidad de un emprendimiento cultural periodistico

Una vez realizado el soporte conceptual del producto que esta investigacion propone sacar
adelantes es necesario también, poner en la mesa la opinion del publico y los consumidores

que finalmente haran uso de un producto cultural como el que se ha propuesto.

Para llevar a cabo esto, se puso en marcha una encuesta en linea dirigida hacia las personas
que les interesa el tema y que entendieran lo que finalmente conlleva este esfuerzo. La
encuesta se compuso de 10 preguntas sencillas que apuntaban principalmente a averiguar
ciertos parametros para la produccion de la revista que sean acordes con lo que la gente

quiere.

En total se recogieron un total de 115 respuestas de personas a las que no se las sometid a una
restriccion de edad. A manera de muestra para un espectro mas amplio, se puede decir que las

respuestas facilitaron para proceder con un analisis pertinente al caso.

En segundo lugar, también se vuelve pertinente proponer un modelo de negocios en base a
los resultados que arrojo la investigacion. De tal modo, el proyecto podra obtener resultados
mas relevantes en cuanto a su sustentabilidad; a todo esto, tampoco hay que olvidar que eso
también repercutird en el consumo de cultura asi que, alcanzar un resultado fructifero o

positivo supone un bien esencial para lograr un real impacto.

No queda mas que decir que finalmente este esfuerzo se lo realizé con el objetivo de integrar
a la audiencia dentro de un proyecto que llegue a sus manos. Un producto cultural y

periodistico que esté a la altura de las manifestaciones artisticas que se ofertan en la ciudad.
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3.1 El reflejo de las encuestas
En tanto a la primera pregunta del cuestionario se planteé necesario averiguar la frecuencia
de consumo editorial de periodismo cultural entre las 115 respuestas obtenidas. Con una
diferencia de tan solo un 7% gano la opcién de consumo semanal (47 votos) por sobre la de
consumo mensual (35 votos), entre las dos suman mas de la mitad del cuadro. El consumo
anual obtuvo tan solo 19 respuestas y una cifra similar de 18 votos fue la personas que nunca

consumen tales contenidos.

1. ¢Con qué frecuencia consumes contenidos editoriales sobre cultura?

115 respuestas

@ Una vez ala semana
@ Una vez al mes

Una vez al afio
@® Nunca

Figura 1. frecuencia real de consumo

La segunda pregunta plantea un cuestionamiento muy sencillo pero esencial para la
investigacion. Es importante entender que dentro de este proceso no solo juega la voluntad de
los emprendedores para sostener el proyecto. Si no existe un publico consumidor entonces se
estard creando un producto que apunta a ningun destinatario. En este caso los nimeros
arrojaron resultados positivos, casi la mitad acertd con vision de que es un proyecto viable
(56 votos), el tal vez obtuvo un niimero significativo (53 votos) y la negativa al proyecto solo
obtuvo 6 votos en contra. Cabe recalcar que la gente que dio un voto negativo suspendid sus

respuestas en este punto
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2. ;Crees que un emprendimiento para crear una revista cultural en
Quito es viable?

115 respuestas

®si
® Talvez
No (puedes concluir esta encuesta)

Figura 2. viabilidad del proyecto

A partir de esta pregunta el total de encuestas respondidas se redujo a 110. Para la cuarta
pregunta se optd por averiguar las categorias culturales que preferirian ver dentro del
proyecto. Entre artes pléasticas y contemporaneas, musica y cine, gano la segunda con un total

de 91 votos, seguido de cerca de cine con 87 votos.

3. ;Qué campos culturales crees que deberia tratar? (marca uno o mas)

110 respuestas

Artes plasticas y

L7
contemporaneas 73 (66,4 %)

Musica —91 (82,7 %)

Artes escénicas 76 (69,1 %)

Cine 87 (79,1 %)

0 20 40 60 80 100

Figura 3. preferencia de campos culturales
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Para la cuarta pregunta se necesitd preguntar sobre la frecuencia preferencial de consumo, lo
cual dejo un resultado diferente al de la primera pregunta. En esta se pudo deducir que la
emision ideal del producto impreso deberia mensual, pues con un total de 68 votos a favor
obtuvo un predominante resultado ganador por sobre las otras opciones. La emisién semanal

y trimestral obtuvieron un resultado similar, la semestral no represent6 un valor significativo.

4. ;Cada cuanto crees que se deberia salir cada nimero?

111 respuestas

® Semanal

@ Mensual
Trimestral

@ Semestral

Figura 4. frecuencia preferencial de consumo

La siguiente pregunta intent6 reflejar los formatos periodisticos que la audiencia preferia
consumir. Hay que tener en cuenta que para esta pregunta solo se tomé en cuenta formatos
editoriales que sean funcional tanto con la versidn impresa como con la version digital del
emprendimiento. Si bien representa un sesgo relativo, la idea de la pregunta es averiguar el

tipo de contenido que el publico podria preferir y consumir en ambos formatos.

De esto se obtuvieron tres formatos sobresalientes entre 7 posibles opciones. Con 80 votos
los reportajes se posicionaron como el formato ganador, seguido muy de cerca con 78 votos
se ubican las entrevistas y los fotorreportajes. El formato menos preferido es el de cronica y

entre el rango medio se ubicaron los especiales, galeria y agenda.
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5. ¢Qué tipos de formatos crees que deberia tener? (marca uno o mas)

111 respuestas

Entrevistas 78 (70,3 %)

Cronicas —49 (44,1 %)

Reportajes 80 (72,1 %
Especiales 59 (53,2 %)
Fotoreportajes -78 (70,3 %)
Galeria 69 (62,2 %)
Agenda 71 (64 %)

0 20 40 60 80

Figura 5. formatos periodisticos preferenciales

Para la sexta pregunta se intentd averiguar el punto de distribucion ideal de la revista
impresa. Si bien el campo cultural de la pregunta 3 fue musica, en este caso ganaron los cines
como el espacio preferencial para llegar al publico indicado, con un total de 81 votos. En
cambio los venues de concierto ocuparon la peor posicion de todas con 63 votos. Otras

posibles opciones resultaron ser teatros y museo con un resultado similar entre ambas.

6. ;En donde crees que se deberia distribuir la revista? (marca uno o
mas)

110 respuestas

Galerias de arte 66 (60 %)

Museos 71 (64,5 %)

63 (57,3 %)

Venues para conciertos

Cines 81 (73,6 %)

Teatros 73 (66,4 %)

0 20 40 60 80 100

Figura 6. espacios de distribucion
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Con esta pregunta se pretendia averiguar la extension ideal del producto impreso pero los
resultados arrojaron cifras ser bastante similares, sin un ganador que se haya diferenciado de
las demdas por mucho. Lo que deja ver es que la preferencia va hacia productos cortos y de
breve lectura, 12 paginas resultd ser la opcion mas elegida con total de 38 votos. Bastante
cerca le sigue la opcion de 20 paginas con 35 votos. En general se podria concluir que un

rango intermedio entre las opciones sobresalientes seria lo mas conveniente

7. ¢Qué extensién (nimero de pdaginas) crees que deberia tener la
revista?

111 respuestas

® 12 paginas
@® 16 paginas

20 paginas
10,8% ® 24 paginas

Figura 7. extension del producto

Para la octava pregunta se necesitd averiguar el valor mas conveniente que los consumidores
estarian a pagar o si inclusive preferirian que sea gratis. Al final, las opciones mas elegidas
fueron la de $1 y la de $2 o mas, esto por un lado refleja que la gente estaria dispuesta a

pagar un valor acorde los esfuerzos invertidos en producir un contenido editorial impreso.
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Sin embargo, es importante tener en cuenta que la gratuidad de la revista se llevo un resultado
importante con 38 votos dando lugar a considerar esta como opcioén a tomar en cuenta al

momento de definir el modelo de negocio de la revista.

8. ¢ Qué valor le darias a una revista de este tipo?

111 respuestas

® Gratuita
@ 50,50
$1.00
@® $2.00 0 mas

Figura 8. valor a pagar

Con la novena pregunta se intentd proponer algunas opciones de financiacién del proyecto
para ver como reaccionaba el publico. Aqui se marcd una importante discrepancia con la
pregunta anterior, ya que si bien los resultados habian demostrado que el publico estaba

dispuesto a pagar, en esta pregunta mas bien se reflejaron resultados contrarios.

En realidad la publicidad y los auspicios aparecen como las principales respuestas con una
amplia diferencia entre las suscripciones y la venta de ejemplares. Con 86 votos auspicios y
con 82 votos a la publicidad se marco una tendencia bien diferenciada hacia alternativas no
periodistas que permitan la financiacion del producto. Se puede concluir esto ya que
claramente el producto no se sustentaria econdmicamente gracias a la venta del contenido en
si, mas bien, segliin el criterio del lector, son las alianzas econdémicas las que permiten

sostener al emprendimiento.
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Una vez mas, esto demuestra como el periodismo se direcciona hacia nuevos modelos de
negocio que poco a poco lo van distanciado de su espiritu esencial debido a la influencia
inevitable de los nuevos medios. La tecnologia y el internet han sido determinantes para

encauzar esta profesion hacia tal rumbo.

9. ;Como crees que se deberia financiar la revista? (marca uno o mas)

110 respuestas

Venta de ejemplares 43 (39,1 %)

Suscripciones 38 (34,5 %)

Publicidad —82 (74,5 %)

Auspicios 86 (78,2 %)

0 20 40 60 80 100

Figura 9. financiamiento

Por ultimo, para concluir esta encuesta quedaba averiguar cudl seria el formato ideal para la
difusion en linea de la revista impresa. Sobre esto hubo un dominio bastante claro de la
opcion conjunta de las dos ofertadas, digitalizacion de la revista y portal web como

plataforma para mostrar el contenido creado a través de internet.
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10. El soporte web de la revista deberia ser...

110 respuestas

@ Version digital de 1a revista (PDF)
@ Péagina web
Ambas opciones

Figura 10. soporte web

3.2 Modelo de negocios
En Quito el escenario del periodismo cultural es un campo profesional que se encuentra muy
poco visibilizado. En respuesta a esto plante6 el proyecto editorial/digital Cubo Blanco, un
espacio dedicado plenamente a la difusion y promocion del circuito de las artes multiples en
la ciudad de Quito. Este proyecto es posible gracias a los artistas que se encuentran
constantemente creando, pero también gracias a los centros de difusiéon que laboran en

conjunto y dentro de la capital.

El objetivo de esta revista es crear un circuito empezar asi una red de distribucion que logre
como ultimo proposito ampliar el publico consumidor de arte y cultura. Dentro de este
espectro existen centros publicos y privados a servir como plataformas para eventos

culturales como concierto, muestras de arte, presentaciones teatrales, etc.

Por otro lado es importante mencionar que este proyecto también es viable gracias a una

posible la alianza que Cubo Blanco buscara pactar con el portal digital Radio COCOA. La
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idea de este acuerdo es generar una seccion dentro de la pagina web de RC que lleve el
nombre de CB para que de ese modo se distribuyan digitalmente todos los contenido

editoriales que se produzcan en la version impresa.

Radio COCOA se beneficia de este mutuo acuerdo al ser el aglutinante de un nuevo nicho
cultural. Del otro lado Cubo Blanco se beneficia ya que puede ofertar y garantizar a galerias,
museos, cine y venues de conciertos una mayor difusion de los contenidos editoriales que se

produzcan en base a los eventos que se estan organizando.

Es en este punto donde un Media Kit de Cubo Blanco se torna en un elemento importante
para lograr un acuerdo entre ambas partes y lograr asi, sacar a flote el proyecto. Esta es una
forma de triple beneficio entre centros artisticos, portal digital y publico en general. Es por
esto que se ofertan tres opciones de inversion, una para los centros artisticos que deseen
formar parte de este circuito, una para lectores que deseen promover y recibir una copia de la
revista impresa, y otra para publicidades que deseen ganar del beneficio de alcance de esta

propuesta.

Es importante entender las dinamicas actuales de la cultura promocional de modo que se
encuentren vias factibles para sacar adelante un proyecto artistico y cultural como lo es la
revista Cubo Blanco. Teniendo en cuenta que este es un campo profesional en el que se hace
muy dificil obtener réditos econdmicos, la difusion apropiada de contenidos se convierte en
uno de los principales baluartes para sacar adelante al periodismo cultural y los campos que

cubre.
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El trabajo en conjunto entre medios, productores artisticos y marcas permite que se
construyan alternativas monetarias para promover las artes, especialmente en Quito, pues es
una ciudad que en los Ultimos afios se ha caracterizado por ser un terreno bastante hostil para

las artes y la cultura. A continuacion un esquema de propuesta para el proyecto.

cubo blanco

2019
Media Kibt

Figura 11. Media kit
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MANIFIESTO

«somos mediadores de arte,
culbura y todo Gipo de
contenido que concierna al
campo de accion de las artes»

LECTOR

«llegamos a un publico de
entre 18 y 35 anos de
esbrabo socio economico
medio, medio alto.
Estudiantes, profesionales
interesados por la lectura, la
cultura y las artes»

CONTENIDO

«creemos que es importante
dar un espacio primordial a
las artes y la cutlra por lo
que hemos decidido producir
contenido dedicado
exclusivamente a promover
la produccién local»
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EDITORIAL

)}
)

«Grabajamos con un Giraje de
500 ejemplares de 16 paginas
de alta calidad full color y
mensual que se distribuyen
gratuitamente en todos los
aliados que se han unido a
nuestra causa»

DIGITAL

«gracias a nuestra alianza
con Radio COCOA tenemos
un alcance con gran acogida

en redes y en el portal
digital compartido»

facebook: 32k seguidores
insbagram: 20.3k seguidores

INVERSION

parbner

$150

«membresia exclusiva
dedicada a las salas de
exhibicion que quieran
ingresar en el circuito de
produccion editorial de CB y
que quieran servir como
punto de disbribuicion de los
ejemplares»
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aportante

20

«membresia personal
dedicada los amantes de las
arbes que ademas estan
interesados por promover la
difusion de esba escena,
reciben direciamente en su
domiclio un ejemplar de CB

durante seis meses»

publicidad

60

«beneficio dedicado a las
marcas que puedan
beneficiarse de nuestro
publico lector, las opciones
de publicidad pueden variar
entre 1pagina de una edicion
de CB o 12 pagina en dos
ediciones de CB»
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Capitulo 1V - Articulo cientifico

Titulo: Periodismo cultural y la oportunidad para nuevos medios en Quito

Autor: Pablo Davila Rosero

Resumen:

En la actualidad el periodismo cultural de Quito se ha permitido replantearse el quehacer de
su oficio y la estructura que lo sostiene gracias a la amplia oferta cultural y artistica de Quito
en la actualidad. La variedad de actividades en musica, cine, teatro, y artes contemporaneas,
sumado a la constante transicion hacia nuevas tecnologias, ha provocado que uno de los
géneros periodisticos menos trabajado encuentre nuevas vias de evolucion a través del

emprendimiento.

Dado que la intrinseca transformacion del periodismo tradicional coincide con una confusa
situacion en cuanto a lo que se concibe como periodismo cultural, se ha podido pensar en
nuevas alternativas para crear contenidos mas llamativos y acordes con nuevos publicos a
través del emprendimiento en nuevos medios. Esto significa que tras un andlisis del estado
actual del campo cultural de la ciudad se ha podido plantear la oportunidad de emprender en

un medio con soporte digital y también con formato impreso.

Mediante un acuerdo de mutuo beneficio que se pretende lograr con el medio nativo Radio
COCOA vy la propuesta de un modelo de negocio sostenible, se pretende lanzar a la revista

Cubo Blanco como una nueva alternativa para el publico que estd en la constante busqueda



53

de contenidos no tradicionales sobre artes y cultura. El objetivo final de este emprendimiento
es revitalizar este pequefio pero muy importante escenario de la sociedad capitalina con un

periodismo cultural refrescado y dirigido para las nuevas audiencias.

palabras clave: periodismo cultural, emprendimiento, nuevos medio

Abstract:

At present, the cultural journalism of Quito has allowed itself to think about it’s ways and the
structure that maintains it, thanks to the wide cultural and artistic events that Quito offers
today. The variety of activities in music, cinema, theater and contemporary arts, added to the
constant transition to new technologies, has caused that one of the less worked journalistic

genres, try to find new ways of evolution through entrepreneurship.

Given that the intrinsic transformation of traditional journalism come with a situation of
confusion as to what is conceived as cultural journalism, new alternatives can be thought of
how to create a more appropriate and more striking content with new audiences through
entrepreneurship in new media. This means that after an analysis of the current state of the
cultural field of the city, the opportunity has come to raise a medium with digital support and

also with a printed format.

Through a mutually beneficial agreement that is intended to be achieved with the native
media RadioCOCOA and the proposal of a sustainable business model, it is intended to

launch Cubo Blanco magazine as a new alternative for the public that is in the constant
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search for non traditional content about arts and culture. The ultimate goal of this venture is
to revitalize this small but very important scenario of Quito’s society with a refreshed and

targeted cultural journalism for new audiences.

keywords: cultural journalism, entrepreneurship, new media

(Por qué Quito necesita un nuevo periodismo cultural?
El periodismo cultural que tradicionalmente se ha tendido a promover en Quito ha llegado a
un punto de inevitable transformacion. De alguna manera, la forma con la que se trabaja el
periodismo cultural en los medios tradicionales ha quedado obsoleta frente a la amplia oferta
de encuentros artisticos y culturales que se da en la ciudad. Al encontrarse el periodismo
cultural en un punto de no retorno, se ha visto necesario plantear nuevas vias de evolucion

que permitan a este género del oficio actualizarse con los contenidos que se estan ofertando.

De ahi que se plantee la pregunta del por qué Quito necesita una nuevo periodismo cultural.
Sin embargo, mas que al presente incongruente entre arte/cultura y contenidos periodisticos,
esta situacion se debe a un fuerte arraigo de los parametros que se plantearon para este género
en los tempranos noventas. A partir de entonces se erigié una escuela periodistica que ha
determinado, en términos generales, sus caracteristicas con tanto temple de forma que se

conservan hasta la actualidad.

Por ejemplo, los textos de 1990 y 1998 de Rodrigo Villacis, Periodismo Cultural y

Periodismo y Cultura respectivamente, dejan claros pardmetros sobre lo que se debia
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concebir como periodismo cultural en la época. En primera instancia debid realizar una labor
primordial que fue definir al periodismo cultural, principalmente en cuanto al concepto de lo

que constituia cultura.

Ambos textos los pudo publicar dentro de la revista cientifica Chasqui y a pesar de tener 8
afios de diferencia entre las dos publicaciones, se puede decir que estdn apuntando a una
labor esencial que es la construccion del periodismo y periodista cultural. Para el autor era
necesario entrar en un proceso de reflexion acerca de este género en especifico pues, el
tratamiento que se le estaba dando para entonces no resultaba apropiado con lo que
finalmente resultaba ser su trabajo.

Incluso, bajo esta perspectiva resulta curioso que unas de las principales interrogantes que el
autor estaba intentando responderse en el momento, se ajusta perfectamente a la situacion que

la profesion atraviesa en la actualidad.

“El balance, a pesar de unos pocos casos de excepcidn, no es precisamente muy positivo;
pero ultimamente y a partir del "boom" de los cambios morfologicos Que se han producido
en la prensa del Ecuador, se esta acentuando una tendencia ascendente, que necesita el

respaldo de profesionales mas calificados”. (Villacis, 1990:85)

Si se entra en reflexion hoy en dia también se necesita pensar sobre la formacion de
profesionales mas calificados, también sucede que el periodismo estd viviendo un momento
crucial en cuanto a cambios morfoldgicos se refiere. Y ademds, a pesar de ciertos casos
aislados como Radio COCOA, La Descarga, Revista Mundo Diners u otros pocos ejemplos,

resulta que el saldo no es muy positivo para este ambito particular de la comunicacion.
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Por otro lado el Manual de Periodismo Cultural expedido por el Colegio de Periodistas de
Pichincha en 1997 también apareci6 como una camisa de fuerza para estandarizar la
produccion de contenidos culturales, sea que estos fueren para radio, television o medios
editoriales. Al ser un un texto de caracter educativo, estd pensado como una guia que ayude a

los periodistas a recorrer paso a paso el camino del oficio como periodismo cultural.

Dentro de este documento se detallan algunos aspectos sobre la especializacion del
periodismo cultural, desde la identificacion de contenidos hasta el tratamiento que se les dara
a cada uno. No en vano, esta guia aparece como el resultado de algunos afios de investigacion
sobre el tema y como una estandarizacion definitiva desde ese momento en adelante lograda

desde la colaboracion de multiple periodistas del momento.

Si bien lo parametros de la época resultan de alguna forma limitantes, tampoco quiere decir
que suponen un juicio peyorativo al momento reflexionar sobre el modo en que han afectado
o moldeado al periodismo cultural. Muchos de los criterios con los que se construy6 el perfil
del periodismo cultural en la época persisten en la actualidad como valores transversales a

este oficio de especializacion.

Para responder la pregunta principal de ese punto es necesario entender que histéricamente ya
se hizo un esfuerzo por determinar el rumbo del periodismo cultural y que a pesar de plantear
lineamientos correctos sobre lo que trata este género, poco a poco ha ido perdiendo o
modificando su estructura mas no los criterios esenciales. Dentro de todo esto la tecnologia

ha sido un factor determinante para llegar a una nueva instancia.
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Por esta razén es que los pensamientos sobre periodismo cultural entran medianamente en
vigencia 30 afos después. Una vez mds es necesario observar el panorama hacia el futuro
para determinar hacia dénde debe apuntar el nuevo periodista cultural que trabaja dentro del
terreno quitefio. Solo asi se responde la pregunta del por qué Quito necesita un nuevo

pensamiento alrededor de este tema.

La posibilidad apostar por el emprendimiento
Para optar por el emprendimiento como una alternativa que encamine al periodismo cultural
hacia nuevos horizontes, se debi6 analizar en primer lugar la situacion actual de este campo
profesional. Resulta primordial evaluar bajo qué contexto es el que se propone al
emprendimiento como una alternativa viable, de no ser asi, las posibilidades de arriesgarse

por una medida como esta pueden resultar adversas.

Los medios de comunicacion se rigen dentro del pais seglin el Registro Publico de Medios de
la Cordicom (Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocion de la Informacion y
Comunicacion). Eso registro les permite certificar su funcionamiento como medios
reconocidos por el estado. Cualquier otro medio que no se encuentre dentro de este registro
estd, por lo tanto, funcionando bajo una situacién que se le puede llamar de alguna forma
clandestina.

El periodismo cultural, al tratarse de un campo que no posee de muchos medios
especializados que se dediquen solamente esa materia y al estar relegado a secciones menores
de los medios tradicionales, resulta ser un campo con muy poco terreno dentro del terreno.

Incluso con llega a tener una presencia tan baja que puede ser catalogada como casi
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inexistente. Son muy pocos los medios dentro del Registro Publico de Medios que se dedican

plenamente a la labor del periodismo cultural.

Partiendo de esa base legal de medios reconocidos también se debe evaluar la realidad de
otros medios que funcionan por fuera de ese cuerpo legal y si se dedican plenamente al
esfuerzo de practicar un periodismo especializado. En esta instancia, la observacion,
busqueda e investigacion personal de medios culturales se torna una labor determinara las

posibilidades de considerar al emprendimiento como una opcioén que en efecto sea factible.

Existen varios casos dentro del terreno geografico que se ha planteado este estudio, que
cumplen con algunas o todas las caracteristicas que este trabajo busca identificar. Algunos de
ellos coinciden con que se adaptan a la dimensiones web e impresa que este trabajo busca

emprender, otros simplemente cumplen con algunas de las caracteristicas.

Entre todos los casos que pude encontrar y que cumplian algunas de las caracteristicas que
buscd para el proyecto que busco empezar estin: Radio COCOA medio universitario, La
Descarga plataforma cultural, el blog de Indie Criollo, el programa Cacha la Escena dentro de
la Radio IAVQ Online, Buenaventura TV, el programa La Movida Independiente dentro de
Wambra Radio o Radiola., también aparecen Recodo.sx, Lifestyle Kiki y el caso mas reciente

que es de la revista La Mosca.

Ese abanico de productos periodisticos en algunos casos, no solo comparten la caracteristica
de tratar temas similares sobre artes y la cultura, sino que también tienen la caracteristica

comun de que se crearon a partir de esfuerzos independientes. Se sostienen por su cuenta y
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mantienen una cardcter de emprendimiento al haber apostado por una sostenibilidad poco

segura.

Una vez establecido este panorama también es importante realizar un estudio de mercado que
se encargue de considerar y evaluar las condiciones pertinentes bajo las cuales se puede
lanzar un producto periodistico y tener éxito. Esto implica considerar una serie de factores
intrinsecos a la produccion del producto periodistico como: precio, extension, formatos de los
contenidos, temas a tratar y mecanismos de consumo. De ese modo se puede dibujar los
bosquejos una tendencia que a su vez permitan ofrecer mayores oportunidades al

emprendimiento.

El estudio de mercado en conjunto con el analisis del panorama actual para el periodismo
cultural permite crear un paisaje tentativo bajo el cual se puede proponer un emprendimiento
periodistico. Si bien realizar esta labor no asegura un futuro sostenible para cualquier

emprendimiento de este caracter, si permite darle una mejor base para iniciar con el proyecto.

Revitalizar el analogo y el impreso
La discusion principal de este trabajo de investigacion gira en torno a las nuevas algunas
posibilidades que puedes alcanzar el periodismo cultural dado el contexto de la ciudad de

Quito.

En primer lugar, estd el hecho de que las circunstancias actuales permiten a este género

considerar la posibilidad del emprendimiento como una alternativa para crear medios
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especializados en el tema. En otras palabras, esto significa construir plataformas que se

dediquen especificamente a la difusion de este tipo de contenidos.

En segundo lugar, esta reflexion en torno al periodismo cultural también permite pensar en
las posibilidades multimedia o multiformatos bajo las cuales los contenidos pueden funcionar
dentro de este proyecto. Se trata de pensar que si bien en la actualidad los contenidos estan
regidos por las dindmicas del internet, también puede ser multifacéticos y adaptarse a

distintas plataformas que llegan a ptblicos diferentes.

Por ultimo y quizas una de las valoraciones més importantes es que se necesita pensar en el
formato impreso como una forma ya no obsoleta de llegar a las audiencias, si no como una
alternativa mas efectiva al tratarse de periodismo especializado. El hecho de que se trate de
una audiencia con caracteristicas que que lo conviertan en un nicho, permite proponer desde

la oferta de contenidos, un formato con una valor mas representativo para los consumidores.

En este sentido se propone al proyecto de Cubo Blanco, como un mediador de contenidos que

trabaja en alianza con otros medio y funciona también por su propia cuenta.

La resolucion de una nueva propuesta
El resultado final de esta iniciativa es que es factible levantar un proyecto de esta indole
siempre y cuando se realice un trabajo previo o de preproduccion para considerar los distintos
factores que jugaran a favor o en contra. Es importante tener en cuenta que a pesar de que de
por si, este género del periodismo ya enfrenta adversidades, la situacion actual de la ciudad

no alienta tampoco a pretender mejores circunstancias.
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De hecho, al ser Quito un espacio bastante aislado dentro del circuito internacional de las
artes y cultura, obliga a que el periodismo cultural necesite en primer lugar satisfacer
necesidades propias antes que externas. Si bien no es el panorama ideal para una evolucion
del periodismo cultural local, si es un momento historicamente idoneo para que este género
del periodismo crezca a la par de la oferta artistica y cultural que esta llegando a la sociedad

quitefia.
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Capitulo V - Conclusiones

Hay algunos aspectos que se pueden concluir de esta investigacion, la primera parte sobre
todo lo que concierne a la identidad del periodismo cultural en la ciudad de Quito. Sobre
coémo se formo, los antecedentes y como se ha configurado hasta la actualidad. A partir de ahi
se propuso una segunda parte que mas bien apuntaba a considerar y analizar las viabilidad de

lanzar un proyecto con perspectiva visionaria en el caso de este género.

El paso siguiente es la ejecucion del proyecto, lo cual implica la construccion de un sitio web
y la impresion de un prototipo, pero teniendo siempre en cuenta los criterios e ideas que se
pudieron deducir de esta investigacion. El objetivo es que el producto final sea la semilla de

un proyecto que se pueda sostener y seguir adelante.

Explicando la primera parte, se debid explicar que para lograr ese cometido hay que entender
el pasado del periodismo cultural dentro del rango geografico (que es la ciudad de Quito) es
muy reciente. Apenas se lo defini6 hace poco menos de treinta afios y dado que el contexto
del periodismo en general estad atravesando fuertes cambios morfologicos debido a la

tecnologia, el género también ha estado sujeto a constantes transformaciones.

Ciertos autores destacados en la década de los noventas se encargaron de definir lo que se
queria destacar como periodismo cultura. La necesidad fue inmediata cuando poco a poco el
oficio mismo se dio cuenta que la concepcion del género era muy precaria y malentendida.
Para los profesionales de la época fue imperante llegar a un acuerdo que defina el oficio del
periodista cultura, las vias para abordar el género y el perfil necesario para afrontar los temas

a tratar.
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El gremio de autores que se encargaron de redactar el Manual del Periodismo Cultural hizo
una gran labor a la cimentacion del género para establecer también una perspectiva de
crecimiento. Ademads, al tener en cuenta que la evolucidon continua hacia nuevas tecnologias
se volvio en un factor determinante, el periodismo cultural también debi6é someterse a estas

transformaciones.

En base a los estudios realizados, la observacion del estado actual de este género, la
investigacion y deduccion, se pudo graficar un panorama bajo el cual se propondria el
emprendimiento. Se pudo concluir que si bien la alternativa impresa para un medio de este
tipo, también era sumamente importante darle una dimension digital para lograr un impacto

significativo en las audiencias.

Bajo estos criterios propongo la revista digital Cubo Blanco como una alternativa para
proponer la comunicacion especializada de contenidos a veces complejos, pero para una
audiencia que también los necesita. Esto dio la posibilidad de pensar en un circuito posible
circulacion y segun eso también proponer un esquema de negocios que mantengan a la

revista a flote.

Como todo emprendimiento esta sujeto mas que nada al impacto que cause en el publico y la
necesidad que se cree alrededor consumir lo que ofrece. El punto estratégico esta en realizar

un andlisis profundo para que el proyecto tengas mas oportunidades de sobresalir.

Con esto también se ha hecho evidente que la propuesta de sacar adelante un proyecto como
este se debe a en gran parte a la necesidad de seguir el ritmo de la oferta cultural que se esta

dando dentro de la ciudad. Entre artes escénicas, artes plasticas, musica y cine se logra crear
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un publico que necesariamente también empezard a demandar contenidos acerca de lo que

consume o estd por consumir.
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Cronograma
Ago | Sep | Octu | Nov | Dic | Ene | Feb | Mar | Abr | May
Preproduccion
Conceptualizacion
Investigacion
Produccion
De reportajes
Diseiio de revista
Disefio de pagina
web
Entrega Final
Presupuesto
RUBRO VALOR OBSERVACIONES
Investigacion $0 Entrevistas y busqueda de
informaciénn
Insumos para produccion de | $35 Alimentacion
campo
Transporte $20 Movilizacién para coberturas
Internet $22 Investigacion
Taquillas $0 Asistencia a eventos para la
cobertura
Disefio y diagramacion $50 Disefio de revista
Disefio y programacion $50 Disefio de pagina web

Valor total: $177
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Anexos

Adjunto los acceso directos a los dos productos realizados para este trabajo de investigacion.

Producto 1 — Revista Cubo Blanco

Producto 2 — Pagina web Cubo Blanco






