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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo identificar las principales problematicas en el
desarrollo de los procesos de adopcidén en Ecuador con el fin de realizar una campafia
comunicacional que promueva una cultura de adopcion en el pais. La motivacion de este trabajo
fue la poca cobertura que se le da actualmente al tema en la nacion y el impacto que tiene en el
desarrollo cognitivo y socioemocional de los nifios. Asimismo, encontramos que unas de las
limitantes en el proceso de adopcién en el Ecuador es el tiempo del proceso judicial, donde
cada dia las probabilidades de adopcién para los nifios mayores de 5 afios disminuyen debido
a la preferencia de edad.

Otra problemética a la que nos enfrentamos es el rechazo de la sociedad Ecuatoriana
hacia los nifios con discapacidad con declaracién de adaptabilidad, asi también como los nifios
que tienen hermanos y son separados. Este grupo de nifios se llaman son nifios de adopcién
prioritaria a los que queremos poner como prioridad en nuestra campafa. En consecuencia,
creamos una campana llamada Siente lo que Sienten que tenia como objetivo sensibilizar los
corazones de nuestra generacion a que adopten estos nifios.

Palabras clave: adopcién, modelos, cultura, procesos, Ecuador, desarrollo.



ABSTRACT

The objective of this work is to identify the main problems in the development of
adoption processes in Ecuador in order to carry out a communication campaign to promote a
culture of adoption in the country. The motivation for this work was the little coverage that is
currently given to the subject in the nation and the impact it has on the cognitive and
socioemotional development of children. Likewise, we found that one of the limitations in the
adoption process in Ecuador is the length of the judicial process, where every day the
probabilities of adoption for children over 5 years of age decrease due to age preference.

Another problem that we face is the rejection that the Ecuadorian society has towards
children with disabilities with a declaration of adoptability, as well as children who have
siblings and are separated. This group of children are called priority adoption children who
we want to focus as the main objective in our campaign. Consequently, we created a
campaign called Feel what they Feel, which has the objective to sensibilize the hearts of our
generation to adopt these children.

Key words: adoption, models, culture, processes, Ecuador, development.
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INTRODUCCION
De acuerdo con algunas de las estadisticas presentadas por el Ministerio de Inclusion

Econdmica y Social (MIES) se muestra lo siguiente: “El 34% de los niflos que viven en las
87 casas de acogida de Ecuador han sido victimas de negligencia de parte de sus padres.
Dentro del limite de tiempo se encuentra la demora en el proceso judicial.” Nuestra
investigacion tiene como fin educar a la préxima generacion ecuatoriana sobre la importancia
de la adopcidn en general y sus impactos positivos hacia la sociedad ecuatoriana. Para crear
una conciencia social sobre el tema de la adopcion de menores y adolescentes en el Ecuador,
nuestro objetivo es fomentar un didlogo de pensamiento critico acerca de este tema entre los
jovenes adultos del Ecuador. Para eso decidimos informar sobre las causas y consecuencias
del abandono infantil y los efectos negativos del abandono. Al mismo tiempo, mencionamos
historias de éxito y que significa el éxito en si para una adopcion. Compartimos esta
informacion por medio de la comunicacion persuasiva y la educacion, para implementar una

cultura positiva hacia la adopcidn a largo plazo.

¢ Comunicaremos sobre los diferentes procedimientos que existen en el Ecuador para
la adopcion y presentaremos modelos internacionales exitosos de adopcion con el fin de
comparar y contrastar los pros y contras. Es importante recalcar que queremos establecer una
mirada amplia hacia varias soluciones de esta problematica, donde todos los jévenes del
Ecuador puedan participar activamente y en didlogo para mejorar la situacion de los nifios y
adolescentes en abandono. A través de esta campafa de comunicacidn crearemos estrategias
para concientizar, informar y proveer un cambio de cultura y actitud positiva hacia la

adopcion.



CAPITULO I: ANTECEDENTES DE LA ADOPCION EN EL ECUADOR

1.1CAUSAS Y CONSECUENCIAS DEL ABANDONO INFANTIL EN ECUADOR
En un articulo de la Revista Pediatria de Atencién Primaria, la cual es una revista

médica que cubre pediatria, explica que el maltrato se define como, “toda acciéon, omisioén o
trato negligente, no accidental, que priva al nifio de sus derechos y su bienestar, que amenaza
o interfiere en su desarrollo fisico, psiquico o social y cuyos autores son personas del &mbito
familiar” (Soriano,2015, p.1).Es por eso que el abandono de un nifio puede ser considerado
como un tipo de maltrato. En el Ecuador, una de las razones principales por las que existe el
abandono de menores es por la negligencia de los padres. La negligencia tiene como
definicion, “la omision de una accidn necesaria para atender el desarrollo y el bienestar fisico
y psicolégico de un menor” (Soriano, 2015,p.2).Esta falta de interés por el cuidado de los
padres hacia sus hijos se ha manifestado en 830 nifios ecuatorianos que no han recibido el

cuidado adecuado que tienen como derecho.

De acuerdo con algunas de las estadisticas presentadas por el (MIES) se muestra lo

siguiente:

“El 34% de los nifios que vive en las 87 casas de acogida de Ecuador han sido
victimas de negligencia de parte de sus padres. Esto significa que, de los 2.409 nifios
institucionalizados 830 han sufrido de descuido grave y reiterado por parte de sus

padres 0 no han recibido alimentacion o cuidados médicos” (PRIMICIAS, 2019).

De igual manera, otra causa por la que se evidencia el abandono infantil en el pais es
por la falta de recursos de los padres. Segun el jefe provincial de la Dinapen, William expresé
el caso de una madre que “habia dicho que ya tenia cinco hijos mas y que le era imposible

criar otro” (Telégrafo,2017). Asimismo, el encargado de adopciones del (MIES) afirma que
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la falta de dinero es la principal causa de abandono infantil, “la falta de dinero de los

parientes es la principal razon por la que toman ese tipo de decision” (Telégrafo,2017).

La insuficiencia de recursos, al igual que la negligencia de los padres, son las dos
principales causas del abandono en el Ecuador. Los nifios no solo experimentan el rechazo de
sus padres privandolos de comida y del cuidado de su salud, sino que también experimentan
un rechazo emocional en donde no solo deja secuelas fisicas sino también emocionales. El
California Childcare Health Program explica que niflos que han sido maltratados, “...corren
un alto riesgo de convertirse en perpetradores de maltratos y de involucrarse en actividades
criminales violentas en el futuro” (Zamani,2006, p.1). Los efectos que genera el abandono en
nifios pueden demostrarse en corto y largo plazo; en su capacidad de aprendizaje, en su
rendimiento académico y en su desarrollo social y de comportamiento. Las consecuencias del
abandono infantil no solo marcan la infancia de un nifio, sino que deja secuelas para toda su

vida, asimismo como puede marcar el acto de adopcion en la vida de un nifio.

Segun, el articulo de prensa sobre la adopcion en Ecuavisa, relata que en el Ecuador
existen dos mil nifios en las ochenta y cinco casas de acogida a nivel nacional (Rojas, 2021,
parr.12). De este numero de nifios y adolescentes, sélo ciento cincuenta y dos estan listos para
ser adoptados (Rojas, 2021, parr.1). Asimismo, en el transcurso de este afio se han
realizado,”70 adopciones en el pais, de las cuales 65 fueron nacionales y cinco
internacionales” (Rojas, 2021, parr.1). En adicion de acuerdo con las cifras presentadas por
Ministerio de Inclusion Econémica y Social (MIES), sobre el nUmero de adopciones que se
han logrado desde el 2019 muestra un descenso. En 2019 hubo un total de ciento diez
adopciones, de las cuales catorce de ellas fueron por personas del extranjero (Primicias,2020,
parr.5). En el 2020 hubo alrededor de setenta y ocho adopciones y en el transcurso de este

afio 2021 se han dado setenta.
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El proceso de adopcion en Ecuador tiene dos partes, una administrativa y la otra
judicial. Sin embargo, en la fase judicial es donde existen mas retenciones. Veréonica Cando,
viceministra de Inclusion Social explica lo siguiente, “Un nifio debe tener la declaratoria de
adaptabilidad, un proceso judicial que puede demorar entre seis meses a dos y tres
afios"(Rojas, 2021,4). La fase judicial es una de las mas complicadas en el proceso de
adopcion. No obstante, no es la Unica limitante que existe al momento de adoptar. A
continuacion, se explicara algunas de las razones que limitan el proceso de la adopcion en el

pais.

1.2 ADOPCION EN ECUADOR
El tiempo es una caracteristica que influye en los procesos de adopcién. En el

Ecuador, un proceso de adopcion puede tardar entre uno a dos afios para llevarse a cabo. No
obstante, debido a los largos procesos se considera un factor limitante ya que muchos padres
interesados no completan el proceso por ello. Segln un articulo emitido por Teleamazonas

sobre la adopcion, declara que,

“Una de las principales demoras se da en la fase judicial, especialmente porque los
centros deben esperar a que un juez declare la adaptabilidad de un nifio, y esto ocurre
solo después de agotar todas las posibilidades para que el menor pueda regresar con

su familia” (2021,parr.2).

Dentro del limite de tiempo se encuentra la demora en el proceso judicial, “A escala
nacional hay nueve departamentos de adopcion del Ministerio que cubren las 24 provincias”
(PRIMICIAS,2020,parr.17).En el articulo sobre la adopcidn, en la revista Primicias el
ministro del Ministerio de Inclusién Econémica y Social(MIES), Ivan Granda asegura que,

“Las trabas son mas bien legales, porque los expedientes reposan en los juzgados y pasan de
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mano en mano”(PRIMICIAS,2020,parr.20). El tiempo para que se pueda emitir una orden

judicial para gque un nifio sea adoptado oscila entre tres y seis meses.

Por otro lado, los nifios que quieren ser adoptados se encuentran frente a otra limitante
que es su edad y su estado de salud fisica. De acuerdo al MIES en el 2020 habian 66 familias
que esperaban adoptar un nifio, sin embargo 31 de ellas queria un nifio entre 5-9 afios, donde
38 del total habia, “expresado que estdn buscando pequefios sin problemas fisicos o de salud”
(PRIMICIAS,2020,parr.26). A pesar de la buena motivacion que se tiene para adoptar a un
nifio siempre es completamente incondicional ya que una gran mayoria de familias prefiere
nifios hasta edades de 10 afios debido a la creencia de que si los nifios son pequefios en edad
se les hard mas facil su proceso de adaptabilidad. Lo que puede conllevar a discriminar nifios

que superan dicha edad.

1.3 EFECTOS DEL COVID EN LA ADOPCION

En el 2020 presenciamos el inicio de una pandemia desastrosa que poco a poco se
expandié por el mundo. Hasta hoy dia continuamos viviendo los efectos de la misma. En el
area de la familia, con respecto a la adopcion, covid 19 tuvo un gran impacto negativo
internacionalmente en los procesos de adopcidn, asi también como en los procesos
nacionales. Debido al descenso en el &mbito econémico, muchas organizaciones que apoyan
a causas de adopcion y orfanatos dejaron de funcionar como antes. Entonces es necesario
tomar accion sobre los dafios que se produjeron en estos tiempos ya que podrian afectar no
solo los préximos procesos de adopcion sino a los nifios involucrados en el tiempo de espera

para la misma.

1.4. HISTORIAS DE EXITO

Steve Jobs cre6 lo que hoy en dia es el mundo de la tecnologia, sin embargo él fue
criado por padres adoptivos en Cupertino, California. Se podria decir que la adopcion y

educacion de Steve Jobs fue un regalo para el mundo, ya que si no hubiese sido considerado



13

por su nueva familia probablemente no existieran las posibilidades tecnoldgicas que existen
hoy en dia. El sentimiento de abandono que experimento por la pregunta de una de sus
comparieras de colegio de la infancia, “So does that mean your real parents didn’t want you?”
lo llevo en llantos hacia sus padres. Sin embargo, sus padres le respondieron que ese no era el
caso, que mas bien Jobs fue escogido por ellos. Esta respuesta cambio para siempre la
perspectiva de Steve Jobs sobre su futuro, ya que esto le animo a entender que tenia un
propdsito en este mundo. Esta historia es un ejemplo de como la decision de una mujer que

decidid dar a su hijo en adopcion hizo del mundo un lugar mejor.

Recomendaciones de Bethany Services

Bethany Services recomendo continuar las inversiones en tecnologia y los modelos de
trabajo desde el hogar para ahorrar costos de oficina y alentar las visitas de nifios y padres.
También es importante tomar en cuenta a los padres que co-crian con éxito con las familias
bioldgicas ya que los mismos deben ser incentivados econdmicamente para este trabajo. Esta
organizacion comenta que los gobiernos de todos los niveles deberian reducir las barreras a la

permanencia que enfrentan los nifios en situaciones vulnerables como esta de la pandemia.

Otro aspecto que es importante considerar es que los padres adoptivos deben
investigar si cumplen o no con los requisitos de una agencia privada de adopcion. Por lo
tanto, algunos factores que se investigan entre los mas comunes incluyen: edad, estado civil,
ingresos, salud, religidn, orientacion sexual, antecedentes personales y el tamafio de la

familia.
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CAPITULO I1: PROCESOS DE ADOPCION EN EL ECUADOR Y MODELOS
INTERNACIONALES

2.1. ASPECTO LEGAL Y PROCESO DE ADOPCION EN ECUADOR
El proceso de adopcidon en el Ecuador se detalla en el Cddigo de la Nifiez y

Adolescencia publicado por Ley No. 100. en Registro Oficial 737 de 3 de enero del 2003.
Dentro de este codigo se detallan todas las normas, regulaciones, normativas y pasos a seguir,
con el objetivo de proporcionarle a los nifios que viven en el pais, el derecho a una familia, a
un crecimiento holistico dentro de los parametro de la equidad, la libertad y la dignidad. Para
gue un nifio o adolecente pueda ser adoptado se requieren dos partes esenciales, una fase
administrativa y la otra es la fase judicial. Se requiere que cada fase del proceso se cumpla

para poder proseguir con el desarrollo de la adopcién.

Inicialmente el adoptante requiere contactarse con una de las unidades técnicas de
adopcion zonal, para recibir informacién, orientacion y obtener una cita para la entrevista
preliminar, siendo este el siguiente paso. Ademas, después de esto es necesario que el
adoptante participe en los circulos de formacion de padres adoptivos que consta de 2 sesiones

de 8 horas para desarrollar 5 médulos.

También debe presentar la solicitud y los medios de verificacion completos, una evaluacion
psico-social individual o de pareja de ser el caso, luego se hara un estudio de hogar y debe

presentar una declaracion de la idoneidad o no del solicitante a adopcion.

Una vez avanzado en lo anteriormente expuesto, se prosigue con la asignacion del nifio, nifia
o0 adolescente, la aceptacidn o no de la familia. En caso de que exista la aceptacion de la
familia, comenzara el proceso de emparenta miento y si este proceso resulta exitoso, el nifio,
nifia 0 adolescente pasara a vivir con su familia y posterior a esto se hard un seguimiento

post-adoptivo durante 2 afios.
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La segunda fase del proceso de adopcion es la parte judicial, que se encuentra en el
Capitulo IV, Seccidn Tercera, del Titulo X del Libro 111, Arts. 284 y 285 del Cadigo de la
Nifiez y Adolescencia. Al finalizar el procedimiento administrativo, los padres adoptivos
deberan, “presentar su demanda ante la Jueza o0 Juez de la Nifiez y Adolescencia del
domicilio del nifio, nifia 0 adolescente, a la que se adjuntara el expediente de la Unidad

Técnica de Adopciones”(Corte Nacional de Justicia,pag.8).

Seguidamente el juez examinara el expediente del caso y confirmara si cumplen todos
los requisitos los padres adoptivos. Segun, lo que sefiala la corte institucional es que el juez
tendré alrededor de setenta y dos horas para evaluar la demanda ingresada. Sin embargo, de
acuerdo a un articulo de noticia del diario EI Universo que el proceso de adopcién es,
“complejo y largo” (2018, parr.6). En adicion, el articulo comenta que segun algunas cifras

del INEC en el 2018 hubo solo ciento cuarenta y ocho adopciones en el Ecuador.

Como resultado, la ultima parte del proceso judicial es la convocatoria a una audiencia con
los posibles padres seleccionados, donde, “Se interrogard a los candidatos para verificar su
conocimiento sobre las consecuencias juridicas y sociales de la adopcion” (Corte Nacional de
Justicia, pag.8). Asimismo, el juez entrevistara al nifio/nifia o adolecente en un lugar aparte,
en tanto y en cuanto tenga la edad y la habilidad para expresar su criterio. Por consiguiente, el
juez aprobara o no sin cumplen con todos los requisitos y los declarara hijo y padres y emitira

una orden para la inscripcion en el Registro Civil.

Por otro lado, también existe el proceso internacional para que personas extranjeras o
ecuatorianas que residan fuera del Ecuador, por un tiempo mayor de tres afios puedan adoptar
nifios y adolescentes que residen en el pais. A continuacion, explicaremos los requisitos
obligatorios para proceder a entrar en el proceso de adopcion. Estos requisitos se resumen en

trece pasos. El primero es llenar la solicitud de adopcidn internacional. Segundo, evidencia



del certificado de idoneidad por parte del pais de la pareja a adoptar. Los pasos tres, cuatro,
cinco seis y siete se resumen en papeles personales como certificado de matrimonio,
nacimiento, finanzas personales, pasaporte, y sobre todo de no tener un historial de

antecedentes penales.

Asimismo, los padres a adoptar deben tener un documento que certifique que gocen
de una buena salud tanto mental como fisica. También, deben cursar una capacitacion de
formacion a padres adoptivos (Gob.ec). Por Gltimo, se debe entregar en el expediente, el
“Convenio de Adopcién Internacional entre la Agencia Intermediaria de Adopcion
Internacional suscrito con Autoridad Central del Ecuador” (Gob.ec, 2021). Al igual que las
ley o leyes de adopcion que estén registradas en el pais de estadia de los padres adoptivos.
Los dos ultimos pasos son fotografias del lugar donde residen las personas a adoptar y tener

aprobados cursos de espafiol.

Como segundo lugar para la parte de procedimientos, existen dos. Una virtual y la otra
presencial. En la parte virtual, la pagina web del Gobierno en la seccion del Ministerio de
Inclusion Econdmica y Social (MIES), remite a otro sitio web para empezar la aplicacion a

través de completar un formulario en linea.

16
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Formulario de tramite

#A Solicitud de Adopcion Internacional para Nifias, Nifios y Adolescentes » Formulario de tramite

o 2] o o

Datos del solicitante Datos del tramite Firma Comprobante

Formulario de inicio de tramite

Completando todos los pasos de este formulario iniciara el tramite licitud de Adopcién Internacional para Nifias, Nifios y Adolescentes

Este tramite es atendido por: Ministerio de Inclusién Econémica y Social (MIES)

@ Tramite: Solicitud de Adopcién Internacional para Nifias, Nifios y Adolescentes
Tipo de identificacion*
Cédula

Ndmero de identificacién*
Correo electrénico®

Teléfono

Politica de términos de uso

« Confirmo que estoy autorizado a realizar este tramite y la informacion proporcionada es veraz y actualizada.
« Usted esta de acuerdo con nuestros términos y condiciones, acepto que este sitio recoja informacion del usuario para poder brindar el servicio.
« Para conocer el tratamiento que damos a su informacion personal, revise la Politica para el tratamiento de datos personales.

Acepto la politica de términos de uso.*

llustracion 1 Recuperado de: https://www.gob.ec/tramites/100/webform

Sin embargo, algo que cabe resaltar es que en el formulario en linea no existe opcion
para introducir los datos de pasaporte, si no solamente de cédula, lo cual podria ser un

impedimento para personas que no son ecuatorianas y quieran adoptar a nifios del Ecuador.

En cuanto al proceso presencial para la adopcidn internacional en el Ecuador, segtn lo
que se especifica en el portal de tramites que emite el Gobierno del Ecuador es que los
interesados deben, “Contactarse con los Organismos Acreditados de Adopcidn Internacional
en el Ecuador quienes les brindan asesoramiento, realizan la capacitacién, estudio de hogar y
tramites para obtener la declaratoria de idoneidad en el pais de origen de los

solicitantes”(Gob.ec, 2021). En lo anteriormente mencionado, se explica que el individuo que
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quisiera adoptar debe contactarse con los organismos encargados sobre el tema, no obstante,
no se remite a ningun sitio web donde se pueda conseguir esa informacion Asimismo, el
conectarse con estos organismos autorizados, son la base para proseguir con el proceso de la

adopcion del nifio.

2.2. CONVENIOS DE PROTECCION PARA NINOS Y ADOLESCENTES EN ADOPCIONES
INTERNACIONALES

Segun la UNICEF, desde 1960 los esfuerzos por aumentar el nimero de adopciones
internacionales que sean transparentes y licitas incrementaron. Debido a las fallas en el
sistema de adopcidn, muchos nifios han sido expuestos a trata de menores, la manipulacion y
la coercidn. Por ejemplo, la organizacion UNICEF solamente apoya la adopcion
internacional si la misma mantiene un convenio con La Corte Internacional de Justicia,
considerada como el Principal Organo Judicial de las Naciones Unidas conocido como “La
Haya”, ya que mantiene su sede en La Haya, Paises Bajos.relativa a la Proteccion del Nifio y
a la Cooperacion en materia de Adopcion Internacional. Sin embargo, la lista de paises que

prohiben la adopcidén aumentan cada afio como Vietnam, Kazajstan, Cambodia, Nepal y mas.

Las mejores agencias de adopcién del mundo deben tomar en cuenta que las
fundaciones cuenten con la autorizacion de las autoridades competentes, ya que debido a las

debilidades sistematicas han ocurrido accidentes de trata de menores y trafico de personas.

El rol principal de este organismo es decidir entre controversias juridicas desde el 26
de junio de 1945 por medio de una carta firmada de las Naciones Unidas que promuevan el
objetivo principal de la ONU, que es la basqueda de soluciones hacia los quebrantamientos

de la paz.
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La proteccidon para los nifios por medio de fronteras multinacionales del Haya ha
desarrollado 3 modernos convenios hace 25 afios para mantener una estructura practica para
la proteccion de los nifios. Entre estos convenios existen funciones generales de cooperacion

encargadas a autoridades centrales.

2.3. MODELOS QUE DETERMINAN EL EXITO EN UNA ADOPCION
Segun la organizacion HCCH, The Hague Conference on Private International Law,

existen aproximadamente 2,600 nifios que estan en 92 casas de acogida en el Ecuador y el
67% de ellos supera los 10 afios de edad. Cuando las posibilidades de adopcidn para este
grupo de nifios son pocas, entonces preceden a la adopcion internacional. Sin embargo,
debido al impacto mundial de covid 19 el Ecuador aument6 un 102% en el ingreso de
menores a casas de acogida desde Marzo del 2020 hasta Junio del 2021. Hay 756 nuevos
ingresos de menores a los albergues, segun la asociacion del MIES y la mayoria de nifios que
han ingresado a casas de acogida durante la pandemia han sido de las siguientes provincias:
Imbabura, Esmeraldas, Azuay, Caiiar, Pichincha y Loja. Debido a las restricciones de viaje
mundiales durante la pandemia, los padres adoptivos no podian ver a sus futuros hijos y esto
alarg6 atn mas el proceso de adopcion mundial. Por ejemplo, en Corea del Sur la mayoria de
los cuidadores en las casas de acogida son adultos de tercera edad, por lo tanto tienen un

riesgo mas alto de infeccion y no pueden cuidar los ninos. . mayores.

En un reporte de practicas innovativas de Bethany Services, una organizacion sin
fines de lucro que apoya a nifios y familias vulnerables en los Estados Unidos, comenta en su
reporte que aplicaron 3 pasos efectivos en el proceso de adopcion durante el pico de la

pandemia en el 2020. Entre estos pasos estan:

1. Crear modelos hibridos de contacto en persona y virtual
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2. Perfeccionaron modelos remotos y de trabajo desde casa (FMH) que sean efectivos en el

trabajo de bienestar infantil.

3.La tecnologia permite que las familias que adopten mantengan una crianza compartida con
las familias bioldgicas, y brinda a las familias de recursos potenciales opciones mas flexibles

para explorar si la crianza era lo adecuado para ellas.

Esta organizacion recalca que su inversion en comunicacién y apoyos tangibles para
los nifios, las familias de recursos y las familias bioldgicas genero6 una resistencia

extraordinaria.

2.4. PROCESOS DE ADOPCION EN PAISES EXTRANJEROS
De acuerdo, a nuestra investigacion sobre el proceso de adopcion en Ecuador y otros

paises hemos llegado a la conclusién que unas de las claves principales que llevan a un
proceso de éxito en la adopcidn de un nifio es que este sea integral. Lo cual nos referimos a
que estos modelos den soporte y acompafiamiento , antes, durante y después de la adopcion
con el fin de darle una oportunidad al maximo potencial del nifio o adolecente. A
continuacion mostraremos algunos paises que han tenido resultados positivos en el modelo de

sus tramites de adopcion.

China

Es uno de los paises que mantiene buenos estandares de adopcion ya que desde 1992
80,162 nifios han sido adoptados. Una vez completados los requerimientos de CCWA China
Centre for Children's Welfare and Adoption, el cuarto paso es aplicar por un estudio en casa
con una agencia acreditada y un trabajador social que evalGe la preparacion de la familia
adoptiva. Por lo tanto, es muy importante para China que las familias adoptivas tengan un
acompafiamiento profesional y de entrenamiento durante el proceso de adopcion a tal

momento que la CCCWA espera el compromiso completo de la familia. Es decir, se espera
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que la familia adoptiva acepte la confirmacion de adopcion y el rechazo del mismo sélo se
considerara por motivos medicos certificados por médicos de la Republica Popular China.
Completar el proceso de adopcion es el objetivo de las agencias, por lo tanto se considera un

pais con mucho éxito en sus tramites.

Estados Unidos

La adopcidn en los Estados Unidos es un tema que tiene una gran cantidad de
informacion en el pais, ademas, que existen diferentes opciones y agencias que apoyan y
ayudan en el procesos a las personas que quieran adoptar. En los Estados Unidos existen
alrededor de, “3,000 adoption agencies in the United States, public and
private”(Nolo,2021,parr.11). Alrededor de tres mil agencias de adopcion existen en los
Estados Unidos entre publicas y privadas. Ademas, esa cifra no cuenta a las agencias
independientes que algunas personas escogen de esa manera acompafiado de un abogado

(Guiainfantil.com).

Adoption Network, es una organizacion que se centra en brindar todo tipo de informacion y
servicios para que familias puedan adoptar en los Estados Unidos. Ellos muestran que alrededor
de, “140,000 children are adopted by American families each year”’(2021, parr.8). Al igual que
muestran con sus estadisticas que muchos estadounidenses estdn familiarizados con la
adopcion, ya sea porque alguien cercano a ellos ha sido adoptado o porque han sido resultado
de la adopcion, “6 in 10 Americans have had personal experience with adoption, meaning that
they themselves, a family member, or a close friend was adopted, had adopted a child, or had
placed a child for adoption”(Adoption Network,2021,parr.10). Las estadisticas presentadas
anteriormente son el resultado de procesos integrales que contienen no solo la informacién de
como es el tramite de adopciodn en el pais, si no que responden a preguntas sobre: ¢ Qué significa

adoptar? ¢ Cuél es la mejor agencia para adoptar? ;Qué pasa si no tengo los recursos necesarios?
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Entre otras preguntas. Ademas, tienen un canal abierto 24/7 para cualquier que esté interesado
en adoptar pueda hacerlo. A continuacion, un ejemplo de como Adoption Network tiene la

apertura de contacto 24/7 en su pagina web.

Available 24/7 to
Answer Your
Adoption

Questions

Contact Us e

llustracion 2 recuperado de: https://adoptionnetwork.com/adoptive-parents/how-to-adopt/

Colombia

Segun, las estadisticas del programa de adopciones del gobierno de Colombia desde
1997 hasta el afio pasado han habido un total de cincuenta mil seiscientos ochenta adopciones
en total. El afio pasado (2020) hubo un total de mil ochenta y cinco solicitud de adopciones,
donde, seiscientos treinta y dos fueron asignadas.(Jules, 2020, parr.13). En un articulo de
noticias de la RCN Radio en Colombia, explica que, “Un Comité de Adopciones en el

Instituto Colombiano de Bienestar Familiar sesiona cada ocho dias para revisar los procesos.

A pesar de la cuarentena, siguieron reuniéndose virtualmente y no han parado de
aprobar las asignaciones” (Jules, 2020,parr.4). A pesar de la pandemia que atraveso el mundo

entero el afio pasado, donde muchos procesos se retrasan, los tramites de adopcion en
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Colombia siguieron en pie y pudieron darle una nueva oportunidad no solo a los nifios y nifias
que estaban en proceso de adopcion si no a los padres adoptivos. En el articulo de noticias
anteriormente mencionado cuenta unos de los testimonios de adopcion que hubo el afio
pasado, “Una llamada en medio del aislamiento preventivo, dice, fue el inicio de su nueva
vida”(Jules,2020,parr.6). El resultado que hubo debido a que los procesos de adopcion en
Colombia no se paralizaron, fueron completamente positivos ya que en medio de tanta
incertidumbre que causo la pandemia, para muchas familias colombianas fue el inicio de una

nueva vida.

Por otra parte, el sitio web de la pagina oficial de adopciones por el gobierno de
Colombia, coincide con el modelo que tiene Adoption Network de mostrar diferentes
preguntas con las que se puedan relacionar y un canal que esta abierto 24/7 para cualquier

pregunta sobre el tema. Por ejemplo:

Lineas de Atencién

Qad

$ =

Linea 141 Linea gratuita nacional ICBF PBX: +57 601 4377630
Linea gratuita nacional para denuncia, 018000 9180 80 Disponible de lunes a viernes de 8:00 a.m. a 5:00
emergencia y orientacion. Disponible las 24 Disponible de lunes a domingo las 24 horas p.m.

horas.

llustracion 3 Recuperado de: https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones

A diferencia de la pagina web del proceso de adopcion en el Ecuador, en el portal web
de Colombia se muestra la opcion de los institutos u organismos autorizados que las personas

interesadas en adoptar se pudieran contactar. En la siguiente grafica se ejemplifica:


https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones
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;:_}ﬁ‘j» Instituto Colombiano $
\. de Bienestar Familiar

BIENESTAR
FAMILIAR Cecilia De la Fuente de Lleras

+ +
Bienvenido a ﬁ a a
PN

Asistente de Adopciones

El futuro Goblerno
es de todos | e Colombia

# ADA  (Quiénes pueden (Quiénes pueden Requisitos Proceso PasoaPaso Institucionesy Lineamiento Técnico  Solicitud de Busqueda

seradoptados?  adoptar? basicos organismos ados~  del Progi de Origenes

Usted esta en:  Inicio »

#rada

Asistente de Adopciones

Instituciones y Organismos Autorizados

1 Instituciones en Colombia

I Organismos Internacionales

1 Agenda tu charla 2 Inicia tu solicitud en 3 Consulta el estado de Realiza tu curso
legal linea tu solicitud introductorio (en
construccion)

Consulta con ADA

llustracién 4 Recuperado de: https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones

Los modelos de adopcion de los paises anteriormente mencionados tienen en comin
los siguientes tres aspectos: primero existe una amplia variedad de informacion sobre como
iniciar el proceso, dos la informacion es de facil acceso, tres brindan apoyo 24/7 antes,
durante y después en el proceso de adopcion. Por ultimo, estos tres modelos de tramites de
adopcion de estos tres paises diferentes muestran que para tener éxito en el sistema de
adopcion, la comunicacion juega un papel fundamental ya que es el medio donde los
interesados pueden responder sus dudas, ser pacientes en el proceso porque saben a donde
van y porqué lo estan haciendo y sobre todo se sienten acompafiados en el proceso que es un

aventura que cambia no solo el nifio a ser adoptado si no la vida de los padres también.


https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones
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CAPITULO I11: LA COMUNICACION COMO HERRAMIENTA DE
PERSUASION PARA FOMENTAR UNA CULTURA DE ADOPCION

En el siguiente capitulo explicaremos cdmo las teorias de la comunicacion persuasiva,
la comunicacion para el desarrollo y la edu-comunicacién funcionan como una herramienta
esencial para crear un cambio cultural entorno a la concientizacion de la adopcion en el

Ecuador.

3.1. COMUNICACION PARA EL DESARROLLO

La comunicacion para el desarrollo se define como, “un proceso social que fomenta el
dialogo entre las comunidades y los responsables de la adopcidn de decisiones locales,
nacionales y regionales. Su objetivo es el fomento, desarrollo e implementacion de politicas y
programas que mejoren la calidad de vida de todas las personas”(McCall,2011, p.11). El
dialogo es la base principal en la comunicacion para el desarrollo, es por medio de este, que
se pueden llevar a cabo acciones que beneficien a los mas necesitados. En el caso de este
proyecto de titulacion, el didlogo que se quisiera llevar a cabo seria entre los entes judiciales
que regulan las adopciones aqui en el pais y los orfanatos o casas de acogida de estos nifios
en necesidad de una familia, ya que es en los procesos judiciales donde existen mas

complicaciones al momento de adoptar (en el capitulo dos se detalla mas este punto).

Asimismo, en el proceso del diadlogo existen diferentes factores que se deben tomar en
cuenta para que este sea exitoso. En primer lugar, en la discusion debe existir una
comunicacion horizontal. Segundo, la comunicacion debe llevar a las personas que sean parte
del procesos a que participen y compartan sus puntos de vista, debido a que esta participacion
ayuda a la, “las personas como agentes del cambio y la necesidad de las estrategias de
negociacion y de las alianzas” (McCall,2011, p.7).Este tltimo punto es vital para el

desarrollo
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del diadlogo ya que a través de negociaciones y alianzas se pueden llevar a cabo decisiones
que mejoren el estado de vida de las personas afectadas. En este caso, el objetivo seria que
por medio de conversaciones estratégicas con personas claves que puedan llegar a generar un

cambio en las politicas que rigen los procesos de adopcion en el pais con el fin de agilizarlos.

Por otro lado, algunos de los pasos que ayudan en el proceso de comunicacién para el
desarrollo son los siguientes: “un catalizador, el reconocimiento del problema de la
comunidad, el dialogo comunitario, la planificacion y la accion colectiva” (McCall,2011,
p.7). En el caso de la adopcion en Ecuador, no solo basta con tener un buen dialogo para
obtener un cambio que ayude a los nifios en esta circunstancias, sino que también es vital que
las personas que rodean esta situacion reconozcan que existe esta problematica en el pais y se
pueda generar un cambio a largo plazo en la sociedad ecuatoriana, “los enfoques de
comunicacion para el cambio se centran en acciones colectivas para la comunidad y cambios

sociales a largo plazo...” (McCall,2011, p.7).

La comunicacién para el desarrollo no es instantanea, esta requiere y necesita su
tiempo para poder instaurarse en la mente de la sociedad. A pesar de que la comunicacion
para el desarrollo busca el bien comun y no intereses personales, se necesita de la
participacion de cada individuo para que el cambio social en la comunidad se genere. Esto se
explica de mejor manera, en el articulo, Tecnologias de la informacion y la comunicacion y
desarrollo global, de la revista Economia Mundial, “Los recursos humanos son decisivos. De
hecho, son la infraestructura esencial, sin la cual la tecnologia no significa nada.
(Castells,2002, p.95). Por consiguiente, las personas en una sociedad son los protagonistas
para que un cambio se produzca, la tecnologia puede ser una herramienta que ayude a llegar a
todas esas personas, pero es el individuo el que suscita la accion del cambio. Esto es lo que

queremos llegar a crear en este proyecto de titulacién, acompafiado de una campafia de
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comunicacion que concientice la necesidad que estan teniendo los nifios en adopcion y los

padres que quieren adoptar en el pais.

3.2 EDU-COMUNICACION

La edu-comunicacion es un “campo de estudios interdisciplinar y trans-disciplinar que
aborda las dimensiones teoricas y practicas de dos disciplinas: la educacion y la
comunicacion” (Diez, 2018,pérr.1). Por consiguiente, cuando la comunicacion y la educacion
trabajan juntas se puede llegar a transformar un &mbito de la sociedad. La comunicacién sirve
como una herramienta para conectar al individuo con el conocimiento que aporta el bien
comun de la comunidad. Por ejemplo, los medios de comunicacion, las relaciones publicas y

eventos, pueden ser canales para plasmar una idea en la mente de las personas.

En el caso de este proyecto de titulacion queremos crear una camparia de edu-
comunicacion para que a largo plazo se construya una cultura de adopcién en el Ecuador que
promueva el dialogo con una mirada positiva hacia este tema. En el Ecuador existen varias
maneras en como administrativamente o por medio de politicas se puedan agilizar los
procesos de adopcion. Sin embargo, este pensamiento puede llegar a ser momentéaneo. Por
esa razon nosotros queremos llegar a la conciencia de los ecuatorianos para que este cambio
no esta basado en las politicas gubernamentales que pueden cambiar drasticamente, sino que
perdure en el tiempo. A continuacion, se explicara el modelo de persuasion de Hovland que

utilizaremos en la campafa edu-comunicacional para poder lograr un cambio cultural.

3.3. TEORIAS DE LA PERSUASION Y TEORIA DE HOVLAND

Es esencial entender los factores de la comunicacion persuasiva para crear mensajes
relevantes a medidas que satisfagan una necesidad especifica, ya que los mensajes
persuasivos son mas eficaces cuando se considera primero el estilo de vida de sus publicos.
Por lo tanto, primero se considera analizar el publico objetivo para obtener datos como edad,

educacidn, origen étnico, nivel de ingresos, etc. Utilizar variables pictogréficas clasifica a las
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personas por su forma de vida, creencias y hasta actitudes. La credibilidad de la fuente es otro
punto importante para considerar la eficiencia de la transmision de un mensaje. Hoy en dia
los medios mdviles y el mundo digital se ha considerado como un punto extra para apoyar la
credibilidad de un mensaje. Informacion cientifica y estadisticas gubernamentales acreditadas
por entidades publicas y privadas son fuentes confiables, ya que proyectan imagenes y

reputacion de liderazgo.

Al estructurar mensajes que apelan a intereses propios del publico objetivo, entonces
el llamamiento al interés propio es una herramienta de persuasion importante. A través de un
concepto donde se prometa algo a cambio, es un incentivo que anima a que las
organizaciones sientan gratificacion, reconocimiento, y hasta un aumento en su autoestima
cuando son persuadidos a hacer algo. Segun el libro de Relaciones Publicas Estrategias y
Tacticas la comunicacion en los mensajes “mas persuasivos son directos, expresados con
simpleza y contienen una sola idea principal.” (Wilcox et al., 2012). La claridad del mensaje,
asi como el momento y el contexto procuran que un mensaje se vea mas llamativo si la

informacion gira en torno al contexto del mismo.

Entre los modelos teoricos de la Persuasion, el cambio de actitud en las teorias de
procesamiento sistematico, “vendra determinado por el grado de elaboracion consciente que
se realice de la informacion y la evaluacion que se haga de ella” (Mayordomo et al., s.f).
Utilizaremos el modelo de Hovland que implica un cambio de actitud a medida que la
informacidn y el mensaje promueva un cambio primero en sus creencias. De este modo
nuestra audiencia entendera que su cambio de actitud causa consecuencias positivas. Para

crear un cambio de actitud que con el tiempo resulte en un cambio cultural masivo, se
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implementaran 4 pasos: entender y comprender la informacion que se comunique, después

aceptar ese mensaje y finalmente el objetivo es retener la misma informacion en la memoria.

El modelo de Hovland propone que la fuente debe mantener una jerarquizacién que
establezca credibilidad y sinceridad. El mensaje debe fomentar buenos argumentos y
mantener claridad para que el contenido pueda darle eficacia al mensaje. Los elementos que
estan en continua interaccién dentro de la persuasion son la opinion y la actitud, ya que si
existe un cambio en la actitud positivo o negativo hacia la informacion expuesta puede haber

un cambio en las opiniones también y viceversa.

Uno de los objetivos principales de la comunicacidn persuasiva es que su publico
refuerce o hasta cambie su opinidn acerca de algo. Esta accidn viene de un proceso de
aprender y desaprender ensefianzas cotidianas y culturales. Entonces, para que exista un
cambio de opinion se debe expresar un incentivo hacia el receptor por medio de 3 estimulos:
cualidades de la fuente, el espacio del cual esta situado el publico objetivo y como esta
expuesto a la comunicacion, es necesario las reacciones y respuestas de la audiencia al
mensaje. Finalmente, se debe considerar utilizar elementos claros, relevantes y atractivos al

publico dependiendo de su contexto cultural y social.

A través de conocer a fondo las teorias anteriormente mencionadas utilizaremos el
didlogo como herramienta principal para entender las necesidades esenciales de la comunidad
y de este modo crear una campafia comunicacional en base a los insights de este dialogo
donde establecemos conversaciones con publicos estratégicos que nos ayuden a fomentar una

mirada positiva hacia la adopcion por medio de la persuasion y la edu-comunicacion.
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CAPITULO IV: CAMPANA DE COMUNICACION “SIENTE LO QUE SIENTEN”

4.1PRESENTACION DE CAMPANA: ¢ POR QUE SIENTE LO QUE SIENTEN?
El significado del nombre de la campana Siente lo que Siente provino de ponernos en

los zapatos de nifios, adolescentes, padres de corazon y organismos del estado, para poder
entender lo que se ha ido viviendo durante afios en el Ecuador. A través de nuestro proyecto
sobre la adopcion en el cual creamos diferentes estrategias como entrevistas, grupos focales,
podcasts con expertos en el tema se pudo observar y llegar a la conclusién que los procesos
de adopcion tienen dos caras. La primera los padres que quieren adoptar y la segunda los
organismos del estado. En la parte los padres adoptivos son necesario que ellos estén
psicoldgica y emocionalmente preparados ya que el adoptar es un proceso complejo que
requiere de una enorme cantidad de perseverancia, tiempo y fuerza. Sin embargo, existen
familias que quieren adoptar, pero no tiene claro el motivo correcto por el cual hacerlo. El
MIES como ente regulador principal de adoptar en el Ecuador ha tratado en sus posibilidades
de crear procesos pensados especificamente para que los nifios que sean en un futuro
adoptados no sean abandonados nuevamente. Sin embargo, Ecuador aiin no es un pais
econdmicamente listo ni tiene los recursos necesarios para poder hacer que estos procesos
sean mucho maés agiles. ;Y qué se ocasiona con esto? Simple, que cada dia que el nifio pasa
en una casa de acogida disminuye su probabilidad de ser adoptado. Por esta razon, tanto
como el estado como ente regulador y familias que van a adoptar tienen un peso importante

en este proceso.
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4.2. OBJETIVO GENERAL DE LA CAMPARNA

El objetivo general de esta campafia es sensibilizar a las proximas generaciones para que
estén abiertos a adoptar a nifio, adolescentes, nifios con discapacidad y grupos de hermanos
debido a que estos son los grupos de individuos que estdn mayormente en las casas acogidas
y con declaracién de adaptabilidad para llevar a la préctica esta campafia nos basamos en las
siguientes acciones: informar, establecer y sembrar. En la primera fase de informar se centra
en comunicar y educar sobre el motivo correcto de la adopcion, el cudl es querer ser padre.
La segunda accion es establecer una cultura de perseverancia ya que actualmente nuestra
sociedad estd acostumbrada a tener las cosas rapido y la espera en procesos no es bien
recibida. El aspecto de la adopcion los procesos tienden a demorarse mucho y varias familias
desisten debido lo complejo que puede ser. Por eso el establecer una cultura de perseverancia
es vital que ayuda a prepararse a futuras familias que van a adoptar a ser recilientes en los
procesos. Por Gltimo, la tercera accién que acompafia esta campana es la de sembrar una
semilla de “nosotros” y dejar a un lado el individualismo. El adoptar es satisfacer las

necesidades del otro dsea del nifio y no las uno propias.

Siente lo que Sienten empez6 en una conversacion, se convirtio en una campafia y
termind llegando a los corazones y mentes de muchos jovenes y parejas que quisieran adoptar
en un futuro. Estas personas que fueron impactadas a través de nuestras actividades seran una
influencia positiva en sus circulos cercanos compartiendoles la verdad de la adopcion, qué

significa y como afrontarla.
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4.3.ESTRATEGIAS DE COMUNICACION E INVESTIGACION CUALITATIVA
Las estrategias de comunicacion que acompariaron esta campafia se dividieron en dos.

La primera fue la investigacion cualitativa que consistid en entrevistas con especialistas:

Celeste Arias (ex directora de la UTA)

* Campanias de difusion deben ser mas amplias
« Camparas que muestren a los nifos que hay
en casa de acogida que son adolescentes,
grupo de hermanos y nifios con discapacidad,
¢ Sensibilizar

« Adopciones internacionales lo
ven muy natural, desde que son

pequefios
« Estereotipos (lo ocultan de sus * No mostrar un espejismos, hay guaguas
. pequenos pero no de meses
| familias) « SENSIBILIZAR A NIRIOS DE DIFICIL

ADOPCION

* Preguntar a un ninc de 12 afios que si quiere
ser adoptado?ponerse en sus zapatos?

* "Quiero que me den amor y me llevan a la
escuela”

* Ver la necesidad de los nifios grandes

* Desde el colegios hablar scbre la adopcion

* Grado de verglienza hacia los
hombre- machismo no se
reconoce que las hombres no
puede tener hijos,
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Sandra Calderdn (trabajadora social de For His Children)

SANDRA CALDERON
HOGAR PARA SUS NINOS

—

\
\

|8
-Or
hifdren= )

¢ Qué es mejor reinsercion o
adopciéon?

y y ) Todo depende, hay casos que han
« Trabajadora social y coordinadora de FHC X .
+ Trabaia 12 afios en FHC sido positivos

¢ 0-4 aiios (se esclarezca su situacion) adopcién o
reinsercién

« Investigacion cuando ingresa un nifo, visita domiciliaria,
caracteristicas psicdlogas y socicuktuyrlaesm, debilidades
y fortalezas

* Proyecto global de familia para que recuperen a lo ninos
por la razén que fueron retirados

« Si fueron por abandono hacen todo los tramites para tener
la declaratoria de adoptabilidad

¢ Legan por que estan en riegos, negligencias, abandonos,
sus derechos totalmente vulnerados

* UNIPEN-se encargan de retirar los ninos que estan en
riesgo




Teresita Yang (trabajadora social de For His Children)

TERESITA YANG
CASA HOGAR YODER

tinisterio de Inclus’®
~Amica y Ser’

34
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4.4, ENCUESTAS:
(la cual se centrd en jovenes de 18-35 afios).

ENCUESTA

Dirigido a: Personas de 18 a 30 afios como objetivo de ser la préxima generacion de padres adoptivos.
(51 encuestas en total)

PREGUNTAS ETNOGRAFICAS

Estado Civil
Sexo
51
51 responses responses
@ Femino
® Masculno
Nacionalidad
51 responses by
®18n
® 2620 .
® 7%
n
T
e

PREGUNTA INICIAL

Adoptarias alguna vez en tu vida?

51 responses

®si
® No




CUENTANOS,
SPOR QUE O
HARIAS?

(RESPUESTAS MAS

"Dar una nueva
oportunidad a alguien que
no pudo tener un hogar"

"Por que los nifios que no
tienen familia tienen derecho

COMUNES) Porgue no quisi:ara N
embarazarme circunstancias de la vida no
pudiera tener bebés"
SEARADARIE N ~'°mPre he sofiado "PARA DARLE LA
OPORTUNIDADDE €O la maternidad OPORTUNIDAD DE
S
CUMPLIR SUENOS Y METAS METAS A UNA PERSONA
A UNA PERSONA QUE NO QUE NO NACIO CON
NACIO CON PRIVILEGIOS PRIVILEGIOS DE UNA
DE UNA FAMILIA" FAMILIA"

¢, QUE TE GUSTA DE LA ADOPCION?

¢ "E| dar una segunda oportunidad a los
chicos."

e "Mejorar la calidad de vida de un nifio
y darle todos los recursos a los cuales
no tuvo la oportunidad de acceder."

* "Que le das la posibilidad a alguien de
poder tener una familia y crecer en un
entorno saludable."

¢ "Es una oportunidad para un nifio que
sin ser su responsabilidad no tiene una
familia estable."

* "Que permite demostrar que aun hay
humanos nobles y con corazones que
buscan hacer felices a los pequenitos
que se han quedado sin hogar por A o
B circunstancia."

¢ "l a segunda oportunidad de quiza una
buena vida."

36



37

HPOR QUE TE PARECE LA ADOPCION
IMPORTANTE®?

* "No deberia existir un mundo donde existan padres que  ® "Por que es una opcién de maternidad para las personas

dejen a sus hijos, pero ya que por varias situaciones que no pueden tener hijos. Y una mejor oportunidad de
estos pasa, creo que el adoptar da una segunda vida para quienes no tuvieron familia."

oportunidad a nifios que no estan teniendo un futuro

seguro ya sea por la situacion de su familia o pais * "Porque brinda la oportunidad a padres que no pueden
actual." tener hijos el poder vivir la experiencia de la paternidad.”

* "Por qué parejas que no pueden tener hijos logran tener

¢ "Creo que es una alternativa no solo para las personas una familia y los nifios pueden crecer con padres que
que no pueden tener hijos si.no para todos los que los guien y cuiden.”
puedan también ya que da la oportunidad a cada
persona de brindar ese vinculo parental familiar." * "Porque el pilar de la sociedad es la familia y la familia se

compone de hijos, un chico abandonado que recibira
amor puede cambiar al mundo."
* "No muchas personas piensan sobre esto pero es dar
una oportunidad de vida a aquellos que no tuvieron la
P

S S N s S ey

(SI TU RESPUESTA FUE NO)

(’)CUAL SER|A LA RAZ()N "Porque ya tengo un hijo y por el momento no
PARA NO HACERLO®? deseo tener mas.’

()(QUE TE P(>DR|A HACER "Que mejoren mis ingresos y estilo de vida
CAMBIAR DE OPINION? Rl RS

SHESTARIAS DISPUESTO A APOYAR

ALGUN MOVIMIENTO EN PRO DE LA Sty
AD()PC'()NQ —— detenerunavida felizy una
SHPOR (QUEQD familia amorosa.”

En base a esta investigacion llegamos a la conclusion que los medios digitales serian
estratégicos para captar la atencion de nuestro publico mas joven y los medios tradicionales

para los jévenes adultos de nuestro publico objetivo.

Lo primero que realizamos para los medios de comunicacion ATL fue el boletin de prensa.
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Ejemplo de boletin de prensa

k?ﬂ&h Boletin de prensa %

. EN

> e
USFQ De acuerdo al MIES, en el 2020 habian 66 familias que esperaban adoptar un nifio, sin

embargo 31 de ellas queria un nifio entre 5-9 afios, donde 38 del total habia, “expresado que estan

buscando pequeiios sin problemas fisicos o de salud”.

La campafia, Siente lo que Sienten, una iniciativa de la Universidad San Francisco de Quito, busca
enfrentar el problema social ante la adopcion prioritaria en el Ecuador donde una gran mayoria de familias
prefiere adoptar nifios entre edades de 0 a 3 afios debido a la idea de que los nifios pequefios se les hace mas
facil su proceso de adaptabilidad a la familia. Asimismo, se prefieren nifios sin ningun tipo de discapacidad

0 grupo de hermanos.

Debido a esto que creamos la campafia comunicacional Siente lo que Sienten, con el objetivo de
sensibilizar a las familias y proximas generaciones en adoptar a nifios mayores de 5 afios, grupos de
hermanos y con discapacidad. Por medio de Siente lo que Sienten queremos desarrollar un dialogo positivo
hacia la adopcién en general y asi empezar una cultura que sea receptiva y sensible en el Ecuador hacia la

adopcion.

Queremos que la sociedad sienta lo que estos nifios viven y experimentan en su dia a dia y asi informar

sobre sus realidades que nadie las esta contando.

Contacto RRPP
Jhoemy Bolivar 0983117190
jabolivar@estud.usfq.edu.ec

Danna Rojas 0967952031
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Luego de tenerlo listo, proseguimos a realizar las llamadas a los respectivos medios
haciendo la gestion de relaciones publicas con cada uno de ellos, via WhatsApp si era

necesario

Mensaje:

Buenas tardes! Rubén¢cémo estas? Soy
Jhoemy Bolivar estudiante de la
Universidad San Francisco de Quito, te
escribo de parte de Martin Sandoval. Te
comento que estamos formalizando una
campafia de sensibilizacion positiva
acerca de la adopcion prioritaria en el
Ecuador con el objetivo de educar a las
nuevas generaciones sobre las
motivaciones correctas de ser padre de
un nifio/a adoptivo y como prepararse
desde ahora. Nos encantaria tener una
entrevista con ustedes.

Te envio el Boletin de nuestra Campafia,
{ Sienteloque Sienten § 0.,

~ Reenviado

= Boletin Adopcién.docx

1 pagina « 272 KB +» docx 4:04 p.m.

Quedo atenta a tu respuesta .54,

Preparacion

La gestion de Relaciones Publicas que hicimos no solo ayudé a obtener las entrevistas
con los medios sino que también aportd grandemente en conseguir las familias que habian

adoptado para el evento, “Speed Dating de Esperanza” que tuvimos como cierre de campafia.

Estos fueron los lineamientos que seguimos antes de entrevistarnos con cada uno de

los medios donde tuvimos cobertura
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PREPARACION PRE
ENTREVISTA:

« INFORMACION QUE COINSIDIERA
CON EL MEDIO

- COHERENCIA EN NUESTRA
COMUNICACION

- VESTIMENTA ACORDE A IA
IMAGEN DE LA CAMPANA

- BUENA ACTITUD

« NATURALIDAD, CONVERSACION,
COMPARTIR GENUINAMENTE
SOBRE EL TEMA Y CON PASION

4.5.ALCANCE EN MEDIOS DE COMUNICACION
Tuvimos el privilegio de trabajar con 7 medios de comunicacidn tradicionales y

digitales. Entre ellos tuvimos entrevistas en 2 canales de television (Asoma Vision y

Telesucesos) y 5 medios en radio y via digital.

Medios:

GAFA TV

ST
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5D PONTE
ONCE

radio

m ,,:: Instagram y al mismo tiempo. paFE]a..Sl, un ano después de
LEPAERR 1 iodon encontrar nuestros 593 @ f @ estar divorciada. Claro, 0 sea, @09
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Instagram

La segunda parte de la estrategia comunicacional fue los medios digitales. Las
plataformas que utilizamos fueron Instagram y Spotify escogidas especificamente porque
nuestro publico objetivo se encuentran mayormente en estas plataformas. A continuacion el
resumen de las publicaciones en el perfil de Instagram de nuestra campana

@sienteloguesienten_

Publicaciones en el perfil del Instagram

ESREERC—— CUANDO TIM RESCATO A LOS HERMANITOS QUE INTENTO "COMPRAR" EN HAITI, EN UNA (OPERACION
FAMILIA AL ENCUBIERTA POR LA CIA)
SINTIG UNA CONEXION ESPECIAL DE LA QUE NO PUD DESPRENDERSE.

INSTANTE

TOFW.COM.

NUESTRAS RECOMENDACIONES

UN SUENO
POSIBLE




SIEMPRE DESEADOS

PELICULAS PARA TU FIN DE SEMANA Y HI RIAS DE

LA VIDA REAL PARA LEER EN EL BANO

RESPUESTAS IMPORTANTES
S| ALGUNA VEZ
QUISIERAS ADOPTAR

(RECUPERADO DEL MINISTERIO DE INCLUSION ECONOMICA Y SOCIAL)

PARA ADOPCIONES NACIONALES
E INTERNACIONALES DEBEN:

“ESTAR DOMICILIADOS EN EL ECUADOR 3 ANOS.

“SER MAYORES DE 25 ANOS.

-NO TENER UNA DIFERENCIA DE EDAD MENCR DE 14 NI
MAYOR DE 45 ANOS CON EL ADOPTADO.

*GOZAR DE SALUD FISICA Y MENTAL QUE LE PERMITA
EJERCER LA PATERNIDAD 0 MATERNIDAD.

*DISPONER DE RECURSOS ECONGMICOS PARA SATISFACER
LAS NECESIDADES BASICAS DEL ADOPTADD.

*NO REGISTRAR ANTECEDENTES PENALES.

(RECUPERADO DEL MINISTERIO DE INCLUSION ECONOMICA ¥ SOCIAL)

PERSONAJES REALES

OPERATION UNDERGROUND RAILROAD

TIMOTHY BALLARD ES UN ACTIVISTA Y AUTOR ESTADOUNIDENSE, RECONOCIDO POR SER EL FUNDADOR Y CEO DE
LA ORGANIZACION SIN ANIMO DE LUCRO OPERATION UNDERGROUND RAILROAD (0.U.R.) ¥ EL CEO DE THE
NAZARENE FUND.

N PUEDE
TAR EN EL
DOR?

OLAS 0 PAREJAS. EN CASO DE PAREJA,
EROSEXUAL Y ESTAR UNIDA POR MAS DE
MATRIMONIO 0 UNIGN DE HECHO.

NCLUSION

(1505 A ¥OIWGN GO NQISMIINI 30 OMALSININ T30 CAYHIANOTN)

'mmm ENRIQUECEDOR Y ESTABLE.
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PERSONAJES REALES

PADRE ADOPTIVO DE UNA NINA Y UN NINO
ACTOR NOMINADO AL PREMIO DE LA ACADEMIA, GANADOR DEL GLOBO DE ORO Y DEL PREMIO
TONY. DUERO DE FUNDACIGN DE ADOPCIGN ADOPT CHANGE

ADOPT CHANGE CREE QUE TODOS LOS NINOS TIENEN DERECHO A CRECER EN UN HOGAR FAMILIAR

SEGURD. ACOGEDOR Y PERMANENTE. Y QUE TODAS LAS FAMILIAS NECESITAN LOS APOY0S
A0gpy
CHaNgE
CHANGE

ADECUADOS PARA QUE LOS NINOS PROSPEREN.

MISION

APOYAR Y EDUCAR A LAS FAMILIAS Y
COMUNIDADES EN EL CUIDADO DE LOS
NINOS DESPLAZADOS.

VisSIoN

UNMUNDO DONDE TODOS LOS NINOS CREZCAN.
APRENDAN. JUEGUEN Y PROSPEREN EN UN

DEBE INICIAR LA FASE
ADMINISTRATIVA DEL PROCESO DE
ADOPCION QUE CONSISTIRA EN
ALGUNAS ENTREVISTAS.
ACOMPARAMIENTO, PROCESO DE
FORMACION, ESTUDIO DE HOGAR,
Y OTRAS ACCIONES.



Reels y Stories

-~
w sienteloquesienten_
La motivacién correcta para adoptar! ¥ @ *°

n enteloguesienten, Fo -

Historias

Respuestas Ultimos 14 dias

MIRANOS ESTE MARTES!®

-
w sienteloquesienten_

La magica experiencia de adoptar solo se vive

n sienteloquesienten_ - Audio original

SenTe R .
w sienteloquesienten_

Feliz dia mamas y futuras mamas de corazén! ®®

£ Bruno Mars

Count on Me

44
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Spotify

En Spotify tuvimos un total de tres episodios con profesionales como trabajadora

social, psicélogo clinico y ex directora de la Unidad Técnica de Adopciones (UTA) de la

zona 3.

% Siente lo que

id Sienten

SIENTE LO QUE SIENTEN

FOLLOWING

About

Una mirada profunda sobre la magia de la adopcién y los desafios que conlleva

All Episodes

) Ep.3 Adopcién o reinsercién familiar. ;Cuaél es la diferencia?

=y
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Stories de nuestros Podcast en Instagram

PODCAST

PRESENTA
PRESENTA

PRESENTA

ADOPCION O
REINSERCION
FAMILIAR? &

ECUAL ES LA
DIFERENCIA? &

. S
CON MAURICIO IATM-LA! - CON CELESTE ARIAS

1 - CON SANDRA CALDERON

PSICOLOGIA DEL COMPORTAMIENTO HUMANO
ESPECIALIZADO EN ADOPCION

ABOGADA, EX COORDINADORA DE LA UNIDAD TECNICA DE ADOPCIONES DEL ECUADOR TRABAJADORA SOCIAL Y COORDINADORA DE LA CASA DE ACOGIDA HOGAR PARA SUS NIR0S

PODCAST

4.6. EVENTO

El evento que culmind nuestra campafia comunicacional fue un conversatorio entre
familias adoptantes con parejas e individuos que estan pensando en adoptar en un futuro. Este
evento se llevd a cabo en el Rancho San Francisco el domingo 15 de mayo, duré alrededor de
dos horas y cuarenta minutos. La dinamica del evento tuvo rompe hielo, charlas, testimonios,
actividades como la de Speed Dating y la de carta a tu hijo. El Speed Dating fue la dinamica
estrella del evento ya que fue el mecanismo que utilizamos para que todas las personas que
asistieron rotaron a través del salon respondiendo cuatro preguntas que las familias
adoptantes habian recibido de antemano La actividad de Carta a tu hijo se centraba en que
todos los asistentes pudieran escribirle a su futuro hijo si llegasen a adoptar. Por ultimo,
tuvimos la actividad donde los asistentes tenian que escribir al inicio del evento sobre que
pensaban de la adopcién y después de haber vivid el evento tenian que anotar como su

pensamiento habia cambiado.



Cronograma del evento:

W Qabﬂg, de Esperanza

11:45 QUIENES SOMOS?

11:55  ICEBREAKER

SPEED DATING

12:10 ),

12:40 PAUSA

SER Y PARECER
MAURICIO BATALLAS

LA ADOPCION TIENE UN
1:10 ROSTRO
IVAN VACA RAMOS

1:30 PAUSA
RONDA DE
1:35 PREGUNTAS
1:50 CARTA A TUHIIO
2:00 CIERRE

?Eﬁ

12:45

Actividades que se realizaron en el evento:

Preguntas del Speed Dating:

1.

:CUAL FUE UNO DE LOS MOMENTOS MAS HERMOSO
QUE COMPARTISTE CON TU HIJO?

MSIEF#TE@
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2,

CUENTENOS DE UN MOMENTO DIVERTIDO QUE SU
FAMILIA O USTED COMPARTIO CON SU HUJO.

SIENTE

=

Dinadmica, ¢ Qué piensas de la adopcién?

: QUE PIENSAS DE LA ADOPCION?

SIENTE



Respuesta de uno de nuestros asistentes:

;QUE PIENSAS DE LA ADOPCION?

; » of . ¢ )
JoinsSo _que €> uma AcCSeon AL ‘-'\\ Ge At Brnarse

Con Acda b vosponsib\idad ;{mg"ﬂ(c\n(‘. Ao Vngnde,

aderman 2, e Lgagrza { Opaoa ) ?u&f, “forun los
L

1

20k 5 War) [479%3 'Lwh(({‘f‘ lcu.\n Lna ‘{[lh\( (3r y /“‘(r P
J 7

T T U

lchL ll emo A( s Rt Ay ht'/'\o/h{ﬁ:z g b }
&paa ’ p———

4 ;Y AHORA?

A~

Respuesta de uno de nuestros asistentes:

A\ \ &0\

7~ ¢Y AHORA?

¢ e~ por e\ Lenpdtnp

i | i ¥l veiomr v da, vio b mia.
-
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Carta a tu hijo que en en un futuro decides adoptar:

M
peoe

Carta a tu hijo de uno de nuestros asistentes

1505/ 2022

a
peuc b

Too . fova Sujelo. . Creene. aunde. b 0.,
S §2. S20300 Y e £009,.990, 510, siagied, 30 b,
-Serve. L 50, S TR0, seao Geney fo oyl
. awle. 40, mande. Moy apmndt ave s doda
A.axgtadty 8.2 Jl0 98K L YL et L Rg
QUITP. 90 A0, P AR I 2opre, & Qi 9O

N2pea L deechdobe, L pege . Son. meche oo,
Moy, oxdoshar. e bl o 0 0. 0% pet 4k S0

06l 3. 0. 2090 beoca i v, hevron . galey.
B0, vense. 8 R pote. ot et oLy
Leoarda. 2. aveny. cornean: Tegiaiasene.,
llegec. . 00d.vdn .y combero, . i, itpon. ..,
<Gt o0 A L ler e, g ee e

/. Espuo con finta aaitn el da en G pr fon no>
sz camos. Te omo Oendk ya @ Alt: b moma
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Fotos del evento:
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CONCLUSIONES

La campafia comunicacional Siente lo que Sienten tuvo una duracion de seis semanas.
Las plataformas digitales que utilizamos fueron Instagram y Spotify dado nuestro publico
objetivo que eran jovenes de 18-34 afios. En Spotify tuvimos tres capacitaciones con experto
sobre la adopcion. Asimismo, tuvimos presencia en siete medios ATL. También se realizé un
evento entre familias que habian adoptado y parejas e individuos que estaban interesados en

adoptar, alrededor de 26 personas asistieron a este evento.

Siente lo que sienten, primero sensibilizé nuestros corazones donde pudimos sentir
empatia, dolor, felicidad y frustracién sobre la realidad que se vive de la adopcion aqui en el
Ecuador. A pesar de que pudimos entender que el trabajo que hace el MIES es sumamente
importante, los procesos deben demorar menos tiempo debido a que si mayor tiempo pasan los
nifios-adolescentes en las casas de acogida menor probabilidad es que sean adoptados.
Asimismo, pudimos escuchar testimonios de familias que a pesar de haber tenido un proceso
dificil para adoptar a su hijo/hija perseveraron. Sin embargo, hubo algunos testimonios de
parejas que estaban por desistir del proceso. ES por esto que tuvimos varias emociones
encontradas ya que veiamos el amor incondicional y resiliencia de varios padres adoptivos,
pero también vimos la frustracion de personas interesadas que debido al proceso estaban a

punto de desistir.

Aunque los procesos de adopcion son complejos, existe esperanza, existen familias
que quieren adoptar a nifios/adolescentes de adopcion prioritaria y trabajadores del gobierno
que quieren hacer una diferencia. Esta campafia sembro en todas las personas que alcanzamos

a través de medios digitales, medios ATL evento y conversaciones gque se daban con personas
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en nuestro dia a dia el motivo correcto sobre qué significa adoptar a alguien y animar a tener
resiliencia en los procesos a pesar de que sean dificiles, dolorosos, porque vale la pena

adoptar.

La comunicacion debe llevar a las personas que sean parte del proceso a que
participen y compartan sus puntos de vista dentro de esta investigacion. Por lo tanto, nuestro
objetivo es dirigir a que las personas sean agentes del cambio, informando las necesidades
que existen en el &mbito de la adopcion en el Ecuador. Por medio de estrategias de
negociacion y de alianzas, se podra desarrollar un dialogo que lleven a cabo decisiones que
mejoren el estado de vida de las personas afectadas; se necesita de la participacion de cada

individuo para que el cambio social en la comunidad se genere.
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