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RESUMEN 

El presente trabajo tiene como objetivo identificar las principales problemáticas en el 

desarrollo de los procesos de adopción en Ecuador con el fin de realizar una campaña 

comunicacional que promueva una cultura de adopción en el país. La motivación de este trabajo 

fue la poca cobertura que se le da actualmente al tema en la nación y el impacto que tiene en el 

desarrollo cognitivo y socioemocional de los niños. Asimismo, encontramos que unas de las 

limitantes en el proceso de adopción en el Ecuador es el tiempo del proceso judicial, donde 

cada día las probabilidades de adopción para los niños mayores de 5 años disminuyen debido 

a la preferencia de edad.  

Otra problemática a la que nos enfrentamos es el rechazo de la sociedad Ecuatoriana 

hacia los niños con discapacidad con declaración de adaptabilidad, así también como los niños 

que tienen hermanos y son separados. Este grupo de niños se llaman son niños de adopción 

prioritaria a los que queremos poner como prioridad en nuestra campaña. En consecuencia, 

creamos una campana llamada Siente lo que Sienten que tenia como objetivo sensibilizar los 

corazones de nuestra generación a que adopten estos niños.  

 

Palabras clave: adopción, modelos, cultura, procesos, Ecuador, desarrollo. 
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ABSTRACT 

The objective of this work is to identify the main problems in the development of 

adoption processes in Ecuador in order to carry out a communication campaign to promote a 

culture of adoption in the country. The motivation for this work was the little coverage that is 

currently given to the subject in the nation and the impact it has on the cognitive and 

socioemotional development of children. Likewise, we found that one of the limitations in the 

adoption process in Ecuador is the length of the judicial process, where every day the 

probabilities of adoption for children over 5 years of age decrease due to age preference. 

Another problem that we face is the rejection that the Ecuadorian society has towards 

children with disabilities with a declaration of adoptability, as well as children who have 

siblings and are separated. This group of children are called priority adoption children who 

we want to focus as the main objective in our campaign. Consequently, we created a 

campaign called Feel what they Feel, which has the objective to sensibilize the hearts of our 

generation to adopt these children. 

Key words: adoption, models, culture, processes, Ecuador, development. 
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INTRODUCCIÓN 

 De acuerdo con algunas de las estadísticas presentadas por el Ministerio de Inclusión 

Económica y Social (MIES) se muestra lo siguiente: “El 34% de los niños que viven en las 

87 casas de acogida de Ecuador han sido víctimas de negligencia de parte de sus padres. 

Dentro del límite de tiempo se encuentra la demora en el proceso judicial.” Nuestra 

investigación tiene como fin educar a la próxima generación ecuatoriana sobre la importancia 

de la adopción en general y sus impactos positivos hacia la sociedad ecuatoriana. Para crear 

una conciencia social sobre el tema de la adopción de menores y adolescentes en el Ecuador, 

nuestro objetivo es fomentar un diálogo de pensamiento crítico acerca de este tema entre los 

jóvenes adultos del Ecuador. Para eso decidimos informar sobre las causas y consecuencias 

del abandono infantil y los efectos negativos del abandono.  Al mismo tiempo, mencionamos 

historias de éxito y que significa el éxito en sí para una adopción. Compartimos esta 

información por medio de la comunicación persuasiva y la educación, para implementar una 

cultura positiva hacia la adopción a largo plazo.  

¿Comunicaremos sobre los diferentes procedimientos que existen en el Ecuador  para 

la adopción y  presentaremos modelos internacionales exitosos de adopción con el fin de 

comparar y contrastar los pros y contras. Es importante recalcar que queremos establecer una 

mirada amplia hacia varias soluciones de esta problemática, donde todos los jóvenes del 

Ecuador puedan participar activamente y en diálogo para mejorar la situación de los niños y 

adolescentes en abandono. A través de esta campaña de comunicación crearemos estrategias 

para concientizar, informar y proveer un cambio de cultura y actitud positiva hacia la 

adopción.  
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CAPÍTULO I: ANTECEDENTES DE LA ADOPCIÓN EN EL ECUADOR 

 

1.1CAUSAS Y CONSECUENCIAS DEL ABANDONO INFANTIL EN ECUADOR 

  En un artículo de la Revista Pediatría de Atención Primaria, la cual es una revista 

médica que cubre pediatría, explica que el maltrato se define como, “toda acción, omisión o 

trato negligente, no accidental, que priva al niño de sus derechos y su bienestar, que amenaza 

o interfiere en su desarrollo físico, psíquico o social y cuyos autores son personas del ámbito 

familiar” (Soriano,2015, p.1).Es por eso que el abandono de un niño puede ser considerado 

como un tipo de maltrato. En el Ecuador, una de las razones principales por las que existe el 

abandono de menores es por la negligencia de los padres. La negligencia tiene como 

definición, “la omisión de una acción necesaria para atender el desarrollo y el bienestar físico 

y psicológico de un menor” (Soriano, 2015,p.2).Esta falta de interés por el cuidado de los 

padres hacia sus hijos se ha manifestado en 830 niños ecuatorianos que no han recibido el 

cuidado adecuado que tienen como derecho. 

  De acuerdo con algunas de las estadísticas presentadas por el (MIES) se muestra lo 

siguiente: 

“El 34% de los niños que vive en las 87 casas de acogida de Ecuador han sido 

víctimas de negligencia de parte de sus padres. Esto significa que, de los 2.409 niños 

institucionalizados 830 han sufrido de descuido grave y reiterado por parte de sus 

padres o no han recibido alimentación o cuidados médicos” (PRIMICIAS, 2019). 

  De igual manera, otra causa por la que se evidencia el abandono infantil en el país es 

por la falta de recursos de los padres. Según el jefe provincial de la Dinapen, William expresó 

el caso de una madre que “había dicho que ya tenía cinco hijos más y que le era imposible 

criar otro” (Telégrafo,2017). Asimismo, el encargado de adopciones del (MIES) afirma que 
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la falta de dinero es la principal causa de abandono infantil, “la falta de dinero de los 

parientes es la principal razón por la que toman ese tipo de decisión” (Telégrafo,2017).  

         La insuficiencia de recursos, al igual que la negligencia de los padres, son las dos 

principales causas del abandono en el Ecuador. Los niños no sólo experimentan el rechazo de 

sus padres privándolos de comida y del cuidado de su salud, sino que también experimentan 

un rechazo emocional en donde no solo deja secuelas físicas sino también emocionales. El 

California Childcare Health Program explica que niños que han sido maltratados, “...corren 

un alto riesgo de convertirse en perpetradores de maltratos y de involucrarse en actividades 

criminales violentas en el futuro” (Zamani,2006, p.1). Los efectos que genera el abandono en 

niños pueden demostrarse en corto y largo plazo; en su capacidad de aprendizaje, en su 

rendimiento académico y en su desarrollo social y de comportamiento. Las consecuencias del 

abandono infantil no solo marcan la infancia de un niño, sino que deja secuelas para toda su 

vida, asimismo como puede marcar el acto de adopción en la vida de un niño. 

Según, el artículo de prensa sobre la adopción en Ecuavisa, relata que en el Ecuador 

existen dos mil niños en las ochenta y cinco casas de acogida a nivel nacional (Rojas, 2021, 

párr.12). De este número de niños y adolescentes, sólo ciento cincuenta y dos están listos para 

ser adoptados (Rojas, 2021, párr.1). Asimismo, en el transcurso de este año se han 

realizado,”70 adopciones en el país, de las cuales 65 fueron nacionales y cinco 

internacionales” (Rojas, 2021, párr.1). En adición de acuerdo con las cifras presentadas por 

Ministerio de Inclusión Económica y Social (MIES), sobre el número de adopciones que se 

han logrado desde el 2019 muestra un descenso. En 2019 hubo un total de ciento diez 

adopciones, de las cuales catorce de ellas fueron por personas del extranjero (Primicias,2020, 

párr.5). En el 2020 hubo alrededor de setenta y ocho adopciones y en el transcurso de este 

año 2021 se han dado setenta.  
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El proceso de adopción en Ecuador tiene dos partes, una administrativa y la otra 

judicial. Sin embargo, en la fase judicial es donde existen mas retenciones. Verónica Cando, 

viceministra de Inclusión Social explica lo siguiente, “Un niño debe tener la declaratoria de 

adaptabilidad, un proceso judicial que puede demorar entre seis meses a dos y tres 

años"(Rojas, 2021,4). La fase judicial es una de las más complicadas en el proceso de 

adopción. No obstante, no es la única limitante que existe al momento de adoptar. A 

continuación, se explicará algunas de las razones que limitan el proceso de la adopción en el 

país.  

1.2 ADOPCIÓN EN ECUADOR 

  El tiempo es una característica que influye en los procesos de adopción. En el 

Ecuador, un proceso de adopción puede tardar entre uno a dos años para llevarse a cabo. No 

obstante, debido a los largos procesos se considera un factor limitante ya que muchos padres 

interesados no completan el proceso por ello. Según un artículo emitido por Teleamazonas 

sobre la adopción, declara que, 

 “Una de las principales demoras se da en la fase judicial, especialmente porque los 

centros deben esperar a que un juez declare la adaptabilidad de un niño, y esto ocurre 

solo después de agotar todas las posibilidades para que el menor pueda regresar con 

su familia” (2021,párr.2). 

           Dentro del límite de tiempo se encuentra la demora en el proceso judicial, “A escala 

nacional hay nueve departamentos de adopción del Ministerio que cubren las 24 provincias” 

(PRIMICIAS,2020,párr.17).En el artículo sobre la adopción, en la revista Primicias el 

ministro del Ministerio de Inclusión Económica y Social(MIES), Ivan Granda asegura que, 

“Las trabas son más bien legales, porque los expedientes reposan en los juzgados y pasan de 
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mano en mano”(PRIMICIAS,2020,párr.20). El tiempo para que se pueda emitir una orden 

judicial para que un niño sea adoptado oscila entre tres y seis meses.  

Por otro lado, los niños que quieren ser adoptados se encuentran frente a otra limitante 

que es su edad y su estado de salud física. De acuerdo al MIES en el 2020 habían 66 familias 

que esperaban adoptar un niño, sin embargo 31 de ellas quería un niño entre 5-9 años, donde 

38 del total había, “expresado que están buscando pequeños sin problemas físicos o de salud” 

(PRIMICIAS,2020,párr.26). A pesar de la buena motivación que se tiene para adoptar a un 

niño siempre es completamente incondicional ya que una gran mayoría de familias prefiere 

niños hasta edades de 10 años debido a la creencia de que si los niños son pequeños en edad 

se les hará más fácil su proceso de adaptabilidad. Lo que puede conllevar a discriminar niños 

que superan dicha edad. 

1.3 EFECTOS DEL COVID EN LA ADOPCIÓN 

En el 2020 presenciamos el inicio de una pandemia desastrosa que poco a poco se 

expandió por el mundo. Hasta hoy día continuamos viviendo los efectos de la misma. En el 

área de la familia, con respecto a la adopción, covid 19 tuvo un gran impacto negativo 

internacionalmente en los procesos de adopción, así también como en los procesos 

nacionales. Debido al descenso en el ámbito económico, muchas organizaciones que apoyan 

a causas de adopción y orfanatos dejaron de funcionar como antes. Entonces es necesario 

tomar acción sobre los daños que se produjeron en estos tiempos ya que podrían afectar no 

solo los próximos procesos de adopción sino a los niños involucrados en el tiempo de espera 

para la misma.  

1.4. HISTORIAS DE ÉXITO 

Steve Jobs creó lo que hoy en día es el mundo de la tecnología, sin embargo él fue 

criado por padres adoptivos en Cupertino, California. Se podría decir que la adopción y 

educación de Steve Jobs fue un regalo para el mundo, ya que si no hubiese sido considerado 
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por su nueva familia probablemente no existieran las posibilidades tecnológicas que existen 

hoy en día. El sentimiento de abandono que experimentó por la pregunta de una de sus 

compañeras de colegio de la infancia, “So does that mean your real parents didn’t want you?” 

lo llevo en llantos hacia sus padres. Sin embargo, sus padres le respondieron que ese no era el 

caso, que más bien Jobs fue escogido por ellos. Esta respuesta cambió para siempre la 

perspectiva de Steve Jobs sobre su futuro, ya que esto le animó a entender que tenía un 

propósito en este mundo. Esta historia es un ejemplo de cómo la decisión de una mujer que 

decidió dar a su hijo en adopción hizo del mundo un lugar mejor. 

Recomendaciones de Bethany Services 

Bethany Services recomendó continuar las inversiones en tecnología y los modelos de 

trabajo desde el hogar para ahorrar costos de oficina y alentar las visitas de niños y padres. 

También es importante tomar en cuenta a los padres que co-crían con éxito con las familias 

biológicas ya que los mismos deben ser incentivados económicamente para este trabajo. Esta 

organización comenta que los gobiernos de todos los niveles deberían reducir las barreras a la 

permanencia que enfrentan los niños en situaciones vulnerables como esta de la pandemia.  

Otro aspecto que es importante considerar es que los padres adoptivos deben 

investigar si cumplen o no con los requisitos de una agencia privada de adopción. Por lo 

tanto, algunos factores que se investigan entre los más comunes incluyen: edad, estado civil, 

ingresos, salud, religión, orientación sexual, antecedentes personales y el tamaño de la 

familia. 
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CAPÍTULO II: PROCESOS DE ADOPCIÓN EN EL ECUADOR Y MODELOS 

INTERNACIONALES 

2.1. ASPECTO LEGAL Y PROCESO DE ADOPCIÓN EN ECUADOR 

El proceso de adopción en el Ecuador se detalla en el Código de la Niñez y 

Adolescencia publicado por Ley No. 100. en Registro Oficial 737 de 3 de enero del 2003. 

Dentro de este código se detallan todas las normas, regulaciones, normativas y pasos a seguir, 

con el objetivo de proporcionarle a los niños que viven en el país, el derecho a una familia, a 

un crecimiento  holístico dentro de los parámetro de la equidad, la libertad y la dignidad. Para 

que un niño o adolecente pueda ser adoptado se requieren dos partes esenciales, una fase 

administrativa y la otra es la fase judicial. Se requiere que cada fase del proceso se cumpla 

para poder proseguir con el desarrollo de la adopción. 

  Inicialmente el adoptante requiere contactarse con una de las unidades técnicas de 

adopción zonal, para recibir información, orientación y obtener una cita para la entrevista 

preliminar, siendo este el siguiente paso. Además, después de esto es necesario que el 

adoptante participe en los círculos de formación de padres adoptivos que consta de 2 sesiones 

de 8 horas para desarrollar 5 módulos.  

También debe presentar la solicitud y los medios de verificación completos, una evaluación 

psico-social individual o de pareja de ser el caso, luego se hará un estudio de hogar y debe 

presentar una declaración de la idoneidad o no del solicitante a adopción. 

Una vez avanzado en lo anteriormente expuesto, se prosigue con la asignación del niño, niña 

o adolescente, la aceptación o no de la familia. En caso de que exista la aceptación de la 

familia, comenzará el proceso de emparenta miento y si este proceso resulta  exitoso, el niño, 

niña o adolescente pasará a vivir con su familia y posterior a esto se hará un seguimiento 

post-adoptivo durante 2 años. 
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La segunda fase del proceso de adopción es la parte judicial, que se encuentra en el 

Capítulo IV, Sección Tercera, del Título X del Libro III, Arts. 284 y 285 del Código de la 

Niñez y Adolescencia. Al finalizar el procedimiento administrativo, los padres adoptivos 

deberán, “presentar su demanda ante la Jueza o Juez de la Niñez y Adolescencia del 

domicilio del niño, niña o adolescente, a la que se adjuntará el expediente de la Unidad 

Técnica de Adopciones”(Corte Nacional de Justicia,pág.8). 

Seguidamente el juez examinará el expediente del caso y confirmará si cumplen todos 

los requisitos los padres adoptivos. Según, lo que señala la corte institucional es que el juez 

tendrá alrededor de setenta y dos horas para evaluar la demanda ingresada. Sin embargo, de 

acuerdo a un artículo de noticia del diario El Universo que el proceso de adopción es, 

“complejo y largo” (2018, párr.6). En adición, el artículo comenta que según algunas cifras 

del INEC en el 2018 hubo solo ciento cuarenta y ocho adopciones en el Ecuador. 

Como resultado, la última parte del proceso judicial es la convocatoria a una audiencia con 

los posibles padres seleccionados, donde, “Se interrogará a los candidatos para verificar su 

conocimiento sobre las consecuencias jurídicas y sociales de la adopción” (Corte Nacional de 

Justicia, pág.8). Asimismo, el juez entrevistará al niño/niña o adolecente en un lugar aparte, 

en tanto y en cuanto tenga la edad y la habilidad para expresar su criterio. Por consiguiente, el 

juez aprobará o no sin cumplen con todos los requisitos y los declarara hijo y padres y emitirá 

una orden para la inscripción en el Registro Civil.  

Por otro lado, también existe el proceso internacional para que personas extranjeras o 

ecuatorianas que residan fuera del Ecuador, por un tiempo mayor de tres años puedan adoptar 

niños y adolescentes que residen en el país. A continuación, explicaremos los requisitos 

obligatorios para proceder a entrar en el proceso de adopción. Estos requisitos se resumen en 

trece pasos. El primero es llenar la solicitud de adopción internacional. Segundo, evidencia 



 16 

del certificado de idoneidad por parte del país de la pareja a adoptar. Los pasos tres, cuatro, 

cinco seis y siete se resumen en papeles personales como certificado de matrimonio, 

nacimiento, finanzas personales, pasaporte, y sobre todo de no tener un historial de 

antecedentes penales. 

 

Asimismo, los padres a adoptar deben tener un documento que certifique que gocen 

de una buena salud tanto mental como física. También, deben cursar una capacitación de 

formación a padres adoptivos (Gob.ec). Por último, se debe entregar en el expediente, el 

“Convenio de Adopción Internacional entre la Agencia Intermediaria de Adopción 

Internacional suscrito con Autoridad Central del Ecuador” (Gob.ec, 2021). Al igual que las 

ley o leyes de adopción que estén registradas en el país de estadía de los padres adoptivos. 

Los dos últimos pasos son fotografías del lugar donde residen las personas a adoptar y tener 

aprobados cursos de español.  

 

     Como segundo lugar para la parte de procedimientos, existen dos. Una virtual y la otra 

presencial. En la parte virtual, la página web del Gobierno en la sección del Ministerio de 

Inclusión Económica y Social (MIES), remite a otro sitio web para empezar la aplicación a 

través de completar un formulario en línea. 
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Ilustración 1 Recuperado de: https://www.gob.ec/tramites/100/webform 

  

Sin embargo, algo que cabe resaltar es que en el formulario en línea no existe opción 

para introducir los datos de pasaporte, si no solamente de cédula, lo cual podría ser un 

impedimento para personas que no son ecuatorianas y quieran adoptar a niños del Ecuador.  

 En cuanto al proceso presencial para la adopción internacional en el Ecuador, según lo 

que  se especifica en el portal de trámites que emite el Gobierno del Ecuador es que los 

interesados deben, “Contactarse con los Organismos Acreditados de Adopción Internacional 

en el Ecuador quienes les brindan asesoramiento, realizan la capacitación, estudio de hogar y 

trámites para obtener la declaratoria de idoneidad en el país de origen de los 

solicitantes”(Gob.ec, 2021). En lo anteriormente mencionado, se explica que el individuo que 
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quisiera adoptar debe contactarse con los organismos encargados sobre el tema, no obstante, 

no se remite a ningún sitio web donde se pueda conseguir esa información Asimismo, el 

conectarse con estos organismos autorizados, son la base para proseguir con el proceso de la 

adopción del niño.  

 

2.2. CONVENIOS DE PROTECCIÓN PARA NIÑOS Y ADOLESCENTES EN ADOPCIONES 

INTERNACIONALES                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 

Según la UNICEF, desde 1960 los esfuerzos por aumentar el número de adopciones 

internacionales que sean transparentes y lícitas incrementaron. Debido a las fallas en el 

sistema de adopción, muchos niños han sido expuestos a trata de menores, la manipulación y 

la coerción.  Por ejemplo, la organización UNICEF solamente apoya la adopción 

internacional si la misma mantiene un convenio con  La Corte Internacional de Justicia, 

considerada como el Principal Órgano Judicial de las Naciones Unidas conocido como “La 

Haya”, ya que mantiene su sede en La Haya, Países Bajos.relativa a la Protección del Niño y 

a la Cooperación en materia de Adopción Internacional. Sin embargo, la lista de países que 

prohíben la adopción aumentan cada año como Vietnam, Kazajstán, Cambodia, Nepal y más. 

    Las mejores agencias de adopción del mundo deben tomar en cuenta que las 

fundaciones cuenten con la autorización de las autoridades competentes, ya que debido a las 

debilidades sistemáticas han ocurrido accidentes de trata de menores y tráfico de personas. 

El rol principal de este organismo es decidir entre controversias jurídicas desde el 26 

de junio de 1945 por medio de una carta firmada de las Naciones Unidas que promuevan el 

objetivo principal de la ONU, que es la búsqueda de soluciones hacia los quebrantamientos 

de la paz.  
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La protección para los niños por medio de fronteras multinacionales del Haya ha 

desarrollado 3 modernos convenios hace 25 años para mantener una estructura práctica para 

la protección de los niños. Entre estos convenios existen funciones generales de cooperación 

encargadas a autoridades centrales. 

2.3. MODELOS QUE DETERMINAN EL ÉXITO EN UNA ADOPCIÓN  

Según la organización HCCH, The Hague Conference on Private International Law, 

existen aproximadamente 2,600 niños que están en 92 casas de acogida en el Ecuador y el 

67% de ellos supera los 10 años de edad. Cuando las posibilidades de adopción para este 

grupo de niños son pocas, entonces preceden a la adopción internacional. Sin embargo, 

debido al impacto mundial de covid 19  el Ecuador aumentó un 102% en el ingreso de 

menores a casas de acogida desde Marzo del 2020 hasta Junio del 2021. Hay 756 nuevos 

ingresos de menores a los albergues, según la asociación del MIES y la mayoría de niños que 

han ingresado a casas de acogida durante la pandemia han sido de las siguientes provincias: 

Imbabura, Esmeraldas, Azuay, Cañar, Pichincha y Loja. Debido a las restricciones de viaje 

mundiales durante la pandemia, los padres adoptivos no podían ver a sus futuros hijos y esto 

alargó aún más el proceso de adopción mundial. Por ejemplo, en Corea del Sur la mayoría de 

los cuidadores en las casas de acogida son adultos de tercera edad, por lo tanto tienen un 

riesgo más alto de infección y no pueden cuidar los ninos. . mayores.  

En un reporte de prácticas innovativas de Bethany Services, una organización sin 

fines de lucro que apoya a niños y familias vulnerables en los Estados Unidos, comenta en su 

reporte que aplicaron 3 pasos efectivos en el proceso de adopción durante el pico de la 

pandemia en el 2020. Entre estos pasos están: 

1. Crear modelos híbridos de contacto en persona y virtual 
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2. Perfeccionaron modelos remotos y de trabajo desde casa (FMH) que sean efectivos en el 

trabajo de bienestar infantil. 

3.La tecnología permite que las familias que adopten mantengan una crianza compartida con 

las familias biológicas, y brinda a las familias de recursos potenciales opciones más flexibles 

para explorar si la crianza era lo adecuado para ellas. 

Esta organización recalca que su inversión en comunicación y apoyos tangibles para 

los niños, las familias de recursos y las familias biológicas generó una resistencia 

extraordinaria.   

2.4. PROCESOS DE ADOPCIÓN EN PAÍSES EXTRANJEROS 

De acuerdo, a nuestra investigación sobre el proceso de adopción en Ecuador y otros 

países hemos llegado a la conclusión que unas de las claves principales que llevan a un 

proceso de éxito en la adopción de un niño es que este sea integral. Lo cual nos referimos a 

que estos modelos den soporte y acompañamiento , antes, durante y después de la adopción 

con el fin de darle una oportunidad al máximo potencial del niño o adolecente. A 

continuación mostraremos algunos países que han tenido resultados positivos en el modelo de 

sus trámites de adopción.  

China  

Es uno de los  países que mantiene buenos estándares de adopción ya que desde 1992 

80,162 niños han sido adoptados. Una vez completados los requerimientos de CCWA China 

Centre for Children's Welfare and Adoption, el cuarto paso es aplicar por un estudio en casa 

con una agencia acreditada y un trabajador social que evalúe la preparación de la familia 

adoptiva. Por lo tanto, es muy importante para China que las familias adoptivas tengan un 

acompañamiento profesional y de entrenamiento durante el proceso de adopción a tal 

momento que la CCCWA espera el compromiso completo de la familia. Es decir, se espera 
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que la familia adoptiva acepte la confirmación de adopción y el rechazo del mismo sólo se 

considerará por motivos médicos certificados por médicos de la República Popular China. 

Completar el proceso de adopción es el objetivo de las agencias, por lo tanto se considera un 

país con mucho éxito en sus trámites.  

Estados Unidos 

 La adopción en los Estados Unidos es un tema que tiene una gran cantidad  de 

información en el país, además, que existen diferentes opciones  y agencias que apoyan y 

ayudan en el procesos a las personas que quieran adoptar. En los Estados Unidos existen 

alrededor de, “3,000 adoption agencies in the United States, public and 

private”(Nolo,2021,párr.11). Alrededor de tres mil agencias de adopción existen en los 

Estados Unidos entre públicas y privadas. Además, esa cifra no cuenta a las agencias 

independientes que algunas personas escogen de esa manera acompañado de un abogado 

(Guiainfantil.com). 

Adoption Network, es una organización que se centra en brindar todo tipo de información y 

servicios para que familias puedan adoptar en los Estados Unidos. Ellos muestran que alrededor 

de, “140,000 children are adopted by American families each year”(2021, párr.8). Al igual que 

muestran con sus estadísticas que muchos estadounidenses están familiarizados con la 

adopción, ya sea porque alguien cercano a ellos ha sido adoptado o porque han sido resultado 

de la adopción, “6 in 10 Americans have had personal experience with adoption, meaning that 

they themselves, a family member, or a close friend was adopted, had adopted a child, or had 

placed a child for adoption”(Adoption Network,2021,párr.10). Las estadísticas presentadas 

anteriormente son el resultado de procesos integrales que contienen no solo la información de 

como es el trámite de adopción en el país, si no que responden a preguntas sobre: ¿Qué significa 

adoptar? ¿Cuál es la mejor agencia para adoptar? ¿Qué pasa si no tengo los recursos necesarios? 



 22 

Entre otras preguntas. Además, tienen un canal abierto 24/7 para cualquier que esté interesado 

en adoptar pueda hacerlo. A continuación, un ejemplo de cómo Adoption Network tiene la 

apertura de contacto 24/7 en su página web. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Colombia 

 Según, las estadísticas del programa de adopciones del gobierno de Colombia desde 

1997 hasta el año pasado han habido un total de cincuenta mil seiscientos ochenta adopciones 

en total. El año pasado (2020) hubo un total de mil ochenta y cinco solicitud de adopciones, 

donde, seiscientos treinta y dos fueron asignadas.(Jules, 2020, párr.13). En un artículo de 

noticias de la  RCN Radio en Colombia, explica que, “Un Comité de Adopciones en el 

Instituto Colombiano de Bienestar Familiar sesiona cada ocho días para revisar los procesos.  

A pesar de la cuarentena, siguieron reuniéndose virtualmente y no han parado de 

aprobar las asignaciones” (Jules, 2020,párr.4). A pesar de la pandemia que atravesó el mundo 

entero el año pasado, donde muchos procesos se retrasan, los trámites de adopción en 

Ilustración 2 recuperado de: https://adoptionnetwork.com/adoptive-parents/how-to-adopt/ 
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Colombia siguieron en pie y pudieron darle una nueva oportunidad no solo a los niños y niñas 

que estaban en proceso de adopción si no a los padres adoptivos. En el artículo de noticias 

anteriormente mencionado cuenta unos de los testimonios de adopción que hubo el año 

pasado, “Una llamada en medio del aislamiento preventivo, dice, fue el inicio de su nueva 

vida”(Jules,2020,párr.6). El resultado que hubo debido a que los procesos de adopción en 

Colombia no se paralizaron, fueron completamente positivos ya que en medio de tanta 

incertidumbre que causó la pandemia, para muchas familias colombianas fue el inicio de una 

nueva vida.  

Por otra parte, el sitio web de la página oficial de adopciones por el gobierno de 

Colombia, coincide con el modelo que tiene Adoption Network de mostrar diferentes 

preguntas con las que se puedan relacionar y un canal que está abierto 24/7 para cualquier 

pregunta sobre el tema. Por ejemplo: 

A diferencia de la página web del proceso de adopción en el Ecuador, en el portal web 

de Colombia se muestra la opción de los institutos u organismos autorizados que las personas 

interesadas en adoptar se pudieran contactar. En la siguiente gráfica se ejemplifica: 

Ilustración 3 Recuperado de: https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones 

 

https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones
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Los modelos de adopción de los países anteriormente mencionados tienen en común 

los siguientes tres aspectos: primero existe una amplia variedad de información sobre cómo 

iniciar el proceso, dos la información es de fácil acceso, tres brindan apoyo 24/7 antes, 

durante y después en el proceso de adopción. Por último, estos tres modelos de trámites de 

adopción de estos tres países diferentes muestran que para tener éxito en el sistema de 

adopción, la comunicación juega un papel fundamental ya que es el medio donde los 

interesados pueden responder sus dudas, ser pacientes en el proceso porque saben a dónde 

van y porqué lo están haciendo y sobre todo se sienten acompañados en el proceso que es un 

aventura que cambia no solo el niño a ser adoptado si no la vida  de los padres también.   

 

 

 

 

Ilustración 4 Recuperado de: https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones 

 

https://www.icbf.gov.co/programa-adopciones
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CAPITULO III: LA COMUNICACIÓN COMO HERRAMIENTA DE 

PERSUASIÓN PARA FOMENTAR UNA CULTURA DE ADOPCIÓN 

 

 En el siguiente capítulo explicaremos cómo las teorías de la comunicación persuasiva, 

la comunicación para el desarrollo y la edu-comunicación funcionan como una herramienta 

esencial para crear un cambio cultural entorno a la concientización de la adopción en el 

Ecuador.  

3.1. COMUNICACIÓN PARA EL DESARROLLO 

 La comunicación para el desarrollo se define como, “un proceso social que fomenta el 

diálogo entre las comunidades y los responsables de la adopción de decisiones locales, 

nacionales y regionales. Su objetivo es el fomento, desarrollo e implementación de políticas y 

programas que mejoren la calidad de vida de todas las personas”(McCall,2011, p.11). El 

diálogo es la base principal en la comunicación para el desarrollo, es por medio de este, que 

se pueden llevar a cabo acciones que beneficien a los más necesitados. En el caso de este 

proyecto de titulación, el diálogo que se quisiera llevar a cabo sería entre los entes judiciales 

que regulan las adopciones aquí en el país y los orfanatos o casas de acogida de estos niños 

en necesidad de una familia, ya que es en los procesos judiciales donde existen más 

complicaciones al momento de adoptar (en el capítulo dos se detalla más este punto). 

Asimismo, en el proceso del diálogo existen diferentes factores que se deben tomar en 

cuenta para que este sea exitoso. En primer lugar, en la discusión debe existir una 

comunicación horizontal. Segundo, la comunicación debe llevar a las personas que sean parte 

del procesos a que participen y compartan sus puntos de vista, debido a que esta participación 

ayuda a la, “las personas como agentes del cambio y la necesidad de las estrategias de 

negociación y de las alianzas” (McCall,2011, p.7).Este último punto es vital para el 

desarrollo 
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del diálogo ya que  a través de negociaciones y alianzas se pueden llevar a cabo decisiones 

que mejoren el estado de vida de las personas afectadas. En este caso, el objetivo sería que 

por medio de conversaciones estratégicas con personas claves que puedan llegar a generar un 

cambio en las políticas que rigen los procesos de adopción en el país con el fin de agilizarlos. 

Por otro lado, algunos de los pasos que ayudan en el proceso de comunicación para el 

desarrollo son los siguientes: “un catalizador, el reconocimiento del problema de la 

comunidad, el diálogo comunitario, la planificación y la acción colectiva” (McCall,2011, 

p.7). En el caso de la adopción en Ecuador, no solo basta con tener un buen diálogo para 

obtener un cambio que ayude a los niños en esta circunstancias, sino que también es vital que 

las personas que rodean esta situación reconozcan que existe esta problemática en el país y se 

pueda generar un cambio a largo plazo en la sociedad ecuatoriana, “los enfoques de 

comunicación para el cambio se centran en acciones colectivas para la comunidad y cambios 

sociales a largo plazo…” (McCall,2011, p.7).  

La comunicación para el desarrollo no es instantánea, esta requiere y necesita su 

tiempo para poder instaurarse en la mente de la sociedad. A pesar de que la comunicación 

para el desarrollo busca el bien común y no intereses personales, se necesita de la 

participación de cada individuo para que el cambio social en la comunidad se genere. Esto se 

explica de mejor manera, en el artículo, Tecnologías de la información y la comunicación y 

desarrollo global, de la revista Economía Mundial, “Los recursos humanos son decisivos. De 

hecho, son la infraestructura esencial, sin la cual la tecnología no significa nada. 

(Castells,2002, p.95). Por consiguiente, las personas en una sociedad son los protagonistas 

para que un cambio se produzca, la tecnología puede ser una herramienta que ayude a llegar a 

todas esas personas, pero es el individuo el que suscita la acción del cambio. Esto es lo que 

queremos llegar a crear en este proyecto de titulación, acompañado de una campaña de 
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comunicación que concientice la necesidad que están teniendo los niños en adopción y los 

padres que quieren adoptar en el país.   

3.2 EDU-COMUNICACIÓN 

 La edu-comunicación es un “campo de estudios interdisciplinar y trans-disciplinar que 

aborda las dimensiones teóricas y prácticas de dos disciplinas: la educación y la 

comunicación” (Diez, 2018,párr.1). Por consiguiente, cuando la comunicación y la educación 

trabajan juntas se puede llegar a transformar un ámbito de la sociedad. La comunicación sirve 

como una herramienta para conectar al individuo con el conocimiento que aporta el bien 

común de la comunidad. Por ejemplo, los medios de comunicación, las relaciones públicas y 

eventos, pueden ser canales para plasmar una idea en la mente de las personas. 

En el caso de este proyecto de titulación queremos crear una campaña de edu-

comunicación para que a largo plazo se construya una cultura de adopción en el Ecuador que 

promueva el diálogo con una mirada positiva hacia este tema. En el Ecuador existen varias 

maneras en como administrativamente o por medio de políticas se puedan agilizar los 

procesos de adopción. Sin embargo, este pensamiento puede llegar a ser momentáneo. Por 

esa razón nosotros queremos llegar a la conciencia de los ecuatorianos para que este cambio 

no está basado en las políticas gubernamentales que pueden cambiar drásticamente, sino que 

perdure en el tiempo. A continuación, se explicará el modelo de persuasión de Hovland que 

utilizaremos en la campaña edu-comunicacional para poder lograr un cambio cultural.   

3.3. TEORÍAS DE LA PERSUASIÓN Y TEORÍA DE HOVLAND 

Es esencial entender los factores de la comunicación persuasiva para crear mensajes 

relevantes a medidas que satisfagan una necesidad específica, ya que los mensajes 

persuasivos son más eficaces cuando se considera primero el estilo de vida de sus públicos.  

Por lo tanto, primero se considera analizar el público objetivo para obtener datos como edad, 

educación, origen étnico, nivel de ingresos, etc. Utilizar variables pictográficas clasifica a las 
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personas por su forma de vida, creencias y hasta actitudes. La credibilidad de la fuente es otro 

punto importante para considerar la eficiencia de la transmisión de un mensaje. Hoy en día 

los medios móviles y el mundo digital se ha considerado como un punto extra para apoyar la 

credibilidad de un mensaje. Información científica y estadísticas gubernamentales acreditadas 

por entidades públicas y privadas son fuentes confiables, ya que proyectan imágenes y 

reputación de liderazgo.  

Al estructurar mensajes que apelan a intereses propios del público objetivo, entonces 

el llamamiento al interés propio es una herramienta de persuasión importante. A través de un 

concepto donde se prometa algo a cambio, es un incentivo que anima a que las 

organizaciones sientan gratificación, reconocimiento, y hasta un aumento en su autoestima 

cuando son persuadidos a hacer algo. Según el libro de Relaciones Públicas Estrategias y 

Tácticas la comunicación en los mensajes “más persuasivos son directos, expresados con 

simpleza y contienen una sola idea principal.” (Wilcox et al., 2012). La claridad del mensaje, 

así como el momento y el contexto procuran que un mensaje se vea más llamativo si la 

información gira en torno al contexto del mismo.  

 

Entre los modelos teóricos de la Persuasión, el cambio de actitud en las teorías de 

procesamiento sistemático, “vendrá determinado por el grado de elaboración consciente que 

se realice de la información y la evaluación que se haga de ella” (Mayordomo et al., s.f). 

Utilizaremos el modelo de Hovland que implica un cambio de actitud a medida que la 

información y el mensaje promueva un cambio primero en sus creencias. De este modo 

nuestra audiencia entenderá que su cambio de actitud causa consecuencias positivas. Para 

crear un cambio de actitud que con el tiempo resulte en un cambio cultural masivo, se 
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implementarán 4 pasos: entender y comprender la información que se comunique, después 

aceptar ese mensaje y finalmente el objetivo es retener la misma información en la memoria.  

El modelo de Hovland propone que la fuente debe mantener una jerarquización que 

establezca credibilidad y sinceridad.  El mensaje debe fomentar buenos argumentos y 

mantener claridad para que el contenido pueda darle eficacia al mensaje. Los elementos que 

están en continua interacción dentro de la persuasión son la opinión y la actitud, ya que si 

existe un cambio en la actitud positivo o negativo hacia la información expuesta puede haber 

un cambio en las opiniones también y viceversa.  

Uno de los objetivos principales de la comunicación persuasiva es que su público 

refuerce o hasta cambie su opinión acerca de algo. Esta acción viene de un proceso de 

aprender y desaprender enseñanzas cotidianas y culturales. Entonces, para que exista un 

cambio de opinión se debe expresar un incentivo hacia el receptor por medio de 3 estímulos: 

cualidades de la fuente, el espacio del cual está situado el público objetivo y como está 

expuesto a la comunicación,  es necesario las reacciones y respuestas de la audiencia al 

mensaje. Finalmente, se debe considerar utilizar elementos claros, relevantes y atractivos al 

público dependiendo de su contexto cultural y social.       

A través de conocer a fondo las teorías anteriormente mencionadas utilizaremos el 

diálogo como herramienta principal para entender las necesidades esenciales de la comunidad 

y de este modo crear una campaña comunicacional en base a los insights de este diálogo 

donde establecemos conversaciones con públicos estratégicos que nos ayuden a fomentar una 

mirada positiva hacia la adopción por medio de la persuasión y la edu-comunicación.   
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CAPITULO IV: CAMPAÑA DE COMUNICACIÓN “SIENTE LO QUE SIENTEN”  

 

4.1PRESENTACIÓN DE CAMPAÑA: ¿POR QUÉ SIENTE LO QUE SIENTEN? 

 El significado del nombre de la campana Siente lo que Siente provino de ponernos en 

los zapatos de niños, adolescentes, padres de corazón y organismos del estado, para poder 

entender lo que se ha ido viviendo durante años en el Ecuador. A través de nuestro proyecto 

sobre la adopción en el cual creamos diferentes estrategias como entrevistas, grupos focales, 

podcasts con expertos en el tema se pudo observar y llegar a la conclusión que los procesos 

de adopción tienen dos caras. La primera los padres que quieren adoptar y la segunda los 

organismos del estado. En la parte los padres adoptivos son necesario que ellos estén 

psicológica y emocionalmente preparados ya que el adoptar es un proceso complejo que 

requiere de una enorme cantidad de perseverancia, tiempo y fuerza. Sin embargo, existen 

familias que quieren adoptar, pero no tiene claro el motivo correcto por el cual hacerlo. El 

MIES como ente regulador principal de adoptar en el Ecuador ha tratado en sus posibilidades 

de crear procesos pensados específicamente para que los niños que sean en un futuro 

adoptados no sean abandonados nuevamente. Sin embargo, Ecuador aún no es un país 

económicamente listo ni tiene los recursos necesarios para poder hacer que estos procesos 

sean mucho más ágiles. ¿Y qué se ocasiona con esto? Simple, que cada día que el niño pasa 

en una casa de acogida disminuye su probabilidad de ser adoptado. Por esta razón, tanto 

como el estado como ente regulador y familias que van a adoptar tienen un peso importante 

en este proceso.  
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4.2. OBJETIVO GENERAL DE LA CAMPAÑA 

El objetivo general de esta campaña es sensibilizar a las próximas generaciones para que 

estén abiertos a adoptar a niño, adolescentes, niños con discapacidad y grupos de hermanos 

debido a que estos son los grupos de individuos que están mayormente en las casas acogidas 

y con declaración de adaptabilidad para llevar a la práctica esta campaña nos basamos en las 

siguientes acciones: informar, establecer y sembrar. En la primera fase de informar se centra 

en comunicar y educar sobre el motivo correcto de la adopción, el cuál es querer ser padre. 

La segunda acción es establecer una cultura de perseverancia ya que actualmente nuestra 

sociedad está acostumbrada a tener las cosas rápido y la espera en procesos no es bien 

recibida. El aspecto de la adopción los procesos tienden a demorarse mucho y varias familias 

desisten debido lo complejo que puede ser. Por eso el establecer una cultura de perseverancia 

es vital que ayuda a prepararse a futuras familias que van a adoptar a ser recilientes en los 

procesos. Por último, la tercera acción que acompaña esta campana es la de sembrar una 

semilla de “nosotros” y dejar a un lado el individualismo. El adoptar es satisfacer las 

necesidades del otro ósea del niño y no las uno propias.  

 Siente lo que Sienten empezó en una conversación, se convirtió en una campaña y 

terminó llegando a los corazones y mentes de muchos jóvenes y parejas que quisieran adoptar 

en un futuro. Estas personas que fueron impactadas a través de nuestras actividades serán una 

influencia positiva en sus círculos cercanos compartiéndoles la verdad de la adopción, qué 

significa y cómo afrontarla.  
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4.3.ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN E INVESTIGACIÓN CUALITATIVA 

Las estrategias de comunicación que acompañaron esta campaña se dividieron en dos. 

La primera fue la investigación cualitativa que consistió en entrevistas con especialistas:  

Celeste Arias (ex directora de la UTA) 
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Sandra Calderón (trabajadora social de For His Children) 
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Teresita Yang  (trabajadora social de For His Children) 
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4.4. ENCUESTAS: 

(la cual se centró en jóvenes de 18-35 años).  
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En base a esta investigación llegamos a la conclusión que los medios digitales serían 

estratégicos para captar la atención de nuestro público más joven y los medios tradicionales 

para los jóvenes adultos de nuestro público objetivo.  

Lo primero que realizamos para los medios de comunicación ATL fue el boletín de prensa.  
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Ejemplo de boletín de prensa 

 

Boletín de prensa  

De acuerdo al MIES, en el 2020 habían 66 familias que esperaban adoptar un niño, sin 

embargo 31 de ellas quería un niño entre 5-9 años, donde 38 del total había, “expresado que están 

buscando pequeños sin problemas físicos o de salud”.  

La campaña, Siente lo que Sienten, una iniciativa de la Universidad San Francisco de Quito, busca 

enfrentar el problema social ante la adopción prioritaria en el Ecuador donde una gran mayoría de familias 

prefiere adoptar niños entre edades de 0 a 3 años debido a la idea de que los niños pequeños se les hace más 

fácil su proceso de adaptabilidad a la familia. Asimismo, se prefieren niños sin ningún tipo de discapacidad 

o grupo de hermanos.  

  Debido a esto que creamos la campaña comunicacional Siente lo que Sienten, con el objetivo de 

sensibilizar a las familias y próximas generaciones en adoptar a niños mayores de 5 años, grupos de 

hermanos y con discapacidad. Por medio de Siente lo que Sienten queremos desarrollar un diálogo positivo 

hacia la adopción en general y así empezar una cultura que sea receptiva y sensible en el Ecuador hacia la 

adopción. 

Queremos que la sociedad sienta lo que estos niños viven y experimentan en su día a día y así informar 

sobre sus realidades que nadie las está contando.   

 

Contacto RRPP 

Jhoemy Bolivar 0983117190 

jabolivar@estud.usfq.edu.ec 

Danna Rojas     0967952031 
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Luego de tenerlo listo, proseguimos a realizar las llamadas a los respectivos medios 

haciendo la gestión de relaciones públicas con cada uno de ellos, vía WhatsApp si era 

necesario 

Mensaje: 

 

 

 

.  

 

 

 

 

 

 

 

Preparación 

La gestión de Relaciones Públicas que hicimos no solo ayudó a obtener las entrevistas 

con los medios sino que también aportó grandemente en conseguir las familias que habían 

adoptado para el evento, “Speed Dating de Esperanza” que tuvimos como cierre de campaña.   

Estos fueron los lineamientos que seguimos antes de entrevistarnos con cada uno de 

los medios donde tuvimos cobertura 
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4.5.ALCANCE EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

Tuvimos el privilegio de trabajar con 7 medios de comunicación tradicionales y 

digitales. Entre ellos tuvimos entrevistas en 2 canales de televisión (Asoma Visión y 

Telesucesos) y 5 medios en radio y vía digital.  

Medios:  
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Instagram 

La segunda parte de la estrategia comunicacional fue los medios digitales. Las 

plataformas que utilizamos fueron Instagram y Spotify escogidas específicamente porque 

nuestro público objetivo se encuentran mayormente en estas plataformas. A continuación el 

resumen de las publicaciones en el perfil de Instagram de nuestra campana 

@sienteloquesienten_    

Publicaciones en el perfil del Instagram 
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Reels y Stories 
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Spotify 

En Spotify tuvimos un total de tres episodios con profesionales como trabajadora 

social, psicólogo clínico y ex directora de la Unidad Técnica de Adopciones (UTA) de la 

zona 3. 
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Stories de nuestros Podcast en Instagram 

 

4.6. EVENTO 

El evento que culminó nuestra campaña comunicacional fue un conversatorio entre 

familias adoptantes con parejas e individuos que están pensando en adoptar en un futuro. Este 

evento se llevó a cabo en el Rancho San Francisco el domingo 15 de mayo, duró alrededor de 

dos horas y cuarenta minutos. La dinámica del evento tuvo rompe hielo, charlas, testimonios, 

actividades como la de Speed Dating y la de carta a tu hijo. El Speed Dating fue la dinámica 

estrella del evento ya que fue el mecanismo que utilizamos para que todas las personas que 

asistieron rotaron a través del salón respondiendo cuatro preguntas que las familias 

adoptantes habían recibido de antemano La actividad de Carta a tu hijo se centraba en que 

todos los asistentes pudieran escribirle a su futuro hijo si llegasen a adoptar. Por último, 

tuvimos la actividad donde los asistentes tenían que escribir al inicio del evento sobre que 

pensaban de la adopción y después de haber vivid el evento tenían que anotar cómo su 

pensamiento había cambiado.   
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Cronograma del evento: 

 

Actividades que se realizaron en el evento: 

Preguntas del Speed Dating:  

 

 

 

 

 

 



 48 

 

 

 

 

 

 

Dinámica, ¿Qué piensas de la adopción? 
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Respuesta de uno de nuestros asistentes: 

 

 

 

 

Respuesta de uno de nuestros asistentes: 
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Carta a tu hijo que en en un futuro decides adoptar:           

 

Carta a tu hijo de uno de nuestros asistentes 
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Fotos del evento: 
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CONCLUSIONES 

 

 La campaña comunicacional Siente lo que Sienten tuvo una duración de seis semanas. 

Las plataformas digitales que utilizamos fueron Instagram y Spotify dado nuestro público 

objetivo que eran jóvenes de 18-34 años. En Spotify tuvimos tres capacitaciones con experto 

sobre la adopción. Asimismo, tuvimos presencia en siete medios ATL. También se realizó un 

evento entre familias que habían adoptado y parejas e individuos que estaban interesados en 

adoptar, alrededor de 26 personas asistieron a este evento.  

Siente lo que sienten, primero sensibilizó nuestros corazones donde pudimos sentir 

empatía, dolor, felicidad y frustración sobre la realidad que se vive de la adopción aquí en el 

Ecuador. A pesar de que pudimos entender que el trabajo que hace el MIES es sumamente 

importante, los procesos deben demorar menos tiempo debido a que si mayor tiempo pasan los 

niños-adolescentes en las casas de acogida menor probabilidad es que sean adoptados. 

Asimismo, pudimos escuchar testimonios de familias que a pesar de haber tenido un proceso 

difícil para adoptar a su hijo/hija perseveraron. Sin embargo, hubo algunos testimonios de 

parejas que estaban por desistir del proceso. Es por esto que tuvimos varias emociones 

encontradas ya que veíamos el amor incondicional y resiliencia de varios padres adoptivos, 

pero también vimos la frustración de personas interesadas que debido al proceso estaban a 

punto de desistir. 

Aunque los procesos de adopción son complejos, existe esperanza, existen familias 

que quieren adoptar a niños/adolescentes de adopción prioritaria y trabajadores del gobierno 

que quieren hacer una diferencia. Esta campaña sembró en todas las personas que alcanzamos 

a través de medios digitales, medios ATL evento y conversaciones que se daban con personas 
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en nuestro día a día el motivo correcto sobre qué significa adoptar a alguien y animar a tener 

resiliencia en los procesos a pesar de que sean difíciles, dolorosos, porque vale la pena 

adoptar.  

   La comunicación debe llevar a las personas que sean parte del proceso a que 

participen y compartan sus puntos de vista dentro de esta investigación.  Por lo tanto, nuestro 

objetivo es dirigir a que las personas sean agentes del cambio, informando las necesidades 

que existen en el ámbito de la adopción en el Ecuador. Por medio de estrategias de 

negociación y de alianzas, se podrá desarrollar un diálogo que lleven a cabo decisiones que 

mejoren el estado de vida de las personas afectadas; se necesita de la participación de cada 

individuo para que el cambio social en la comunidad se genere.  
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