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RESUMEN
El presente trabajo ofrece una alternativa nueva de los centros de entretenimiento

nocturno. Centro de Entretenimiento y Arte Urbano es para jovenes que aprecian el arte
y quieren un cambio en la rutina identificada en la encuesta de los bares de cerveza,
discotecas y restaurantes. Cumbaya es una de las parroguias con mayor crecimiento
urbano y poblacional de Quito, por lo que ha crecido la necesidad de tener lugares de
ocio. El proyecto presenta al Arte Urbano, en todos sus tipos de expresion, incluyendo a
los padres y resalta la presencia del artista Banksy. Los ecuatorianos estamos
acostumbrados a una vida nocturna activa, creativa y de salud social. Por ende, ofrece

espacios como stand up comedy, urban fashion bar, espacios de fotografia, entre otros.

Palabras clave: Arte Urbano, ocio, entretenimiento, creativo y activo



ABSTRACT
The present work offers a new alternative to night entertainment centers. Urban

Art and Entertainment Center is for young people who appreciate art and want a change
from the routine identified in the survey of beer bars, nightclubs and restaurants. In
addition, Cumbaya is one of the parishes with the highest urban and population growth
in Quito, so the need for leisure places has grown. The project represents the quality of
Urban Art, in all its forms of expression, including the fathers of Street Art such as
Banksy. Ecuadorians are used to an active, creative and social health nightlife. Therefore,
it offers spaces such as standup comedy, urban fashion bar, photography spaces, among

others.

Keywords: urban art, leisure, entertainment, creative and active.
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1. PROYECTO DE TESIS

1.1 Propuesta

Se disefiara un Centro de Entretenimiento y Arte Urbano para jovenes
ecuatorianos de 21 afios en adelante. Por lo que se pretende tener areas recreativas que
no solo fomenten su lado social, si no también genere nuevas experiencias en un
ambiente de encuentros culturales y diversion sana. Los jovenes podran disfrutar de las
instalaciones que permiten la innovacion, experimentacion del arte en todos sus &mbitos
y el bienestar que genera el desarrollo de la creatividad. El lugar se caracteriza por la
relacion con el entorno, diversidad y la posibilidad de entretenimiento, de relacionarse
cada uno con la parte sensible y artistica. El proyecto se enfoca en optimizar la salud
social y reducir el estrés laboral de los jovenes ecuatorianos, brindandoles una
experiencia de conexion emocional.

1.2 Objetivo

El Centro de Entretenimiento y Arte Urbano tiene como intencion generar una
alternativa nueva de la diversion y creatividad. De esta manera, se implementara
espacios que contemple la necesidad de los jévenes con areas abiertas, masica, danza,
arte y gastronomia. Esto generara un ambiente de ocio, relajacién, desarrollo y
aprendizaje.

1.3 Problemética

1.3.1 Crecimiento de Cumbaya

Quito es una ciudad dispersa, que se encuentra extendiéndose a los valles. En los
ultimos 10 afios las ordenanzas han promovido la expansion a la zona urbana, debido al
aumento poblacional. Las parroquias como Tumbaco y Cumbaya han sido las areas con

mayor crecimiento econdmico basado en agricultura.
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El Distrito Metropolitano de Quito, ingreso que Cumbaya tiene un alto
porcentaje de personas que proceden de Quito. Segun el penultimo Censo Nacional del
afio 2001 Cumbaya tenia 21.078, el censo mas reciente en el 2010, se determind una
poblacién de 31.463. Esto deterioro la calidad de vida de los nuevos habitantes que
buscaban mudarse a los valles (Cardenas, 2016 p.20).

Aunque Cumbayaé tiene pobladores fijos de aproximadamente 32.000,
diariamente recibe 23.000 personas de Quito y otras parroquias para trabajar. Ademas,
suelen bajar alrededor de 7.000 individuos al sector de Cumbaya para disfrutar de sus
lugares de ocio.

En el 2010, la INEC confirmo tener 31.463 habitantes, comprende una tasa de

incremento del 5,0% anual. La subsecuente tabla representa los afios 2001, 2990 y

2010:
o
Censos habitantes
1990 12.378
2001 21.078
2010 31.463

Se proyecta que para el 2025 se va a superar los 114.776 habitantes. El
crecimiento se debe sobre todo a la Universidad San Francisco de Quito en 1994, la
construccion del supermercado llamado “Supermaxi” y el Centro Comercial Villa
Cumbaya, esto marco “hitos urbanisticos influenciaron en la implantacion de
equipamientos urbanos, centros educativos, conjuntos habitacionales y centros

comerciales. La oferta inmobiliaria hacia estos lugares se hizo cada vez mayor”

(Cérdenas, 2016 p.20).
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Esto demuestra como Cumbaya ha aumentado su poblacion de manera drastica
durante los Gltimos afios. Es por esto que la demanda que existe en Cumbaya por la falta
de lugares de ocio es constante.

1.3.2 Estrés laboral y estudiantil

La presion laboral y de estudio es parte de lidiar con plazos fijos que cumplir,
carga de trabajo, la busqueda de reconocimiento y las expectativas de desempefio.
Todas estas rutinas se vuelven una sobrecarga, provocando tensién y un ambiente de
estrés, que afectan la salud fisica y mental. Por lo que un ambiente de relajacion y de
actividades fuera de la rutina es necesario.

1.3.3 Cierre de espacios de entretenimiento por el COVID-19

El COVID-19 afecto la vida social del ecuatoriano en varios aspectos pero en el
ambito del ocio se ha cerrado restaurantes, bares y discotecas. Esto dejo un campo de
alternativas nuevas para explorar el entretenimiento de los jovenes. El 20% de los
restaurantes se mantuvieron abiertos durante la pandemia, perdiendo dinero y generando
una demanda de lugares nuevos de diversion.

1.3.3 Actividades a realizar en Quito

En Quito, existen varios lugares donde se puede disfrutar de gastronomia, bares
y comida. Sin embargo, se mantiene en el mismo formato de ocio, con temas que se
suelen repetir como cervecerias o cocteles.
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Se puede ver una representacion de los diferente bares/restaurantes que existen
en la zona de Quito. Hay poca variedad en el area y que sean de buena calidad, con un
buen servicio y tema integrado. Es por esto que ofrezco una oportunidad nueva y fresca
para el area de entretenimiento.

1.4Target

El proyecto se enfoca a un puablico variado. En primer lugar, estan los
“clientes especificos” esta dirigido a individuos que les interesan el arte, las expresiones
creativas y los eventos. En segundo lugar, estan los “clientes normales o generales”,
donde necesitan explorar espacios nuevos y frescos para un entretenimiento diferente y
social.

Lo ideal para el perfil del target seria de un estatus medio-alto a alto, para que
pueda promover y aportar al desarrollo de los artistas expuestos en la exhibicién. Se
enfoca desde los 21 en adelante, econémicamente activos y pueden ser estudiantes. Es
importante que le gusten los programas de ocio creativo y se mantenga activo en las
redes sociales.

1.5 Funcionalidad

Para utilizar las instalaciones del proyecto se pondréa una cuota de 10 dolares
que seran cobrados en la recepcion, esto sera solo cuando se tenga eventos dentro del
establecimiento. La cuota incluird un coctel, fotografia profesional y wifi gratis para
promover el proyecto por medio de las redes sociales.

Por otro lado, el centro de entretenimiento ofrecera variedad de actividades
para realizar dentro del espacio. Se tendran eventos de concursos de grafitis, stand up
comedy, areas fotograficas, musica en vivo, obras teatrales y fashion experience todo
realizado por artistas callejeros que desean hacerse reconocer en Cumbaya. Abra la

oportunidad de “apoyar al artista”, esto quiere decir que puedes dar una propina para
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que el artista continGe con su pasion por el arte, pero no es obligatorio. Ademas, si se
desea consumir bebida alcoholica o comida que brinda el establecimiento deberan pagar
aparte.

Para asegurar tener puestos para las funciones de la noche, se requerira hacer
reserva con el nimero de personas que asistira al evento, esto evitara conflictos. El
horario de apertura es de 7pm-4am todos los dias. El proyecto abre sus puertas en la
noche al igual que el arte urbano, como usualmente son obras ilicitas y puede poner en
peligro al artista prefieren realizar sus creaciones durante la madrugada o noche.

Por ultimo, para continuar con el consumo del espacio y generar ganancias
sin la cuota; el restaurante, heladeria, bar y stand up café, funcionaran de forma
individual para mejorar la calidad del entretenimiento del espacio.

1.6 Programacion:

Areas efimeras:

- UnKnown: Escenario/discoteca

- Stand up café: Bankskys comedia y teatro
- Urban Fashion Store: Popup Store

- Liveart

- Pop up Liquor

- Avreas inalterables:

- Connus: Restaurante, mezcla de arte callejero con comida callejera
- Urban Fashion Bar

- Gelato Cibo: heladeria

- Areas Generales:

- Recepcion

- Oficinas/staff
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- Lounge
- Bafios
2. ANALISIS ARQUITECTONICO
2.1 Ubicacion
El proyecto se va a realizar en el edificio “La Tejedora”. Se encuentra en la
avenida Sienna, Oswaldo Guayasamin E4-145, en el sector de Cumbayd, Quito a pocos

minutos del Scala Shopping.

1 “ Alma Food

Sor
e, @ o giJien

llustracion 3. Google Maps

2.2 Caracteristicas del sector
El proyecto se asienta en el sector de Cumbaya, sus principales caracteristicas
son: tiene una extension es de 2.700hs, se encuentra a 2.200m sobre el nivel del mar y
tiene 32.000 habitantes. El clima es templado y céalido, en las noches llega a los 6°
grados como minino, en verano puede llegar a los 28° pero se mantiene entre los 12 a
26° centigrados. Debido al clima subtropical de Cumbayd, permite la extension de

espacios abiertos que se juntan con las calles comerciales. Ademas, el sector urbano se
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encuentra en crecimiento de restaurantes, centros educativos, centros comerciales,
cafeterias, bares, entre otros.
2.3 Edificacion

El proyecto “La Tejedora” se fundo en 1947, es un ecosistema de locales y
emprendimientos, que se han adaptado y multiplicado para mejorar el medio comercial
de Cumbaya. La edificacion se conforma de 5 galpones en un terreno de 10.000m?, esta
construida a base de hormigos armado, cubiertas ligeras (metélicas) y mamposteria.

En un principio “La Tejedora” era una fabrica pero dejo de funcionar a
mediados del 2004 y los galpones se transformaron en bodegas. En el 2012 se convirtio
en la industria creativa que ofrece hoy en dia con servicios como gastronomia, salud,

arte y varios. Ademas, ofrece una atmosfera de vivir en armonia con la naturaleza y

creatividad, rodeandote de disefio, arte, murales y plantas.
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2.4 Asolamiento

En Cumbaya el sol sale del este y se oculta al oeste, provocando que el sol de
la mafana de en la parte posterior de “La Tejedora”. En cambio el sol de la tarde se da
en la fachada principal de los galpones. Es importante entender el analisis del sol para

saber de mejor manera como disefiar los espacios del proyecto.
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2.5 Accesibilidad y servicios

“La Tejedora” ofrece 4 tipos de servicios diferentes: gastrondmicos, salud,
arte y varios. Tiene mas de 50 locales que fusionan la idea de oficinas, fabricas
artesanales y centro comercial. Es importante mencionar que su envolvente es un apoyo
estratégico para el proyecto, ya que complementa la parte artistica y urbana que se
quiere evocar.

- Artes: Imaginoteatro, Studio Ensamble, Pequefias Indulgencias, Disefio y
Espacios Daniel Valarezo, Olimac, Escuela Taller la Costura, Architekten,
Lighthaus Gallery Ecuador, Gelatina Laboratorio Fotogréfico, Florencia
Dévalos, Alejandra Almeida Arquitecto, Cosmos Iluminacion, entre otros.

- Gastronomia: Pomodoro, Smoge Cumbaya, Mercado Mixtura, Segundo Muelle,
Dou, Yen Ramen, Tinto Blanco, Gringas Bakery, Chinaski, Sabali, etc.

- Salud: Dental SPA, Homeovital, Dr. Ramiro Baquero, Bikefamily, Nutritools,
Barber House, Uya Face Yoga y Japipleis.

- Varios: Centro automotriz Moyabaca y Tecnoscape

3. INVESTIGACION DEL PROYECTO
3.1 {Qué es el arte urbano?

El arte callejero o arte urbano, es todo aquel realizado en las calles o que hace
referencia a ese estilo. Se lo puede englobar como el graffitti pero adapta otras formas
de expresion. Desde 1990 el Street Art o Arte Callejero es un término que se utilizé y se
dio a conocer se lo llamaba también Post-Graffiti. Las caracteristicas principales del arte
urbano son; lo efimero, clandestino y anonimo.

3.1.1 Historia del arte urbano

El arte urbano se dio inicio en Paris a mediados de los sesenta. Empezaron a

verse mensajes politicos hechos con plantillas, en los muros alrededor del mundo. Sin
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embargo, este movimiento no se lo estudio hasta el afio 1990, donde se lo conocia como
Post-Grafiti.

En cierto grado el arte urbano representa el narcisismo o el individualismo.
En 1960 Cornbread y Kool Earl, popularizaron en Norteamérica, Filadelfia esta
tendencia, Ilamo la atencién por medio del arte que realizaban en las calles y fue muy
acogida por la prensa afroamericana. Por lo que comenz0 a crecer en la calles como
Nueva York manteniendo una relacion con el Hip-Hop.

3.1.2 Tipos de arte urbano

- Grafiti: es un tipo de pintura, escritura o dibujo clandestino realizado en muros
de la ciudad, esta pintado no solo para enviar un mensaje de protesta, también
expresa un sentido estéetico: formas, dibujos, letras, etc.

- Stencil: Funciona a base del recorte de papel o plastico de una silueta que se
pega a la pared para luego pintarla. Consta en unir texto con imagenes y formas
elaboradas.

- Posteres: Papeles o materiales impresos pegados en paredes con engrudos, por lo
que combina formas y permanece bastante tiempo.

- Esculturas: Esta es una forma de arte urbano intervienen a la via pablica como
casetas telefonicas o billetes, por lo que intenta unir a las artes gréaficas con la
escultura.

3.1.3 Artistas urbanos
- Banksy
Bansky es un pseudonimo utilizado por uno de los padres del arte urbano
inglés. No existen muchos datos sobre su identidad, ya que prefiere mantenerse oculto.

Por esto el prefiere trabajar de noche para resguardar su identidad y mantener el efecto
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sorpresa de sus obras. Su estilo influye bastante del artista Blek le Rat, promocionando
la ideologia politica, movimiento de resistencia y modo de vida.

Los trabajos de Bansky hablan de los males del mundo, criticando la guerra,
consumismo, estilo de vida egoista y burlarse sarcasticamente la hipocresia. Sus

pinturas demandan al consumismo, desigualdad, pobreza y violencia, mediante sus

dibujos en las calles de diferentes paises.

- JR
JR es un artista callejero francés que se dedica a la fotografia, también se lo
conoce como “el fotografo clandestino” (Tierno, I, 2016). Trabaja en los barrios bajos
con fotografias en escala de grises, lo cual muestra un mayor énfasis en los detalles de
las caras y al momento de pegar las imagenes en los muros de gran dimension se lo
puede ver claramente desde lejos.
El artista encuentra su estilo en los barrios mas peligrosos, se junta con los

pobladores creando un arte con fuerza y un arte reivindicativo. Sus retratos son de
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personas que habitan en los barrios bajos y lo pega en edificios, muros, puentes, trenes,
tlneles, entre otros.
Las obras no tienen el objetivo de perdurar mucho tiempo, factores

meteoroldgicos desgastan al proyecto como el viento o la lluvia. Sin embargo, lo que

queda de la obra es el mensaje que quiere demostrar.

- Cibo
Cibo es el pseudonimo del artista, esto significa en espafiol alimento.
La ideologia de su arte es transportar al espectador a sus raices, inocencia, paz interior,
por medio de la comida. El artista modifica grafitis vulgares, racistas y fascistas
convirtiéndolos en comida. Sus melones, fresas, sandias, pasteles y muffins disfrazan
los muros, volviéndolo mas colorido y divertido, dejando de lado las frases de

supremacia racial.
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- Apitatan

Existen artistas urbanos alrededor del mundo en el Ecuador hay varios
artistas callejeros reconocidos entre ellos esta Apitatan.

Apitatan pinta lienzos de historias cotidianas o poco tradicionales, son un
simbolo de la riqueza de la memoria y la identidad latinoamericana. Sus proyectos
inspiran a las conversaciones, conversaciones y recuerdos. Las obras reflejan una critica
a la cultura ecuatoriana, quitefia y latinoamericana.

Por otro lado, personajes tienen marcas del mestizaje, dioses, guerreros,
animales miticos, entre otros. Los rasgos transmiten la estética de la imperfeccion en la

belleza. En sus obras prevalece el color vibrante.
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3.1.4 Moda urbana

La Moda Urbana se origind en los barrios y calles de las ciudades. La
inspiracion es por las tribus urbanas 0 movimientos musicales. Es tipo de vestimenta del
dia diario. Las caracteristicas principales con resistencia, comodidad, uso continto y
refleja las identidades de los diferentes grupos.

Cuando hacemos referencia a la moda se cree que es creada por la alta
costura. Son embargo, la moda urbana es del uso cotidiano de la gente y creado por la
comunidad. Luego las marcas imitaron la tendencia para sacarlo al mercado.

Las prendas usualmente son versatiles, por esto se lo puede combinar con
diferentes texturas, colores, accesorios y detalles.

3.2Referente
- MEATIiquor

MEATIiquor esta ubicado en England, UK. Se lo conoce como un restaurante

principalmente de carnes que ofrece musica en vivo. Sin embargo, el espacio tiene el

toque creativo del arte urbano, por lo que lo vuelve diferente.
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- Referentes generales
Lo que se pretende con el espacio es crear una atmosfera creativa e
interactiva, donde cada zona tenga una personalidad propia al igual que el arte. El arte
se puede expresar de diferentes formas, métodos, colores, tamafios, entre otros. Dando

como resultado un caracter instagrameable y de fotografia.\
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3.3 Encuesta
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Se realiz6 una encuesta a 40 personas del rango de edad de 21 a 36 afios para

saber el porcentaje, de la necesidad de salir y realizar actividades de ocio.

;Qué edad tienes?

40 respuestas

@ 2123
@ 24-26
® 2729
@ 3032
@ 3336

Tabla 1. Analisis Estadistico Pregunta #1

;Cual es tu actividad diaria?

40 respuestas

Trabajo

Estudiante 30 (75 %)

Pasante 2 (5 %)

Tabla 2. Analisis Estadistico Pregunta #2

Esta pregunta se lo realizo con la intension de saber que actividades realizan
diariamente el target. En la “Tabla 2” se puede ver que la mayor parte del target es

estudiante con un 75% y también se encuentran trabajando el 37,5%.
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;El trabajo o estudiar te resulta estresante?

40 respuestas

®:s
® o

Tabla 3. Analisis Estadistico Pregunta #3
Usualmente tener que trabajar, estudiar o ser pasante a la vez resulta
estresante para el individuo por eso un lugar de ocio y relajacion es importante, en la

llustracion 13 el 82,5% piensa que el ambiente laboral y estudiantil es estresante.

;Cuantas veces a la semana sales a reuniones o con amigos?

40 respuestas

@0
@1
@:2

@ mas de 3 veces

Tabla 4. Analisis Estadistico Pregunta #4

El grafico demuestra que los jovenes de 21 para arriba, es decir el 47,5%
suenen salir 2 veces por semana. La gran mayoria sale a reuniones por lo menos una vez

a la semana, demostrando asi la necesidad de salir a socializar a diferentes espacios.
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;Cuando sales cuanto gastas?

40 respuestas

®55
® 0%
® 205
® azde20%

Tabla 5. Analisis Estadistico Pregunta #5

Se preguntd cuénto se gasta en las salidas y debido a que el 47,5% gasta 20$
se tomo la decisién que la entrada del lugar cueste 10$ para que sea un precio razonable

para el cliente.

;Qué es lo que mas te gusta hacer cuando sales?

40 respuestas

Comer

Comer

Tomar

Beber

Conocer gente nueva
Conversar entre amigos
Discoteca

Conversar con amigos

Bielas

Tabla 6. Analisis Estadistico Pregunta #6

Esta pregunta se realizo para entender lo que el cliente necesita y ver qué es

lo que mas le gusta hacer cuando sale a lugares de entretenimiento. En primer lugar se
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encuentra las discotecas y el alcohol, después esta salir a comer con amigos o familia,

por altimo se referian a lugares donde puedan socializar con amigos.

;Qué tipo de lugares frecuentas?

40 respuestas

Bares

Restaurantes

Restaurantes

Restaurantes, cervecerias

Restaurantes, bares

Casino, Shot me, Soundgarden, casas de amigos
Cervezas artesanales

Cervecerias

Casas de amigos, bares

La pregunta se realiz6 como una guia para la programacién del proyecto. Se
puede ver una diferencia grande entre personas que frecuentan bares y discotecas, ya
que para bares tienen varios lugares en Cumbaya (sobre todo cervecerias) pero para
discotecas la mayoria puso “Casino”, ya que es la tnica conocida y abierta por el

momento.
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;Qué crees que le falta a Cumbaya en entretenimiento?; Qué cambiarias?

40 respuestas

Discoteca

Mas bares o lugares casuales que no necesariamente sean cervecerias
Mas bares o lugares donde haya cerveza y comida.

Mas dicostecas

Cafés de estudio

Una buena discoteca que tenga espacio

No se

Nada

Mas lugares al aire libre

En esta parte de la encuesta se pudo identificar una necesidad en el ocio que
la gente requiere algo fuera de lo que ya existe en Cumbaya como; las cervecerias, los
cocteles caros, los bares y discotecas con poco espacio o con restriccion de edad. Es por
esto que el espacio ofrecera una innovacion diferente para la vida nocturna de Cumbaya.

4. PROGRAMACION
4.1 Metas de disefio
- ¢Qué?
Un Centro de Entretenimiento y Arte Urbano
- ¢Paraquién?
Jovenes des los 21 afios para arriba
- ¢Cbémo?

Generar un espacio de interés juvenil, mediante el arte urbano crear

experiencias nuevas e interactivas para el cliente.

4.2 Concepto
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Arte Urbano: Su estética es basada en la impermanencia y fugacidad. Comunica la
belleza de lo imperfecto, incompleto y mudable. EI Arte Urbano es considerado un acto
ilicito, por lo que ocurre solamente en las noches. Se genera una conexion con el
entretenimiento nocturno para mostrar las cicatrices en el “arte callejero”.
Subconceptos:

- Efimero: inspirado en el arte callejero que no dura mucho tiempo,

desapareciendo sin dejar rastro.
- Inalterables: arte que perdura en el tiempo y no se pierde la esencia del trabajo.

Moodboard

5. CONCLUSIONES
Tras la investigacion y encuesta generada en el tiempo predispuesto, se
concluye que la propuesta del proyecto se ejecuté de manera satisfactoria. El resultado
del Centro de Entretenimiento Nocturno se muestra a continuacion:

- Planta Baja
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llustracion 18. Corte A

-  Corte B-B’
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llustracion 19. Corte B

- Corte C-C’

llustracion 20. Corte C

- Corte D-D’
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llustracion 21. Corte D

- Vista recepcion
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- Vista Restaurante Connus




lustracién 25. Connus

lustracién 27. Connus

- Vista Plaza Central

lustracién 29. Plaza Central
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Vista Urban Fashion Bar
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