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RESUMEN 

Not perfect, but powerful es una colección de ropa deportiva de alta costura que toma 

inspiración de conjeturas resultantes de la investigación y análisis teórico de la caricatura 

¨Las chicas superpoderosas¨. Esta caricatura empezó su programación mientras en el contexto 

social se desarrollaba la tercera ola del feminismo, por lo que los mensajes en los que la 

colección se inspira son: la libre sexualidad femenina, la interseccionalidad y diversidad, la 

reivindicación de la feminidad y la celebración de lo diferente, singular e imperfecto. Desde 

la concepción de la idea hasta su producción final Not perfect, but powerful ha sido un 

proceso de aprendizaje, paciencia, empeño y búsqueda de volver la imaginación en realidad; 

pues en ella se cumplieron los objetivos de crear una colección diferente, con manipulaciones 

textiles únicas en su tipo, con telas que tengan tecnología de alta calidad y que transmitieran 

los mensajes antes expuestos. Luego de viajar a distintos lugares en busca de materiales, 

realizar constantes pruebas de color en sublimados, aprender desde 0 como acolchar semi-

manualmente telas y realizar prototipos se logró producir una colección compuesta por 31 

prendas distribuidas en 12 looks finales, la que contiene prendas : acolchadas de manera 

semi-manual en patrón de corazones; con cortes, sesgos y transparencias; con patchwork en 

lycra y malla; en la que se mezclan texturas propias de ropa deportiva con materiales de alta 

costura como la seda 100% natural; con sistemas de ajuste para ser usadas por distintos 

cuerpos; con estampados, colores brillantes y siluetas que te motivan a celebrar el 

movimiento y la felicidad. Not perfect, but powerful te invita a descubrir el poder al ser tu 

mismo y dejar de intentar ser perfecto.  

Palabras clave: ropa deportiva, alta costura, las chicas superpoderosas, tercera ola, feminismo, 

feminidad, diversidad, imperfecto, acolchar, proceso 
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ABSTRACT 

Not perfect, but powerful is a collection of haute couture sportswear that takes inspiration 

from conjectures resulting from the investigation and theoretical analysis of the cartoon "The 

Powerpuff Girls". This cartoon began aired while the third wave of feminism was developing 

in the social context, so the messages on which the collection is inspired are: free female 

sexuality, intersectionality and diversity, the claim of femininity and the celebration of the 

different, singular and imperfect. From the conception of the idea to its final production Not 

perfect, but powerful has been a process of learning, patience, determination and the search to 

turn imagination into reality; because in it the objectives of creating a different collection 

were met, with unique textile manipulations of its kind, with fabrics that have high-quality 

technology and that transmit the messages previously exposed. After traveling to different 

places in search of materials, carrying out constant color tests in sublimates, learning from 

scratch how to quilt fabrics semi-manually and making prototypes, it was possible to produce 

a collection made up of 31 garments distributed in 12 final looks, which contains garments : 

semi-manually quilted in hearts pattern; with cuts, biases and transparencies; patchwork in 

lycra and mesh; in which textures typical of sportswear are mixed with haute couture 

materials such as 100% natural silk; with adjustment systems to be used by different bodies; 

with prints, bright colors and silhouettes that encourage you to celebrate movement and 

happiness. Not perfect, but powerful invites you to discover the power of being yourself and 

stop trying to be perfect. 

Keywords: sportswear, couture, powerpuff girls, third wave, feminism, femininity, diversity, 

imperfect, quilting, process 
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INTRODUCCIÓN 

“Date permiso para no ser perfecto. Nadie lo es y exigirse a sí mismo algo imposible resulta 

paralizante y antinatural.” -Natalia Gómez del Pozuelo 

Mientras el azúcar, las flores y los colores se mezclaban para intentar crear a la niñita 

perfecta en la caricatura infantil ¨Las chicas superpoderosas¨; las denuncias de acosos 

sexuales, la interseccionalidad, la diversidad y la feminidad se mezclaban para gestar la 

tercera ola del feminismo desde 1991 hasta el 2008 (Grady, 2018), la que fue liderada por 

miles de mujeres no perfectas, pero superpoderosas. 

 El periodo de concepción de la colección Not Perfect, But Powerful, fue una época en la que 

mi obsesión por la perfección, tanto en el ámbito académico como en mi vida privada, me 

condujo a un punto de declive en el que fui diagnosticada con trastorno de personalidad 

limítrofe y depresión clínica. Entre los ataques de pánico constantes y el sentimiento de 

negación ante aquel diagnóstico que me encasillaba como alguien imperfecto y enfermo, 

empecé a cuestionarme sobre en qué momento la perfección no era parte de mis necesidades 

para ser feliz, la respuesta fue: cuando era niña. 

De niña, para sentirme cómoda y feliz solo bastaba con ser yo misma; justo en esos recuerdos 

felices de la niñez recordé a mi caricatura favorita ¨Las chicas superpoderosas¨ y decidí 

volver a verla y tan solo con la introducción de la caricatura, me di cuenta porque era tan feliz 

de niña. La caricatura desde el inicio te muestra que el profesor buscaba crear a la niñita 

perfecta, no obstante, él vertió en la mezcla la sustancia X y así nacieron las chicas 

superpoderosas con superfuerza, velocidad, ojos de rayos X y una ternura y personalidad 

únicas (Cruz, 2015). En consecuencia, volver a ver la caricatura me recordó que no necesito 

ser perfecta para ser valiosa o poderosa; entonces aquello que te hace diferente o te aleja de lo 

normativo o perfecto (sustancia X) es lo que te hace poderosa, poderoso o poderose. 
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 Considero que este mensaje es de vital importancia para una sociedad ecuatoriana que aun 

continua castigando lo diferente, pues,  por un lado, la operatividad impune de clínicas de 

deshomosexualizacion evidencia la baja tolerancia a la diversidad de género que tienen los 

ecuatorianos (Anarte, 2019); por otro lado, el hecho de que el suicidio sea la principal causa 

de muerte de adolescentes menores de 18 años en Ecuador (Sempértegui, 2022) es un 

indicativo que la posibilidad de recibir ayuda de un profesional de salud mental es un tabú 

por ser considerado una locura de la que debes de avergonzarte. De ahí que este mensaje que 

celebra lo poderoso de lo diferente es la inspiración que cataliza la creación de los 12 looks 

que forman parte de este proyecto de titulación, la colección Not perfect, But powerful. 
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DESARROLLO DEL TEMA 

Una vez seleccionada la inspiración, se debe aclarar que Not perfect, But powerful es la 

primera colección oficial de mi marca, Wonday, la cual es una marca de “Athletic Couture” 

(Bloomberg, 2016), es decir, un estilo de indumentaria en el cual convergen las siluetas, 

materiales, procesos técnicos y la funcionalidad de la ropa deportiva y la ropa de alta costura. 

Asimismo, Wonday surge ante la necesidad de reconocer la vital relación que existe entre el 

deporte y la salud mental, en especial, después de haber atravesado una pandemia mundial 

que agravo problemas de salud de todo tipo. Mi marca busca motivar a las personas a 

repensar el deporte como un poco de movimiento que puede mejorar su salud y autoestima 

significativamente, no obstante, las prendas no están diseñadas solo para una ocasión, sino 

que incentiva a que el cliente puede sentirse libre de vestir Wonday para hacer deporte, salir 

con amigos o sentirse cómodo en casa. Precisamente la versatilidad de las prendas, los 

procesos lentos y con atención al detalle, y el uso de telas con diversas tecnologías evidencia 

que Wonday es una marca que está comprometida con un sistema de producción lento, 

consciente y sostenible con el medio ambiente y las personas que forman parte de la marca 

(Imagen 1).  Finalmente, mi marca celebra la diversidad de género y cuerpos a través de 

siluetas innovadoras y diseños coloridos, por lo que el cliente ideal de Wonday es aquella 

persona dispuesta a portar un diseño único y disruptivo (Imagen 2). 
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Imagen 1. Moodboard de marca 
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 Imagen 2. Moodboard de cliente de Wonday 
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Un detalle por resaltar en mi forma de concebir una colección es que antes de empezar mi 

proceso de diseño de las prendas, es primordial realizar una investigación exhaustiva y 

teórica sobre el tema de inspiración seleccionado. En consecuencia, me embarque en un viaje 

profundo de investigación y análisis en torno de las chicas superpoderosas, que dio como 

resultado diversos hallazgos que afirman que la caricatura de las chicas superpoderosas es un 

producto audiovisual que refleja el contexto social y expone mensajes contundentes sobre la 

libertad sexual de las mujeres, el feminismo interseccional, la reivindicación de la femineidad 

y la diversidad de género.  

Como enuncié en un inicio las chicas superpoderosas se crearon mientras la tercera ola del 

feminismo se desarrollaba, entonces este periodo del feminismo inicio a partir de las 

denuncias de acoso sexual perpetradas por hombres en puestos de poder a sus subordinadas 

mujeres (Grady, 2018), esto nos demuestra que la sexualidad de la mujer pocas veces o casi 

nunca ha sido propiedad de ella misma, sino que socialmente se ha enfrascado la noción que 

pretende determinar la importancia o valor de una mujer en base a su aspecto físico y como 

vive su sexualidad, de manera que cualquier muestra o comportamiento fuera del pudor 

femenino se considera en un acto que permite que un crimen de carácter sexual quede en 

impunidad ; ante esto se debe resaltar que las chicas superpoderosas son las primeras 

superheroínas verdaderamente feministas y son superheroínas no sexualizadas (Duca, 2017), 

esta característica de la caricatura nos extiende el mensaje de que las mujeres no son un 

objeto sexual que se puede someter al escrutinio libre del ojo masculino, sino más bien la 

sexualidad de las mujeres obtiene su poder de la valentía de defenderla al denunciar actos de 

acoso con la finalidad de que las mujeres puedan vivir una sexualidad libre y segura, sin el 

miedo de convertirse en victimas silenciadas de agresiones sexuales. 

Por consiguiente, otro hallazgo importante relacionado con la caricatura es la 

interseccionalidad, la que establece la diversidad y la aceptación de todas las mujeres en su 
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diversidad de vida y experiencia. Este es un concepto que empieza con la tercera ola del 

feminismo (Duca, 2017), este mensaje es visible en las chicas superpoderosas en el hecho de 

que las protagonistas a pesar de nacer de la misma mezcla de compuestos cuentan con 

personalidades únicas y distintas a manera de que afirmar que las mujeres no son criaturas 

monolíticas con los mismos intereses y perspectivas (Bowen, 2018). El término en si se 

refiere a la aceptación de mujeres en grupos minoritarios que habían sido obviadas, por no 

decir olvidadas, por los movimientos feministas anteriores, entonces este nuevo feminismo 

aboga y acoge a las mujeres trans, a las mujeres negras e indígenas.  

De la misma forma esta idea de la aceptación de la diversidad incluye la aceptación de los 

aliados masculinos a la lucha feminista, está inclusión sin género es la que se muestra en la 

serie pues Cathy Cabadini, quien hace la voz de Bombón (Blossom en inglés) dijo que 

algunos niños y chicos se acercaban con vergüenza a proclamar su amor por la caricatura 

(Bowen, 2018). Esto es importante porque por primera vez un show con la palabra chicas y 

en estética femenino captaba fanáticos de todos los géneros y edades, algo verdaderamente 

histórico y significativo (Bowen, 2018), pues niños que crecen creyendo que las niñas son 

seres fantásticos y poderosos, son futuros hombres que entenderán que las mujeres son sus 

iguales que merecen los derechos y el respeto que ellos poseen. 

El último mensaje que impartía la caricatura es la reivindicación de la femineidad, pues se 

conoce que otra de las razones por las que la tercera ola del feminismo tuvo lugar, es que se 

posicionó como respuesta al hecho de que muchas feministas radicales empezaron a rechazar 

estéticas y comportamientos estereotípicamente femeninos sin notar que al hacerlo 

demostraban la vergüenza sobre lo femenino y la exaltación intrínseca de que lo masculino es 

elevado o mejor (Grayson, 2022). La tercera ola del feminismo ante la estética masculina que 

pretendían demostrar las feministas de olas anteriores buscó exaltar la femineidad como algo 

hermoso y poderoso por medio del uso de maquillaje, faldas cortas, tacones y feminidad 
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femenina (Grady, 2018), idea que nos muestran Bombón, Bellota y Burbuja, a través del 

mensaje de que la ternura y lo femenino no es un antónimo para el poder o la fuerza. Yo 

considero que aquello que nos da poder como seres humanos es aceptarse y ser libres de ser 

masculinos, femeninas o un intermedio como forma de demostrar nuestra autenticidad o 

nuestro estado de ánimo del momento; en fin, la vida es muy corta para intentar etiquetarnos 

o encasillarnos de por vida en un estilo de vida, el ser humano tiene la libertad de evolucionar 

y mantenerse en movimiento siempre. 

Con toda la información recopilada en la investigación teórica empecé a componer un 

moodboard en el que se pudiera visualizar palabras claves, siluetas y colores de inspiración 

(Imagen 3). Por un lado, en este moodboard se muestran tendencias y siluetas que 

representan las ideas principales descubiertas en la fase de investigación:  

• Con el fin de representar la sexualidad libre decidí incorporar en mis prendas la 

tendencia de pantalones de tiro bajo que regresan luego de ser los protagonistas en la 

moda de la década de los 2000 (Jennings, 2021), de la misma manera incorporo 

transparencias en mis prendas a través del uso de telas como la organza de seda 100% 

natural y la malla strech deportiva 100% poliéster. 

• La interseccionalidad y diversidad se ven representadas con el uso de elásticos en la 

pretina de abrigos y pantalones con la finalidad de que estas prendas puedan ser 

usadas por un rango de tallas más amplio, es decir que el mismo pantalón pueda ser 

usado por alguien de talla S y al mismo tiempo pueda usarlo alguien de talla L. 

Asimismo, tome la decisión de usar malla strech negra y evitar usar la malla “color 

piel” para que de esa forma se pueda usar por un rango amplio de tonos de piel. 
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• La idea de que lo femenino no es el antónimo de la fuerza y el poder, decidí mezclar 

siluetas fuertes como hombreras junto a telas lycra brillosas y telas sublimadas en 

colores sólidos y estampados en distintos tonos de rosado, naranja, verde y azul. 

Asimismo, utilice la técnica de encarrujado sobre plumón formando acolchados 

suaves y exuberantes; junto a corazones acolchados sobre tela hechos de manera 

semi-manul. 

 

Por otro lado, en el moodboard, se puede observar diversos colores que forman la paleta de 

colores. La paleta de colores es uno de los componentes de la colección que más ha cambiado 

a lo largo del proceso de elaboración de la colección; esto se debe a que empecé con una 

Imagen 3. Moodboard de inspiración y tendencias 
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paleta de colores tomada de la caricatura (Imagen 4) sin contemplar los colores en telas 

reales existentes en el mercado ecuatoriano. 

 

 

Debido a esto, mi primera solución contemplada fue comprar toda la tela en blanco para 

poder sublimar los colores que yo requería, no obstante, en un viaje que realicé el 23 de 

septiembre del 2022 a la ciudad de Guayaquil, encontré, en el local Stefanie, tela lycra 

brillosa y singular (lycra Poseidón), por lo que encajaba con mi colección; entonces compré 

la tela en: negro, naranja brillante, azul rey, verde esmeralda y verde lima. De la misma 

forma en la ciudad de Guayaquil en la tienda de Lafayette compré tela tipo rompevientos en 

Imagen 4. Primera paleta de colores 
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azul rey (microtec), tela tipo de rompevientos blanca (microtec), lycra gruesa blanca para 

sublimar (lycra Prisma) y realicé el pedido de metros de tela de rompevientos ultraliviana 

(vapor).  

En consecuencia, la paleta cambio un poco, por otro lado, en la tienda Mil Colores encontré 

una lycra gruesa (Ponti Strech) color fucsia raspberry. A partir de este punto, empecé la 

búsqueda de un servicio de sublimación debido a que las telas rompevientos debían tener los 

mismos colores de las lycras brillantes que ya había comprado, entonces en busca de un 

servicio que produjera colores con una tonalidad alta y brillantes, encontré el servicio de 

sublimación Sublilab en Tumbaco. Luego de realizar diversas pruebas de color en la 

sublimación y las posteriores compras de telas con color e insumos resulto la paleta de 

colores final (Imagen 5). 
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Imagen 5. Paleta de colores final 
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El siguiente paso en la colección fue diseñar las prendas en base a las ideas de inspiración 

claves que se mencionaron en el anterior punto, este componente de la colección también 

sufrió varias alteraciones debido a la disponibilidad de materiales para elaborar cada una de 

las prendas. Considero que la mayor de las dificultades que atravesé en el proceso de 

elaboración de la creación fue la compra y recolección de los materiales e insumos 

necesarios, a causa de que, mi objetivo era utilizar telas elaboradas de poliéster reciclado o 

con tecnologías, no obstante, este tipo de telas no están ampliamente presentes en la oferta de 

productos nacionales. Ante esto contacté a fabricantes de telas colombianas como Lafayette y 

PatPrimo, a pesar de que encontré las telas que necesitaba, como se trata de telas importadas 

de Colombia, lo mínimo que podían importar era 5kg – 50 metros aproximadamente. En 

consecuencia, realicé un viaje a Ipiales, Colombia para conseguir las telas e insumos que 

necesitaba, las cuales encontré en el almacén Legal. 

Una vez que conseguí todos los materiales necesarios, incluido el plumón de textura suave 

que conseguí en Plumatex, me dispuse a rediseñar los 12 outfits, tomando en cuenta a manera 

de base el line up antiguo (imagen 6). Luego de varias revisiones y decisiones creativas 

tomadas en conjunto con mi tutora de tesis, se fijó como base el line up oficial de la colección 

(imagen 7). Con los diseños aprobados el siguiente paso fue realizar los dibujos planos y las 

fichas técnicas necesarias para generar una comunicación clara y fluida entre mis obreras y la 

diseñadora, en este caso yo.  
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Imagen 6. Line up antiguo 
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Imagen 7. Line up oficial 
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Empecé trabajando con dos obreras, de las cuales una se encargaba del patronaje en totalidad; 

ante esto debo admitir que aprendí que debo encargarme del patronaje y corte yo misma, pues 

al tratarse de siluetas complejas y poco comunes la obrera cometió varios errores en el corte y 

el patronaje. Tales errores no los pude supervisar debido a que mientras la colección se 

producía yo me encontraba acolchando las telas necesarias para completar la colección, no 

obstante, pude corregir algunos patrones posteriormente. Antes de iniciar la producción se 

dio un periodo de elaboración y revisión de prototipos de las prendas más complicadas en las 

que se logró realizar rectificaciones que facilitaron un poco la producción posterior. 

El proceso de acolchado fue una experiencia de aprendizaje que disfruté mucho, pues la 

profesora que me enseñó a acolchar y me alquiló  su máquina, es profesora del COCISOH en 

la USFQ, su nombre es Amy Leight; y prácticamente forme parte de su familia conformada 

por su esposa y sus tres cachorras; esta experiencia fue particular pues ella es una 

estadounidense con costumbres muy diferentes a las de su esposa quiteña; al mismo tiempo al 

ser una profesora de literatura me sorprendió que fuera una acolchadora profesional y una de 

las dos únicas personas que tiene una máquina de acolchar de manera semi-manual en 

Ecuador. Asimismo, fui su primera estudiante en el arte de acolchar tela y me demoré 5 días 

seguidos y 30 horas aproximadamente en terminar de acolchar toda mi colección. 

Finalmente, con la finalidad de completar mi colección terminé contratando tres obreras más 

y pedí prestado el taller de moda de la universidad San Francisco de Quito, por lo que por dos 

semanas seguidas trabajamos arduamente en completar cada pieza con todos los detalles que 

posee cada una de ellas, pues la diversidad también se nota en la combinación de texturas 

entre mallas, lycras, telas planas, sesgos con alma y acolchados. Asimismo, además de las 

texturas en cada prenda se encuentran presentes distintas técnicas textiles como el acolchado 

semi-manual, el sesgo con alma uniendo piezas, patchwork de lycra sobre malla, encarrujado 

sobre plumón y la sublimación. 
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Cuando las prendas se finalizaron, pedí la ayuda de dos amigas en la que una de ellas es de 

talla XS-S y la otra amiga posee un cuerpo de tallas M-L, realicé fotos para observar como 

las prendas se comportaban sobre un cuerpo humano a manera de prueba previa antes de que 

las prendas sean utilizadas por las modelos oficiales. En base a esta prueba note algunas 

fallas que requerían confeccionar desde 0 al menos 8 prendas de las 31 prendas presentes en 

la colección, ante esto viaje a la ciudad de Guayaquil, en donde alquilé un taller y obreras. De 

esta última experiencia de producción recalcó que producir en Guayaquil representa mayor 

ganancia para mi marca debido a que: 

• El tiempo de producción fue menor en comparación con el empleado en el taller de 

Quito, pues trabaje con 3 obreras en ambos lugares, pero en Guayaquil se finalizaron 

3 prendas por 7 horas de trabajo al día, mientras que en Quito se finalizaban 2 

prendas por 10 horas de trabajo al día. 

• El valor invertido en el pago de obreras y alquiler de taller fue significativamente 

inferior en Guayaquil, comparado al valor invertido en Quito, a pesar de que el taller 

fue de libre acceso por mi condición de estudiante. 

• En Guayaquil tenía acceso inmediato a las telas e insumos que se requerían para 

culminar la colección, pues Guayaquil es la capital comercial del Ecuador y el taller se 

encuentra en el centro en donde se concentra el comercio de telas e insumos. 

Esta colección es el resultado de meses de esfuerzo, dedicación, paciencia y mucho amor de 

parte de muchos actores, precisamente en honor a todo el trabajo y a el amor y orgullo que le 

tengo a este proyecto, decidí brindarle un cierre digno por medio de una sesión de fotos en las 

que capturé la belleza de las prendas y el poder vibrante que emanan las modelos que las portan.   
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CONCLUSIONES  

Esta colección empezó en un periodo muy duro y oscuro en mi vida, detalle que me hace 

valorar mucho este proyecto pues a pesar de las dificultades emocionales que atravesé logré 

gestar la idea de este proyecto, y la idea de materializarlo me dio la valentía de pedir ayuda 

profesional para poder gestionar mejor mis emociones y lograr mantenerme equilibrada. A 

pesar de las adversidades he logrado culminar este proyecto de titulación orgullosa de mí 

misma y de mi equipo de trabajo del que resalta mi querida madre, pues sin su ayuda y apoyo 

constante no habría logrado culminar este importante proyecto. Por lo que quiero dedicarle 

este trabajo a mi madre que se ha mantenido a mi lado apoyándome, animándome y 

aconsejándome durante todo el proceso de desarrollo de este proyecto; asimismo es la mujer 

más valiente, fuerte y persistente que conozco y a diario me inspira a ser una mejor versión 

de mí misma.  

En este proyecto recibí el amor y guía de mis padres y maestros, pero enfatizó a mi madre 

pues solo ella puede entender la gran importancia y el enorme esfuerzo que significó para mi 

culminarlo. Por un lado, este proyecto fue terapéutico para mí, pero por otro lado fue un 

proceso repleto de enseñanzas entre las que destacó el hecho de que, en la carrera de diseño 

de modas, al igual que otras carreras creativas, no existen fórmulas exactas, sino que se trata 

de un proceso de aprendizaje de errores constante, en consecuencia, es primordial realizar 

pruebas y prototipos en telas similares, pero de un costo menor que las telas que se planean 

utilizar para la colección final. 

 Otra de las enseñanzas que me deja este proyecto es que el proceso de creación y producción 

de una colección de moda involucra a muchas personas, por lo que debes convertirte en un 

líder capaz de gestionar personas y delegar tareas con la finalidad de que se priorice el 

respeto, el orden, la buena comunicación y la productividad debido al tiempo limitado con el 
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que se cuenta; asimismo debo resaltar con orgullo que a excepción de ciertos errores de 

comunicación, hemos sido capaces de generar un espacio en el que se ha podido compartir 

conocimientos y aprender los unos de los otros.  

Finalmente, en este proyecto he notado que la industria de telas en Ecuador no está 

suficientemente desarrollada a diferencia de los países vecinos como lo es Colombia, es algo 

que definitivamente representa una desventaja para los diseñadores ecuatorianos, sobre todo 

para aquellos nuevos diseñadores que soñamos con indumentaria innovadora y proponemos 

conceptos nuevos y disruptivos, pues como ha sucedido en este proyecto, debemos buscar 

comprar los materiales en otros países, como en mi caso Colombia y Estados Unidos, detalle 

que eleva el costo de las prendas y representa una amenaza a la hora de competir con los 

precios en el mercado Ecuatoriano como nuevos profesionales del país. 
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ANEXO A: FICHAS TÉCNICAS
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ANEXO B: PATRONAJE
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ANEXO D: SUBLIMACIÓN
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ANEXO E: ACOLCHADO
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ANEXO F: PRODUCCIÓN 
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ANEXO G: PHOTOSHOOT
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