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RESUMEN

En esta investigacion se explora la evolucion de los derechos de autor y propiedad
intelectual, utilizando la transformacion gestion cultural en el Ecuador y en
América Latina como punto de partida para comprender la importancia de la
proteccion de las creaciones artistica. Todos los artistas y creadores se encuentran
amparados por los derechos de autor, pero debido al desconocimiento los jovenes
artistas exponen sus obras ante un mundo globalizado que no contribuye con su
desarrollo artistico.

A través de la investigacion se propone aplicar conceptos de comunicacion para
contribuir con la promocion cultural.

Duarnte la mi etapa final de investigacion conoci a muchas personas admirables,
entre ellas Karin Jaramillo la Directora Nacional de Propiedad Intelectual
Palabras Clave: Derechos de autor, Gestion cultural, cultura, identidad, Ecuador,

Artistas.



ABSTRACT

This research explores the evolution of copyright and intellectual property, using
the transformation of cultural management in Ecuador and Latin America as a
starting point to understand the importance of protecting artistic creations. All
artists and creators are protected by copyright, but due to lack of knowledge, young
artists expose their works to a globalized world that does not contribute to their
artistic development.

Through this research we propose to apply communication concepts to contribute

to cultural promotion.

Key Words: Copyright, Cultural management, culture, identity, Ecuador, Artists.
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1. Introduccion

La industria musical y cinematografica ha ganado presencia en el territorio
nacional e internacional. Junto con el crecimiento artistico en la region aumentan los
riesgos de plagio y falta de oportunidades, como consecuencia del desconocimiento de
los derechos de autor. Los autores ecuatorianos se encuentran amparados por los
derechos que otorga la propiedad intelectual artistica, tales como los derechos de autor y
con ellos la posibilidad de monetizar sus obras artisticas. Para el correcto
funcionamiento de estos derechos es necesario que los artistas ecuatorianos registren sus
obras y conozcan las ventajas de empezar un proceso de registro.

En 2018, el expresidente Moreno cambid el nombre del Instituto Ecuatoriano De
Propiedad Intelectual (IEPI) en Servicio Nacional De Derechos Intelectuales
(SENADI). Este organismo es el encargado de la promover los derechos intelectuales.
(Secretaria Nacional de Derechos Intelectuales, 2018) Hablar de propiedad intelectual y
derechos de autor desde el enfoque de comunicacidn es relevante debido a la posibilidad
de dirigir, informar y proponer nuevos enfoques para gestionar el correcto
funcionamiento de los derechos de artistas ecuatorianos.

Abordar esta investigacion es una oportunidad para contribuir con el desarrollo de la
gestion cultural en el Ecuador, ademads de dar lugar a espacios para la promocioén
cultural y artistica.

El presente tema de investigacion propone el analisis y difusion de temas
referentes a la propiedad intelectual y la gestion cultural, para ser aplicable por los
artistas jovenes emergentes del Ecuador. La propuesta responde al Objetivo de
Desarrollo Sostenible correspondiente a la educacion. Debido a que el presente tema
concluird en una campana de edu comunicacion, dirigida hacia musicos y artistas

audiovisuales del Ecuador.
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2. Gestion Cultural en Ecuador

La cultura es parte fundamental de un pais en el que dia a dia se construyen nuevos
pensamientos alrededor de los elementos propios del cotidiano. La sociedad se
encuentra envuelta en un constante cuestionamiento de su entorno y reconstruyendo el
significado de tan compleja palabra: cultura. Segiin Ron (1977), los miembros de la
sociedad sienten que por formar parte de un grupo humano y ser portadores culturales
tienen un significado mas acercado a la verdadera definicion de la misma. Teniendo en
cuenta la subjetividad de esta palabra, se justifican los diversos significados que con el
paso de los afios surgian como fruto de la construccion mental de grandes pensadores
(p.5). Somos tan parte de la cultura que tratar de plasmar su enorme y subjetivo
significado resulta un hecho complejo.

La cultura es el punto de partida de la concepcion de identidad, lo cual es una parte
sumamente importante para las naciones. Olmos (2008) dice que “la identidad de un
pueblo se despliega a través de sus artistas, sus fiestas, de las figuras que consagra como
héroes, sus ritos, sus costumbres...” (p. 23). El notable peso que tiene la cultura sobre la
construccion de la identidad de las sociedades no es un concepto nuevo, de hecho esta
idea dialoga a diario cuando en el cotidiano se habla de las riquezas intangibles de un
pais. Entonces si la cultura es tan importante para las sociedades ;Por qué se le dedica
tan poca atencion a los espacios culturales?

En Ecuador el tema de la gestion cultural se encuentra en estado emergente, es
importante mencionar que esta es la realidad que viven la mayoria de paises
latinoamericanos en cuanto a este sector tan complejo. Hablar de la existencia de la un
modelo de gestion mucho mas justo con el arte y la cultura implica pensar en las ideas
planteadas en los debates contemporaneos y algunos autores sefialan que:

Aparecen cuatro elementos clave: una aproximacion a sus comprensiones y
definiciones polisémicas; las rutas posibles para una educacion en gestion cultural
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en Latinoamérica, en el presente; las transformaciones en el tablero politico, social

y econdmico y en los paradigmas de la gestion cultural en la pandemia de la

COVID-19; y, finalmente, el estado actual de las investigaciones sobre este campo

de conocimiento en construccion. (De la Vega, P. 2021)

La gestion cultural de alto impacto depende de un trabajo conjunto entre artistas,
gestores, estado y ciudadanos. Notablemente debe existir una reestructuracion en cuanto
a la educacion en gestion cultural del Ecuador, pero siguiendo la idea de los autores, no
es una accion independiente, sino conjunta. Para lograr grandes cambios en este &mbito
es necesario tener una poblacion consiente del rol de esta rama en el mundo
contemporaneo.

Tratar de definir que es la gestion cultural resulta tan complicado como definir lo
que significa cultura. De la Vega dice que “dependiendo de lo que se entiende por
cultura, es lo que vamos a entender por gestion cultural” es decir que estos conceptos se
encuentran interrelacionados (2021). El planteamiento que propone la autora es
preocupante tomando en cuenta que en el Ecuador no existe un sector cultural sélido
desde el cual se pueda establecer didlogos acerca de los nuevos espacios culturales
emergentes.

De la Vega propone que “el gestor cultural es aquella persona que es capaz de
identificar necesidades y problematicas culturales, y poder implementar estrategias para
su solucion” mas alla de tener una posicion acercada o no al verdadero concepto de la
palabra, se empieza a tratar acerca del rol de los gestores, poniéndolos como
participantes activos dentro de temas culturales. Mas alla de obtener conocimientos a
través de la investigacion, la gestion cultural encuentra problemas dentro de la industria
artistica cultural, entendiendo su contexto propone estrategias que le permitiran llegar a

soluciones alcanzables para mejorar la realidad de la industria cultural.
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2.1 Historia de la Gestion Cultural en América Latina

Durante algunos afios atrds en Latinoamérica se produjeron fendémenos artisticos a
modo de herencia de Estados Unidos. Segin Bayardo (2018), entendiendo que la
gestion cultural antes no estaba determinada como una labor profesional y principal,
muchos de los artistas fueron enviados a Europa para especializarse en el tema. Desde la
mitad del siglo xx se evidencia un alza en las formas de consumo del arte lo cual
evidencio la notable necesidad de expertos especializados en la cultura (p. 17 - 33). En
México para los afios setenta la idea de crear una mejor estructura para la nacion iba
muy conectada con la cultura y otras areas, esto fue lo que permiti6 que artistas y
expertos tuvieran acceso a becas, brindando una mejor administracion dentro de la
industria cultural

Siguiendo la idea de Bayardo (2018), en los afios ochenta a causa del
neoliberalismo se daria lugar a una nueva estructura qua ahora conocemos como:
gestion cultural.

Esta disciplina cambiaria la dindmica de las instituciones, asi como el

papel y el sentido del trabajo en las mismas, dando lugar a la figura del gestor

cultural. Esta se corresponde con un momento en el que los gobiernos de

los paises latinoamericanos coadyuvaron a instalar un nuevo balance que

privilegio lo privado sobre lo publico, y un nuevo esquema de distribucion

de costos y de beneficios, donde los primeros se transfirieron a comunidades

e individuos y los segundos se concentraron en grandes empresas, sobre

todo transnacionales. (p.18)

Esta prometedora realidad cambiaria cuando se instaur6 la nueva gestion publica
que siguiendo a Hood (2011), existen siete preceptos sobre los que se fundamentaron
los cambios que traia consigo la nueva gestion publica. “Gestion profesional activa en el
sector publico, Estandares y mediciones explicitos del desempefio, Mayor énfasis en

controles de resultados, Cambio hacia la desagregacion de las unidades del sector

publico, Cambio hacia una mayor competencia en el sector publico, Hacer hincapié¢ en
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las préacticas administrativas del sector privado y Hacer hincapié en una mayor
disciplina y ahorro en el uso de los recursos” (p.51). Son estas doctrinas las que
provocaron el abandono de politicas publicas para la cultura en América Latina, dejando
nuevamente a un sector emergente en la vulnerabilidad.

En Ecuador la situacién permanece congelada, con el pasar de los afios no se ha
logrado dar el espacio que necesita la gestion cultural para ser considerada como
eficiente, a diferencia de otros paises como Argentina en los que es importante pensar la
manera en la que se puede solucionar las distintas problematicas alrededor de los
espacios culturales y artisticos.

Bajo la idea de Ferran (2013) parte de la culpa de que la gestion cultural se
encuentre en una precariedad limite es también responsabilidad de los politico, que no
han logrado ver mas all4 para encontrar la profundidad de los temas culturales,
desviando su atencion hacia temas que consideran requieren mas atencion. “Como
reduciendo la sociedad a una serie de esferas aisladas y teniendo siempre, ademas, la
excusa de que hay otras prioridades y, consecuentemente, de que “no hay recursos” para
la cultura” (p.20).

Antes se ha mencionado la importancia de la cultura para construccion la identitaria
de un pais, al no existir un apoyo por parte del gobierno y una falta de cohesion en la
misma industria, no se pueden construir buenas condiciones de vida ya que todo tiene

que estar ligado para tener un correcto funcionamiento.

2.2 Aplicaciones de la Gestion Cultural
Entendiendo al gestor como un actor clave en el desarrollo cultural y por lo tanto
de la identidad de un pais, se puede determinar el rol fundamental de los gestores en la

construccion de nuevas formas de consumo, nuevas formas de apreciacion y el valor
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que se le otorga al mismo dentro de una sociedad para la cual hablar de cultura no tiene

el sentido de importancia que requiere.

Resulta complejo encasillar a los gestores culturales en un tnico campo de accion,

debido a que no es un profesion convencional en la que se van a realizar las mismas

técnicas y los mismo procedimientos todo el tiempo, al tratarse de un tema vinculado a

algo tan complejo como la cultura existen innumerables formas de intervenir. Martinell

presenta los sectores culturales en los que los perfiles de los gestores tienen mayor

participacion, como se muestra en la tabla 1.

Tabla 1

Sectores culturales en los tienen participacion los gestores

Multiculturalidad

s Museos * Radios
Sector del| e Archivos Sector de las Artes| « Cine
Patrimonio « Bibliotecas del Audiovisual * Television

e Hemerotecas . Prod_ucci(?n audiovisual

* Filmotecas : MuSSmacta

* Etspamos expositivos * Gestidon municipal

. C... Ambito  de la| e Centros culturales

» Teatros gestion cultural| « Centros civicos
Sector de las Artes| « Opera territorial de| « Programaciones locales
Escénicas s Danza caracter generalista | ,  geryicios generales

» Circo « Participacion social

. * Empresas de infraestructuras

e Galerias Ambito  de la| « Gestion delegada
Sector de las Artes| e Exposiciones grens:r(:;a(s:unural 32 . Pr%taIClgg de servicios
Visuales iti especializados

» Critica prestacién de|

* Museos servicios

* Artesania generalistas

L

« Auditorios ) ) * Fiestas populares
Sector de la Misica| e Festivales Ambito de gestion| e Folklgrev . B
y Fonografica e Circuitos glem‘ljgalp?; igilp:?:%ﬁr : Asociacionismo tradicional

 Industria fonografica cultura popular y

* Salas especializadas tradicional

.

* Festivales ) * Turismo
Sector de lal e Premios Ambito c:e sectores| « Empleo
Literatura y la| « Editoriales emergenies  queé| « Desarrollo territorial
edicién aior tienen  relaciones| e Cohesion social

» Difusién y venta con la cultura .

-

Ambito de las
relaciones y la
cooperacion cultural
internacional

Proyectos europeos

Cooperacion internacional

Internacionalizacién de proyectos

Gestion de redes culturales vy
artisticas

Nota. Martinell Sempere, A. (2001). La gestion cultural: singularidad profesional

y perspectivas de futuro.
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Uno de las principales razones por las que en Ecuador no se le otorga el interés que
se merece es por el desconocimiento de las posiciones que los gestores culturales
pueden llegar a ocupar en el mercado laboral. Nuevamente en la tabla 2 Martinell
realiza una corta recopilacion de algunos perfiles profesionales dentro de los campos de
accion.

Tabla 2

Perfiles profesionales dentro del mercado laboral

* Directores de grandes instituciones;
Responsables de grandes Museos, Teatros , Centros artislicos, ...

instituciones culturales| o Responsables de centro de produccion e
tematicas investigacion
* Directores artisticos con responsabilidad de
gestion

* Responsables sectoriales

Programados - Planificador| e Responsables de campafias ¥

de eventos culturales programaciones

* Responsables de equipamientos y
proyectos artisticos

* Gerentes de organizaciones de tamafio
medio

* Responsables culturales de pequefios y

Técnicos generalistas  de mediamos municipios

gestion cultural * Responsables de eguipamientos
polivalentes

* Gestores de programas y servicios diverses

.

* Responsable técnico de acciones de una

Técnicos / animadores de equipamiento, programa o servicio

pregramas  y  servicios| e Responsable de proyectos de accion

culturales territorial

* Responsable de dinamizacion de colectivos
especificos

* Directores y altos ejecutivos de los
Altes directives de las servicios de cullura de  grandes
grandes politicas culturales Administraciones Pablicas

* Gerentes de organismos y CONSOrcios
autonomos de cultura

* Allos direcivos de Fundaciones y
empresas culturales

* Directores administrativos y econémicos de
Responsables de procesos servicios culturales

administrativos, economicos| e Gerentes administrativos de grandes
y laborales instituciones culturales

. en ializacion y gestion
de ingresos

* Responsables de recursos humanos de
grandes organizaciones cullurales

* Resp de imagen, es y
Responsables de imagen, campafias de difusion
comunicacidn y marketing * Relaciones piblicas y prensa

* Servicios de atencion al  publico,
programaciones a grupes especiales, etc..

* Venta de entradas y comercializacion de
oroductos

Nota. Martinell Sempere, A. (2001). La gestion cultural: singularidad profesional

y perspectivas de futuro.
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Es evidente que a través de la gestion cultural se puede planificar y entrar en
varias areas del conocimiento que a simple vista no parecen empatar con aquello
que pensamos es cultura.

2.3 Aplicacion en los derechos de autor
Los seres humanos nos encontramos en un proceso constantes de creacion artistica,

desde las primeras pinturas rupestres de Altamira hasta la Gltima pelicula de Christopher
Nolan, se evidencia el poder creativo que poseemos como seres humanos. Aquellos
escritores creativos empezaron a verse afectados por la reproduccion cuando la imprenta
de Gutenberg llegd y era posible reproducir cualquier libro. Desde este momento la
esencia de la obra del artista se vio afectada y surgid la necesidad de tener una serie de
normas que amparen a todos aquellos artistas que de una u otra manera podian tener sus
obras vulneradas.

El plano en América Latina no estaba tan alejado, después de la época colonial, la
division de la Gran Colombia, cada pais debia establecer leyes y normas segin sus
preocupaciones y su territorio. Cerda Silva (2016), con respecto a esto dice:

En algunos casos, dichas disposiciones constitucionales seguian el modelo

estadounidense que supone brindar proteccion a efectos de alentar el progreso

cientifico y artistico, difiriendo al poder legislativo una decision sobre la materia,
tal como hacia la Constitucion de México de 1824, y la Constitucion de Argentina
de 1819. Otros paises inicialmente consideraron cldusulas similares, pero
finalmente adoptaron el modelo francés de derechos de autor que reconoce dichos

derechos como inherentes a la persona del creador (p.23).

Gracias a ese pensamiento tan acertado se penso en el derecho de los ciudadanos a

estar amparados por una ley que proteja el producto de su ingenio y no permita que la
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reproduccion de obras artistica sea una limitante para obtener un reconocimiento hacia
ellos.

Bajo esta idea entra el perfil de un gestor cultural, quien debe tener como parte de
sus conocimientos la importancia de disefar espacios culturales en los que se cuiden los
derechos de la obra de cada artista.

El momento en el que estas dos disciplinas se conjugan es cuando como sociedad
entendemos el peso que tiene la cultura para la construccion de una identidad colectiva.
Una vez que se entienda que la identidad colectiva se forma con las obras que dia a dia
se producen en manos artesanas 0 manos creativas se empezara a respetar los derechos
de cada artista.

Por su parte es importante que los gestores culturales dentro de sus planes de accion
tengan en cuenta la relevancia de registrar las obras. El estado como tal desde la
transformacion antes mencionada, ha brindado la oportunidad de proteger los
intangibles y obtener beneficios de los mismos.

En el Ecuador, el organismo regulador de la propiedad intelectual nace en 1998
debido a que se presenta una nueva Ley de Propiedad Intelectual. Seglin la pagina
oficial de Derechos Intelectuales: el SENADI antes conocido como IEPI es la
organizacion encargada de velar por todos los procesos de patentes, registros y derechos
de autor presentados por los ciudadanos ecuatorianos.

3. Derechos de Autor y Propiedad Intelectual

Parte de pasar por un proceso creativo involucra culminar con la proteccion de la
obra, no solo fisicamente sino también de forma legal. Segin Gallegos los derechos de
autor “son un conjunto de normas juridicas y principios que aclaran los derechos
morales y patrimoniales que la ley concede a los autores” (2014, p.1). Los derechos de

autor estan disefiados para amparar la obra y autor de manera legitima.
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Actualmente algunos de los artistas invierten sus fuerzas en procesos de proteccion
legal de sus obras, ya que con la digitalizacion se eleva la probabilidad de tener un
mayor alcance a nivel regional y con esto también se eleva la probabilidad de riesgo por
pirateria o apropiacion de ideas. Mas alld de contar inicamente con una proteccion legal
y fisica, es importante comprender que no son acciones sueltas que lleva a cabo
exclusivamente el artistica. Es una responsabilidad cultural defender y respetar los
intangibles de un pais, parte de los intangibles son las obras artisticas que conforman dia
a dia las nuevas formas de expresion contemporanea de cultura.

Los gobiernos y ministerios en algunos paises latinoamericanos en su momento
invirtieron tiempo pensando la manera mas acertada de amparar al sector artistico. “La
reflexion deberd girar, por lo tanto, sobre como proteger a los autores en este nuevo
entorno, como fortalecer el crecimiento de sus industrias culturales, como lograr el
equilibrio entre el acceso a la informacion y el derecho de autor y como salvaguardar la
diversidad cultural, entre otros aspectos” (Fernandez, el at., 2011, p.8). Mas alléa de
beneficiar tnicamente a los autores, trabajar sobre el fortalecimiento de una industria
ayuda generar nuevas posibilidades econémicas para un pais en vias de desarrollo.

Dentro de un contexto en el que se entiende las necesidades que se posee después
de dar vida a una obra, entran los gestores culturales, a través de proyectos generan
espacios en los que transforman las realidades abriendo la posibilidad de contribuir al

cambio de las percepciones acerca de la viabilidad cultural y artistica de los paises.

3.1 Panorama en Ecuador
En Ecuador, el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales se encarga de
proteger la prohibicion o autorizacion de las obras que pertenecen a autores
ecuatorianos. Bajo esta idea nos encontramos el reconocimiento de dos tipos de

derechos: patrimoniales y morales.
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Gallegos se refiere a los derechos patrimoniales de los autores como aquellos que
“estan ligados a los derechos de explotacion econdémica sobre sus obras y creaciones.
En este caso el autor puede disponer segun su voluntad de la explotacion economica de
cualquier obra de su autoria” (2014, p.1). Es decir que es necesario el consentimiento
del autor para sacar un beneficio economico de determinadas obras.

Trasladando la definicion de Gallegos a la contemporaneidad, si hablas del mundo
digital no es posible monetizar una obra en redes sociales a través de anuncios u otros,
sino se cuenta con el consentimiento explicito del autor. En las redes sociales cumplir
con esto es en algunas ocasiones un proceso no tan complejo, porque cuando la
plataforma identifica un incumplimiento de estas normas procese a bloquear a los
usuarios que incumplan. Pero en otros casos, resulta ser el principal medio a través del
cual se filtra informacion artistica importante y una de las principales herramientas para
llevar a cabo una apropiacion de ideas.

Los derechos patrimoniales pueden ser transferibles, de esta forma si el artista muere su
obra no llegard a su fin y se podra continuar monetizando a través de la misma.

Segun Reyes en Ecuador este tipo de derechos “contintian vigentes ochenta
afios después de la muerte del autor. Pasado ese tiempo, los herederos ya no son solo los
familiares, sino toda la humanidad” (Reyes, 2005, p. P.38).

Por otro lado, los derechos morales son propios del autor desde el momento que
da vida a su obra, “se refieren ante todo al derecho personal que reconoce y ampara el
vinculo entre el autor y su obra, que reconoce la autoria de la obra, puesto que la obra es
el producto y resultado de su autor” (Gallegos, 2014, p.1). Este tipo de derechos en
particular son irrenunciables e intransferibles y trascienden junto con la memoria del

artista. Debido a este tipo de derechos podemos disfrutar las obras de grandes autores
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como Miguel de Cervantes, peliculas de Federico Fellini o canciones de Julio Jaramillo.

Los derechos morales se clasifican en :

1.

Derecho de paternidad

Establece el reconocimiento y mencion obligatoria del nombre del autor
cada vez que se use su obra.

Derecho de integridad

Involucra el respeto que se debe tener con la obra original de autor y no
someterla a ninglin tipo modificacion sin autorizacion.

Derecho de divulgacion

Establece que tinicamente el autor tiene el poder de decidir cuando
quiere sacar su obra a la luz o esconderla.

Derecho de modificacion

El autor es el tinico que tiene el derecho de transformar su obra una vez
que ya ha salido a la esfera publica

Derecho de retiro

Este derecho permite al autor retirar su obra de circulacion, incluso

cuando la misma ya fue divulgada (Reyes, 2005, p. P.37).

3.2 Organismos encargados

3.2.1.1 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual

Desde que aparecieron los grandes inventos que cambiaron el mundo se construyeron

leyes que amparan a los elementos intangibles productos de un autor. Existen diversos

organismos encargados de la promocion y resguardo de la Propiedad Intelectual.

En 1967 se crea La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

cuyo objetivo es “promover la innovacion y la creatividad al servicio del desarrollo

econdémico, social y cultural de todos los paises, por medio de un sistema internacional
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de propiedad intelectual equilibrado y eficaz” (SRE, 2019). Este organismo mundial
surge como una respuesta a los creativos inventores y autores, para proteger sus
inventos.

La OMPI es un organismo de regulacion mundial que cuenta con 193
miembros, entre los cuales se encuentra Ecuador y algunos paises de Latinoamérica.
Los estados que pertenecen a la OMPI tienen independencia en cuanto a la estrategia,

presupuesto y actividades que lleven a cabo sus organismos encargados (OMPI, s.f)

3.2.1.2 Comunidad Andina

La Comunidad Andina es un organismo regional cuyos integrantes son Colombia,
Pert, Bolivia y Ecuador. El objetivo de este organismo es “alcanzar un desarrollo
integral, equilibrado y autdbnomo, mediante la integracién andina, con proyeccion hacia
una integracion sudamericana y latinoamericana” (CAN, s. f.).

Entre las normativas comunitarias que poseen acerca de la propiedad intelectual, se
encuentra el Régimen Comun sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos, en la que
se propone la proteccion de los creadores y autores de obras intangibles en las areas
artisticas, literarias y cientificas (CAN, s. f.).

3.2.1.3 SENADI

Durante el gobierno del ex presidente Lenin Moreno se transform¢ el Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual en el Servicio Nacional De Derechos Intelectuales.
SENADI es un organismo estatal que se encuentra a cargo del cumplimiento de los
derechos de propiedad intelectual segun lo indica el Coédigo Organico de la Economia

Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacién (Senadi, s. f.).
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3.3 Derechos de autor y artistas

La historia de la humanidad es sumamente interesante debido a la gran cantidad

de ideas que cambiaron la realidad de mucho, desde la rueda hasta el cine, todos

representan etapas de cambio importantes para la historia de la humanidad. En la

industria artistica continua representando un tema complicado aunque se han logrado

notables cambios con el paso de los afios.

Los derechos de autor estan disefiados para cuidar las obras artisticas, Reyes dice

que entre los criterios de proteccion se encuentran:

Los derechos de autor protege la forma y mas no ideas

Cuando se habla de forma en términos de derechos de autor, se hace
referencia a la obra final, mas no en la idea que esta maneja. Es decir que
muchas personas pueden hacer una pelicula, cancion o libro acerca del
amor, el punto diferenciador se encuentra en la forma en la que las personas
abordan el tema.

Una misma idea puede presentarse libremente a distintas personas en partes
opuestas del mundo, pero el producto final no sera el mismo.

Los derechos de autor protegen la originalidad

Los derechos de autor protegen la esencia del artista, cada autor tiene su
sello personal inconfundible y este lo hace diferenciarse de las demas obras
con tematica similar.

Los derechos de autor protegen independientemente del género de la obra
El género de la obra se refiera a que los derechos de autor protegen todas
las obras que expresen el ingenio y originalidad del autor,

independientemente de si son canciones, peliculas, tratados cientificos o
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libros. Dentro de esta disciplina no se usa la belleza como un indicador, ya
que son premisas muy subjetivas (Yepes, 2005, p.32 - 33).
Si bien segun los derechos de autor de tipo morales, desde el momento del
nacimiento de la obra, el autor es el legitimo duefio; es necesario registrarla para
gozar de todos los beneficios de ley que proveen los organismos. La ley de
Propiedad Intelectual reconoce como autor a la persona fisica y real que crea la
obra. Por otro lado, pueden existir coautores y el reconocimiento se concede a todo

el grupo de pensadores que trabajaron para sacar esta obra a la luz.

4. Comunicacion y Leyes
El 26 de abril se celebra el Dia Mundial de la Propiedad Intelectual, en varios
lugares del mundo se llevaron a cabo eventos culturales y artisticos para reforzar la
importancia que cae sobre la propiedad intelectual en el contexto artistico. “La
celebracion del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual es muy pertinente. Atun no se
ha logrado sensibilizar al publico al respecto por lo que espero que este tipo de
celebraciones pueda responder a esa necesidad” (OMPI, 2006). La comunicacion se
encuentra presente en cada una de estas acciones realizadas por los gobiernos e
instituciones con el fin de sensibilizar a las personas, a través de la construccion de
momentos que permitan hablar sobe la innovacion y tecnologia
4.1 Campaiias de Comunicacion con temas de Propiedad Intelectual
La comunicacién juega un papel fundamental en cuanto a la transmision estratégica
de mensajes, a través de la misma es posible pensar en la resignificacion de conceptos y
creencias culturales que impiden alcanzar una atmosfera mucho mas fértil para la

gestion artistica como ocurre en paises asiaticos y europeos.
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4.1.1.1 Campaiias a Nivel Global
Con motivo del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual en Corea se organizaron
concursos juveniles en los que se buscaba insertar la proteccion de los derechos de los
creadores, como una problematica contemporanea, consiguiendo la atencion de los
medios de comunicacion. Por otro lado, Malta disefid un concurso de dibujo para nifios
de entre 8 y 12 anos para hablar sobre las ideas que forman nuestro mundo, el objetivo

fue impulsar dentro de los nifios el sentido de la innovacion temprana (OMPI, 2006).

4.1.1.2 Campaiias de Propiedad Intectual a Nivel Regional

Latinoamérica también tuvo participacion en la creacion de este tipo de eventos, en
Costa Rica se dio lugar a una exposicion entre artistas multidisciplinarios para hablar
acerca de la pirateria. Se realiz6 en las escuelas publicas, donde se hablé también sobre
derechos de autor (OMPI, 2006).

Durante el 2020 en Uruguay el gobierno en conjunto con otras empresas privadas,
se llevo a cabo una campafa en contra de la Pirateria en el consumo audiovisual.

Segtin ASIET: “Esta campafa permite poner sobre la mesa una practica ilegal que
afecta a quienes contribuyen con su talento a la creacion de contenidos, asi como a los
que invierten en tecnologia para generar materiales y programas sobre entretenimiento,
ficcion, informacion y deportes, fomentando la cultura local” (2020).

Parte de la estrategia de la campana recae sobre el uso de personajes publicos que se
encuentran constantemente en la creacion de nuevos productos audiovisuales. La
campaifa cuenta con piezas como spots, vallas, que les permiten hablar el mismo
lenguaje que su audiencia. Hablar desde la experiencia personal de cada actor, junto con

un mensaje claro y directo fortalece la idea que la campafa queria demostrar.
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Durante el 2012, la Coalicion por el Acceso Legal a la Cultura en México llevé a
cabo una campafa en conjunto con la empresa HuevoCartoon. La empresa de
animacion presentd a sus personajes estrella en una situaciéon que conmovia a nifios a
oponerse a comprar peliculas pirata para darles una mejor vida a los huevos cartoon
(El Informador, 2017).

En este caso en particular la estrategia se dirigia a crear mensajes lo suficientemente
potentes para atrapar la atencion de los niflos y convertirlos en voceros en sus casas. La
comunicacion juega un papel fundamental en construir mensajes fuertes para crear
impactos sociales reales.

4.1.1.3 Campaiias de Propiedad Intelectual a nivel Nacional
SENADI, cuando aun conservaba el nombre de IEPI disen6 un sin niimero de
campaias con el objetivo de evidenciar las problematicas mas comunes en cuanto a los
temas de Derechos de Autor y Propiedad Intelectual. Los temas més comunes son la
socializacion de los derechos de autor y la pirateria con todo tipo de proyectos creativos.
En 2011, IEPI sac6 a la luz la campaiia Ecuador Original, esta campafia tuvo como
objetivo principal promover el consumo de productos ecuatorianos originales por sobre
la reproduccion ilegal existente. Parte de la campafa cont6 con la colaboracion de
artistas emblematicos de la época. Fausto Mifio, Damiano, Hugo Ferro, Daniel Adum,
Chema Gonzalez, fueron algunos de los colaboradores de esta campana.
En la primera etapa de la campafia usaron videos en su canal de Youtube en el que
los artistas contaban mas sobre su trayectoria y proceso creativo.
“Mi proceso creativo sucede en el momento menos pensado, a veces sucede en
mi casa, en la playa. No es un proceso que tiene una técnica, es algo mas

espontaneo” (Adum, 2011).
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Para la etapa de cierre de campafia se dio lugar una concierto en el que cantaron la
cancion oficial de Ecuador Original, con todos los musicos y artistas ecuatorianos. Luis
Veintimilla, quien ahora es director financiero de SENADI cuenta que: “El
merchandising durante esta etapa fue de suma importancia, ademas gracias a los flyers y
nuestros influencers musicos los medios de comunicacidén nos buscaban y para el
concierto de cierre tuvimos presencia de la mayoria de medios de comunicacion”

(Veintimilla, 2021).

En el 2013, IEPI lanz6 la campafia: No Agredas a Tu Propia Industria “para hacer
un llamado a los comerciantes y distribuidores de DVD’s y CD’s que aun no se han
sumado al Proceso de Regularizacion, ha beneficiado cerca de 2 mil comerciantes con
la entrega de perchas, mochilas y chalecos para la venta legal de sus productos en las
ciudades de Quito, Cuenca, Guayaquil, Manta y Santa Elena” (Senadi, s. f.).

Para la campaiia se usaron dos tipos de spots uno destinado para consumidores y
otro para distribuidores. En la pieza comunicacional se veia a musicos y artistas
golpeados y afectados fisicamente, la deferencia entre estos dos spots se encuentra al
final en el cierre. Para los consumidores lleva una invitacion a consumir productos
originales, para los comerciantes consta de una invitacion a distribuir unicamente
productos originales ecuatorianos.

5. Campaiia de Comunicacion “La Plena: Que mismo con los Derechos de
Autor”
La educacion es un arma de construccion masiva" (Satrapi, M. sf).
En este capitulo se presentard la campafia de comunicacion “La Plena: Que mismo con

los Derechos de Autor”.
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5.1 Presentacion de la campaiia

5.1.1.1 Pertinencia de la campaiia
En Ecuador todavia existen profesionales de la industria audiovisual que desconocen el
funcionamineto de los derechos de autor en el cine. Un hallazgo importante con el que
me encontré durante las entrevistas realizadas a productores y directores con trayectoria
en el medio fue que: En sus afios de estudiantes no habian recibido mayor educacion
sobre propiedad intelectual o gestion cultural, fue después de salir de la academia
cuando empezaron a escuchar del tema y por lo tanto no quedo mas que aprender en la

marcha.

5.1.1.2 Objetivo de Desarrollo Sostenible: Educacion de Calidad

En 2012 la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Desarrollo Sostenible, dio
lugar a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), el motor de esta conferencia fue
crear un conjunto de objetivos aplicables a nivel mundial que responder a un sin nimero
de problematicas sociales, econdémicas y medio ambientales.

“Hoy en dia, mas de 262 millones de nifios y jovenes no estan escolarizados. Seis
de cada diez nifos no han adquirido todavia, tras varios afios de estudios, las
competencias basicas en lectoescritura y aritmética. 750 millones de adultos son
anallfabetos, algo que contribuye a la pobreza y a la marginalizacion” (UNESCO,
2021).

Segiin ONU, el objetivo de desarrollo sostenible 4 propone: Garantizar una
educacion inclusiva, equitativa y de calidad y promover oportunidades de
aprendizaje durante toda la vida para todos (2020).

Con el pasar de los afos la aplicacion de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
en proyectos y campaiias de comunicacion han cambiado varias realidades en

cuanto a contextos sociales, economicos y politicos, en distintos grupos de la
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poblacion. Promover la educacion para todos también consiste en cultivar jovenes
cada vez mads creativos y consientes de los retos que traen para ellos los proyectos
artisticos e innovadores.

Una educacion de calidad también involucra estimular en los creadores del
mafiana habilidades creativas y comunicativas, ya que es la unica forma de ser
promotores culturales mas adelante.

“Se subraya que el dominio de lenguajes artisticos permite a los estudiantes
explorar y compartir aspectos profundos de su existencia y coexistencia; que la
experticia y el desarrollo de la expresividad artistica incrementan
significativamente las habilidades para comprender, valorar, apreciar a los otros y
comunicarse, y que la educacion artistica debe verse mas como préctica y
experiencia” (Palabra Maestra, 2019).

La gestion cultural y el Objetivo de Desarrollo Sostenible 4 pensadas para la
resolucion de un problema educacional da como resultado una alianza estrategica
que formara a jévenes mucho mas conscientes de los procesos artisticos y
culturales, ademas de potenciar en ellos la conciencia de velar por los derechos de
sus creaciones.

5.1.1.3 Investigacion Previa

5.1.1.4 Antecedentes de la investigacion

En Quito existen cuatro centros educativos que ofrecen la carrera de cine como parte de
su oferta académica. La primera universidad en brindar la carrera de cine fue la
Universidad San Francisco de Quito-

Hablando de temas de propiedad intelectual, el principal problema es el

desconocimiento de los derechos de autor y su aplicacion a la gestion cultural en la
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industria audiovisual ecuatoriana, por parte de los creadores audiovisuales que se

encuentran aun en las aulas.

Abordar este tema es importante, porque al revisar las mallas académicas de las

principales universidades e institutos de cine en Ecuador, no existe una materia como tal

que impulse el conocimiento de los derechos de autor y la gestion cultural para los

creadores que se encuentran aun en las aulas. Tomando en cuenta la importancia de los

mismo a la hora de salir a la vida profesional.

5.1.1.5 Publicos Investigados

Publicos
Investigados

Sector

Decano COCOA

Academia Director de la
carrera Cine

USFQ

Director de la
carrera Cine
INCINE

Director de ficcién

Graduado en
Ecuador

Director de

Activos en el Documental
medio Graduado en

audiovisual Ecuador
Productor y

Director de cine
Graduado en
EEUU

Objetivo de Investigacion Técnica

Conocer su perspectiva de los
derechos de autor y su visién

de la industria. ;Cémo se
abordan en el COCOA?

Indagar sobre la forma en la
que abordan temas de
propiedad intelectual en la
carrera de cine en las
universidad. ;Cémo se
prepara a los cinestas del

futuro?
Entrevista

Conocer cémo aplica los
derechos de autor en la vida
profesional, cudl es su
experiencia recibiendo este
tema en la academia

Conocer cémo aplica los
derechos de autor en la vida
profesional, cudl es su
experiencia recibiendo este
tema en la academia
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Sector Pub}lcos Objetivo de Investigacion Técnica
Investigados

Por qué es importante hablar
SENADI de propiedad intelectual en la ~ Entrevista

. industria audiovisual, como
Instituciones

Pblicas se cuidan en el Ecuador.

Entender cémo se llevo a Andlisis de
Ministerio de  cabo la campafia YO CREO, contenido en
Cultura Chile  cuales fueron sus ejes de RRSS y

accion. pagina web

Abogados de

. Investigar comofuncionan los
Senadi

derechos de autor de Ecuador .
Derecho Entrevista

Abogados Cornprer}der la importancia y
. relevancia de los derechos de
Privados
autor en Ecuador

5.1.1.6 Resultados de la investigacion

5.1.1.7 Resultados obtenidos desde la academia

- Las academias de cine cumplen con un rol muy importante en la construccion de
una industria cinematografica ecuatoriana, ya que aqui se dan los primeros
acercamientos al mundo laboral. El nivel de aproximacion que los cineastas
reciben durante la época de aprendizaje es crucial para el desempefio de sus
primeros proyectos profesionales.

- Los temas de propiedad intelectual son importantes en un entorno de industria
emergente, pero muchas veces es un tema desconocido con el que los creadores
se encuentran mas adelante en su vida profesional, esto se debe a la escasa o
nula aproximacion que reciben cuando estan en la época universitaria. Por esta
razon se normaliza el desconocimiento de propiedad intelectual dentro de la
industria o se califica como un tema complicado.

- Aun en 2022 estos temas son desconocidos para los creadores audiovisuales que
se desempefian en la industria emergente, mas atn por los estudiantes.

Dentro de las entrevistas realizadas, las posturas de los directores de las carreras de

cine de 2 importantes centros educativos tuvieron variantes interesantes
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La carrera de cine puede ofrecerles varias oportunidades pero debido a la edad y
a las ganas de los chicos por filmar, temas como la propiedad intelectual y temas
mucho mas administrativos o logisticos quedan por fuera. Hablar de propiedad
intelectual en una industria emergente tan pequefia como la ecuatoriana es
importante porque marca un antes y un después en las formas de produccion del
audiovisual, definitivamente es un tema que debe tratarse. Pero existe el temor
de no parecer un tema tan importante como para tener la atencion de los chicos
La academia y la industria estan separadas porque cada una tienen funciones
distintas, se complementan si, pero hay ciertas cosas que se podrian aprender sin
necesidad de la academia. Sin embargo es un primer acercamiento a la vida
laborar y brinda muchas habilidades para desenvolverse de forma correcta.
Hablar de derechos de autor es importante y hay pocos expertos en el tema,
todavia en las aulas los chicos no entienden la importancia de conocerlos y

usarlos en su dia a dia.

Cuando se abord¢ la conversacion con un grupo de estudiantes de cine de distintos

centros educativos de Quito la respuesta fue:

Es un tema que se entiende como relevante, pero en la academia nunca se ha
tocado a profundidad, las ocasiones en las que estos temas se abordaron fueron
de manera ocasional y no como un tema central, atin es desconocido.

Son muchos los temas que durante la etapa educativa se escriben pero todavia
hace falta presentar temas aplicados a la gestion cultural y propiedad intelectual,

las cuales son importantes para hablar del desarrollo audiovisual en Ecuador.

Como parte de la investigacion se estudi6 cada una de las mallas académicas de las

carreras de cine, pero la respuesta fue la misma. No existen clases para los cineastas



32

que aborden temas de gestion cultural y propiedad intelectual que resguarden sus
creaciones.

Los creadores que se encuentran activos en el audiovisual confirman que hablar de
Derechos de Autor deberia ser una prioridad, ya que permiten salvaguardar los
proyectos que se encuentran desde la etapa de desarrollo. Muchas personas del medio
prefieren contratar a una persona que se encargue de estos temas, debido a excesivo
desconocimiento de su aplicacion y limitaciones.

5.1.1.8 Resultados obtenidos en instituciones publicas y con expertos de la

Ley

Senadi es el organismo encargado de la regulacion de la propiedad intelectual tanto para
artistas como para empresas. Esta secretaria establece algunos acuerdos con sectores
publicos y privados para conocer el panorama en distintas areas, pero principalmente en
el sector empresarial.
El problema que presenta esta institucion es la falta de dinero, lo cual dificulta la
difusion de este tema a mayor escala. La ultima vez que la institucion llevo a cabo una
campafia de propiedad intelectual en la industria artistica fue en 2005 con una campana
masiva aplicada a nivel nacional, aunque el alcance fue mas del esperado la campana
tenia ciertos sesgos, ya que se dirigia mucho mas hacia el sector musical o el consumo
de material original dirigido a los consumidores.
Sin embargo, Senadi cuenta con informacion valiosa en derechos autor y brindan
soporte en los procesos que se encuentran en curso. Consideran que los derechos de
autor son la base para la construccion de una industria audiovisual, de la mano de la
union del medio, estas dos variables se conectan debido a que con una mayor cohesion

es posible trabajar en temas particulares del sector artistico.
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Loa abogados publicos a diario reciben varios casos de apropiacion de ideas y productos
artisticos, pero debido a la falta de informacion por parte de los creadores muchos de
estos productos terminan perdiéndose

En Ecuador son pocos los especialistas en derechos de autor dentro de la industria
artistica, especificamente en la industria audiovisual. UNIARTE es una organizacion
privada dedicada al manejo de derechos de autor especializada en las artes.

- El fundador hablo de la importancia de los derechos de autor para artistas, ya
que esto es permite poder vivir de su arte, pero mas alla de la remuneracion que
se recibe es un gran paso para mejorar las condiciones de la industria
audiovisual emergente, para que esta idea funcione es necesario la union de
fuerzas no de forma utopica sino de forma real entre las voces del cine que se
encuentran aun en formacion.

- En Ecuador los derechos de autor son un tema que atn resulta complicado por el
desconocimiento y la percepcion que se tiene sobre las leyes, pero estamos a
tiempo para cambiar esta perspectiva.

3.1 Resultados obtenidos investigacion de la campafia YO CREO
En Chile el ministerio de cultura llevo a cabo la campafia Yo creo, la misma que se
realizé en 2021 de forma virtual, y tiene la particularidad de dirigirse a creadores
artisticos.
La campaiia recibi6 una excelente acogida, esto se puede evidenciar en los perfiles
de Instagram y Facebook que a través de comentarios muestran su nivel de
participacion y aprendizaje.
El lenguaje que usaron para transmitir estos temas tan pesados fue el lenguaje

simple y cercano que permiti6 cortar las distancias entre la ley y los artistas.
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5.1.1.9 Nivel de conocimiento del problema

Entre los entrevistados de la academia de cine, todavia existen dudas e intriga
cuando hablamos de aplicacion de derechos de autor.

Entre los participantes que tuvieron un mayor dominio en temas de propiedad
intelectual y gestion cultural, tuvieron experiencias de estudio en el extranjero,
en paises en los que la industria prioriza el cuidado de copyright.

Los estudiantes de cine de algunas instituciones tienen una ligera nocion de las
consecuencias de no contar con el registro de sus obras o los derechos de imagen

de sus actores saliendo de la vida estudiantil.

5.1.1.10 Formas de comunicar desde la academia

En INCINE la manera en la que abordan estos temas es: Solo para la persona
encargada de la produccion, a través de un proyecto practico en el que se debe
presentar todos los papeles del proyecto en regala.

En la USFQ este afio se organizé un masterclass de Propiedad intelectual en los
talleres de verano, tuvo una duracion aproximada de 1:20.

5.1.1.11 Hallazgos

La industria en USA funciona debido a la union de los cineastas y al papel que
tiene la organizacion y union de los mismos.

Los directivos de las academias de cine consideran que estos temas son muy
pesados para compartirlos, y que los estudiantes no tienen el suficiente interés en
la relevancia de la propiedad intelectual. Pero al entrevistar a jovenes cineastas
consideraron importante hablar de estos temas y discutirlos antes de salir a la

vida profesional.
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- La academia tiene una participacion activa en la industria audiovisual porque no
solo imparten el conocimiento base sino sirven como una especie de espacio
para networking.

- Es importante manejar un lenguaje simple para hablar de la interpretacion de
leyes como lo hizo en su momento el ministerio de cultura de Chile, ya que esta
fue una clave para el éxito de la campafia.

- Los cineastas del mafiana necesitan espacios en los que puedan aprender sobre
temas que la academia no alcanza a cubrir, espacios de networking en los que
puedan establecer conexiones con personas de su mismo medio, debido a que
estas acciones fortalecen la formacion de una industria. La campafia quiere
generar un espacio de dialogo, educacion y networking promovida por las
principales voces de la industria.

5.2 Disefio y Ejecucion de la Campaia

5.2.1.1 Nombre de la campafia
El nombre de la campaiia es: “La Plena: Que mismo con los Derechos de Autor”
enfocada en la importancia de la educacion en Derechos de Autor y Gestion Cultural
desde la industria audiovisual ecuatoriana.
Debido al tono que se usaré en la campana y lo arraigado a los quitefios que se
encuentra, el nombre de campafia debe tener una frase quitefia, pero debe reflejar uno de
nuestros valores: la verdad. Es por esta razon que el nombre escogido es: LA PLENA.
Porque hablamos la verdad y sin pelos en la lengua sobre nuestra industria audiovisual y
su necesidad de conocer sobre propiedad intelectual, gestion cultural y networking en el

medio.
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5.2.1.2 Concepto de la campaiia
El concepto de la campatfia es generar un espacio en el que se difundan algunas de las
cosas que deberias saber los estudiantes de cine antes de lanzar su BIG IDEA a la
pantalla grande, desde un enfoque de propiedad intelectual.
Debido a la naturaleza de la campaiia y el entorno al que va dirigido el tono que se
busca es: cercano, amigable, confiable y divertido. Porque no hay nadie mejor para
explicar un tema complicado que el mejor amigo.
Es importante considerar que el lenguaje que se quiere usar es el quitefio, usandos
modismos y frases populares, esto se debe a que la campana se realizara solo con
universidades e institutos de Quito. A través de la campana se quiere transmitir que para
construir una industria en Ecuador primero todos empecemos por hablar de Los
derechos de autor que tenemos como creadores, gestion cultural y union en el medio.
5.2.1.3 Logotipo y Justificacion
Es importante que dentro del logo se pueda encontrar uno de los elementos mas
iconicos para el cine: La Camara de cine. Este gesto en particular hacer referencia al
encuadrar antes de tomar una foto, es relevante ya que simboliza todo el trabajo previo
que se requiere para tener un proyecto audiovisual final, entre ellos los derechos de
autor. Serd el simbolo de la campafia porque estamos en los pasos previos para saber la

verdad de la industria audiovisual.
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5.2.1.4 Aliados Estratégicos
Los Aliados Estratégicos fueron las universidades e institutos que tienen la carrera de
cine en Quito(USFQ, UDLA, IAVQ, INCINE). Esta alianza es importante ya que
permiti6 tener una alta difusion de la campaia en estos espacios, ademas de ofrecernos

grupos de estudiantes con los cuales se realizaron las capacitaciones y activaciones.

Las sociedades de gestion colectiva en Ecuador tienen un papel sumamente
importante ya que son el vinculo entre los artistas y el estado para cobrar el dinero que
se obtiene por derechos de imagen y difusion. Es por esta razon que UNIARTE y
COPAE fueron una de las alianzas més importantes. Ademas de brindar apoyo a lo
largo de todas las capacitaciones que se ofrecieron durante las 3 ultimas semanas de la
campaia, Uniarte nos facilité un experto en derechos de autor que fue vocero en los
cuatro centros de educacion superior de Quito. Copae por su parte fueron nuestros
voceros en los medios de comunicacion cuando realizamos activismo en la Asamblea
Nacional, ademas de brindar soporte en algunas charlas para dar un enfoque mucho mas
desde la produccion en el ambito de Derechos de Autor.

Cuando hablamos de audiovisual no podemos olvidarnos de las plataformas de
difusion independiente que a lo largo de estos ultimos afios se han originado, ya que a
través de ellas se evidencia la importancia de las correctas practicas de propiedad
intelectual. Choloflix se uni6 a la campafia para educar y capacitar en materia de
derechos de autor desde la difusion.

También era necesario cubrir la parte estatal, por esta razon hacia el final de la
campaia se sumo un aliado sumamente importante para hacer realidad todas las
propuestas ambiciosas y conseguir alianzas mas fuertes, gracias a una gestion de Lobby

y Comunicacion Gubernamental finalmente se obtuvo la alianza con SENADI, no solo



para la difusion de la campana sino también para llevar a cabo un Foro Internacional
con el Organismo Mundial de Propiedad Intelectual (OMPI) en 2023.
A través de las alianzas establecidas fue posible cubrir todas las aristas

importantes al momento de realizar una produccion audiovisual.

5.2.1.5 Planificacion de la campafia

5.2.1.6 Objetivo General:
Generar espacios de dialogo e inclusion entre los cineastas que se encuentran en
formacion, durante 6 semanas, en las que se pueda capacitar y concientizar acerca de
sus derechos como creadores.

5.2.1.7 Objetivos Especificos:

Reunir a las principales voces del medio y convertirlos en voceros de la campafia, a través de su exp que sera d da de diovisual
para difundirla con nuestro grupo de interés.
Estrategia Propésito Publico Tactica Actividades

#La Plena del cine

(Lo que no te dicen del
audiovisual...) Comunicar
a través de la experiencia
lo que nadie te cuenta de
la inustria audiovisual en
el Ecuador.

Hablar de los temas que

son importantes al
momento de salir de la
academia y lanzar el
primer trabajo.

Estudiantes de cine

Generar un espacio de dialogo
con un experto para hablar de
su experiencia en la industria y
como fue su primer encuentro
con los derechos de autor.

Crear un Video podcast con un invitado
especial por semana que se colgara en
Spotify y Youtube.

contenido de valor en las redes sociales de La Plena.

Ensefar a los cineastas jovenes acercar de la importancia y funcionamiento de los derechos de autor dentro de una produccién audiovisual a través de

sencilla y comprimida la
importancia de la
propiedad intelectual en el
medio audiovisual.

de los derechos de autor
en el cine

Estudiantes de cine

Estrategia Propdsito Publico Téctica Actividades

#Que mismo...

(Lo que no sabias de...)

Comunicar de manera Visilibilizar la importancia Generar capsulas de cor id: 2 piezas les de hasta 30

usarlos y gestién audiovisual.

sobre derechos de autor, como|segundos con pastillas de informacién

sobre la Pl en Ecuador.

Generar una alianza entre los 4 institutos y universidades de cine para visibilizar la importancia de aprender sobre propiedad intel, ly g enel
entorno universitario.
Estrategia Propésito Puablico Tactica Actividades

#Somos Cine Alianza entre
las 4 instituciones
educativas mas
importantes del
audiovisual

Visilibilizar la importancia
del networking y la unién
desde el entorno
universitario para construir
agentes de cambio en la
industria.

Estudiantes de cine,
universidades

Establecer una alianza
estrategica con las

unién estudiantil.

instituciones para generar una

Crear un espacio dedicado a los
estudiantes de cine donde no solo
puedan establecer redes de contacto
sino también aprender las cosas que la
universidad quisiera ensefarles pero no
alcanza por el tiempo

5.2.1.8

Promesa, Evidencia y Tono:
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Promesa Evidencia Tono

La campafia reunird a varias
voces activas del audiovisual
Este es un espacio disefiado  |con la intensién de crear un
para hablar la plena sobre espacio para que los
Derechos de Autor, Gestién  [estudiantes de cine puedan Cercano, amigable,
Cultural y darte las aprender sobre temas que la  [se usard un
herramientas que tu U quiere |academia no alcanza a cubrir, |lenguaje quitefio.
que tengas pero no alcanza en |generando un espacio de

4 aftos de carrera. networking en el que puedan
establecer conexiones con
personas de su mismo medio.

5.3 Ejecucion de la campaiia

Como estrategia de campaiia se decidi6 actuar bajo tres frentes: luces camara y accioén

cada uno representa una etapa de la campana.

5.3.1.1 Luces

En este etapa se buscaba reunir a las principales voces del cine para defender los
puntos en los que se debe trabajar. En este momento de la campafia Nos unimos con
aliados estratégicos . a quienes dividimos por aliados institucionales y aliados

académicos.

Durante este tapa nos sentamos a la mesa para conversar con los directores de la carrera
de cine de los principales institutos de Quito. El publico objetivo fueron directivos
universitarios y directivos de organismos gubernamentales.

El objetivo era identificar los principales problemas que tenemos en cuanto a los
derechos de autor desde la academia.

Una vez identificados los puntos débiles en los que se debe trabajar desde la academia,

el siguiente paso era contactarse con las instituciones publicas y privadas que tienen
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amplio conocimiento en materia de derechos de autor y audiovisual ecuatoriano, es por
esta razon que llegamos a sociedades de gestion artistica, Servicios nacionales
gubernamentales, plataformas digitales de distribucion de cine e incluso centros

culturales.

5.3.1.2 Camara

Durante esta etapa se realizaron cuatro talleres con las universidades aliadas
donde hablamos acerca de la importancia y funcionamiento de los derechos de autor
dentro de la Produccién audiovisual, ademas se realizaron cine foros en conjunto con el
club de cine de la Universidad San Francisco de Quito. Durante estos eventos teniamos
de expertos en materia de derechos de autor, que dialogaban con los estudiantes Y les
contaban datos curiosos y casos de éxito en los que gracias a los derechos de autor los
cineastas fueron reconocidos de manera internacional.
La primera capacitacion se realizo la Universidad San Francisco de Quito donde
asistieron alrededor de 25 estudiantes de la carrera de cine de primeros y ultimos
semestres. Dicha capacitacion se replicod en las cuatro universidades, esta actividad en
particular se pudo realizar gracias a la alianza con Uniarte y Choloflix.

Hablando de la redes sociales es en esta etapa en la que se empieza a realizar
pastillas de contenido sobre derechos de autor a través de videos con una duracion de
maximo 30 segundos, ademads de usar post fijos y carruceles, debido al engagement que

tiene este tipo de contenido.

. @

CACHAS QUE ... CACHAS QUE ...

A TRAVES DE LAS SOCIEDADES
DE GESTION COLECTIVA SE
PUEDE RECAUDAR Y
GESTIONAR LOS DERECHOS

DE: PRODUCTORES, ACTORES

Y GUIONISTAS...

SIN DERECHOS DE AUTOR
SERIA IMPOSIBLE PENSAR
EN INDUSTRIAS CULTURALES
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Durante esta etapa se realizo el evento “Ponte la camiseta por el cine”, en

colaboracion con la Campafia Cinergia durante el evento relizamos actividades

con el objetivo de conocernos con los estudiantes de primeros y ultimos

semestres de las academias de cine. Se gener6 un espacio para hablar sobre

derechos de autor en el audivisual, desde un enfoque mucho mas personal, a

diferencia de las capacitaciones en el evento realizamos juegos y actividades en

las que se visibilice el impacto en la sociedad.

Ofrecimos talleres en las 4 academias mdas importantes de cine de quito en

colaboracion con Uniarte. Fuimos activistas y llegamos a la asamblea, pero sin

duda el logro mas grande fue poner sobre la mesa la importancia de los derechos de

autor y la gestion cultural desde el entrono universitario. Se realizé una gestion de

auspicios con la imprenta INNOVAPRINT, a través de la cual nos facilitaron los

carteles necesarios para publicitar el evento, ademas de papeleria necesaria para las

actividades, como esferos, block de notas. Pulseras Ecuador nos facilité cincuenta

pulseras para reconocer los participantes del evento.
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Finalmente Ghs Eventos & Servicios auspicio con alimentos y bebidas para los

participantes.

Uno de los objetivos de la campafia era formar gestores del cambio desde las

universidades, por esta razon los treinta participantes fueron parte del activismo

cultural realizado el 17 de Diciembre a las afueras de la Asamblea Nacional,

donde nos reunimos estudiantes, lideres de opinion, profesionales del

Audiovisual, dejando atras cualquier tipo de ego

5.3.1.4 Gestion de Medios

universitarios

Medio Digital
Medio de Comunicacién Programa |Publico Tactica en medios Tema central
ERGares Los derechos de
Radio universitaria udla Udla cultura [Universitarios udla P y autor y la gestion
después un boletin :
cultural en el cine.
Cosas que |Universitarios usfq, Eradar ire’lcn Los derechos de
Radio Cocoa debes con intereses P y autor y la gestion
después un boletin :
cachar culturales cultural en el cine.
Los derechos de
Jévenes con Enviar una pieza
Indie Criollo § # y autor y la gestion
intereses culturales |después un boletin >
cultural en el cine.
Gestores culturales LaNene Y Ju funcion
Ingobernables Entre Panas ; " |Entrevista para podcast|de los derechos de
universitarios E
autor en el cine
La plena y la funcién
Gestores culturales,
Gk La diario Gk i Boletin de los derechos de

autor en el cine

5.3.1.5 Logros no esperados en la campaia

Durante las visitas realizadas a las Instituciones gubernamentales se pudo

conversar con la Directora Nacional de Propiedad Intelectual Karyn Jaramillo, quien

me ofrecid toda su ayuda como institucion y me asesor6 en cuanto a los ejes tematicos

que debian abordarse en las capacitaciones con las universidades.

El mayor logro lo obtuve cuando le presenté una propuesta para llevar a cabo un

foro internacional acerca de los desafios de la propiedad intelectual en la industria

audiovisual y fue acogido de manera favorable es por esta razoén que en Abril del 2023

“La Plena” formaré parte de un evento internacional con la Organizacion mundial de
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propiedad intelectual, universidades de todo el Ecuador, expertos en el tema y
Secretaria de Cultura. Ademas, se me invit6 a formar parte de los panelistas como joven

talento en Gestion Cultural y Audiovisual.

6. Conclusiones y Recomendaciones
La plena: ;, Que mismo con los derechos de Autor? es una campaiia enfocada en
estudiantes universitarios de la carrera de cine de universidades e institutos en
Quito, nace para hablar sobre el papel de los derechos de autor generando gestores

de cambio desde las universidades.

Apenas 4 de cada 10 artistas audiovisuales trabajan en el medio obteniendo una
retribucién econdmica por sus obras
Hay un largo camino por recorrer, pero podemos decir el cine y la comunicacion se

unieron en pro de los derechos, dando voz a cientos de futuros cineastas.

Es un tema que debe ser enfocado desde el inicio de la carrera ya que es una parte
fundamental para que como Cineastas sepamos cuales son nuestros derechos asi como
los deberes que tenemos y podamos desarrollarnos dentro de nuestro campo obteniendo
una retribucién econdmica por lo que verdaderamente vale nuestro trabajo. El camino es
largo pero hoy empezamos dando un primer paso tal vez pequefio para algunos pero
muy importante para el cine.

En conclusion este trabajo de Titulacion cumplid con los requisitos planteados para
lo que fue creado conocer cuales son los Derechos que los cineastas tienen y que por
desconocimiento no lo estan utilizando de la mejor manera dejando una huella en los

estudiantes de cine asi como en las personas que dirigen nuestra educacion superior.
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