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RESUMEN

“Tiempo” engloba una experiencia sonora por sobre la percepcion del tiempo a través de las
experiencias terrenales a medida que transcurre la cotidianidad, fusionando el pop junto con el
hard rock a través de la lirica poética y anecdotica. En el tema “Odisea”, el personaje transcurre
una fase de rebelion donde la vida destituye su esperanza, sin embargo, el personaje constipa
su dolor y busca trascender a través de si mismo. Mientras que en el tema “Lo Que Nos Faltd
Vivir”, el personaje acepta su destino como parte del crecimiento personal y revive memorias
de su pasado nostalgico en el amor.

Palabras clave: Tiempo, Odisea, Lo Que Nos Falté Vivir, pop, hard rock.



ABSTRACT

“Time” encompasses a sound experience over the perception of time through earthly
experiences as everyday life goes by, fusing pop together with hard rock through poetic and
anecdotal lyrics. In the theme "Odyssey", the character goes through a phase of rebellion where
life destroys his hope, however, the character constipates his pain and seeks to transcend
through himself. While in the theme "What We Missed To Live", the character accepts his
destiny as part of personal growth and relives memories of his nostalgic past in love.

Keywords: Time, Odyssey, What We Missed To Live, pop, hard rock.
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INTRODUCCION

El proyecto "Tiempo" incluye homenajes a las influencias de géneros musicales como
el hard rock y el pop. Dichos géneros clasifican la personalidad artistica de un personaje de
una manera peculiar. El proposito de la distincion del productor musical es expandir el
concepto de transitar el tiempo a través de la experiencia de la vida, transformar el cambio y
abrazar la existencia terrenal. La interpretacion celebra la busqueda de la individualidad del
artista. Por supuesto, los conocimientos adquiridos durante una amplia carrera musical se
aplican bajo el esquema tedrico de las técnicas de produccion utilizadas. El rock y el pop se
destacan en la sociedad ecuatoriana como géneros que han facilitado su desarrollo en contextos

socioculturales, artisticos y comunitarios.

En perspectiva, varios grupos y solistas se han distinguido en el mercado musical
ecuatoriano con actuaciones de ambos géneros, obteniendo reconocimiento internacional.
Artistas como Juan Fernando Velasco; Sergio Sacoto; Anima Inside; Daniel Paez; Cruks en
Karnak; Verde 70; Sudakaya; Rocola Bacalao; entre otros, encarnan la esencia del éxito
comercial de la escena rock y pop ecuatoriana (Giraldo, 2015). Como resultado, el trabajo
propuesto por el productor musical Martin Cisneros se nutre de una conceptualizacién
permanente de sus raices musicales que orienta un rumbo musical anecdético basado en

experiencias de la vida cotidiana.

Una experiencia musical innegablemente rica mas alld de una oda a la honestidad en el
comportamiento humano. Por otro lado, la actuacion de los musicos en una sesion de grabacion
consiste en la realizacion de conceptos artisticos relevantes a nivel conceptual y musical. Esto
caracteriza a un artista cuya musicalidad radica en la expresion de un publico y la transmision
de un mensaje perdurable a través de sus canciones, apoyado inegablemente por el concepto

desarrollado previo al proceso de creacion musical.
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DESARROLLO DEL TEMA

Propuesta de concepto

El concepto del proyecto, se traslada a la vision de un expectador de la vida, que dentro de si
mismo, no percibe mas que una prision de emociones. Por ende, decide creer que como su
entorno social rechaza su estado emocional, la esperanza solo existe en todo lo que ain no
conoce del mundo y su gente. Un llamado desesperado por encontrar la paz en cualquier lugar
fuera de su propia esencia. Se establece la denigraciéon de la autoestima, mientras el
protagonista deriva su felicidad unicamente de relaciones interpersonales, sin descubrir que
toda la esperanza que busca, yace en si mismo. Posteriormente, el protagonista desarrolla una
historia incompleta, en lo que corresponde a las etapas del amor. Desde la etapa de
enamoramiento hasta la del amor verdadero. El pindculo de la percepcion del protagonista
sobre la relacion fue haber sentido amor verdadero sin experimentar todo su proceso, dejandolo
con incertidumbre del futuro que podria haberse construido. En definitiva, una utopia
emocional que termind derrumbandose, y que para él, se muestra como una oportunidad para

empezar de nuevo.

Propuesta de equipo de trabajo técnico
Productor musical: Martin Cisneros
Ingeniero de grabacion: Josué Armendariz
Ingeniero de mezcla: Martin Cisneros
Asistente de grabacion 1: Emiliano Chacén

Asistente de grabacion 2: Juan Sebastian Cérdova

Propuesta de arreglos e instrumentacion

Tema 1: Odisea

Autor: Martin Cisneros

Descripcion de arreglos:
En el caso del primer tema, “Odisea”, la composicidn se basa en una estructura rapsédica donde
la dindmica se vuelve creciente a medida que el tema se desarrolla. La composicion se estipula

bajo dos contextos musicales, el de balada pop (desde la introduccidn hasta el final del coro)
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y gothic rock (desde el puente primario hasta el final del shout). Finalmente, surge una
reexposicion de la balada con la dltima seccion del arreglo (outro). En el desarrollo del tema
pop, el acompafnamiento realizado por el piano otorga un espacio de intimidad a la voz.
Mientras que en el desarrollo del tema rock, la base ritmica sélida lidera la energia dentro del
shout, donde prima el uso de stop times para generar expectativa en el oyente. La dualidad
descrita entre el piano y las guitarras eléctricas comparten el contexto armoénico del tema.

Fusionando asi el comtin estilo de “power ballad” junto con el pop tradicional.

Instrumentacion:

Bateria: Ulrich Maurer

Bajo: Gabriel Romero

Guitarra eléctrica: Juan Sebastian Cérdova
Piano: Diego Lopez

Voz: Martin Cisneros

Tema 2: Lo Que Nos Falto Vivir

Autor: Martin Cisneros

Descripcion de arreglos:

El segundo tema, “Lo que nos falt6 vivir”, busca generar un sentido de espacialidad disperso
y a su vez épico. En la introduccion del tema, se desarrolla una estructura minimalista y concisa,
donde prima el desarrollo del ostinato en la melodia de la voz junto con el acompafiamiento
del piano durante los primeros dos versos. Posteriormente, el staccato del piano constituye la
sostenibilidad del tema y estipula el sentir de la nostalgia y el deseo. Las cuerdas acompafian
el dramatismo y la tragedia del sentir del protagonista, a través del recurso del pizzicato,
logrando un cardcter mas humano y vulnerable en la sensacion del tema. En el coro, imitando
la condicion de esperanza, la voz se torna dramdtica y latente al exponer la vulnerabilidad del
ser humano, las cuerdas recurren a notas largas y la dindmica del piano se acrecenta, aqui se
refleja el climax de la composicion. Finalmente, el motivo arménico de la introduccion vuelve

para deconstruirse y finalizar el tema.

Instrumentacion:

Piano: Diego Lopez



Violin 1: Sara Guacho
Violin 2: Samantha Quintana
Viola: Saulo Cuesta

Cello: Pedro Ramirez

Voz: Martin Cisneros

Propuesta de distribucion de horas de estudio:
Grabacion de Basics: 11 horas

Grabacion de Overdubs: 11 horas

Mezcla: 8 horas

Total: 30 horas
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Fecha Temas | Sesiéon | Grabacion Gestionado Ingeniero  de | Asistente de | Musicos
instrumental por grabacion grabacion
Miércoles: Tema 1l | BSX Bateria y Bajo Martin Josué Emiliano Ulrich
21/09/2022 Cisneros Armendariz Chaco6n Maurer 'y
13-17PM Juan Gabriel
Sebastidn Romero
Coérdova
Sabado: Tema 1l | BSX Guitarra Martin Josué Juan Juan
24/09/2022 eléctrica Cisneros Armendariz Sebastidn Sebastian
14 - 18 PM Coérdova Cordova 'y
Diego
Lopez
Martes: Tema 1 | BSX Piano Martin Josué Emiliano Diego
11/10/2022 y2 Cisneros Armendariz Chaco6n Lopez
09-11 AM
Sabado: Temal | OD Violin 1 Martin Josué Emiliano Sara
15/10/2022 Violin 2 Cisneros Armendariz Chacé6n Guacho
19-23 PM Viola Juan Samantha
Cello Sebastidn Quintana
Coérdova Saulo
Cuesta
Pedro
Ramirez
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Sabado: Tema OD Violin 1 Martin Josué Emiliano Sara
05/11/2022 2 Violin 2 Cisneros Armendariz Chacén Guacho
19-23 PM Viola Juan Samantha
Cello Sebastidn Quintana
Coérdova Saulo
Cuesta
Pedro
Ramirez
Domingo: Tema 1 | OD Voz Martin Josué Emiliano Martin
06/11/2022 y2 Cisneros Armendariz Chaco6n Cisneros
9-11 AM Juan
Sebastidn
Coérdova

Tabla 1. Distribucion de horas de grabacion.

Propuesta de estrategia de lanzamiento y promocion:

Target

Estas canciones van dirigidas a un publico general que sienta afinidad por el

estilo pop rock/alternativo. Sin embargo, al tratarse de un género moderno, se hace

énfasis, de preferencia, al sector juvenil — adultos entre 15 y 35 afios. El estudio

demografico se baso en las estadisticas proporcionadas por la red social Instagram,

durante una campafia de promocién correspondiente al lanzamiento de un sencillo

musical.

Estrategia de lanzamiento

Fases:

Planeacion:

- Establecer un objetivo de venta especifico para el lanzamiento de cada single utilizando

la estrategia de aplicacion de objetivos SMART:
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5 V. N

ESPECIFICO MEDIBLE . mEL _—
LANZAR UN com s ENSAYANDO NOVIEMBRE
AL B CANCIONE S B HORAS OF GIRA DEL 2019
OLARIAS

Figura 1. Representacion grafica y lineal del esquema de objetivos.
SMART.
Objetivo especifico:
Lanzar dos singles musicales.
Objetivo medible:
Dando tres meses de espacio entre cada lanzamiento.
Objetivo alcanzable:
Trabajando todos los dias en el proceso de estrategia de marketing durante ocho horas
laborables minimo.
Objetivo relevante:
Para constituir una base de 10k fanaticos tanto en Instagram como en TikTok tras el
lanzamiento de ambos sencillos y solidificar una base de audiencia.
Objetivo temporal:
Primer lanzamiento: 1 Enero del 2023
Segundo lanzamiento: 1 Abril del 2023
e Reactivacion de audiencia:
Actualizacion de redes sociales y plataformas de contenido, adjudicando una distintiva
imagen promocional al contenido planificado para compartirse. Dentro de la estrategia
de reactivacion, cabe resaltar distintivas acciones dirigidas a maximizar el alcance de
la promocion:
e Renovacion del canal de YouTube:
o Publicacion de Lyric Video para el primer lanzamiento, junto con video
oficial.
o Publicacién de Lyric Video para el segundo lanzamiento, junto con

video oficial.
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e Paleta de colores e imagen de perfil asociada al lanzamiento musical en todas
las redes sociales y plataformas de contenido.
e Pre-lanzamiento:
Estrategia de engagement con la audiencia digital realizando una campafia de pre-save

a través de la plataforma Linktree:

@selenagomez

Escucha REVELACION // Listen to REVELACION

Shop My Official Store

Rare Beauty

Donate to the Rare Impact Fund

Learn More About Rare Impact

Serendipity 3 - Reopens July 9!

Serendipity Ice Cream

Figura 2. Ejemplo de link con disefio de Linktree.
e [Estrenos semanales:
Realizar Livestreams tanto en Instagram como en Tiktok semanalmente para generar empatia

con la audiencia vigente y pendiente de los lanzamientos:

e Estrategia con recepcion creciente a partir de la pandemia:
-

jenmorell

®

angle_Ip23

a2 ®

yvettenoelschure ©

v £y inthebarrelphoto
‘ Hay ouys!

ni;uicJMums
M Sbaan

-y

Figura 3. Livestreams de conciertos en redes sociales de John Legend, Coldplay y Shawn.



17

5) Lanzamiento oficial del material discografico

Es evidente que la era digital que se vive en la actualidad genera una dependencia de la
distribucion del material artistico dentro de plataformas tecnoldgicas, por ende la distribucion
del material oficial se realizara tanto en fisico como también en digital:

e Publicaciéon de video musical del primer sencillo promocional “Odisea” en
YouTube con fecha tentativa de lanzamiento (05/01/2022), (promocién previa en
otras redes sociales: Instagram, Facebook y Twitter).

e Convocatoria de prensa para la fecha tentativa de lanzamiento (05/04/2022) del

segundo sencillo promocional “Lo Que Nos Falt Vivir”.

e Ventadel disco al ptiblico: el disco se podra adquirir a través de compras por celular,
en las tiendas de Google y Apple. Adicionalmente, el disco completo, con su
portada, contraportada y créditos, se venderd fisico segun los pedidos que se

realizan a través de la pagina web.

e Merchandising: los productos que acompafiardn las canciones serdn camisetas,

relojes, pulseras, posters.

Plan de promocion

La elaboraciéon de un proyecto de promocion creativa debe dirigirse a crear una
reputacion comercial para el artista debutante Martin Cisneros a través del posicionamiento de
su material a nivel nacional. Tal planificacion debe magnificarse en la medida de lo posible a
la mayor cantidad de espacios de difusion artistica.

Primordialmente, la investigacion debe concluir en promover el dlbum en distintos
medios de comunicacion, siendo los mds comunes: TV y radio. Sin embargo, también es
importante enfocar el desarrollo del proyecto a la propagacion a través de plataformas

tecnoldgicas. De esta manera, se consolidard un espectro de difusién mas amplio.
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Para garantizar que el material discografico “Odisea” y “Lo Que Nos Falté Vivir”
consigan establecer su reputacion dentro de la industria musical ecuatoriana, se trabajard en
base a las estrategias posteriormente descritas:

1) Promocionar la distribucion del material discografico del artista a los distintos medios.
2) Lanzamiento de temas promocionales, video musical y album en su totalidad.
3) Manejarse dentro de redes sociales a partir de la obtencion exponencial de seguidores.

4) Promocion creativa del artista a través de programas televisivos y de radio en el pais.

El éxito del proceso depende concretamente de la distribucion de tareas aplicadas a la
difusién de medios de comunicacion, las cuales se detallan a continuacion:
- Envio de press kit (singles, biografia del artista, fotografia del artista, posters) y
albumes promocionales (fisico y digital).
- Creacion de imagen publicitaria para posters.
- Propagacion de los temas:
o Radios:

"  Quito: (“JC La Bruja” 107.1 FM, “Exa FM” 92.5 FM).

*  Guayaquil: (“Alfa Radio” 104.1 FM, “Urbana” 96.1 FM).

»  Cuenca: (“Radio K1 92.5 FM, “Radio Ecua Stereo” 91.3 FM).

» Loja: (“Onda Loja Radio” 107.9 FM, “Radio Loja” 97.7 FM).

"  Quito: (“Teleamazonas”, “RTU”).

*  Guayaquil: (“Ecuavisa”, “RTS”).

»  Cuenca: (“Telerama”, “Unsion TV").

»  Loja: (“UV Television”, “Ecotel Television”).
o Periddicos:

= Quito: (“El Comercio”, “Ultimas Noticias”).
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*  Guayaquil: (“El Universo”, “El Telégrafo”).

»  Cuenca: (“El Mercurio”, “El Tiempo”).

» Loja: (“Cronica”, “Centinela”).
Conciertos:
Objetivo: 2 shows por cada ciudad donde se realizo la gira de medios (8 shows).
Costo; $2500 por show, valor al que se descuenta la contratacion de empleados y
pagos a miembros del equipo de trabajo del artista solista Martin Cisneros.

Adquisicion de eventos.:

o Charlas con representantes de festivales en las ciudades antes mencionadas.

o Distribuciéon de material de promocién, fisico y digital, a centros de
entretenimeinto (bares, restaurantes, discotecas, etc) y organismos culturales del
territorio ecuatoriano.

Discos: Ventas fisicas y digitales.

Ventas Fisicas: (1000 unidades disponibles).

o Precio de distribucién: $7,99.
o PVP:$11,99.

= DISTRIBUCION DIRECTA: 300 discos con descuento del 15% al

comprar en preventa promocional impulsada en redes sociales.

= TIENDAS DE DISCOS: 400 discos a los que aplicara tal descuento a

200 ejemplares a través de “merchandising”.

= VENTAS EN CONCIERTOS: 300 unidades disponibles en spots de

venta ubicados en los shows en vivo del artista.

Ventas Digitales: (Contrato con empresa distribuidora digital)
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e A través de campafias impulsadas en redes sociales, el artista buscara
establecer un minimo de 100 canciones descargadas y 30 discos vendidos

mensualmente.

Ventas Merchandising: (Fundamental para la comercializacién musical)
e [tems: camisetas (100), chompas (100), relojes (30), pulseras (400).

e Precios: camiseta ($7), chompa ($12), reloj ($20), pulsera ($3).

Ventas Auspicios: (Financiamiento del proyecto a través de alianzas estratégicas).

e Valor del paquete ($1500):

e Beneficios:

Presencia de marca en dos conciertos.

e (Cameo en video promocional del single “Odisea”.

Material de promocion digital e impreso.

Paso 1: Difusién inicial
Manejo promocional a través de redes sociales

A través de las redes sociales, el artista genera un vinculo con sus fandticos,
actualmente, es una de las estrategias mas efectivas a la hora de dar a conocer un producto
musical debutante en la industria musical ecuatoriana. En efecto, las publicaciones pueden ser
de ambito profesional como también personal. Sin embargo, es importante determinar en que
momento se debe enfocar una publicacion a la tematica correspondiente.

Facebook, Instagram, Twitter, Tik Tok y YouTube son algunas de las més relevantes
para la promocion musical de un artista. Cada una se distingue por las herramientas de

funcionalidad que otorga, de todas maneras, funcionan conjuntamente como interaccion
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comunicacional entre el artista y su audiencia. A continuacion, se detallan todas las actividades
que se realizaran a través de las redes sociales anteriormente descritas:
e Facebook:
o FB live con Martin Cisneros los dias Viernes y Domingo.
o Publicaciones:
»  Acerca del lanzamiento del primer single.
» Actividades cotidianas que publiciten la imagen artistica.
»  Promocion de video musical, trends con hashtag, enlaces hacia
plataformas de streaming y YouTube.
e [nstagram:
o IG live con Martin Cisneros los dias Lunes y Jueves.
o Publicaciones:
» Historias con contenido dinamico: (Hazme una pregunta,
grabaciones, portada del primer single)
» Actividades cotidianas que publiciten la imagen artistica.
»  Promocion de video musical, trends con hashtag, enlaces hacia
plataformas de streaming y YouTube.
o Twitter:

o Sorteo de 2 entradas para cada show incentivando a la audiencia a
visitar los perfiles en todas las redes sociales (compartir
publicaciones, comentar, darle like).

o Sorteos de 5 Meet & Greet a quienes interpreten de mejor manera
un cover de Martin Cisneros.

o TikTok: 3 videos cortos publicados diariamente que demuestren la

musicalidad y el humor del artista en su vida cotidiana.
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o YouTube:
o Publicacion de video correspondiente al primer single.
o Publicacion de “lyrics video” correspondiente al primer single.
o Publicacion de lista de reproduccion con los audios de los temas
musicales correspondientes a los sencillos “Odisea” y “Lo Que Nos
Falto Vivir” con la portada respectiva de cada uno para los videos
oficiales.
Plataformas de contenido y streaming
Para la difusion de los sencillos, se subirdn los dos temas a Spotify, YouTube,
Deezer y SoundCloud, para que puedan ser escuchados por la audiencia objetiva escogida.
Paso 2: Mapeo de medios digitales y tradicionales
El plan de promocién empezard con un mapeo de medios, que permitird aclarar el
panorama en relacién con la seleccion de los medios indicados para promocionar las
canciones El maping se establecerd en las principales ciudades del pais: Quito, Guayaquil,
Cuenca, y Loja.

Paso 3: Gira de medios

La gira promotora se llevara a acabo en simultdneo con la permanencia de los sencillos
promocionales del disco en las listas musicales mas reconocidas a nivel nacional. Durante un
periodo de un mes continuo del 01/12/2022 al 01/01/2023, se realizara una gira de medios que
generara expectativa para el lanzamiento oficial de los sencillos “Odisea” y “Lo Que Nos Falto

Vivir”, tal gira contard con el siguiente cronograma establecido:

Fecha de lanzamiento de singles Gira de Medios
Miércoles: 01/01/2023 Odisea
Miércoles: 01/04/2023 Lo Que Nos Falt6 Vivir

Tabla 2. Planeacion de gira de medios para ambos lanzamientos.



23

Lapso de Tiempo

Medios a cubrirse

Ciudades

Del 01/12 al 15/12

Radios: (“JC La Bruja”, “Exa FM”, “Alfa
Radio”, “Urbana”).

Television: (“Teleamazonas”, “RTU”,
“Ecuavisa”, “RTS”).

Prensa: (“El Comercio”, “Ultimas Noticias”,

“El Universo”, “El Telégrafo”).

Quito,

Guayaquil

Del 16/12 al 31/12

Radios: (“Radio K17, “Radio Ecua Stereo”,
“Onda Loja Radio”, “Radio Loja”).
Television: (“Telerama”, “Unsion TV”, “UV
Television”, “Ecotel Television™).

Prensa: (“El Mercurio”, “El Tiempo”,

“Cronica”, “Centinela”).

Cuenca,

Loja

Tabla 3. Ruta de gira de medios para ambos lanzamientos.

Propuesta de disefio

Para el disefio de la portada, se busca tener un contraste entre este, la musica, y la letra

de las canciones. Al tratarse de la dualidad entre una utopia relacionada con el énfasis impuesto

a la dependencia de las relaciones interpersonales y su impacto en el desarrollo intrapersonal

del protagonista es pertinente utilizar colores y texturas que den la sensacion de nostalgia, sin

perder el misterio de la esperanza implicita en el concepto de ambos temas.
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Figura 4. Propuesta de disefio de portada.
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. ODISEA (MARTIN CISNEROS)

2.LO QUE NOS FALTO VIVIR (ARTiN CISNEROS)

DUCGTOR MUSICAL: MARTIN CISNEROS
SBNIERO DE GRABACION: JOSUE ARMENDARIZ

.
GUITARRA ELEETRICA: JUAN SEBASTIAN CORDOVA
PIANO: DIEGO LQPEZ

VIOLIN I: SARA GOACHO

VIOLIN

VIOLA: ¢ ,

CELLO: PEDRO RAMIRKZ

VOZ: MARTIN CISNEROS

Figura 5. Propuesta de disefio de contraportada.
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CONCLUSIONES

El compendio de grabaciones realizadas para el proyecto, permiti6 al productor musical
desarrollar el sentido de liderazgo y comunicacion necesarios para guiar un grupo de
instrumentistas, una de las cualidades mas importantes mencionadas con antelacion. Por otra
parte, el establecimiento de un concepto profundo fundamentado en las experiencias personales
del artista, permitid generar un producto convincente y excelso apoyado por el proceso de
produccion musical. De igual manera, el profesionalismo radical de cada musico sesionista,
facilito el trabajo conjunto durante las grabaciones musicales. Consecuentemente, integrando
una vision comunitaria por parte de cada miembro del equipo que aportaba a la consecucion

de un concepto finiquitado, instaurado en sus inicios por el productor musical.
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