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RESUMEN

Este proyecto de titulacion refleja el proceso de crear un EP. Desde la preproduccion, que
incluye la creacion del concepto, los arreglos e instrumentacion de cada single, disefio del disco
fisico que incluye la portada y contraportada. Pasando por la produccion, eleccion de musicos
extras, dias de grabacion, horas de grabacion. Y finalmente, por la etapa de post produccion que
incluye edicion y mezcla de los singles. Es importante recalcar que se ha elegido el equipo de
trabajo minuciosamente para poder obtener un resultado positivo. Al interior de este proyecto, se
explicara a detalle el significado de cada uno de los temas, eleccion de colores para el disefio del
EP, y ademas un plan de promocién y lanzamiento de este material sonoro y visual.

Palabras clave: produccion musical, musica ecuatoriana, indie pop, géneros musicales, cartas,
viaje, escena independiente, casa, 29.



ABSTRACT

This degree proyect reflects the process of creating an EP. From the pre-pruduction, which
includes the creation of the concept, the arrangements and instrumentation of each single. The
design of the physical disc that includes the cover and the back cover. Going through production,
choice the extra musicians, recording days and recording hours. And finally, through the post-
production stage that includes editing and mixing. It is important to emphasize that my work team
has been chosen carefully in order to obtain a positive result. Within this project, the meaning of
each song, the choice of the colors for the EP design, and also a promotion and launch plan for this
sound and visual material will be explained in detail.

Key words: musical production, Ecuadorian music, indie pop, musical genres, letters, trip,
independent scene, house, 29.
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INTRODUCCION

Casa 29, en una banda conformada por estudiantes del Colegio de Musica de la
Universidad San Francisco de Quito, los mismos que han tenido la necesidad de plasmar en
su musica, todos los aprendizajes durante su carrera musical. Es por eso que nace “Cartas de
un viaje”, un EP que mezcla varios estilos y géneros musicales teniendo como un epicentro

al indie pop. Dentro de este EP encontraremos dos singles “Mundo al Revés”y “Lienzo”.
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DESARROLLO DEL TEMA

Propuesta de concepto:

“Cartas de un viaje”, es el concepto de este proyecto, que ha sido grabado por la banda
CASA 29; es importante mencionar que todos los participantes son miembros y estudiantes
activos del Colegio de Musica de la Universidad San Francisco de Quito. Este proyecto
pretende dar al oyente una experiencia sonora dentro del indie pop y apreciar los varios
géneros musicales con los que la banda se puede fusionar. Lo podemos comparar justamente
con una casa o un hogar; cada cuarto, cada lugar tiene un ambiente distinto, una vibra
diferente, los ocupamos para diferentes actividades, pero todas ellas pertenecen a una sola
estructura.

“Cartas de un viaje”, como se le llamara al EP y que incluye dos singles, nace de esta
idea y necesidad de reflejar la fusion de géneros musicales que parten de uno solo, el indie
pop como base. Ambos temas tienen topicos diferentes y tienen su propia identidad; pero sin
perder su esencia y marca personal de cada autor y compositor lo que es un pilar importante
para la banda. Desde otro punto de vista, todo esto lo podemos ver como aplicacién a todo lo
aprendido a lo largo de la carrera universitaria musical que sus integrantes han tenido. Asi
como la improvisacion en el jazz, cada integrante de la banda busca poder fusionar su estilo
propio, sus ideas y musicalidad en distintos géneros, dando como resultado nuevos géneros
musicales.

Por otra parte, “Cartas de un viaje”, representa cosas cotidianas de la vida.
Experiencias que se pueden ir recolectando a lo largo de nuestro paso, que se las ha
representado por una carta. Mientras que el viaje, se lo representara como nuestra propia

existencia, nuestra vida. Asi es como se lo ha concebido al EP, fusionando el concepto de la
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banda, junto al significado que tienen cada uno de los temas que se los presentara a
continuacion.

Propuesta de equipo de trabajo técnico:

Productora musical: Sara Guacho

Ingeniero de grabacion: Josué Armendariz

Ingenieros de mezcla: Sara Guacho y Josué Armendariz

Asistentes: Valeria Romo y Consuelo Pefa

Propuesta de arreglos e instrumentacion:

La composicion de ambos temas fue hecha de manera colaborativa, y su instrumentacion
tendra como base la estructura de una banda de pop, es decir, una seccion ritmica que constara de
bateria, bajo, guitarras, y teclados. Ademas, contamos la participacion especial de otros recursos
como percusiones, trompeta y efectos sonoros. Mientras que, la letra de estos dos temas, han sido

escritas por un integrante de la banda.

Tema 1: “Mundo al revés”

Letra y musica: Josué Armendariz.

Descripcion de arreglos: Josué¢ Armendariz, Miguel Ariza, Jos¢ Antonio Gaybor, Gabriel

Romero, Mateo Javier Espin Suquillo, Sara Guacho.

“Mundo al revés”, es el primer tema al escucharse. Este tema se lo puede catalogar
como indie pop, fusionado con el funk y el R&B. Sus arreglos musicales, donde sobresalen
las guitarras y una poderosa linea de bajo, hace que este single tenga todas las caracteristicas

para que el oyente pueda sentir esta fusion de géneros musicales. Es interpretado por una voz
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femenina, lo que le da un aire fresco y amigable. Estd compuesta en un compas de 4/4, y en
una tonalidad mayor. Algo que complementan al estilo de la CASA 29 son sus letras. En este
primer tema, a través de sus letras, nos invitan a hacer un viaje, salir de este mundo al revés,

poder salir de la realidad y dejar todos los problemas atrés.
- “;Vamos! Toma mi mano. Escapémonos de este mundo al revés.”

Musicos: Bateria - Mateo Espin

Bajo - Gabriel Romero

Guitarra 1 - Josué Armendariz

Guitarra 2 - Miguel Ariza

Teclados - José¢ Antonio Gaybor

Voz - Natalia Cassis
Tema 2: “Lienzo”

Letra y musica: Gabriel Romero

Descripcion de arreglos: Josué¢ Armendariz, Miguel Ariza, Jos¢ Antonio Gaybor, Gabriel

Romero, Mateo Javier Espin Suquillo, Sara Guacho.

“Lienzo”, un tema que hace alusion al amor. Este tema, al ser el segundo al escucharse,
es la continuacién del viaje que “Mundo al revés™ nos hace experimentar. Este tema tiene un
ambiente totalmente diferente, ya que se le puede catalogar como indie pop con ritmos mas
urbanos y tropicales como el dembow y lo fi. El ambiente, se lo puede sentir como mas

relajado; una sensacion de mar y playa. Lo predominante en este tema, son los motivos
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melodicos de la guitarra, y la voz. En este tema, la voz serd interpretada también por una voz
femenina. Estd compuesta en un compas de 4/4, y en una tonalidad mayor.

Como continuacion del tema anterior, se entiende el concepto de “Lienzo” como llegar
a otro mundo, conocer mas a la persona con la se ha viajado del mundo al revés y empezar de
cero. Tener un sentimiento de querer estar junto a una persona y crear experiencias nuevas
junto a una persona.

- “Quiero conocerte mucho mas. Entre lienzo y lienzo ver de lo que eres capaz.”

Musicos: Bateria - Mateo Espin

Bajo - Gabriel Romero

Guitarra 1 - Josué Armendariz

Guitarra 2 - Miguel Ariza

Teclados - José Antonio Gaybor

Voz - Natalia Cassis

Trompeta - Ricardo Pérez

Percusion — Mateo Espin

Propuesta de distribucion de horas de estudio:

Basics: 8 horas

Seccion ritmica: bateria, bajo, guitarras y teclados.

Live room, STA

Overdubs: 12 horas
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Voces, percusiones, efectos sonoros, vientos.

Live room, STA

Mezcla: 10 horas.

STA

Total: 30 horas

Propuesta de estrategia de lanzamiento y promocion:

El proyecto esta dirigido especialmente a toda aquella persona que su gusto sea el
pop; a pesar de que el concepto es poder mezclar el indie pop con varios géneros,
englobaremos, enfocaremos, venderemos este proyecto como musica pop. El target principal
para este proyecto hemos definido a oyentes de entre 15 a 25 anos, ya que son oyentes que no
solo se pueden sentir mas identificados con las letras, sino que ademas son oyentes de la
escena independiente ecuatorianas que tienen la misma corriente de la CASA 29, tales como:

La maquina camaledn, Lolabum, Alkaloides, entre otros.

Antes de abordar las estrategias de lanzamiento y promocién, hablaremos del plan de
distribucion. Para alcanzar una distribucidn exitosa y que se adapte mejor a las conveniencias
de la banda, se lo hard a través de la compania CD BABY. Esta es una compafia que se
especializa en la venta de discos compactos, descarga de musica de forma digital y, ademas,

en la distribucién independiente de musica a las diferentes plataformas digitales de musica.

Para nuestro plan de lanzamiento, se hara la distribucion de la musica, a través de
CD BABY, en plataformas de compra y descarga de musica. Es decir, plataformas digitales

que sirven como tiendas musicales. Dentro de estas plataformas de esta categoria se usara
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Apple Music y iTunes. Esta empresa cuenta contratos, tarifas, regalias viables para los artistas

que deciden distribuir a través de ellos.

Por otro lado, para el plan de promocion. Se hara la distribucion de la musica en
plataformas de suscripcion. Es decir, en plataformas donde no funcionan como tienda online.

Dentro de esta categoria usaremos Spotify, YouTube Music, Deezer y SoundCloud.

Para ambos planes, es necesario tener una imagen estructurada de la banda (del cual
se hablarda mas adelante), ya que estas estaran presentes en todas las plataformas de
distribucion y en las alianzas que se creard junto a otras bandas, DJ’s, influencers, radios
digitales, etc., que tengan la misma linea y posean un perfil que se relacione con el target

elegido.

a. Estrategia de lanzamiento: El plan de lanzamiento contara con dos partes
importantes.

1.- Primera parte: Concierto

Dentro del plan de lanzamiento, se realizara en un concierto con bandas invitadas y
en un espacio que pueda brindarnos el enfoque y ambiente de la banda, que sea facil acceso a
los asistentes y que sea seguro. Analizando el mercado y el objetivo, se contactard con la
CASA BUENAVENTURA, para realizar en este venue el concierto de lanzamiento. Una vez
concretado el lugar y la fecha de lanzamiento, se realizara una campana de difusion, la cual
sera por medio de GIVEAWAYS por Instagram a través de radios difusoras e influencers que
sean de impacto al publico objetivo. De esta manera se lograra que el afiche del concierto y
la musica llegue a la mayor cantidad de usuarios. Como punto importante es anunciar que

ademas de la banda estelar, habra bandas invitadas. Estan seran bandas que tengan el mismo
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estilo y género de la CASA 29. Por ultimo, es importante destacar que se realiza una grabacion

del concierto en vivo en audio y video para la posterior promocién de los temas.

2.- Segunda parte: EP y merchandising

Durante el concierto se vendera el EP de la CASA 29, el mismo que contiene los dos
singles, “Mundo al revés” y “Lienzo” (el cual se vera especificamente mas adelante). Ademas,
en esta parte también se contard con la venta del EP o la venta de singles por separado a través
de plataformas de compra y descarga de musica gracias a CD BABY, como lo vimos en el plan

de distribucion.

Para concluir esta parte, se creara una linea de merchandising de la banda. Dentro de
esta linea se incluira: camisetas, pines y llaveros. Lo mas importante de este paso es poder crear
un espacio en la rutina diaria del oyente y que de esta manera se le sea mas facil recordar el
nombre de la banda. Toda esta linea tendra un como objetos principales logo de una casa y el

numero 29.
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Figura 1.- Merchandising de la CASA 29: camisetas, llaveros y pines

Plan de promocion:

El plan de promocion consta de tres puntos importantes:

1.- Distribucion en plataformas digitales de suscripcion

El lanzamiento de los dos singles, por separado, en las principales plataformas
digitales musicales de suscripcion, como ya lo mencionamos anteriormente en el plan de
distribucion. Ademas de esto, se crearan pequefias animaciones en colaboracion de ilustradores
ecuatorianos los cuales los utilizaremos como backgrounds. Esto ayudara a que nuestro publico

objetivo no tenga solo una experiencia auditiva, sino también una experiencia visual.
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Para concluir esta primera etapa, se afiadird los nuevos singles de la CASA 29 una
vez que ambos hayan sido estrenados a las diferentes playlists de Spotify. Estas playlists
ayudaran a nuestro farget poder encontrar con mayor facilidad la musica de la banda, mientras
escucha mas musica que tiene la misma influencia de la banda. Asi como las que mostraremos

a continuacion:

Indie Ecuador

,“ ‘

LS

Ecuador Alternat... Musica Ecuatoria...

Figura 2.- Ecuador Alternativo EC. Figura 3.- Musica Ecuatoriana.  Figura 4.- Indie Ecuador.
Playlist publica de Spotify. Playlist publica de Spotify. Playlist publica de Spotify.

2.- Medios

Para esta etapa, se contratard una persona especializada que pueda agendar una gira de
medios a nivel nacional, donde se promocionaran los temas. Esta gira de medios incluye
entrevistas de radio, entrevistas en podcasts, entrevistas en prensa escrita y digital. Es
importante recalcar que la gira se realizard en medios que cumplan o se acerquen al target que

hemos especificado anteriormente.
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3.- Redes sociales

Por ultimo, se necesitard de un promotor en redes sociales que pueda conseguir a
seguidores y las suficientes visualizaciones para poder escalar las vistas al perfil y a los videos
del concierto en vivo que estaran en la plataforma de YouTube. También, dentro del plan de
promocion se hara cargo de la presentacion de los nuevos singles a través de las redes sociales

de la siguiente manera:

En esta primera etapa se realizara el lanzamiento de los dos singles de forma
paulatina. Primero se hara el lanzamiento de “Mundo al revés” y después “Lienzo”, dias antes
del concierto en vivo del cual se hablarda mas adelante. En ambos casos, realizaremos una
campafia de expectativa semi-invasiva por las principales redes sociales tales como
Instagram, Facebook y TikTok, ya que el target que hemos definido son usuarios constantes
de estas. Usaremos material audiovisual como reels (en el caso de Instagram), videos (en

Facebook) y Tik Toks. Estos videos contendran fragmentos de las letras de los singles.

Las publicaciones en cada red social se haran a la misma hora y para ello analizaremos
las horas “pico”, es decir donde la gente en forma masiva revisa las redes sociales. Segun
Pablo Ronquillo, especialista en disefio web, indica que en Ecuador las mejores horas de

publicacion, segin cada red social, son las siguientes:
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RED MEJORES PEORES
HORAS OBSERVACIONES
SOCIAL DiAS DiAS
Jueves y viernes 1 -4 PM Los usuarios de Facebook
ﬁ JUEVES durante las horas de navegan en sus escritorios
VIERNES trabajo. durante el tiempo de
) MARTES
SABADO Los fines de semana inactividad.
DOMINGO tienen el mayor nivel de
interaccion.
La mayoria de los usuarios
de esta aplicacion usan el
Todos estos dias, las
movil, por lo que evitan
horas pico seran de 11-
@ LUNES usarlo durante sus
1PM, durante la hora DOMINGOS
MIERCOLES* ocupaciones.
del almuerzo y 7-9PM
JUEVES *Los miércoles son los
después del trabajo.
mejores para usar esta
aplicacion.
Para publicar en TikTok,
hay que tomar en cuenta la
TODOS LOS 4-9 AM cantidad de followers que se
DIAS 1-6PM tenga, para ello es

importante saber direccional

el contenido hacia el target.

Tabla 1.- Mejores horarios para publicar en redes sociales. Ronquillo, P. s/f.
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Segun estos datos, se podra realizar un plan de comunicacién y promocién en cada red social.
Ademas, que se contara con un presupuesto para poder realizar pautas pagadas y asi lograr el

objetivo de alcanzar al mayor publico posible.

Por ultimo, es importante presentar al publico la gama de colores que se usaran para
este disco. Esta gama de colores representara a cada uno de los integrantes principales de la
banda, que son seis. Esta imagen y concepto se la utilizara en todas las campafias de

expectativa, fotos de perfil e imagen de la banda, y del disco el cual se hablara a continuacion.

PREZLIMARMISBNT =

Figura #5.- Colores del nuevo concepto de la banda CASA 29.
Propuesta de disefio:

El concepto para el disefio del formato fisico resalta principalmente los colores de la nueva
era de la Casa 29 y el disefio de una casa, de esta forma crearemos una imagen visual para que al

oyente le sea facil recordar el nombre de la banda.

e Portada:
Encontraremos el nombre del disco que es “Cartas de un viaje”, seguido del nombre de la
banda “CASA 29”. Esto en el concepto del proyecto, como toda casa, indica una puerta, una
entrada de bienvenida al oyente. Todo esto se visualizara en full color, y como lo explicamos

anteriormente, con la paleta de colores que representan a sus seis integrantes principales.
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Figura #6.- Portada del EP “Cartas de un viaje”

e (Contraportada:

En la contraportada encontraremos el interior de la Casa 29, esto serd como primer lugar
el nombre de los dos singles: “Mundo al revés” como primer temay “Lienzo” como segundo tema.
También se incluird los créditos de todas las personas que tuvieron participacion en este proyecto,
esto incluye a la parte musical y la parte de produccion. Finalmente, se incluird todos los derechos

reservados y agradecimientos.
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TEMAS

. MUNDO AL REVES JosuE ARMENDARIZ
2. LIENZO aasrieL romero

BATERIA ........... MATEO ESPIN

BAJO................... GABRIEL ROMERO
GUITARRA. ......... JOSUE ARMENDARIZ
GUITARRA ......... MIGUEL ARIZA
TECLADOS........ JOSE ANTONIO GAYBOR
VOCES................. NATALIA CASSIS

TROMPETA ....... RICARDO PEREZ
PERCUSION ..... MATEO ESPIN

PRODUCTORA MUSICAL: SARA GUACHO

INGENIERO DE GRABAGCION: JOSUE ARMENDARIZ A.K.A HAPPY

INGENIEROS DE MEZCLA: SARA GUACHOY JOSUE ARMENDARIZ A K.A HAPPY
ASISTENTES DE PRODUCCION: VALERIA ROMO Y CONSUELD PENA

@ TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS COM ™ USFQ. DISCO SIN VALOR COMERCIAL. TODOS LOS TEMAS GRABADOS,
MEZCLADOS EN LOS ESTUDIOS DEL COM POR SARA GUACHD.

Figura #7.- Contraportada del EP “Cartas de un viaje”
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CONCLUSIONES

“Cartas de un viaje” es un proyecto que ha logrado dar al oyente una experiencia sonora
que mezcla y fusiona distintos géneros musicales. En este EP, nos hemos enfocado en fusionar
especificamente el indie pop con otros géneros musicales como el rock, funk, R&B, lo fi, dembow

y jazz.

“Cartas de un viaje” es un disco que puede representar al oyente. Pretende recrear
situaciones y experiencias de nuestra vida cotidiana tales como conocer a alguna persona especial,
querer escaparse de este mundo ya sea por un momento, desconectarse de la realidad y todo esto
a través de la musica, lo que tendra un gran impacto en los oyentes haciendo que deseen mas

material de Casa 29.

Por otra parte, crear un EP es un gran paso profesional para la banda. Ya que es un material
tangible y fisico lo que servira para el portafolio de Casa 29. Ademas, el concepto creado en este

proyecto servira como ancla para seguir creando material ya sea sonoro y audiovisual.

Por ultimo, el trabajo realizado, en la parte musical y de produccion, se la ha realizado de

manera muy profesional, tratando de emular como seria una produccion en el ambito laboral real.

Considero que el impacto de este proyecto ha sido cien por ciento positivo, ya que he
podido conocer y compartir con personas que han sido un pilar importante en la realizacion de este

EP.
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