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RESUMEN

Fue importante esta investigacion para analizar de manera comparativa los contenidos
deportivos alrededor de eventos de futbol de caracter global en TikTok entre Ecuador y Espafia
en el periodo 2022-2023. El periodismo deportivo esta sufriendo modificaciones en cuanto a
sus formatos en un escenario en la que las redes sociales influyeron para este cambio. Se disefid
una metodologia cuali-cuantitativa acompafiado de una matriz para poder analizar
comparativamente los contenidos deportivos en TikTok. El trabajo consta de tres capitulos, el
primero abarco la migracion del Periodismo Deportivo hacia las nuevas plataformas, en este
capitulo se realizé un paper para la revista #PerDebate. En el segundo capitulo se hablé del
proyecto multimedia creado en base a los resultados del paper el cual tiene 3 formatos para
mostrar. Finalmente, el tercer capitulo habla de las conclusiones del trabajo de investigacion y
las recomendaciones para futuras investigaciones que tengan relacion con el tema. De igual
manera observar cuales son las diferencias entre los medios y periodistas espafioles con
respecto a los ecuatorianos, que diferencia en estos contenidos que hay entre estos dos paises.
Los asuntos globales como lo fueron el Mundial de Qatar, la Kings League y el mercado de
fichajes invernal, permiten comparar como abordo estos temas cada periodista, y si es que el
medio de comunicacion les dio importancia a estos temas o solo los dejo pasar enfocandose
netamente en el futbol, en los partidos y en la previa de los encuentros. Como conclusion se
obtuvo que los periodistas ecuatorianos después del mundial se enfocaron netamente en lo

local, mientras que los europeos si abarcaron los otros temas sin descuidar lo local.

Palabras clave: Periodismo deportivo, contenidos deportivos, redes sociales, TikTok y
analisis de contenido.



ABSTRACT

This research was important to comparatively analyze sports content around global soccer
events on TikTok between Ecuador and Spain in the period 2022-2023. Sports journalism is
undergoing modifications in terms of its formats in a scenario in which social networks
influenced this change. A qualitative-quantitative methodology was designed, accompanied by
a matrix to be able to comparatively analyze sports content on TikTok. The work consists of
three chapters, the first covered the migration of Sports Journalism to the new platforms, in
this chapter a paper was made for the magazine #PerDebate. In the second chapter, the
multimedia project created based on the results of the paper was discussed, which has 3 formats
to display. Finally, the third chapter talks about the conclusions of the research work and the
recommendations for future research related to the topic. In the same way, observe what are
the differences between the Spanish media and journalists with respect to the Ecuadorians,

what difference is there in these contents between these two countries.

Global issues such as the World Cup in Qatar, the Kings League and the winter transfer market
allow us to compare how each journalist addressed these issues, and whether the media gave
importance to these issues or just let them go by focusing Clearly on soccer, in matches and in
the run-up to matches. As a conclusion, it was obtained that the Ecuadorian journalists after
the World Cup focused clearly on the local, while the Europeans did cover other issues without

neglecting the local.

Key words: Sports journalism, sports content, social networks, TikTok and content analysis.
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INTRODUCCION

Lapiz y papel fueron las herramientas tradicionales del periodismo para poder contar una
historia y transmitirla. Sin embargo, el mundo cambia afio tras afio, y o mismo sucede en el
ambito periodistico. Tras la pandemia de COVID 19 especificamente en el afio 2020 esto fue
muy notorio para los medios comunicacion que tuvieron que migrar de manera obligada, por
decirlo de alguna manera, al mundo digital.
Los medios tradicionales de comunicacion se han visto forzados a realizar dicho cambio
con el proposito de replantear su evolucion como empresa, centrandose directamente
en la forma de consumo de noticias por parte de la audiencia, con el fin de seguir
brindando informacion veridica y a la vez mitigar ante las noticias falsas que generan
tergiversacion en tiempos de crisis pandémica (Arevalo & Shirley, 2021, p 9).
Dicho esto, y debido también el contexto que trajo el COVID 19, poco a poco las plataformas
de streaming como TikTok y Twtich fueron saliendo a la luz y mas durante la crisis por COVID
19. Segln publicd WARC en su estudio Global Ad Trends: Covid-19 One Year On, el consumo
de contenido procedente de las plataformas de streaming tuvo un crecimiento del 30%. Tanto
ha sido este crecimiento, que segun la “App Annie” los usuarios ven al mes mas de 20 horas
de contenido en plataformas de streaming, siendo un 27% de este consumo procedente de una
Smart TV o un dispositivo conectado a la TV.
Gracias a la popularidad que fueron teniendo estas dos plataformas, en especial en TikTok, el
periodismo las esta usando como nuevos canales que ofrecen un mayor alcance a audiencias
mas jovenes que a menudo no estan familiarizadas con las noticias provenientes de los canales
tradicionales.
En las Gltimas décadas hemos asistido a la evolucion de numerosas profesiones a causa del

impacto de las tecnologias digitales. El periodismo no ha sido una excepcion. La digitalizacion
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ha modificado de raiz todos los procesos esenciales atribuidos a este trabajo: la bdsqueda,
elaboracién y difusion de contenidos informativos. (Garcia-Avilés, 2008, p.32).

Con toda esta migracion y la inclusion de estas nuevas plataformas TikTok revoluciona el
periodismo deportivo con los contenidos que se van presentando. Un estudio realizado por la
compaiiia estadounidense de asesoria financiera, software, data y media bursatil, Bloomerg,
comenta que TikTok es la mas importante en tiempo de permanencia desde su auge en 2021
hasta la fecha, esto quiere decir que la plataforma tiene un amplio margen de estadia por parte
de los usuarios por encima de Facebook e Instagram. De igual manera Bloomerg menciona que
en TikTok, las personas pasan un promedio de 29 horas al mes, superando las 25 horas al mes
en Instagram y las 23 horas en YouTube.

Por otro lado, el diario Confidencial Digital menciona que TikTok, la red social china de videos
cortos y en formato vertical, se ha propuesto que sus usuarios vean mas videos de deportes.
Para este objetivo, el diario afiade que TikTok ha contratado a Silvia Orellana, una especialista
en el campo digital con experiencia en empresas como DAZN vy equipos de fatbol como el
Valencia. Como nueva directiva de la empresa, sera la responsable de la creacion de relaciones
con los proveedores de contenidos de deporte para potenciar el desarrollo del ecosistema
deportivo de la red social en Espana.

Un ejemplo reciente en este 2023 y que impactd bastante y puso una advertencia a la television
y a los medios es que en el live del partido de la Kings League, en el cual jugd Ronaldinho,
logré casi medio millon de espectadores, lo que supone un récord mundial y el mas visto en la
plataforma, por encima del concierto/presentacion del disco Motomami de Rosalia. Estos datos
fueron brindados por la Kings League Infojobs tras finalizar el en vivo.

Aunque lejos estuvo de igualar a la television en cantidad de espectadores, las cifras de la

plataforma de live streaming dan fe de un nuevo modelo de consumo de eventos deportivos en
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directo que se esta abriendo paso y que es mas econdémico, variado y cuenta con mayores
posibilidades de interaccion.

En el caso ecuatoriano se encontrd gracias a un estudio realizado por Felipe Nufiez en mayo de
2021 que se hall6 16 portales digitales en Ecuador dedicados al ambito deportivo y con claro
enfoque al futbol. Estos son Studio Futbol, Teradeportes y El Futbolero. NGfiez menciona
también que “estos medios tienen sus propias paginas web, pero también publican contenidos
en Facebook, Twitter, Instagram y YouTube”. (NUfez, 2021, p. 10). Por otro lado, en un
estudio realizado por la Universidad Politécnica Salesiana, se muestra que la ciudadania
prefiere las redes sociales para consumir periodismo deportivo, y en este caso, se evidencio
que son Facebook, Twitter, YouTube, y TikTok. “Tenemos en un porcentaje elevado a
Facebook, ya que es una plataforma que ha tenido mayor acogida para los medios de
comunicacion y les ha permitido abrir nuevos espacios especializados en cada rama del
periodismo deportivo.” (Romero, 2022, p. 63).

Los dos puntos mas importantes que tienen estas nuevas redes sociales son la interaccion con
el publico y que no necesitan algun tipo de suscripcién o pago para poder ver los contenidos,
algo que ocurre con otras plataformas como Star Plus, Directv Sports o cualquier otra empresa
de television por cable. Una investigacion que profundice en la plataforma TikTok es
importante para el periodismo especializado en deportes y para los profesionales que trabajan
en este ambito. Por esta razon, este trabajo busca responder a la pregunta, ;cuales son las
caracteristicas de los contenidos deportivos en TikTok en Espafia y Ecuador en el periodo

2022-20237?

OBJETIVO GENERAL

Analizar de manera comparativa los contenidos deportivos alrededor de eventos de futbol de

caracter global en TikTok entre Ecuador y Espafia en el periodo 2022-2023.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Describir la produccion y difusion de contenidos de futbol de caracter global en TikTok
con énfasis en Ecuador y Espafa.

e Registrar las caracteristicas conceptuales del streaming y al broadcasting en el
periodismo deportivo tradicional y en el periodismo digital, puntualizando en el uso de
redes sociales para la difusion de contenidos.

e Disefiar y aplicar una metodologia que permita realizar un analisis comparativo con
énfasis en los contenidos de fatbol entre los medios/ periodistas espafioles y
ecuatorianos que crean informacion en TikTok a partir de la cual se redacte un paper y

se construya un proyecto multimedia.

DISENO METODOLOGICO

Este fue un trabajo de investigacion de caracter descriptivo, porque busco responder a la
pregunta de cuales son las caracteristicas de los contenidos deportivos en TikTok en Espafia y
Ecuador en el periodo 2022-2023. Se utiliz6 una metodologia cuali-cuantitativa con base en el
analisis de contenido.

Este tipo de andlisis “es un método para manejar material narrativo cualitativo, pero también
es un procedimiento que permite la cuantificacion” (Monje, 2011, p. 120); por lo tanto, permite
verificar la presencia de temas, palabras o conceptos de un contenido. Ademas, es posible
cuantificar los datos, establecer frecuencias y comparar las apariciones de elementos

significativos (Monje, 2011)



14

El anélisis de contenido se utiliza para estudiar cualquier tipo de documento en el que esté
transcrito algun relato, relativo a cualquier objeto de referencia. (Bernete, 2013, p. 194). Estos
documentos pueden ser orales, escritos, iconicos; y pueden referirse a aconteceres reales, por
ejemplo, en los noticieros de los medios de comunicacion. El anélisis de contenido es una
metodologia sistematica y objetivada porque utiliza procedimientos, variables y categorias que
responden a disefios de estudio y criterios de anélisis, definidos y explicitos. Por esta razon,
permite realizar estudios comparativos, entre diversos documentos, o distintos objetos de
referencia; entre diversas fuentes o épocas. (Bernete, 2013, p. 194).

El contenido que se analizd viene de 6 cuentas de TikTok, 3 ecuatorianas y 3 espafiolas y que
para esta investigacion se monitoreo a 10 cuentas de las cuales se seleccion0 las 3 primeras con
mas vistas para estudiarlas y analizarlas. Se escogié al Chiringuito de Jugones, Rodrigo Faez
y Josepdtll por parte de Espafia. Por parte de Ecuador se analiz6 a El Canal del Futbol,
BochaDeportes y Maite Montalvo. Se tienen 3 procedencias diferentes, ya que el primero en
ambos paises es un programa de television conocido, el segundo y el tercero son periodistas
con amplio recorrido en el futbol que han cubierto partidos importantes, mundiales, finales,
etc.

Tabla 1.- Listado de periodistas y medios seleccionados en TikTok

Periodistas/Medios de comunicacién Pais Seguidores Tiktok Seguidores Instagram
1.El Chiringuito Espaiia 32M 21M
2.Rodrigo Faez Espaiia 402.7K 113K
3Josepdtll Espafia 912.2K 78.1K
4.El Canal del Futbol Ecuador 311.8K 296 K
5. BochaDeportes Ecuador 501.6 K 20.9K

6.Maite Montalvo Ecuador 313K 18K

Se escogio a El Chiringuito de Jugones por su impacto que tiene en el publico espafiol y el
gran alcance que tiene con sus contenidos. Es un programa de television enfocado en el fatbol

espafiol principalmente en el Barcelona y el Real Madrid. Ademas, se informa sobre futbol
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sala, baloncesto, ciclismo, automovilismo, tenis, entre otros. Nace en 2014 y es conducida
desde entonces por el periodista espafiol, Josep Pedrerol. Actualmente, es uno de los programas
con més audiencia en las redes sociales trasmitiendo los programas de debate y analisis. Se
escogié a Rodrigo Faez por su trayectoria y experiencia. Rodrigo es un periodista espafiol
consolidado en un medio grande como lo es ESPN vy realiza contenidos en sus plataformas
como Instagram y TikTok Ilegando asi a mas personas. Ha cubierto mundiales, finales de
Champions, partidos de la Liga Espafiola entre otros eventos de futbol. Finalmente se escogid
a Josepdtl1 por su creacion de contenido en TikTok y al ser un periodista independiente que
informa en esta red social, ha hecho colaboraciones con diferentes futbolistas de la liga
espafola y con la peculiaridad que en TikTok es donde méas audiencia tiene y mayor flujo de
contenido genera.

Se escogio a El Canal del Futbol por su impacto en publico ecuatoriano ya que abarca todo lo
de nuestro pais. EI mundial pasado que participo la Tri, las diferentes competiciones locales
como la LigaPro y la Copa Ecuador, adicionalmente informa sobre los ecuatorianos que se
encuentran en el exterior. Finalmente informa sobre el futbol internacional lo mas destacado.
Nace como medio digital web en 2013 y empieza con las transmisiones ya como un canal en
2019 un afio antes del inicio de las eliminatorias rumbo a Qatar 2022. Se escogid a
BochaDeportes por su crecimiento brutal en TikTok y que es un periodista independiente joven
de tan solo 21 afios y que ha cubierto ya finales en el ambito local y estuvo en el mundial de
Qatar 2022 en todo el tiempo que estuvo Ecuador en el pais arabe. Conoce muy bien el cdmo
informar en esta red social. Finalmente se escogid a la periodista Maite Montalvo de igual
manera por ser una periodista joven de 21 afios ya con un mundial cubierto y generando
contenido en esta plataforma. Teniendo videos que sobrepasan las 200 mil visualizaciones.
Tanto en el Ecuador y Esparia hay ciertos contenidos acerca de ambitos y eventos de futbol de

caracter global que son el Mundial de Qatar 2022, la Kings League y el mercado de fichajes
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invernal. Todo esto en un tiempo de andlisis entre noviembre a diciembre del 2022 y de enero
a febrero del 2023.

Lo que se analizara seré la fecha de publicacion, en que cuenta fue publicada, la duracién del
video, la narrativa que tiene, que imagenes utiliza, que fuentes son entrevistadas, que nos
cuenta el audio que se escucha, la interaccion y la viralidad que tuvo el video. Dicho esto, se
va a sistematizar todo el andlisis realizado en una matriz de codificacion que se dividira en

diferentes secciones en las que se analizaran los contenidos.
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CAPITULO 1

PERIODISMO DEPORTIVO: LA MIGRACION HACIA LAS NUEVAS
PLATAFORMAS Y FORMATOS

El periodismo deportivo ha experimentado una transformacion significativa en los Gltimos afios
debido a la migracion a los medios sociales y la presentacion de narrativas en los medios
tradicionales como la television, la radio y los periodicos han sido desafiados por la aparicion
de medios digitales y redes sociales, lo que ha dado lugar a un cambio en la forma en que se
consume y se presenta el contenido deportivo. Estos nuevos medios han permitido a los
periodistas deportivos llegar a un puablico mas amplio y diverso, lo que ha aumentado la
cobertura de eventos deportivos y ha creado nuevas oportunidades de negocio.

Este capitulo va a registrar estos cambios en el periodismo deportivo con enfasis en la red
social TikTok, ademéas se definirdn estos conceptos: redes sociales, interaccion, TikTok,

contenidos deportivos, streaming y broadcasting y se redactara un paper.

1.1Marco Referencial

Esta investigacion se centrara en TikTok que es la red social que méas se usa hoy en dia, pero
primero se debe definir que son las redes sociales. Las redes sociales son plataformas en linea
que permiten a los usuarios crear perfiles o cuentas, compartir informacion, interactuar y
conectarse con otras personas en linea. Estas plataformas proporcionan herramientas para
publicar y compartir contenido, como textos, imagenes y videos, y para comunicarse con otros
usuarios a través de diferentes formas de interaccion, como comentarios, mensajes privados,
chats y reacciones. Algunas de las redes sociales méas populares en la actualidad incluyen
Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, TikTok, Snapchat y YouTube, entre otras. Cada una

de estas plataformas tiene caracteristicas y funciones especificas que las hacen Unicas y



18

atractivas para diferentes tipos de usuarios. Las formas en que la tecnologia estructura las redes
sociales, “introduce posibilidades distintas que dan forma a cémo las personas pueden
comprometerse con estos entornos, introducen nuevas posibilidades de interaccion. Como
resultado, nuevas dindmicas emergen y dan forma a la participacion”. (Boyd,2011, p. 39) Dicho
esto, se menciona mucho la palabra interaccion, la cual se refiere

a una actividad bésica, observable en los actores sociales en todas las sociedades, en el
marco de la cual se vinculan entre si dos 0 mas de ellos. Las caracteristicas de la interaccion
en el caso de las redes sociales no la hacen equivalente a la que se produce en la comunicacion
interpersonal cara a cara (Pinedo, 2016, p. 54).
Con estas nuevas redes sociales nace TikTok, la cual es una plataforma de redes sociales que
permite a los usuarios crear y compartir videos cortos. Se ha convertido en una de las méas
populares del mundo en los dltimos afios. La plataforma, que permite a los usuarios crear,
compartir y ver videos cortos, ha alcanzado una enorme popularidad entre los jovenes y se ha
convertido en una herramienta importante para la comunicacion y el entretenimiento en linea.
Aunque, el formato de video corto, asi como el uso de audios en tendencia, son algunas de las
caracteristicas que ayudan a los creadores de contenido en TikTok a conseguir buenos
resultados entre sus consumidores. Ademas, estas caracteristicas se encuentran habitualmente
dentro de los parametros favorecidos por el algoritmo. (Ballesteros-Herencia, 2020; We are
social, 2022).
Los usuarios de TikTok pueden crear videos sobre deportes y contenidos deportivos, y los
videos pueden volverse virales y tener un gran impacto en la conversacion en linea sobre
deportes.
Los contenidos deportivos son una forma de comunicaciéon que se enfoca en cubrir noticias,
eventos y temas relacionados con el mundo del deporte. Estos contenidos pueden ser

transmitidos por medios de comunicacion tradicionales, como television, radio y prensa, o a
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través de medios digitales, como paginas web, redes sociales y aplicaciones maéviles. "Los
contenidos deportivos son una parte importante de la cultura popular y se han convertido en
una fuente de entretenimiento y emocién para millones de personas en todo el mundo" (Garcia-
Arpa et al., 2019, p. 255). Los contenidos deportivos también se han adaptado a los cambios
en la tecnologia y en los habitos de consumo de medios, utilizando las redes sociales y otras
plataformas en linea para llegar a su audiencia. TikTok puede convertirse en una de las redes
sociales mas importantes para las entidades deportivas en un corto espacio de tiempo.
(Richards, 2021). TikTok contribuye a los nuevos desarrollos tecnologicos y que tiene
consecuencias. Con TikTok como herramienta que puede hacer crecer a cualquier persona,
existen dos conceptos que se deben entender claramente: streaming y broadcasting. Streaming
“es una tecnologia para la distribucién de archivos multimedia generalmente archivos de audio
0 video que permite al usuario reproducir el archivo multimedia al mismo tiempo que lo
descarga desde el servidor” (Barria & Hales,2013, p. 2). En el caso del streaming de audio y
video, el archivo multimedia se transmite en tiempo real desde el servidor al dispositivo
receptor, lo que permite que el usuario pueda acceder al contenido en linea sin necesidad de
descargarlo previamente en el dispositivo. Por otro lado, broadcasting es un término utilizado
para describir la transmision de datos desde una fuente centralizada a maltiples dispositivos
receptores. A diferencia del streaming, el broadcasting no permite interacciones directas entre
el emisor y el receptor y se utiliza principalmente para transmitir eventos en vivo a una
audiencia mas amplia.

Ademas de ser creada no sélo por grandes empresas reproduciendo el modelo de
estructura del mercado con alta concentracién de la propiedad que han llevado productos
culturales del cine y originalmente los hechos para la radiotransmision (broadcasting) al
televisor, sino por un nuevo generador de contenidos, el prosumidor mediatico y su cultura de

la colaboracion (Jenkins, 2008, 2009; Karbaum, 2018; Scolari, 2008; Vilches, 2013).
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1.2Marco Contextual

En los ultimos afios, el periodismo deportivo ha experimentado una transicion hacia nuevas
plataformas digitales, y TikTok ha sido una de las plataformas méas importantes en este cambio.
Los creadores de contenido de deportes en TikTok han utilizado la plataforma para crear
contenido de video corto, entretenido e informativo, lo que ha permitido a los periodistas
deportivos llegar a una audiencia mas joven y amplia

El periodismo deportivo en esta plataforma es una forma emergente de periodismo que ha
ganado popularidad en los ultimos afios debido a la creciente audiencia joven en la plataforma.
Los videos de periodismo deportivo en TikTok pueden variar desde noticias de ultimo
momento, andlisis de partidos, entrevistas con atletas y cobertura de eventos deportivos
importantes. El periodismo deportivo digital ha encontrado una via de propagacion ain mayor
gracias a las principales redes sociales.

A través de sus cuentas oficiales o de algunos de sus profesionales y blogueros mas relevantes,
los medios logran dar una mayor difusion a sus contenidos mediante enlaces a noticias,
reportajes, videos o articulos de opinion que, de forma viral, conducen a aumentar el trafico de
visitas hacia sus respectivas webs (Rojas, 2014, p. 183).

Gracias a la tecnologia mavil, el entramado de plataformas de distinto tipo ha contribuido a
trasladar la informacion periodistica a circuitos fuera de los medios tradicionales (Rashidianet
al., 2020; Carlson, 2020), y son estos mismos medios los que tratan ahora de posicionarse en
dichos espacios. Todo ello pone de manifiesto las tensiones que emergen del cambio entre el
periodismo tradicional y digital (Eldridgeet al., 2019; Wu; Tandoc; Salmon, 2019).

TikTok destaca entre las plataformas sociales recientes por su cualidad de “medio creativo”
gue orienta sus mensajes hacia el entretenimiento (Anderson, 2020; BBC, 2020). Las narrativas

periodisticas que se difunden en TikTok parecen, asi, representativas de un “periodismo de
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entretenimiento” (Labio-Bernal, 2008) que responde bien a la filosofia de contenidos de
consumo rapido o lo que se ha dado en llamar en la terminologia anglosajona “fast content”
(Ballesteros-Herencia, 2020).

Las redes sociales, el periodismo deportivo, TikTok y los contenidos deportivos estan
estrechamente relacionados en la era digital. Las redes sociales ofrecen a los periodistas
deportivos una plataforma para compartir noticias y contenido con su audiencia, mientras que
los contenidos deportivos son el conjunto de noticias y comentarios sobre eventos deportivos
que se presentan en diferentes medios de comunicacion. TikTok ha abierto nuevas
posibilidades para la creacion de contenido deportivo y el periodismo ciudadano, lo que ha
permitido una mayor interaccion entre los periodistas deportivos y los aficionados al deporte.
Los periodistas deportivos tienen la responsabilidad de ser precisos y transparentes en su
informe en la era de las redes sociales y de la inmediatez de la informacion.

El mundial de Qatar se celebra en pleno auge de TikTok y es ahi que los contenidos deportivos
saltan ya que nos muestra como es cubrir un mundial desde la vista de un periodista. Los
detalles que muchas veces en los periddicos o en la television no vemos. Gracias a TikTok nos
enteramos como funciona la prensa cuando hay un mundial. De igual manera la Kings League
es la mas vista en todo TikTok, superando en visualizaciones a campeonatos de talla mundial
como lo son La Premier, La Bundesliga, La Ligue 1, La Liga y la Serie A. Finalmente el
mercado invernal de fichajes, se logra informar y tener la primicia gracias a las redes sociales
y al impacto que tienen las mismas para viralizar una noticia. Fabrizio Romano el especialista
en el ambito de fichajes, cuenta todo con respecto a rumores, contratos, precios, presentaciones

oficiales, etc. en sus redes sociales.
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1.3 El paper

El paper o articulo cientifico es un trabajo de investigacion o comunicacion cientifica
publicado en alguna revista especializada. de acuerdo con reglas especificas definidas de
manera autonoma por los consejos y comités editoriales de las mismas. Dicho esto, la estructura
de un paper se forma en base al IMRYD que puede definirse mediante una serie de preguntas:
¢Qué cuestion (problema) se estudid? La respuesta es la Introduccion. ¢Como se estudio el
problema? La respuesta son los Métodos. ¢Cuales fueron los resultados o hallazgos? La
respuesta son los Resultados. ¢Que significan esos resultados? La respuesta es la Discusion.
Segun el articulo: Como escribir y publicar trabajos cientificos escrito por Robert Day, Para
lograr una introduccién efectiva en la redaccién cientifica, es importante que se exponga
claramente el proposito desde el inicio. La seccion de Métodos puede ser breve, ya que solo se
necesita describir el tipo de métodos utilizados de manera concisa. Sin embargo, los Resultados
suelen ser la parte mas importante del cartel y, por lo tanto, se debe utilizar la mayor parte del
espacio disponible para ilustrarlos. En relacién con la Discusion, esta debe ser breve y, en
ocasiones, puede ser reemplazada por "Conclusiones” en el Gltimo panel del cartel, donde se
presentan de manera concisa las distintas conclusiones en forma de frases numeradas. Es
importante reducir al minimo las citas bibliograficas para mantener una redaccion cientifica
clara'y ordenada. En resumen, la clave para una redaccion cientifica efectiva es transmitir una
sefial clara y ordenada al receptor utilizando palabras sencillas y directas. “La redaccion

cientifica no tiene necesidad de adornos ni cabida para ellos”. (Day, 2005, p. 18).

La revista elegida es #PerDebate, la cual es una publicacion anual en noviembre de la carrera
de Periodismo del Colegio de Comunicacion y Artes Contemporaneas (COCOA) de la
Universidad San Francisco de Quito USFQ. Esta revista tiene un enfoque cientifico y esta

destinada a analizar y reflexionar sobre temas relacionados con la comunicacién
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contemporanea, especialmente en el ambito del periodismo. #PerDebate se publica en espafiol
y en inglés y esta dirigida a personas interesadas en dichos temas. Se publicara en la seccion
de #Alumni en la cual se recogen experiencias y testimonios e investigaciones relacionadas con
el periodismo. Acopia los trabajos de grado de los estudiantes graduados de la Universidad San

Francisco.

Sus principales normas de publicacién son: El tipo de letra Times New Roman (12 puntos para
todo el texto). Esto incluye referencias y citas, de acuerdo con el formato APA. No se admite
el uso de la negrita ni del subrayado. Todo articulo debera contener citas y referencias en
formato APA de acuerdo con los parametros internacionales que sigue la universidad y
descritos en www.apas-tyle.com. Unicamente aquellos textos que sean entrevistas estan
excluidos de esta norma si la fuente entrevistada no cita informacion alguna. La extension
méaxima recomendada es de 40 000 caracteres con espacios. En promedio, se reciben tex-tos
que tengan entre 10 y 20 paginas. Las ilustraciones (figuras, graficos, esquemas, tablas, mapas,
etc.) se incluiran en el documento electronico o en archivos separados (indicando claramente
en el texto el lugar en el que deben insertarse). Todas las imagenes deben enviarse en formato
“ipg”, “tif” o “gif” con calidad suficiente para su reproduccion, con autorizacion y crédito de

la fuente.

1.4 El paper elaborado

Periodismo Deportivo en TikTok: Un anélisis de contenidos del Mundial Qatar
entre Ecuador y Espafia

Sports Journalism on TikTok: An analysis of the contents of the World Cup of

Qatar between Ecuador and Spain

Sebastian Alfonso Del Pozo Falconi

Universidad San Francisco de Quito
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Resumen:

Este escrito presenta los resultados de un estudio de analisis de contenido de las selecciones de
Ecuador y Espafia en dos cuentas de TikTok durante un mes que involucré al Mundial de Qatar.
Se clasificaron los resultados en tres niveles de analisis y se utilizé la comparacion con
conceptos previamente establecidos en el &mbito del periodismo deportivo e investigacion,
acompafiado de una matriz de codificacion. Como conclusion se obtuvo que los contenidos
deportivos de "La Tri" tuvieron mayor interaccion que los contenidos de SEFutbol a pesar de
que Ecuador jugé menos que Espafia en el Mundial. Ademas, Ecuador publicé mas contenido
con cinco publicaciones de diferencia y supera a Espafia por 100 mil seguidores a pesar de
tener menos experiencia y trayectoria en el fatbol internacional.

Palabras claves: Periodismo Deportivo, Tiktok, narrativa, medios de comunicacion digitales,

Mundial de Qatar

Abstract:

This writing presents the results of a content analysis study of the Ecuadorian and Spanish
teams in two TikTok accounts during a month that involved the World Cup in Qatar. The
results were classified into three levels of analysis and the comparison with concepts previously
established in the field of sports journalism and investigation was used, accompanied by a
coding matrix. As a conclusion, it was obtained that the sports contents of "La Tri" had greater
interaction than the contents of SEFutbol even though Ecuador played less than Spain in the

World Cup. In addition, Ecuador published more content with a difference of five publications
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and surpasses Spain by 100,000 followers despite having less experience and experience in
international soccer.

Keywords: Sports journalism, TikTok, narratives, digital media, World Cup Qatar

1.Introduccion

A lo largo del tiempo, el periodismo deportivo ha experimentado un cambio y ha descubierto
nuevas vias para conectarse con sus lectores. En la actualidad, las redes sociales tales como
YouTube, Facebook, Instagram y plataformas emergentes como TikTok, representan los
diferentes tipos de canales de consumo en los que los individuos estan interesados. Por este
motivo, los medios de comunicacion estan constantemente en la busqueda de nuevas
estrategias para alcanzar a su publico a través de la experimentacién y la innovacién, de manera
que puedan ajustarse a las dindmicas de las plataformas sociales y mantenerse en competencia
en el mercado. Con esto en mente, se enfocan en la mejora continua para capturar la atencion
de los lectores. En un estudio del Tow Center for Digital Journalism, se menciona que en la
relacion entre empresas de tecnologia y periodismo esta presente™la l6gica de comunicacion
de las plataformas sociales y puede competir o sobrevivir en un campo con multiples emisores™
(Rashidian et al., 2020).

En el afio 2018, TikTok surgié como una fusion entre Douyin y Musicaly, convirtiéndose en
una de las redes sociales mas importantes, especialmente para usuarios de entre diez y 29 afios.
De la mayoria de los usuarios, segun Statista el 63.5%, se encuentra en Estados Unidos, donde
en el afio 2020 contaba con 45.6 millones de usuarios activos, convirtiéndose en la segunda
plataforma de redes sociales mas descargada durante el primer trimestre del afio, coincidiendo
con la pandemia mundial. A partir de enero de 2021, TikTok se convirtié en la séptima red
social mas utilizada en todo el mundo, superando a Twitter, Telegram y Snapchat. En febrero

del mismo afio, alcanzé la impresionante cifra de 100 millones de usuarios activos mensuales.
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Segun datos brindados por Statista, en Espafa, TikTok ya cuenta con 16,6 millones de usuarios
en esta plataforma social. Este dato podria alcanzar los 19 millones si incluimos los perfiles
que pertenecen a menores de edad. Por otro lado, en Ecuador cuenta con 10 millones de
usuarios y esta acompafiado con un estudio realizado por la Universidad Politécnica Salesiana,
en la que muestra que la ciudadania prefiere las redes sociales para consumir periodismo
deportivo, y en este caso, se evidencié que son Facebook, Twitter, YouTube, y TikTok.
“Tenemos en un porcentaje elevado a Facebook, ya que es una plataforma que ha tenido mayor
acogida para los medios de comunicacion y les ha permitido abrir nuevos espacios
especializados en cada rama del periodismo deportivo.” (Romero, 2022, p. 63).

De acuerdo con Pefia - Fernandez et. al (2022), TikTok se destaca por su capacidad para captar
la atencion de la audiencia mediante contenido concreto y emocional, asi como por una interfaz
simple y colorida, compartiendo caracteristicas con otras plataformas de redes sociales, como
la posibilidad de compartir y viralizar contenido, categorizarlo y posicionarlo mediante likes,
y el uso de audiovisual y entretenimiento. TikTok ha tenido un impacto significativo en
diferentes &mbitos sociales y culturales, y ha llevado a los medios de comunicacién a adaptarse
y buscar nuevas formas de utilizar la plataforma. Se han realizado estudios sobre como los
medios se estan adaptando a TikTok con fines periodisticos, lo que ofrece nuevas posibilidades
para el sector y ayuda a cumplir los objetivos de las empresas periodisticas. Ademas, el
crecimiento de esta red social ha permitido que eventos globales relacionados con el fatbol
puedan tener a TikTok como su aliado, y que la plataforma entre al mundo del fatbol, como
sucedio en la pasada Eurocopa. En una noticia publicada por el diario Primicias, se menciona
que TikTok ha elegido al futbol para seguir llegando a méas publico. Recientemente, esta red
social china firmo un acuerdo como patrocinador global de la Eurocopa 2020, que se celebré
en junio de 2021 tras ser aplazada por la pandemia. La Unidn Europea de Asociaciones de

Futbol (UEFA) y TikTok han establecido una asociacion oficial que permite a los fans de fatbol



27

seguir a sus creadores preferidos, compartir contenido relacionado con el fatbol y crear sus
propias experiencias en la plataforma. La colaboracion también da a TikTok acceso a la amplia
biblioteca de contenidos histéricos de la UEFA para crear nuevo contenido interesante y
atractivo. Asimismo, TikTok obtendrad los derechos de patrocinio para las emisiones de la
UEFA Euro 2020, lo que aumentara la visibilidad de la aplicacién en programas televisivos en
Europa. El director de marketing de la UEFA, Guy-Laurent Epstein, se mostré emocionado
por la asociacion y promete una experiencia Unica e innovadora para los seguidores de futbol
de todo el mundo. De igual manera, la nota menciona que Rich Waterworth, director general
de TikTok para Reino Unido y Europa, sefialé que la plataforma se estd convirtiendo en un
espacio donde las personas pueden disfrutar de una experiencia diferente en el deporte mas
popular, ya que cada vez mas organizaciones, equipos Yy jugadores de fatbol se unen a TikTok
para conectarse directamente con los aficionados. Waterworth se mostré emocionado de
asociarse con la UEFA para llevar el espiritu y la pasion del torneo a los fans de TikTok.
Ademas, mencion6 que a la comunidad le encanta celebrar el deporte de manera creativa y que
estan entusiasmados por ver como se involucran con el contenido que se creara para la Euro
2020.Con este antecedente de la Eurocopa, el Mundial pasado no se quiso quedar atras y fue
transmitido por TikTok, eso si solo estuvo disponible en China. En una nota escrita por el portal
El Ukulele, se menciona que durante el mundial de Qatar mas del 70% de los usuarios chinos
han intentado ver el Mundial en otras plataformas, pero aln no estan satisfechos con la calidad,
lo que le abri6 las puertas a TikTok para que transmita el Mundial. “TikTok cubrira los 28 dias
del festival y sus socios, que también ofreceran transmisiones gratuitas en directo de cada
partido en resolucion Ultra HD (4K) en su conocida plataforma para compartir videos cortos”.
(Elukelele.com, 22 de noviembre del 2022).

Por otro lado, una liga que ha tomado fuerza en los ultimos afios como lo es la Major League

Soccer (MLS) se ha asociado con TikTok. Segun una nota escrita por el Diario As, la MLS y
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TikTok anunciaron innovador acuerdo para acercar a la aficion al fatbol estadounidense. La
nota del Diario As afiade que, aungue los detalles especificos del acuerdo entre la MLS y
TikTok, como las cifras y la duracidn total del acuerdo, no han sido revelados, se ha anunciado
que la alianza incluira la produccion de contenido exclusivo. Este contenido incluira highlights
de cada jornada, presentaciones exclusivas de la liga, entrevistas con futbolistas y otros tipos
de material. La colaboracion también buscard aumentar la conexion de los aficionados con el
fatbol estadounidense, alentdndolos a mostrar en sus cuentas de TikTok como viven la pasion
de sus equipos en el estadio o en los lugares donde se retinen para seguir los partidos de las 29
franquicias de la Major League Soccer. David Bruce, quien ocupa el cargo de vicepresidente
de marca y marketing integrado de la MLS, explico que la reciente alianza con TikTok busca
atraer a nuevas generaciones de aficionados al fatbol estadounidense, lo que permitira el
crecimiento del deporte en el pais. Segun Bruce, “la colaboracion con TikTok es parte de una
estrategia que busca desarrollar programas innovadores y ambiciosos con marcas lideres en el
mercado para acercar a los seguidores al deporte”. A partir de lo anterior, se menciona que
TikTok escogié al mejor deporte para aliarse. De entre todos los deportes, el futbol se ha
convertido en el deporte méas popular gracias a su proceso de apropiacion, el cual lo ha
transformado de una actividad recreativa en un fendmeno que trasciende lo social, cultural,
politico y econdmico. En términos comunicativos, el futbol es un lenguaje simbolico que
refleja la expresion de emociones como los conflictos, las ilusiones, los fracasos y los suefios.
(Diaz, Mantilla, 2008, p.6). Una nota escrita por el medio espafiol, Mundo Deportivo, menciona
que el fatbol es considerado desde hace muchos afios como el deporte rey. Es el méas popular
del mundo: tiene como aficionados a méas de 4.000 millones de personas repartidas por todo el
planeta. De esta cifra, mas de 1.000 millones practican futbol, convirtiéndolo en el deporte de

equipo mas practicado.
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De las mas de 1.000 millones de personas que juegan al futbol, existen 265 millones de
futbolistas federados, es decir, que compiten practicamente cada fin de semana. Es un deporte
que se disputa en un campo de césped de 100 metros de longitud: dos equipos formados por
11 jugadores cada uno se enfrentan para introducir la pelota en la porteria rival mediante la
circulacion con los pies del balon. De igual manera en un estudio realizado para la Universidad
Politécnica Salesiana, se argumenta que

El futbol representa un espacio auténtico para la interaccién social, simbdlica y comunicativa,
ofreciendo a la gente no solo una forma de divertirse y relajarse, sino también una oportunidad
para conectarse y sentirse parte de una comunidad. Ademas, permite desconectarse de las
exigencias cotidianas de la vida, como el trabajo, el estudio y el consumo. (Diaz, Mantilla,
2008, p.6).

El fatbol es un medio por el cual las personas se comunican y socializan, logrando
temporalmente transformar y reconfigurar las diferencias sociales existentes. Al participar en
esta préctica festiva, se generan procesos de comunicacion que permiten la creacion de sentidos
de identificacién y mecanismos de reconocimiento, que a su vez posibilitan la configuracion o
recreacion de identidades, relaciones y afianzamientos entre ellas. Todo esto ocurre de manera
momenténea y altamente subjetiva. En este contexto, este paper registra los resultados de un
analisis comparativo de contenidos del Mundial Qatar 2022 en TikTok entre Ecuador (LaTri)
y Espafia (Sefutbol) con el objetivo de analizar de manera comparativa los contenidos
deportivos alrededor de eventos de futbol de caracter global en TikTok en el Mundial de Qatar
entre Ecuador y Espafia. A traves de una metodologia cuanti-cualitativa, se comparten
evidencias de como se estd utilizando TikTok para informar sobre eventos deportivos de
caracter global enfocados en futbol y cémo los periodistas deportivos en Ecuador y Espafia
estan utilizando esta plataforma para llegar a una audiencia cada vez mas amplia utilizando

esta red social. Por esta razon, este trabajo busca responder a la pregunta ¢Cudles han sido las
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caracteristicas de los contenidos deportivos publicados en TikTok entre Espafia y Ecuador

durante su participacion en el Mundial de Qatar 20227

2.Metodologia

En la presente tesis se utilizd una metodologia mixta, la cual incluyé tanto aspectos
cuantitativos como cualitativos. Para llevar a cabo la investigacion, se aplicd un andlisis de
contenido basado en la definicion proporcionada por Berelson. “Una técnica de investigacion
para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la
comunicacion” (Berelson en Rodrigo, 1994). Antes de comenzar, es importante definir
claramente el objetivo de la investigacion. En este caso, el objetivo es analizar como las dos
selecciones nacionales usan TikTok para interactuar con su audiencia durante el mundial de
Qatar 2022. Las cuentas utilizadas son la de la Tri y la cuenta de Sefutbol en TikTok durante
la época de la Copa del Mundo Qatar 2022. El criterio principal para la eleccion de estas dos
cuentas fue su contenido y la repercusion en su pais de origen. Las cuentas seleccionadas fueron
@LaTri y @SEFutbol.

En las unidades de analisis fueron 103 publicaciones que abarcaron temas deportivos en este
caso con respecto a ambas selecciones durante su participacion en Qatar 2022 en los meses de
noviembre-diciembre que fue el inicio del Mundial. Se debe recopilar informacion de ambas
cuentas de TikTok para poder realizar el analisis de contenido. Esto incluye el nimero de
seguidores, la frecuencia y tipo de publicaciones, las estadisticas de engagement, el uso de
hashtags y etiquetas relevantes, entre otros datos relevantes. El analisis de contenido implica
una revision exhaustiva y sistematica del contenido de las publicaciones de las dos cuentas de
TikTok. En total fueron 103 publicaciones para analizar repartidas entre las dos cuentas de
cada seleccidon. Una vez que se ha completado el analisis de contenido y de engagement, se

deben comparar los resultados de las dos cuentas de TikTok para identificar: ,Hubo diferencias
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significativas en términos de frecuencia de publicacion, tipo de contenido o nivel de
engagement? ;Como se comparan los datos con el objetivo de la investigacion?
Es importante interpretar los resultados y extraer conclusiones relevantes. ;Cuéles son las
tendencias mas comunes en las publicaciones de ambas cuentas? ;Cémo usan TikTok las dos
selecciones para interactuar con su audiencia durante el mundial de Qatar 2022?
Se cred una matriz de codificacion para recopilar los datos, la cual incluyd 11 variables que
combinaron aspectos cuantitativos y cualitativos, organizados en tres niveles.

e Datos de identificacion: Fecha, pais, cuenta y enlace

e Despliegue: Los hashtags, extension, elementos multimedia

e Contenido: Formato, tema, eje, fuentes
Finalmente, se debe comunicar los resultados de manera clara y concisa en el paper. Esto
incluye los resultados del andlisis de contenido y engagement, y las conclusiones principales.
Es importante incluir gréficos y tablas para ilustrar los hallazgos y apoyar las conclusiones.
Siguiendo esta metodologia, podré realizar un analisis de contenido efectivo y riguroso de las
dos cuentas de TikTok de la seleccién ecuatoriana y la seleccion espafiola con relacion al

mundial de Qatar 2022.

3.Analisis de resultados

En noviembre del 2022, fue el mes en el que el mundial de Qatar 2022 arrancé y que con el
auge de TikTok que ya exploté de forma mundial, las diferentes selecciones usaron esta
plataforma para mantener a todos los hinchas mas conectados son sus respectivas selecciones
y que puedan observar méas a detalle de lo que sucede en la concentracion de los equipos cuando
se encuentran en un mundial. Los entrenamientos, la salida del hotel hacia el estadio, etc. A
partir del implemento de esta red social en las selecciones, se evidenci6 que Ecuador (La Tri)

tiene mucha mas presencia y mayor impacto con su publico que Espafia (Sefutbol). Teniendo
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en cuenta que Espafia es una seleccion con mayor trayectoria y experiencia que Ecuador en los
Mundiales, campeodn de uno en el 2010 y campeodn de la Eurocopa en dos ocasiones. A pesar
de este contexto, existe una diferencia muy notoria en como las selecciones han llegado a su
publico para que interactten con ellos y que la Tri supera por 100mil seguidores a la de Espafia.

Gréfico 1: Dias en el que més publicaron las cuentas de SEFutbol y La Tri.
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de Espafia puede haber contribuido a la diferencia en la cantidad de interacciones. Es posible
que la seleccion de Espafia haya optado por publicar menos contenido en TikTok debido a que
estaba mas enfocada en la competencia futbolistica, mientras que la seleccion de Ecuador pudo
haberse centrado mas en la promocion de su equipo en la plataforma. Hay que tener en cuenta
que Ecuador se fue en fase de grupos del mundial, mientras que Espafia lo hizo en octavos de
final lo que refleja 5 dias de diferencia entre el Ultimo partido de Ecuador y el ultimo partido
de Espana.

En cuanto al dia de la semana en que se publicaron las publicaciones, es interesante que los

europeos hayan preferido el lunes, mientras que los ecuatorianos prefirieron el martes. Esto
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sugiere que cada equipo pudo haber estado siguiendo estrategias de marketing diferentes para
maximizar su alcance y compromiso en la plataforma.

Por otro lado, es importante fijarse en que ambas selecciones tienen en comun que los fines de
semana especificamente el sabado, fue el dia en el que menos publicaron. Es posible que la
falta de publicaciones en un sabado pueda estar relacionada con la falta de partidos o eventos
importantes en los que estén participando en ese dia de la semana. De igual manera los equipos
decidieron centrar sus esfuerzos de publicidad y promocion en los dias en los que tienen
partidos, entrenamientos u otros eventos importantes ya que el sdbado fue dia de descanso para
ambas selecciones.

En general, es importante tener en cuenta que la cantidad de publicaciones y la eleccion del dia
de publicacion pueden influir en la cantidad de interacciones, pero no son los Unicos factores
que afectan el éxito de una campafa en TikTok. La calidad del contenido, la creatividad y la
capacidad de conectarse con el publico son factores criticos que también pueden influir en el
rendimiento de una cuenta de TikTok.

Grafico 2: Interacciones de Espafia con respecto a Ecuador

Interacciones Espana vs Ecuador

ESPANA 25.82%

ECUADOR 74.18%

@ ESPANA @ ECUADOR
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Fuente: Gréfico elaborado por Sebastian Del Pozo para esta investigacion

Las interacciones presentadas por cada cuenta de la seleccion seleccionada muestran una
diferencia abismal de méas del 40% entre Espafia y Ecuador. EI hecho de que la cuenta de
TikTok de Ecuador tenga 100 mil seguidores mas que la de Espafia puede haber contribuido a
la diferencia en el nimero de interacciones entre los dos paises. Sin embargo, es importante
tener en cuenta que los seguidores no siempre se correlacionan directamente con la cantidad
de interacciones. En este caso, podemos ver que Ecuador tuvo 74.18 % de interacciones en
TikTok, mientras que Espafia tuvo solo 25.82. En general, podemos observar que la campafia
de TikTok de Ecuador (La Tri) tuvo un alcance mucho mayor que la de Espafia en términos de
interacciones, a pesar de que Espafia es un pais mas grande y con una historia futbolistica mas
destacada. Esto sugiere que la campaiia de TikTok de Ecuador pudo haber sido mas efectiva
en capturar la atencion y el interés del publico en comparacion con la de Espafia.

En cuanto a la historia futbolistica, es posible que los aficionados al futbol en Espafia hayan
sido méas propensos a participar en la campafia de TikTok debido a su pasion por el deporte.
Sin embargo, también es posible que la cuenta que mejor entendié su funcionamiento y como
trabaja el algoritmo para llegar al publico fue la Tri por encima de SEFutbol.

Gréfico 3: Nimero de hashtags en los videos
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Numero de Hashtags en todos los
videos

ECUADOR 1 2.63%\

ESPANA 87.37%

@ c£sPaNA @ ECUADOR

Fuente: Grafico elaborado por Sebastian Del Pozo para esta investigacion

El nimero de hashtags totales usados por cada seleccion muestran una diferencia abismal entre
Espafia y Ecuador. La seleccidn europea uso 257 repartidos en sus 51 publicaciones, mientras
que la seleccion sudamericana uso tan solo 37 distribuidos en sus 52 videos. Pese a esta
diferencia bastante notoria, las interacciones como observamos en el grafico anterior, fueron a
favor de Ecuador ya que usaron los hashtags justos y necesarios para no generar spam ya que
al usar demasiados hashtags genera trafico y eso hace que no llegue a méas personas. No siempre
tener mas es mejor y pese que este dato es favorable a Espafia en lo realmente importante no
le sirvi6 de mucho.

Gréfico 4: Extension de los contenidos publicados en TikTok



Espafia Ecuador 36

/Mas de 30 segundos 23.53%

Menos de 30 segundos 76.47%

Espana Ecuador

/Més de 30 segundos 13.46%

Menos de 30 segundos 86.54%

Fuente: Gréfico elaborado por Sebastian Del Pozo para esta investigacion
En estos dos graficos se puede evidenciar que LaTri aplicé de muy buena manera lo que se
dice que se debe hacer en TikTok. Ser breve y conciso para poder crecer y llegar a mas gente
mediante el contenido compartido en la cuenta. Por otro lado Espafia prefirié en un 10% de

diferencia, videos mas largos que si no logran enganchar no tendran el alcance y las vistas que
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esperan porque es poca la gente que ve videos de méas de 30 segundos a menos que sean muy
importantes 0 muy entretenidos. Por estas razones se interpreta que la Tri entendié de mejor

manera con que extension se deben subir los videos a TikTok.

4.Discusién y conclusiones

La pandemia obligo a los medios a reinventarse y a los equipos, en este caso selecciones de
futbol a buscar nuevas maneras de llegar a la gente a través de las redes sociales. En el caso de
la Tri y de Sefutbol, usaron TikTok, la red social que tuvo el mayor impacto en 2021 para
usarlo en el mayor evento deportivo de caracter global enfocado en el futbol, el Mundial.

Tras el bum que tuvo esta plataforma un afio antes del Mundial, todo el mundo estaba envuelto
en TikTok lo que supuso que los medios, periodistas empiecen a crear contenido para poder
informar a mas personas, tener un impacto mucho mayor y poder interactuar de mejor manera
con la audiencia. Se ha convertido en una fuente muy pesada para transmitir informacién donde
la gente puede hacer ddos con lo que subas, comentando y analizando, encontrar las métricas
y poder observar el alcance que tiene las publicaciones. Se convirtié de una plataforma para
subir videos bailando con la mdsica en tendencia, a poder observar la intimidad de una
seleccidn que esta concentrada en otro pais para disputar un Mundial de futbol.

El impacto que tuvo la Tri por encima del de SEfutbol tanto en seguidores como en
interacciones Ilamada mucho la atencién ya que como se menciond antes, Espafia es mas
grande futbolisticamente hablando con mas trayectoria, historia y que estuvo mas tiempo en el
mundial de Qatar 2022. Se analizd 94 publicaciones de un total de 103 publicaciones. Estas 94
solo correspondieron desde el inicio del Mundial hasta la eliminacion de la respectiva seleccion
escogida. Fueron divididas en ambas selecciones donde nuevamente La Tri super6 a SEfutbol

por 5 publicaciones. Todo esto relacionado con el Mundial de Qatar.
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CAPITULO 2

GOLTOK: DESCUBRE UN PERIODISMO DEPORTIVO DIFERENTE Y DE
CALIDAD

GolTok nace como un proyecto periodistico que hara la diferencia en contenidos deportivos
que se ven en TikTok. para mostrar a la gente que se puede hacer periodismo deportivo que
marque la diferencia en una plataforma disefiada para entretener a la audiencia y donde la
mausica, los trends y los bailes son lo que mas destaca en esta aplicacién. La propuesta es crear
un sitio web que dé a conocer los resultados del trabajo de titulacion, ademas de ofrecer
entrevistas uno a uno con periodistas deportivos y testimonios en vivo de personas que han
sido parte del fendmeno. El sitio fue creado por Site123 y se llama GolTok. Su tarea principal
es explicar la vision que se ha hecho realidad para el periodismo deportivo.

2.1. Cronograma y Presupuesto

El cronograma del proyecto multimedia se divide en dos partes. EI primero incluye la
investigacion que se ha realizado para completar la tesis. El segundo es un eje central para crear
una pagina web. La siguiente tabla muestra el desglose del trabajo semanal (representado como
"S1" para la semana en la que comienza el trabajo del proyecto, que comienza el 28 de marzo
de 2023 y continda con esta nomenclatura hasta el 28 de marzo de 2023. "S16" indica la tltima
semana de trabajo, con fecha 10 de mayo de 2023). El trabajo de investigacion se lleva a cabo
desde la semana 1 hasta la semana 9. Desde la semana 10 hasta la semana 15, comienza el

desarrollo del sitio web y su contenido.

Tablal: Cronograma
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MESES ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO

Actividades s1 S2 | S3 | S4 | S5 (56|57 |SB| S9 |S510)511|512 513|514 [S15| S16

delimitacién del tema X X

’roblematizacidn y justificacion X

’regunta de investigacdion X

Redaccion de los objetivos X

Zapitulo 1 X | X | X |X X X

ledaccion del paper X X X

Zapitulo 2 X

>royecto Web formato 1 X | x| x

’royecto Web formato 2 X X | X

Zapitulo 3 X

resentacion de trabajos de fin de carrera X

Elaborado por Sebastian Del Pozo

La cantidad de dinero asignada a los proyectos e investigaciones se fundamento en el periodo
de dieciséis semanas descrito en el cronograma. Después de calcular los costos
correspondientes a los servicios basicos, los equipos, el personal y los desplazamientos para
seis meses, se llegd a una estimacion de los gastos totales. Ademas, se consider6 un 3%
adicional de gastos imprevistos en caso de que surja algin imprevisto no anticipado. En
resumen, se determind el presupuesto de manera minuciosa y se incluyeron medidas de

contingencia para garantizar una correcta gestion financiera.

Tabla 2: Presupuesto
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Categorias

Servicios Basicos Tiempo Precio va 12% Monto
(Agua, Luz) 1 6 257 51" 288
Internet 6 219 277 246
Equipos

Datos moviles 1 6 123 15" 138
Microfono Corbatero 1 1 22 3¥ 25
Anillo de Luz 1 1 31.25 3.75 35
Tripode 1 1 19.64 236 23
Licencias 1 1 49 6" 55
Compra del dominio Site123 1 1125 15 14
Recurso Humano

WebMaster 1 2 300 36" 336
Editor 1 6 500 60 560
Movilizacion

Pasajes 32 6 192 ] 192
SubTotal 1912
Gastos Varios (3%) 57,36
ToTal 1969,36

Elaborado por Sebastian Del Pozo

2.2 Proyecto multimedia

La pagina web fue creada de manera gratuita utilizando el portal Site123 y tiene una ventana
de inicio que muestra el titulo del proyecto web y una breve descripcion de su mision. Ademas,
la seccion "Del periodismo al periotiktok" y "Galeria" tienen enlaces disponibles en la pagina
principal. En la misma barra de enlaces, se pueden encontrar los datos de contacto del autor y
una breve descripcion personal bajo el titulo "Quién soy” y una imagen de una carta
respectivamente. El enlace de acceso a la pagina web es: https: 61fa19682dcd9.site123.me. En
resumen, la pagina web tiene una presentacion clara y accesible que permite al usuario navegar
facilmente y obtener informacion sobre el proyecto y su creador.

Se escoge la imagen de una pelota de futbol que es lo principal para anotar un gol y el logo

de TikTok porque el periodismo deportivo esta pegando con mucha fuerza en esta

plataforma. Las tres estrellas es en honor a la seleccidn argentina que conquisté su tercer
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mundial en su historia. EI nombre en color dorado para resaltar que el futbol (deporte rey) y
TikTok (reina de las redes sociales) son oro cuando se juntan. EI negro como color para
resaltar la elegancia y la formalidad. La tipografia es serif ya que es las més fécil para leer en
cuanto a lectura en web se refiere y también porque es la letra que se usa en el logo de

Tiktok.

Figural: Captura de pantalla de la pagina de inicio

()
%Y

J

GOLTOK

"DESCUBRE UN

PERIODISMO DEPORTIVO

PERIOTIKTOK
GALERIA

DIFERENTE Y DE CALIDAD"

(=11 ]

2.3 Formato 1

El podcast tendréa la participacion de periodistas de todas las ramas para que nos cuenten
coémo ven a TikTok como el futuro del periodismo. De igual manera, se contara con la
presencia de periodistas deportivos que generan contenido en esta plataforma y que ya
tienen un impacto en la audiencia que los sigue y como se han dado a conocer al mundo

gracias a esta red social. Este podcast esta compuesto por tres partes, la primera es una

introduccidn que pone en contexto al tema que se va a tratar, la segunda es una conversacion



con al periodista de LaRedEcuador,Maite Montalvo que responde y explica varias dudas

sobre el tema. Por ultimo, una conclusién.

Figura 2: Captura de pantalla sobre la seccién del podcast en la pagina web

En este dialogo con Maite Montalvo, periodista del
medio LaRedEcuador, se tocan varios temas que
engloban a la evolucién del periodismo deportivo en
esta nueva plataforma y la nueva forma de cubrir un
Mundial mediante una red social de entretenimiento.
Ademas se habla del target de este medio, una
generacion de personas que ya nacioé con la
tecnologia o que bien se esta adaptando al cambio
con ella.

|
Y J* TikTok

2.4 Formato 2

La Galeria tiene como proposito mostrar el trabajo periodistico de diferentes colegas que

usaron TikTok para cubrir diferentes eventos de carécter global relacionados al fatbol. Lo

42
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mas importante en el dltimo tiempo, el Mundial de Qatar 2022 y la sorprendente Kings
League. Entre lo que destaca en esta seccion son diferentes contenidos realizados por
diferentes periodistas que estuvieron en el lugar de los hechos, como lo son Rodrigo Faez,
Maite Montalvo y BochaDeportes. En cada video tendré su fecha de publicacion, la cuenta a

la que pertenece y el alcance que obtuvo el video.

Figura 3: Captura de pantalla sobre la seccion de la galeria en la pagina web

GALERIA

Esta seccion tiene como propdsito mostrar el trabajo periodistico de diferentes colegas que usaron TikTok
para cubrir diferentes eventos de caracter global relacionados al ftbol. Lo mas importante en el dGltimo
tiempo, el Mundial de Qatar 2022 y la sorprendente Kings League. Maite Montalvo, BochaDeportes y
Rodrigo Faez son los protagonistas.

, Centerenl@atary
\(Espacio periodistas)

BochaDeportes - 43.5K de visualizaciones Fecha de publicacion: 19-11-2022
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CAPITULO 3

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES SOBRE LA INVESTIGACION SOBRE
PERIODISMO DEPORTIVO

Fue importante esta investigacién para analizar comparativamente como el periodismo
deportivo y los periodistas empezaron a usar esta nueva red social para informar, y poder llegar
a las nuevas audiencias. Mostrar mas alla de lo que la gente ve en TV, escucha en radio, o lee
en el periédico. El periodismo deportivo esta sufriendo modificaciones en cuanto a sus
formatos en un escenario en la que las redes sociales influyen para este cambio.

La pregunta con la que arrancé esta investigacion fue ;cuéles son las caracteristicas de
contenidos deportivos en TikTok en Espafia y Ecuador en el periodo 2022-2023?

Esta interrogante fue planteada con el contexto de uso masivo de las redes sociales y como los
medios de comunicacion se fueron adaptando a ellos y como TikTok entra en la conversacion
cuando en 2021 es la red social mas usada en el mundo. Con este antecedente, Ecuador y
Espafia lo empiezan a usar para generar contenido periodistico en el &mbito deportivo y
convierten una plataforma de bailes, entretenimiento, a una fuente de informacion para las
nuevas generaciones los millenials que muchos no saben lo que es un periddico. Un concepto
de que son los millennials. Son una generacién nacida entre 1981 y 1996 que se destacan por
su capacidad para adaptarse a las nuevas tecnologias, ya que crecieron y aprendieron
conscientemente durante la transicion hacia el mundo actual. La mayoria de ellos
experimentaron el surgimiento de Internet y tuvieron que aprender de forma répida a adaptarse
a él, al igual que ocurre con los medios de comunicacién en la actualidad. Los cambios
innovadores impulsados por las emergentes plataformas estan obligando a los medios
tradicionales a los periodistas a implementar nuevas formas de informar de manera breve y

concisa, como los contenidos deportivos a través de diversas plataformas en las redes sociales.
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Se abord6 esta investigacion con una metodologia cualicuantitativa, a través de 3 capitulos. El
primero abarco la migracion del Periodismo Deportivo hacia las nuevas plataformas, en este
capitulo se realiz6 un paper para la revista PerDebate. En el segundo capitulo se habl6 del
proyecto multimedia creado en base a los resultados del paper el cual tendra 2 formatos para
mostrar a la gente que entre a GolTok. Finalmente, el tercer capitulo se hablo de las
conclusiones del trabajo de investigacion y las recomendaciones para futuras investigaciones
que tengan relacion con mi tema. La principal conclusién del trabajo investigativo es que los
periodistas ecuatorianos no mencionaron nada al respecto de la Kings League y muy
brevemente mencionaron el mercado invernal de fichajes. BochaDeportes si menciona la
KingsLeague y de hecho se va a Barcelona a cubrirla, pero no en el periodo en el que se estudio
el contenido. De igual manera, después del mundial, se enfocaron mucho en lo local y de los
futbolistas ecuatorianos alrededor del mundo, pero nada del ambito internacional. Por otro
lado, los espafioles si lo hicieron, no se enfocaron solamente en el mundial de Qatar si no
también abarcaron esta nueva liga creada por Pique, Ibai y Agiiero y crearon contenido que
informaban sobre los principales fichajes en el mercado invernal de pases en menos de un
minuto, algo que ninguno de los periodistas ecuatorianos lo hicieron. Quiza influyé que esta
liga se jugo en Espafia y varios de sus creadores fueron espafioles y que se encuentran en
Europa lo que puede que tengan mayor acceso a todo lo relacionado a fichajes.

Para futuras investigaciones sobre el tema, se recomienda investigar sobre el efecto que tiene
los contenidos deportivos de caracter global del futbol en la audiencia. También se podra
investigar como Twitch ha ido entrando en los medios de comunicacion para informar
mediante streams en vivo y poder asi llegar a mas gente. Finalmente, investigar si existe algin

medio que solo este publicando informacion en TikTok.
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ANEXO A: MATRIZ DEL PAPER

https://estudusfgedu

my.sharepoint.com/:x:/a/personal/sdelpozof estud usfq edu ec/ERWpzC9d4YZAqOnC

KpVPrUIBdVDW1BfK6PiM0OSvas7ONSQ?e=vsyoFQ

Despliegue
Duracién del
2 Fecha Pais Cuenta uRL video Lenguaje Musical __|Lenguaje de Imagen Los Hashtags Qatar 2022
3 1 12/11/22] Ecuador [La Tri hittps ./ /www tiktok.com/ @ |atri/video/ 7165232852353731846 7 lang=es 00:08|Musica de fondo | Tomas propias de la tri Ninguno
4 2 13/11/22| Ecuador |La Tri hittps ://www tiktok.com/ @|atrifvideo/ 7165555 7692015116867 |ang=es ica de fondo | Tomas propias de la tri HlaTris=
5 3 13/11/22| Ecuador |la Tri hittpe://www tiktok com/ @atrijvideo/71655304950541117502|ang=es 00:35|Musica de fondo | Tomas propias de la tri #LaTri #HaremosHistoria
6 a 13/11/22| Ecuador _|la Tri hittps://wiw.tiktok com/ @ atri/video/ 71656002861893747267lang=es 00:06|Musica de fondo__|Tomas propias de la tri Ninguno
7 5 15/11/22| Ecuador |la Tri https://www tiktok.com/ @|atri/video/71662439706060259892|ang=es 00:19|Musica de fonda | Tomas propias de la tri #Qatar2022' M #LaTris® kHaremosHistoria £
8 6 15/11/22| Ecuador |la Tri hittos://www.tiktok.com/ @ atri/video/7166288847217741061?|ang=es 00:11|Musica de fondo | Tomas propias de la tri #LaTri®8 | #HaremosHistoria &
9 7 15/11/22] Ecuador |La Tri https://www.tiktok.com/ @ |atrl/video/ 716630795045 7287429 lang=es 00:17 [Musica de fondo | Tomas propias de la tri #laTriss
10 8 15/11/22| Ecuador |la Tri hittps://wwew.tiktok.com/ @ |atri/video/ 71663353226393879097 lang=es ica de fonda | Tomas propias de la tri Ninguna
11 9 16/11/22| Ecuader |La Tri https://www tiktok.com/@|atri/video/ 7166605778932075 781 ?lang=es 00:21|Musica de fondo | Tomas propias de la tr #HaremosHistoriake
12 10 16/11/22] Ecuador |La Tri https://www.tiktok.com/ @|atri/video/ T1666469788630417987 lang=es ica de fondo | Tomas propias de la tri #CapCut #laTries ia ks
13 11, 16/11/22| Ecuador |La Tri hittps://wwiw.tiktok.com/ @atrijvid 131577 lang=e: 00:04|Musica de fondo | Tomas propias de la tri #LaTri®® #HaremosHistoria (- #Qatar2022
14 12 16/11/22| Ecuador _|la Tri hittps://www tiktok.com/ @atri/video/ 716671036777 78526787 lang=es 00:07|Musica de fondo | Tomas propias de la tri Ninguno
15 13 17/11/22| Ecuador |La Tri https://www.tiktok.com/ @|atri/video/ 7167069659978665221 7 ang=es ica de fondo | Tomas propias de la tri #HaremosHistoria ks
16 14 17/11/22| Ecuador |la Tri https://www tiktok.com/ @|atri/video/7167178502075190533?|ang=es 00:47|Musica de fondo | Tomas propias de la tri #HaremasHistoria L
I ser1ial enndns liawa T L T rw——y Anseliicicn do fandn [P crnnia data s I e
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ANEXO B: MATRIZ DEL TRABAJO DE TITULACION

https://estudusfgedu-

my.sharepoint.com/:x:/g/personal/sdelpozof estud usfg edu ec/ETk959d 6jtAocNgi2r

OW7AB4cH90441mzSTWv8p8BwHvw?e=x1v1Nb

- -~ ' - | -~ | ° '~ /| ' | |
codigo Numérico [T T T ates e aentincagien. ] Despliegue |
Duradén |Lenguaje Lenguaje
Fecha Pais Cuenta URL delvideo |Musical 'Vocal Lenguaje de imagen Los Hashtags
1 17/11/22| Espaha |Rodrigo Faez https:/fvm tiktok.com/ZMY¥mndbel/ 01:05 |Musica de fondqVoz en off |Tomas propias del peri WorldCup #tiktokf
2 18/11/22| Espafia |Rodrigo Faez https:/fvm.tiktok.com/ZMYmWB4n6/ 00:30|Sin musica Voz en off |Primer plano de las kufiyyas |#FIFAWorldCup #tiktokfootb
3 19/11/22| Espafia  |Rodrigo Faez https://vm tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:45 mﬁsiw de fondd Voz en off |Tomas propias del periodista #FIFAWor|dCup #tiktokfootballacaderm
4 20/11/22| FEspafia |Rodrigo Faez https://vm.tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:43 |Sin musica Voz en off |Tomas propias del periodista #FIFAWorldCup #tiktokfootballacademt
5 21/11/22| Espafia |Rodrigo Faez httpsy//vm.tiktok.com/ZMYmWB4n6/ 00:55 |Sin musica Voz en off |Tomas propias del perit IdCup #tiktokfi
6 22/11/22| Espaiia |Rodrigo Faez hitps://vm.tiktok.com/ZMYmWB4n6/ 00:55 |Musica de fondqVoz en off |Tomas propias del periodista #FIFAWorldCup #tiktokfootballacadem
7 23/11/22| Espafa |Rodrigo Faez https://vm tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:55 |Sin musica Voz en off |Tomas propias del periodista #FIFAWorldCup #tiktokfootballacadem
8 24/11/22| Espafia |Rodrigo Faez https://vm.tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:55 | Sin musica Voz en off |Tomas propias del periodista #FIFAWorldCup #tiktokfe
9 25/11/22| Espafia |Rodrigo Faez https://vm tiktok.com/ZMYmWB4n6/ 00:55 |Sin musica Voz en off |Tomas propias del perit IdCup #tiktokfi
10 26/11/22| Espaiia |Rodrigo Faez https://vm tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:55 |Sin Muisca Voz en off |Tomas propias del periodista#FIFAWorldCup #tiktokfootb
11 27/11/22| Espafia |Rodrigo Faez https:/fvm tiktok.com/ZMYmW84n6/ 00:45 |Musica de fondqVoz en off |Tomas propias del periodista#FIFAWorldCup #tiktokfootballacaden

12
[T
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