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RESUMEN

Esta investigacion se desarrollaa partir de dos elementos histéricamente importantesy
presentes en Quito: las montafas y el comercio. Por su condicidn topografica, se estudiaa la
ciudad desde su transversalidad y como esta cualidad ha impactado en las dinamicas de
intercambio comercial. Se identifica al comercio como un elemento con el potencial de
reactivar la vida urbana en las laderas de la ciudad andina.

El proyecto nace de reentender el mercado y despojarlo de su paradigma. Para esto, se
han seleccionado precedentes que reimaginan los espacios comerciales a partir de su
turistificacion.

Del estudio transversal de Quito, se identifican zonas potenciales con actividad
comercial en las laderas. El anlisis de la loma del Itchimbia, conocida como la Botica de
Quito, refleja el comercio y turismo como actividades predominantes que convierten a esta

zona en un lugar ideal para implantar una nueva version de mercado.

Palabras clave: ciudad andina, intercambio, Itchimbia, mercado, botica.



ABSTRACT

This research is developed from two historically important elements present in Quito:
the mountains and the commerce. Due to its topographical condition, the city is studied from
its transversality and how this quality has impacted the dynamics of commercial exchange.
Commerce is identified as an element with the potential to reactivate urban life on the slopes
of the Andean city.

The project is born from re-understanding the market and stripping it of its paradigm.
For this, precedents that reimagine commercial spaces based on touristification have been
selected.

From the cross-sectional study of Quito, potential areas with commercial activity on
the slopes are identified. The analysis of the Itchimbia Hill, known as the Apothecary of
Quito, reflects commerce and tourism as predominant activities that make this area an ideal

place to implement a new version of the market.

Key words: andean city, exchange, Itchimbia, market, apothecary.
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1. INTRODUCCION

En la ciudad andina existe una fuerte relacién entre la comunidad y el paisaje, entre la
urbe y las montanas. A diferencia de otras ciudades, una ciudad andina tiene cualidades
geogréficas y topogréaficas que determinan su estructura funcional.

En la ciudad andina 'y el mundo prehispanico, el comercio es un oficio ancestral y una
actividad constante reforzada en Quito por ser un punto de confluencias de recorridos
mercantiles.

Esta investigacion parte de evaluar a Quito como una ciudad andina de paso. Para
esto, estudio las transacciones comerciales en diferentes momentos de la ciudad desde la
época prehispanica hasta la actualidad, e identifico las condiciones del intercambio comercial
en relacion con la topografia.

Utilizo el lleno y vacio como condicionantes de andlisis. Las montafas son el lleno. Son
objetos permanentes que han determinado la estructura urbana y crecimiento de la ciudad y a

su vez han influenciado en el sistema de intercambio y comercializacién actual .



2. DESARROLLO

2.1.Ciudad andina de paso
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Historicamente, Quito ha sido entendida como un lugar de transicion generado por el

intercambio comercial.

2.1.1 Funcion de la meseta y laderas

Inicialmente el intercambio ocurria en las
laderas. Los pueblos aborigenes se asentaron en
las periferias y en los valles porque reunian las
mejores condiciones para la agricultura y
proporcionaban seguridad frente a amenazas.

La meseta fue una zona inundable y no
contaba con las cualidades fisicas y facilidades
suficientes para que se establecieran
asentamientos alli. Sin embargo, eventualmente
la meseta empezd a concentrar los puntos
principales de intercambio comercial debido a su
ubicacion estratégicarespecto a la red comercial
y vial.

En la actualidad, existe una
jerarquizacion del sistema de intercambios y

flujos que varia entre la meseta y la ladera.

\ | MESETAY LADERAS

Sitios arqueniogices del periodo Formativo

y de Integracion

Sitios arquecitgicos del pariodo Sltics arquesiogices del perioda

Farmative (2500-500 a.C)

@ Segon Ecuabel
& Segin Banco Central

Integrackin (00 A.C-1500 A.C}

# Segun Ecuabel
# Segun Baneo Cenfral

Sequn Lean Coyon

Dafios recopliades del Br; AQUNSS refexiones Sobre & ECUJoT prehis-

panico i i3 clidad nca de

Figura 1.

Guito

Funciénde lamesetay la ladera.
Elaboracidn propia
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2.1.2. Mercados prehispanicos y rutas comerciales

Quito se percibia como un nudo de red viaria, un punto de cruce y foco de
intercambios con constante movimiento. Los espafioles dominaron un lugar que ya estaba
organizado y conectado por una red urbana existente.

Cuando llegaron los espafioles nombraron a los mercados aborigenes como
"tianguez". Uno de los tianguez mas importantes se ubico donde ahora se encuentra el centro
historico de Quito.

En documentos coloniales \') MERCADOS PREHISPANCS Y RED DE CAMINOS

e Y erlos e comect eegonal

tempranos se mencionan los productos
provenientes de distintas regiones que se
trataban en el tianguez de la villa.
Productos como algodon, coca, canela,
aji, colorantes, plantas medicinales, oro, SO /1
perlas y piedras. Esto significa que Quito
fue un lugar de intercambios con lazos
mercantiles de larga y corta distancia,

impulsados por la red de caminos en

constante desarrollo.

FRed de caminos Sities de comarclalizacion
— capachian o 1.Cacnllacta 6. Ananchilia
%IM o2l I 2.Cansacote 7.ElInga
—— CEMINO Lateral 3. Cofocollao 8. Pingaigul
— Caminos secundarios 4. Guity 9. Cayambe

Datos recapilacos del IDn: Agunas refecionss sobre g Ecuador prehis-
panica y ia Gludad ca de Guita.

Figura 2. Mercados y caminos
prehispanicos. Elaboracién propia.
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2.1.3. Geografia de simbolismos

Para los sefiorios aborigenes, el lugar donde se ubicé la ciudad primitiva espafiola fue
un eje politico, donde se establecian alianzas y pactos. Un eje situado entre elementos
geograficos con gran significado para estos pueblos como las laderas del volcan Pichincha

que fueron un lugar de culto (Marin de Teran. & del Pino, 2005).

! LIMITES FORMALES
Topografia, geclogla y smbalismos

1 Wnican Pichincha
Culto

Valles de Cumbaya y
Tumbaco

Conducios volcanicos
— — Fala 5 Fala

@ vencs

2. Wesata

e M

T Vallelr".Tlandlru
-7 @eenira

-

Figura 3. Limites formales. Elaboracion propia.

2.2. Llenos, vacios y permanencia

2.2.1. Lleno y vacio urbano
En Collage City, Colin Rowe (1981), argumenta que los papeles del lleno y el vacio
se han invertido en la ciudad moderna. Rowe entiende a las ciudades tradicionales como una
gran estructurasolida con vacios que aparecen como perforaciones acumuladas. Mientras que
en las ciudades modernas, el vacio es el protagonista que contiene solidos acumulados. Rowe
se refiere a los "llenos™ o0 "sélidos” como estructuras construidas por el ser humano que son

fisicas, tangibles y visibles y que ocupan, definen o delimitan un espacio.
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Por otro lado, se refiere a los "vacios" como espacios intersticiales entre elementos
arquitectonicos. Espacios como plazas, patios o cualquier area que se encuentre entre llenos.
Esta dicotomia cambia en la ciudad moderna, en la que el lleno deja de contener al vacio y
este Gltimo "contiene™ a la ciudad que continta expandiéndose.

Los solidos urbanos dentro de un determinado contexto pueden ser percibidos como
vacios. De la mismamanera los vacios urbanos tienen el potencial de ser considerados como
llenos.

Otras definiciones

Ignasi de Sola-Morales denomina a los vacios urbanos como "terrain vague" y los
describe como espacios urbanos olvidados, externos, sin actividad y ajenos a las dindmicas de
la ciudad. Considera que aparecen durante la época postindustrial y que los vacios urbanos
son consecuencia del traslado de infraestructura a nuevas zonas, lugares inciertos pero llenos
de posibilidad (Berruete, 2017). Es decir, los vacios son reconocidos como lugares con el
potencial de consolidar puntos de vida urbana.

Eduard Bru se refiere a los vacios urbanos desde una perspectiva diferente, toma en
cuenta el ambito geogréafico y paisajistico.

(...) estairrupcion del paisaje en la ciudad y de la ciudad en el paisaje...Asi, el nuevo

espacio publico es ciudad y también paisaje, es altamente accesible, grande y

atravesado por infraestructuras generales de comunicacion (Bru, 2001, como se cit6

en Berruete, 2017).

Se eleva el significado del vacio y lo considera un elemento imprescindible dentro de
la reestructuracion urbana de las ciudades y recalca la importancia de su localizacion, formay
tamano.

2.2.2. Una nueva aproximacion al lleno y vacio
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Con la llegada de los espafioles, la ciudad andina de paso se convierte en una ciudad
de asentamientos. Al convertirse en un lugar de estancia, se realizan intervenciones en la
geografia dando paso al nacimiento de los llenos y los vacios como elementos permanentes
de la ciudad andina.

En la ciudad andina el lleno y vacio se entienden desde una perspectiva topografica y
paisajista. Entonces, los vacios urbanos son los residuos de topografia visible que
interrumpeny se entrelazan con la tramaurbana. VVacios que existieronantes de que la ciudad
se forme. Bajo esta perspectiva considero a los parques como vacios urbanos.

Por otro lado, los llenos son elementos naturales que permanecen en el tiempo y
contribuyen a dar forma a la estructura de la ciudad.

Uno de los elementos de permanencia en Quito es la topografia. Por lo tanto,
elementos topograficos como las montafias son elementos ambiguos, existieron antes de la
ciudad; por lo tanto, eran llenos pero una vez conformada la ciudad se convirtieron en vacios
olvidados.

Si la topografia y las montafias son consideradas llenos entonces también lo son los

parques. Me referiré a estos elementos como llenos.
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LLENC Y VACIO
COMO PERMANENCIA

8 Montafias wacio-
Chugad lenp

B Vacio Invade &l lleng

¢ Lenos urbanos

Figura 4. Ambiguliedad del lleno y vacio. Elaboracion propia

Cuando los llenos empiezan a ser habitados, el comercio presente en la meseta sigue
existiendo, expandiéndose y transformandose. Los llenos han aparecido en relacién con los

ejes comerciales la Av. 10 de Agosto al norte y la Av. Maldonado al sur.
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(T 0_2000 10000m
o/

LLENOS PLANIFICADOS VS
LLENOS RESULTANTES
CRECIMIENTO DEL LLENO

i
¥
J;\'
Permanencla
MORFOLOGIA
Variacion de oeste a este
A ;
Actualidad j
Figura 5. Crecimiento, planificaciény morfologia

alrededor del lleno. Elaboracién propia
2.2.3. La permanencia andina

Aldo Rossi menciona que en las ciudades la permanencia es una patologia porque la
dindmica de las ciudades tiende al cambio y a la evolucidn, pero en la ciudad andina se
percibe la permanencia desde otra perspectiva.

En la ciudad andina la topografia permanece. Las condiciones montafiosas son parte
de laidentidad de Quito como ciudad andinay antes que ser una patologia historicamente han
sido consideradas como lugares sagrados y de culto. Se identifican distintas funciones en el
lleno. Se estudian y caracterizan los llenos en su transversalidad. Por ejemplo, el Panecillo y

la cima de la libertad estan coronados por monumentos (permanencia monumental), los
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parques el Ejido, la Alameda, Rumipamba y la Carolina son llenos que han formado parte de
la historia de la ciudad (permanencia historica), los parques barriales y metropolitanos son
Ilenos dedicados al ocio (permanencia recreativa), y parques como el Bicentenario y el

Itchimbia se encuentran en transicion.

FUNCION DEL LLENC
Tipos de permanencia

] ‘ c
= o]
»
Y e
Sagrada
) Monumental
@ Histarica
Recraativa
En transfarmackin
Figura 6. Tipos de permanencia. Elaboracion propia.

2.3. Comercio, una constante
En mi anélisis de Quito entre la meseta y la ladera, identifico los momentos
transversales B (Av. Guanguiltagua), C (Av. Isabel La Cat6lica) y D (loma del Itchimbia) que
presentan cualidades topogréficas de la ciudad andina y que presentan un comdn

denominador: puntos de concentracion del comercio de alimentos.
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Mientras, en la meseta se concentran puntos de abastecimiento de materia prima como los
mercados, ferias y malls. En la ladera, la calle se convierte en el espacio de generacion de
comerciode producto elaborado en restaurantes que buscan ser espacios de atraccién urbana.
El acto comercial quiere volver a la calle y formar parte del tejido urbano.

La evolucion de la feria, al mercado, y ahora a puntos de atraccién de vida urbana se

relaciona con personas de paso y la gastronomia como actividad turistica.

a. FLUJOS CIUDAD b. INTERCAMBIO COMERCIAL
Servicios de comida y bebida Servicios de comida y bebida

Comunicacion de llenos Mercado aborigen Mercados actuales
Comercio materia prima Comercio materia prima Comertio producto elaborado En las laderas

B Av. Guanguiltagua

C Av. Isabel la Catolica

7 .

i

D Ladera lichimbia

1 Gotacotao Mercanus y feras

2500
@ 3o @ Gentros comercies

Figura 7. Intercambio comercial y flujos.
Elaboracidn propia

3. HIPOTESIS, TEMA Y CASO
Quito se transformo de una ciudad andina de paso a una ciudad de asentamientos, sin
embargo, el intercambio comercial y los flujos siempre estuvieron presentes. Se reconoce a la

montafia como un elemento importante de la vida urbana de Quito y al comercio como un
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elemento que puede reivindicar la presencia y el uso de la montafia dentro de la ciudad
andina de Quito.

Las zonas comerciales pueden asociarse a las montafias de maneras distintas y
aprovechar esos elementos que entrega la montafia. Uno de esos usos que ya es explotado en
la actualidad es la vista.

Tema: El espacio de mercado e intercambio comercial en ejes transversales de la ciudad
andina de Quito.

Caso: Nuevo mercado en la ladera del Itchimbia

4. SITIO: LADERA DEL ITCHIMBIA
4.1. Campo

La loma del Itchimbia en el tiempo

La loma del Itchimbia ha sido escenario de maltiples momentos.

En la época precolombina fue una loma sagrada y lugar de culto del sol y actividades
agricolas. Tras la conquista de los espafioles fue una zona de caceria. En el siglo XVIII, se
establecio la hacienda lechera y ganadera Piedrahita (actualmente esta hacienda alberga las
oficinas del parque). Alrededor de 1953, se inauguré en la base de la loma el Mercado
Central, conocido como el primer mercado moderno. Mas adelante, en el 2004 se inauguré el
parque Itchimbia en la cima de la loma (Ramirez, 2005). También conocido como “la Botica

de Quito” por la presencia de plantas medicinales.
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CAMBIOS
MORFOLOGIA
e
" .
Trares 1883 Trares sctuw
Custendas - A Pt
Nascado Centrad
Dengidad de conafruccion

Andlisis de sitio-Campo. Elaboracion propia
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4.2.Formay funcion

La mayor parte de uso de suelo de la loma del Itchimbia corresponde a un uso y
ocupacion residencial urbano 3. Mientras que los lotes cercanos a la Av. Pichincha cuentan
con un uso residencial urbano 2. En ambos casos se permiten actividades relacionadas al
comercio y servicios. En cuanto al uso real, las actividades predominantes en esta zona son
transacciones comerciales de productos elaborados en restaurantesy servicios de alojamiento.

En las calles de la loma del Itchimbia identifico dos tipos de comercio de producto
elaborado. EI 83% corresponde a comercio barrial y 17% a comercio turistico. Para esto, el

uso en planta baja de viviendas ha sido readaptado.
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4.3.Demografia

En la Parroquia Itchimbia, residen aproximadamente 31 616 personas, 15 026 hombres y
16 590 mujeres. Alrededor de 10, 895 personas tienen entre 20 y 40 afios. La tasa de
envejecimiento se ve superada por la tasa de juventud que triplicaa la primera (Instituto de la
Ciudad, 2010).

Los usuarios predominantes de la zona son trabajadores del sector privado y oficinistas,
debido a predominancia de lugares de comercio y entretenimiento a lo largo de la ladera. En
el 2010, alrededor de 35 000 personas visitaban mensualmente el parque.

Entre los equipamientos importantes que existen en el interior del parque se encuentra el
Centro Cultural Itchimbia, también conocido como Palacio de Cristal (su estructura metalica
pertenecid al antiguo Mercado de Santa Clara), que alberga exposiciones, danzas, conciertos,
entre otros eventos.

En relacidn con el comercio existe el restaurante Pim’s (comida gourmet), y un par de
quioscos de comida. Ademas, se encuentran 3 equipamientos educativos (Colegio Santiago
de Guayaquil, Instituto Fiscal de Integracion Educativa José Marti, y Jardin de Infantes

Federico Gonzalez Suarez).



DENSIDAD POBLACIONAL POBLACION TOTAL

Datos 2018 (INEC), Censo de b ¥
2010
NOmero de parsonas

(d) Palacio de Cristal

(@) Intihuanata

() Antigua hacienda
Piedrahita

Figura 10. Andlisis de sitio. Demografia. Elaboracién propia
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5. PARADIGMA DE MERCADO

Los mercados, a diferencia de los grandes malls y centros comerciales, cuyo disefio
interior estandarizado va perdiendo toda dimension humana, son espacios llenos de
sentidos, en donde las practicas religiosas, socialesy tratos cotidianos superan el mero
intercambio comercial, permitiendo una conexién directa entre los oficios, los
compradores y vendedores, y la ciudad. Estos espacios de flujos y relacionamientos
econdmicos son a su vez sensoriales y emocionales. Espacios hechos para detenerse,
hablar, negociar, experimentar, sin ser atrapados por la rutina de los tratos
impersonales. Lugares en los que -a pesar de muchos momentos duros e incluso
violentos- ha sido posible el desarrollo de una economia de los afectos (Kingman &
Beddn, 2022, p. 168).

La funcién de los mercados, plazas y ferias sobrepasa la esfera econémica, son
lugares de identidad y sociabilidad. Estos sitios son archivos de los saberes ancestrales que
nos invitan a activar nuestros sentidos a través de los colores, olores, texturas, sonidos y
sabores.

La idea de mercado en sus diferentes connotaciones se refiere a un espacio fisico de
abastecimiento, comprende la accion de comprar-vender y los actores involucrados. Sin
embargo, el elemento que amalgama todas estas aproximaciones es el acto de intercambio.

Cuando el comercioes expulsado de las plazas y las calles, y se traslada a estructuras
cerradas como mercados modernos y malls. Se pasa de una organizacién prehispanica del
mercado abierto, diseminado y heterogéneo a una manera de ordenamiento capitalista del
comercio cerrada, concentrada y especializada. Sin embargo, el comercio se estructura
mediante flujos, existe una dicotomiaentre el interior y el exterior, entre flujos controlados e

incontrolables. El paso, el movimiento es inherente al comercio.
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Analicé la mutacion del espacio fisico del mercado en diferentes épocas. El elemento

que prevalece es el flujo y la circulacion depende del tipo de intercambio.

ESPACIOS

FLUJOS

Paradigma del mercado

Figura 11. Paradigma de mercado. Elaboracion propia
(1) Mercado prehispanico (2 Mercado calle (3) Mercado recinto/ moderno (& Nuevo mercado
OBJETOS-ORDEN LINEAL OBJETOS-CAMPO OBJETOS DENTRO DE OBJETO- OBJETOS DENTRO Y EUERA DE OBJETO
ORDEN AGRUPADO
P - U
<> Flor17 Mercado San Anton
Aleatorio Axial Matriz Variacion de flujos y pisos

7

Tabla 1. Mutacion del mercado. Elaboracidn propia.
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6. PRECEDENTES
Existen ciertos elementos del mercado que son importantes y pueden funcionar como puntos de
atraccion turistica. El Pier 17, el Mercado de San Anton y el Chelsea Market son algunos proyectos
que rompen con el paradigma del mercado a partir de entenderlo como un elemento reimaginado

(més alla de un lugar de abastecimiento) y con potencial de turistificacion.

6.1. Pier 17- SHoP Architects, Nueva York

Reimaginando el centro comercial

Se redisefia el centro comercial existente mediante la combinacion de espacios
comercialesy senderos peatonales al aire libre en planta baja que evocan un paisaje de calle.
Estructuras comerciales individuales se conectan y separan a través de la introduccion del
espacio publico del muelle. Se generan espacios que invitan a detenerse y contemplar la
ciudad. Se busca el resurgir comercial en una comunidad que vive, trabaja y se divierte.

El mar y la tierra del Pier 17 son equivalentes en Quito a la montafia y la ciudad.
Vacios como archipiélagos y la topografia como el mar. La montafia, asi como el mar

necesitan un punto de anclaje.

@ Planta de ingreso

Sélidos-vacios Relaciones espaciales

Programa y secuencia
2 (1) vestlbulo exterior,
3 r " tiendas, restaurantes

(2) comercio minorista
y restaurantes

I
7

(3) terraza pdblica

Figura 12. Diagramas Pier 17. Elaboracién propia
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6.2.Mercado de San Anton, Madrid
Turistificacion del mercado

El mercado se ha transformado en un lugar turistico y de ocio. EI mercado se
reinventa y evoluciona, deja de entenderse como el sitio convivencia y abastecimiento del

barrio para convertirse en un lugar de ocio y experiencias orientado también a otro tipo de

visitantes.
El paso de un centro de abastecimiento tradicional a un centro de atraccion turistica

implicaun cambio en el producto que se ofrece. Ya no se comercializa solo la materia prima

sino que se ofrecen productos elaborados y comida gourmet.

@ Planta de ingreso
¥

Solidos-vacios Relaciones espaciales

Programa y secuencia

(1 locales actividades
' tradicionales cotidianas

(2) locales comerciales,
sala exposiciones

(3) temaza, cafeteria

I
(4) parqueadero

Figura 13. Diagramas Mercado de San Antén. Elaboracion propia.

6.3.Chelsea Market, Nueva York

Mercado como vestibulo
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Historicamente la zona donde se ubica el mercado siempre ha sido un foco
alimentario. EI Chelsea Market nace de la reutilizacion adaptativa de una fabrica para
convertirla en mercado. Actualmente, la planta baja esta destinada a puntos de
comercializacion y trabaja a manera de vestibulo como un lugar de llegada. Mientras que en

los pisos superiores existen espacios de arrendamiento destinados a oficinas.

® Planta de ingreso

16t Street

10th Averue
9h Avenue

15t Street

Lienos y vacios Relaciones espaciales Programa y secuencia

IIZ_ —_—_— :
2
—

(1) market
(2) restaurantes
(3) oficinas y otros

Figura 14. Diagramas Chelsea Market. Elaboracion propia
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7. PROYECTO

7.1. Concepto

La idea fundamental del proyecto parte de entender los procesos de intercambio
comercial que en su dindmica generan flujos, a través del estudio de la mutacion del espacio
de intercambio comercial. Se reentiende al mercado y propone una alternativaa su paradigma
a traves de la coexistencia entre el intercambio material y de memorias, la coexistencia de
flujos. El intercambio material se refiere al intercambio fisico y a la compra-venta, mientras
que el intercambio de memorias se refiere a la transmision de saberes ancestrales en relacion
a las plantas medicinales, y a la transmision de memorias impulsado por la vista hacia la

ciudad.

Tipos de intercambio

=== 1) Intercambio de bienes
..... 2) Intercambio de memoria

Figura 15. Diagrama de concepto

7.2. Programa Arquitectonico

La idea de programa parte de la turistificacion del mercado. EI mercado no entendido
simplemente como un lugar de abastecimiento sino entendido desde una perspectiva ancestral
como un lugar de llegada y acogida, como un lugar de celebracionesy encuentros, y como un

lugar de transmision de conocimientos.
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Interpreto y transformo de manera turistica la idea del mercado como lugar de acogida

en el aparthotel. El lugar de transmisién e intercambio de conocimientos se transforma en

botica (tomando en cuenta la memoria colectiva del Itchimbia como la Botica de Quito), un

centro de elementos medicinales acompafiado de espacios de showcooking, zonas de

especias, y restaurantes que apoyan la nocién de turistificacion. Incluso el aparthotel tiene un

servicio de spa con zonas destinadas a bafios energéticos, bafios de rosas y hierbas, que

siguen las visiones quitefias y de los andes.

Programa U m2 Total
hall de ingreso + informacién 1 45 45
« . |oficinas administracion 1 79| 79
ADMINISTRACION baterias sanitarias 2] 25 50 194
zona lockers 1 20, 20
parqueadero 1 700 700
recepcién y zona de espera 1 45 45
habitacion simple 9 20 180
habitacion compartida 8 32 256
APARTHOTEL servicios aparthotel 1 100 100 1493
zona lavanderia 1 22 22
zona bafios
energetico+vestidores 1 190 190
puestos show cooking 1 450 450
terraza showcooking y zona
de especias 1 277 277
TERRAZA vinoteca/cafeteca 1 207 207
1434
GASTRONOMICA restaurantes 4 50| 200
zona de degustacion
restaurantes 1 250 290
lockers empleados 1 10 10
Invernadero (Palacio de
Cristal)
TERRAZA  |herbolario/botica 2 85 170|404
NATURISTA  |\enta granel/ plantas 1 58, 58
salon del té 1 138 138
laboratorio de té 1 38 38
sala de seguridad y control 1 15 15
zona de carga y descarga 1 300 300
depadsito general alimentos 1 15 15
SERVICIOS 348
cuarto de limpieza y bodega 1 10 10
montacargas de alimentos y
desechos 2| 4 8l
SUBTOTAL 3873
circulacién y muros 20% 774.6
TOTAL 4647.6
TERRAZAS escalinata de exposiciones 1 300 300
ITINERANTE explanada ferias 1 400 400 700
[parqueadero exterior [ 40 ] 440] 440
EXTERIORES 1140
TOTAL + EXTERIORES 5787.6

Tabla 2. Cuadro de areas

Intercambio

Intercambio

Figura 16.

@1 ~(1) Lugaradénde llegar APARTHOTEL
e
%: (2) Lugar de abastecimiento TERRAZA
;& ° P
$'-  -degustacion GASTRONOMICA
&1 -(3) Lugar de celebraciones TERRAZA
g ! ~ yencuentros ITINERANTE
g,
g ' 4) Lugar de sanacién TERRAZA
NATURISTA

Clasificacion del
programa
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7.3. Partido

El terreno se encuentra junto a uno de los 3 ingresos al parque Itchimbia, delimitado hacia el
oeste por la calle Manuel de Samaniego que se caracteriza por la presencia de restaurantes. Frente a
esta condicion el proyecto responde con plataformas que se abren hacia la calle y la vista, y
contienen programa de la terraza gastronémica.

El Palacio de Cristal es un elemento importante y propongo que se convierta en un invernadero.
Es asi, que el volumen central es el Gnico de la serie de plataformas que se levanta para dialogar con
el Palacio y para que se pueda leer el proyecto, contiene programa de la terraza naturista. Ademas, la
inclinacion de esta pieza responde al trazo generado entre el Palacio de Cristal y las escalinatas
barriales que generan un eje relacionado al intercambio de memorias. El tltimo volumen se
encuentra retranqueado de la calle Manuel de Samaniego para generar privacidad y contener el

programa del aparthotel.

Comercio turistico (@) Panecillo (d) Palacio de Cristal
. i (B) Centro histérico (®) Intihuanata
Comercio barrial (© Mercado Central (D Antigua hacienda
Piedrahita

(1) Calle Manuel Samaniego  (3)Palacio Cristal
(2)Escalinata barrial (@Comercio turistico

Figura 17. Diagrama de partido
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7.3.1. Plantas medicinales

En la parte del paisaje se propone una serie de plantas medicinales (arboles, arbustos,

hierbas) que acompafian los posibles recorridos del proyecto. Buscan apoyar al programa propuesto.

ff g

B
3

® X
Ise Sigee Domnlicoa Checho sitvestre Lavanda Orégane Albahaca
Owion Cotasers Mross et Lopious puobescens Lavaochsy Cegmaser Ocvrom
convave e W Sealiver
N . o Nt 0w G4 Naha Nt s de e de Pk e
ou Andes Avdes

Figura 18. Diagrama de plantas medicinales
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1. Escalinata de exhibiciones
2. Herbolario. Venta al granel
3. Botica

4 Hall principal

5. Zona de ferias

6. Aparihotel

7. Centro gastrondmico. Showcooking y zona de especias
8. Vinoleca y cafeleca

9. Restauranles

10. Saldn del &

11. Administracidn

12.Palacio de Cristal. Invemadero

Figura 19. Axonometria de propuesta de paisaje. Elaboracion
propia.



7.4. Planimetria general
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7.5. Maquetas
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7.6. Anexos
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Desmitificacion del mercado
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8. CONCLUSIONES

Segun los resultados de esta investigacion la estructura del acto comercial es un
elemento importante que puede reestablecer la posicion de la montafia dentro de la ciudad
andina. Impulsado a partir de la evolucién del sistema de intercambio comercial.

El proyecto brinda una opcion al paradigma de mercado a través del intercambio de
bienes que se entrelaza con el intercambio de memorias. En donde la vista hacia el centro
historico de Quito recuerda a los visitantes lo que alguna vez fue la ciudad andina de paso. La
meseta es el escenario y la ladera se convierte en el anfiteatro desde el que se observa la

ciudad.
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