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RESUMEN 

Este proyecto muestra el desarrollo de la colección cápsula “Aquelarre” como el 

primer lanzamiento de la marca “Ultravioleta”. Muestra un proceso de investigación que 

incluye el análisis del mercado local para comparar marcas locales, precios, servicios y 

estéticas que manejan acorde a su identidad de marca. Luego de obtener esa 

información, se detalla el proceso de diseño para el desarrollo de la colección, 

comprendiendo la conceptualización, planificación, producción y exhibición de la 

misma.  

La colección “Aquelarre” se inspira en la figura de la bruja como un símbolo de 

fuerza femenina que recopila estéticamente elementos de muchas épocas, manteniendo 

detalles que evocan delicadeza, movimiento y texturas. Un trabajo que se construye a 

partir de un perfil de cliente específico que se combina con una propuesta de diseño 

acorde a la temática. Para crear esta versión de bruja, se diseñaron principalmente 

vestidos y faldas que pudieran transmitir fluidez, mezclando telas que dotaban de 

transparencias, brillo y estructura. Con una colaboración con la marca de denim 

“Vicunha”, se llevaron procesos de lavado, tinturado y quemado a láser que permitieron 

jugar con el material y crear patrones dentro de la colección. Finalmente, se llevaron a 

cabo los distintos procesos de prototipado, confección ajuste acorde a las modelos 

participantes en la exhibición. Finalmente, se llevó a cabo el desfile en el que se 

combinaron los looks con los complementos necesarios que completaran la estética y 

terminaran de completar la colección.  

 

Palabras Clave: brujas, Vicunha, aquelarre, ultravioleta, denim, transparencias, vuelos, 

desfile, colección, diseño local 
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ABSTRACT 

 This document shows the development of the “Aquelarre” capsule collection 

as the first launch of the “Ultravioleta” brand. It shows a research process that includes 

the analysis of the local market to compare local brands, prices, services, and aesthetics 

that they manage according to their brand identity. After obtaining this information, the 

design process for the development of the collection is detailed, including its 

conceptualization, planning, production, and exhibition.  

 The “Aquelarre” collection is inspired by the figure of the witch as a symbol 

of feminine strength that aesthetically compiles elements from many eras, maintaining 

details that evoke delicacy, movement, and textures. A project that is built from a 

specific client profile that is combined with a design proposal according to the theme. 

To create this version of a witch, dresses and skirts were mainly designed that could 

transmit fluidity, mixing fabrics that provided transparency, shine, and structure. With a 

collaboration with the denim brand “Vicunha”, washing, dyeing and laser burning 

processes were carried out that allowed playing with the material and creating patterns 

within the collection. Different prototyping and adjustment processes were carried out 

according to the models participating in the exhibition. Finally, the fashion show took 

place in which the looks were combined with the necessary accessories to complete the 

aesthetics and complete the collection.  

 

Keywords: witches, Vicunha, coven, Ultravioleta, denim, transparencies, ruffles, 

fashion show, collection, local design 
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INTRODUCCIÓN 

“Aquelarre” es primera colección capsula de la marca “Ultravioleta”, un espacio 

destinado a crear una dimensión abierta a la posibilidad. Esta colección parte del 

personaje de la bruja como un símbolo femenino de conocimiento, empoderamiento y 

rebeldía a lo largo de la historia. La bruja, en su individualidad, y el aquelarre, en su 

sentido colectivo, muestran  un ejemplo inigualable de aquellas mujeres adelantadas a 

su época, incomprendidas por la sociedad y perseguidas por buscar la igualdad de 

género. Un personaje que se ha transformado a lo largo del tiempo, cambiando su 

imagen según su época y adquiriendo visiones culturales más teatrales, míticas, y 

ficcionales. Esta colección busca retratar mi propia versión de la bruja moderna. Una 

mujer que saca su magia de la conexión con su feminidad (una versión subjetiva de la 

feminidad). Mi bruja se construye dentro de nuestro contexto, habitando paralelamente 

Instagram y Tiktok, viviendo en el mundo de las estéticas cambiantes, y guiándose por 

los signos, los rituales, y los astros para habitar un mundo en donde vestirse 

hiperfemenina no es causa de vergüenza o incomodidad.   
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DESARROLLO 

Investigación de mercado 

Para realizar investigación de mercado, realicé entrevistas con el personal de 

varias tiendas de diseño local para obtener datos concretos acerca del perfil de cliente 

que manejan y los desafíos que presentan las marcas de ropa para satisfacer las 

necesidades actuales del mercado. Por lo que los siguientes datos fueron obtenidos de  

Piso Rosá y de Casa Kiki.  

Casa Kiki 

Esta tienda maneja una gran cantidad de clientes por la variedad de productos 

que tienen a su cargo. Por lo que no tienen características específicas para el mismo. Las 

marcas de ropa que se encuentran tienen costos que pueden variar desde los $50 hasta 

los 200$, siendo chaquetas y vestidos las prendas que alcanzan los precios más altos. 

Las prendas que más se venden son piezas básicas que sean holgadas pero que formen 

bien la silueta, como pantalones a la cintura con bastas anchas. Lo importantes es la 

versatilidad de la prenda, y un sistema de tallas que puedan encajar con varios tipos de 

cuerpos. Se necesita de prendas para un público audaz, al igual que para uno discreto. 

Por otro lado, los días en los que más se venden son fechas especiales como Navidad o 

Día de la Madre. Sin embargo, las ventas, al igual que las visitas a la tienda siempre 

están ligadas al contexto económico, político y de seguridad que está viviendo el país. 

Piso Rosá 

En esta tienda no se rigen por un cliente específico, pero denotan que su cliente 

es una mujer de clase media-alta que tiene un nivel de educación de tercer a cuarto nivel 

y percibe un salario alto. Dependiendo de la marca, la ropa de igual forma se puede 

encontrar en un rango de $50 a $375. En este caso, las prendas que más se venden son 
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chaquetas y chompas cortas, porque se toma mucho en cuenta las ocasiones de uso de la 

misma. El problema del tallaje y el stock de cada marca reside en la forma de 

producción de cada una, habiendo piezas únicas o que no se llegan a producir en todas 

las tallas que se buscan. La ventas aumentan desde octubre hasta enero y decaen 

después del Día de la Madre. Fechas especiales como festivales y festividades aumentan 

las ventas. 

Luego de hablar con las tiendas de diseño local, se realizó un análisis de las marcas 

dentro del mercado para realizar una comparación de estilos, la oferta de productos y los 

precios que manejan. Igualmente, se compararon sus fortalezas y debilidades para ver 

servicios y oportunidades que pueden ser cubiertas en el mercado. Para el análisis se 

tomaron en cuenta a marcas como MCVS, Camila Morejón y Kawit. Tablas detalladas 

en el Anexo 1. 

Perfil de cliente  

Datos demográficos 

Con la información obtenida se concluyó que el cliente objetivo es el siguiente. 

Una mujer de entre 30 a 50 años que vive en la ciudad de Quito (u otras partes del país), 

perteneciente a un grupo de clase media - alta que perciba un salario desde $800 en 

adelante. Está localizada en sectores de la ciudad como Cumbayá, La Floresta, Gonzales 

Suárez, La Carolina. Cuenta con profesiones de tercer o cuarto nivel como médicas, 

abogadas, psicólogas (aficionadas por la moda).  

Datos psicológicos 

Una mujer alegre, calmada, pero determinada que le gusta verse bien, pero 

sentirse cómoda con lo que usa. Una mujer que se fija en los detalles es organizada, 

creativa, curiosa y es quien organiza los planes con sus seres queridos. 
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Estilo de vestimenta 

Su estilo es elegante pero casual, busca prendas versátiles que puedan 

transformarse para cualquier ocasión. Le gustan los colores claros y prendas más 

sueltas que ajustadas Le gustan los patrones delicados y no muy ruidosos. 

 

Moodboard de cliente (Anexo 2) 

 

Conceptualización 
 

Marca  

La marca se denominó “Ultravioleta” refiriéndose a la luz ultravioleta como algo 

que existe pero que no podemos ver. Una dimensión abierta a la posibilidad que está ahí 

esperando a ser descubierta. Es una marca de ropa casual que te permite conectar 

contigo mismo a través de la expresión de tus ideas más locas. Esta busca crear un 

espacio cómodo, libre y creativo que te empodere a hacer lo que sea. Se siente como un 

sueño, donde todo es posible y no existen límites de lo que puedes hacer. Un plano 

surreal que busca enriquecer tu realidad a través de sus prendas. Moodboard de la 

marca. (Anexo 3) 

Concepto de la colección 

Mi proceso de conceptualización partió de encontrar una figura que representara 

a la mujer que estaba retratando con mi marca y las características que quería que 

proyectara, como fuerza y feminidad. De ahí, nació la idea de la bruja, una mujer llena 

de conocimientos, adelantada a su época y perseguida por sus convicciones. Buscar a la 

bruja que se conectara con la actualidad, fue un procesos de descubrir su evolución y de 

encontrarme con su versión feminista, teatral y activista. Descubrí a las W.I.T.C.H.( 
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Women's International Terrorist Conspiracy from Hell), una organización que se 

manifestaba en contra del capitalismo en Wall Street, como otro sistema que también 

oprime a las mujeres. Su manifestación pública se conocía como “teatro de guerrilla”, 

lanzando maldiciones y vistiendo capas. Convirtiéndose en brujas, en mujeres que se 

convertían en todo aquello que no debían ser: feas, agresivas, independientes y 

maliciosas (Jones, 2021). Crearon un manifiesto en 1968 definiendo sus ideales, de los 

cuales, la siguiente frase fue con la que me quedé: “¡Eres bruja siendo mujer insumisa, 

furiosa, feliz e inmortal!” 

Partiendo de esta definición, la bruja de la actualidad en esencia es la misma, 

pero en un contexto muy diferente. Estamos en una época muy diferente, donde grandes 

referentes femeninos pueden ser percibidos en varios campos, en varias formas y en 

distintas estéticas. Las redes sociales moldean nuestra forma de percibir el mundo y las 

estéticas conllevan un bagaje de tendencias enorme que se mezclan para obtener la 

imagen de mi versión de bruja. Mi bruja nace de lo pop, de lo brillante y de lo 

romántico. Una versión hiperfemenina a la que no le pueden faltar elementos como 

vuelos, flores y glitter. La bruja que propongo hoy es el producto de un mundo 

mediático que nos ha hecho creer de nuevo en los astros, en el mensaje de las cartas del 

tarot, en el poder curativo y cosmético de las plantas, al igual que de la fuerza que nace 

de la feminidad, ya sea desde donde se la vea. Con la llegada de tendencias hiperfinas 

como el barbiecore y el coquette, mi bruja sigue esta misma línea para mostrar una 

versión que no le avergüenza, ni teme ser ella misma. Utiliza su ropa para conectar 

consigo misma y con la fuerza para apropiarse de su posición en el mundo.  

Moodboard de Colección (Anexo 4) 
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Colección 

Mi colección cuenta con 10 outfits que se componen principalmente de faldas y 

vestidos en diferentes texturas y estampados. Juego con los volúmenes de las mangas y 

piezas en distintos largos para crear capas que puedan dar dimensión a los looks. Utilizo 

telas como terciopelo, denim, humo y chiffon para crear fluides, en contraposición a los 

materiales más pesados que crean estructuras sólidas. Las transparencias, los vuelos y el 

estampado de flores son elementos importantes que resaltan dentro de la colección 

respaldando esta idea de feminidad y de poner como protagonista al cuerpo femenino.  

Ilustraciones finales (Anexo 5) 

Manipulaciones textiles 

Dentro de las manipulaciones textiles, inicié haciendo vuelos y volantes 

encarrujados en distintos niveles con chifon. Mezclándolos y contrastándolos en 

diferentes medidas para crear una textura lineal que transmite una sensación de 

delicadeza y movimiento (Anexo 6). Luego, utilicé jean, gabardina elástica y cloro para 

crear patrones floreados en los que desteñía la tela para crear el patrón. Realicé varias 

pruebas con diferentes concentraciones con cloro para sacar diferentes tonos de la 

tintura de la tela. Sin embargo, este proceso quedo para muestras y se resolvió más 

adelante con quemado láser hecho por el equipo de la marca Vicunha (Anexo 7). 

Finalmente, hice pliegues con humo para crear texturas encarrujadas en varios tops 

(Anexo 8).  

Denim, colaboración con Vicunha  

Inicialmente, el equipo de Vicunha nos orientó para elegir el material adecuado 

para cada prenda que queríamos confeccionar. Mostrándonos los diferentes tipos de 

denim que nos podían ofrecer. Por lo que para chaquetas y faldas elegimos un denim 
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pesado de 10oz, para faldas y tops, un denim con elastano y para vestidos largos y 

blusas, un denim de 6oz que tenían poliéster, un material en el que los tintes no penetran 

completamente, ni saturan el color.  

Dentro de las modificaciones que realizamos en colaboración con la lavandería 

fue de lavado, tinturado y patrones hechos a laser. Fue una experiencia muy 

enriquecedora que me permitió acercarme a procesos químicos complejos que requieren 

una planificación muy específica de material, técnicas de confección y diseño. Una de 

las modificaciones que realicé fue sobretinturar en rojo sobre la base azul oscuro del 

denim que nos dieron. Debido al proceso y a la composición de cada tela, la saturación 

del rojo fue baja, lo que provocó que diera una apariencia morada irregular, que tenía 

diferentes concentraciones en las costuras y en los pliegues. En partes de veían como 

desteñido, lo que me gustó porque daba esta apariencia de desgastado, de antiguo. En 

una pieza hice un desteñido irregular en la que se veían manchas rosadas. Además, 

jugamos con los tonos del denim azul para que ciertas piezas se vieran en azul oscuro, 

azul eléctrico y celeste. (Anexo 9) 

Prototipos 

Los prototipos fueron realizados en dacrón chino para las telas de tejido plano de 

la colección, y humo y terciopelo para las prendas específicas que lo requerían. Esto con 

el fin de poder asimilar lo más posible la tela final de las prendas de la colección. Las 

telas de punto fueron utilizadas para mantener el porcentaje de elasticidad que se habían 

aplicado a los patrones. Los patrones fueron realizados en talla S (0) para que las 

prendas se adecuaran al cuerpo de las modelos participantes del desfile. Los cambios 

necesarios fueron revisados para corregirlos en las prendas finales (Anexo 10).  
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Prendas finales 

Para la confección de las prendas finales se realizaron los cambios necesarios 

señalados en los prototipos y en el fitting con las modelos para dejarlas listas para el 

desfile (Anexo 11). De igual forma, se completaron las fichas técnicas de cada pieza con 

las indicaciones finales de materiales, confección y modificaciones textiles (Anexo 12). 

Lookbook (Anexo 13) 
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CONCLUSIONES 

En conclusión, la creación de esta colección fue un proceso muy interesante de 

investigación, desarrollo y producción en el que las colaboraciones con diferentes 

elementos la llenaron de muchos aprendizajes. El concepto de la bruja me permitió 

explorar una gran cantidad de materiales que me enseñaron a tomar distintas 

consideraciones en procesos como patronaje, corte y confección, tinturado y 

construcción.  

Especialmente, la colaboración con marcas como “Vicunha” fue un aprendizaje 

verdaderamente experimental en el que trabajé por primera vez con denim, 

deconstruyendo el orden de un proceso de diseño normal y acoplándome a procesos 

industriales que generaban nuevos retos y nuevas formas de trabajar prendas únicas. El 

elegir correctamente el material, el procesos y las medidas adecuadas de confección, se 

ajustaron favorecedoramente al concepto de la colección y al terminado que debían 

tener las prendas.  

Finalmente, la organización del desfile final fue una experiencia de mucho valor 

en la que el casting de modelos, el fitting y la exhibición se llevaron a cabo sin ningún 

inconveniente. Todos en conjunto colaboramos para que las prendas de la colección se 

expongan de la mejor manera, ajustando adecuadamente a los cuerpos de las modelos y 

generando estéticas que con el styling y los accesorios se complementaran. Todo en 

conjunto con colaboración de marcas como “Henza Designs”, “Carolina Sanchez” y 

“Moshi Boots” 
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ANEXOS 

Anexo 1. Comparación de marcas locales MCVS, Camila Morejón, y Kawit 
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Anexo 2. Moodboard del cliente 
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Anexo 3. Moodboard de la marca 

 

Anexo 4. Moodboard de la colección 
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Anexo 5. Ilustraciones finales de la colección 

 

Anexo 6. Manipulaciones textiles de chifon 
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Anexo 7. Manipulaciones textiles de denim y gabardina 

 

Anexo 8. Manipulaciones textiles de humo 
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Anexo 9. Colaboración con Vicunha 
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Anexo 10. Prototipos 
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Anexo 11. Desfile 



 28 

 
 
 



 29 

Anexo 12. Fichas técnica
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Anexo 13. Lookbook
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