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RESUMEN

En este trabajo se busca hacer una comparacion en TikTok, red social, con los videos de dos
periodistas deportivos y dos influencers. Desde la final de la LigaPro de la temporada 2021,
hasta la de 2023, los periodistas deportivos han encontrado un nuevo camino y son parte de la
tendencia del TikTok. Esta red social ha permitido que puedan llegar a todas las audiencias y
cumplan con su profesion, que es informar. También, aparecieron los influencers, que con su
carisma han podido crear una comunidad en TikTok y se convirtieron en la competencia directa
de los periodistas deportivos. De esta manera, se buscd comparar el tipo de contenido que subid

este grupo durante las finales de la LigaPro 2021, 2022 y 2023 en 52 publicaciones en TikToks.

En el primer capitulo la metodologia el cual incluyd una investigacion descriptiva, con un
enfoque cuanti-cualitativo y en este ultimo se hicieron dos entrevistas. También, se redacté el
marco contextual, para que la persona que no esté muy familiarizada con el fitbol ecuatoriano
pueda entender qué pasaba en esos afos. Ademas, se realizé el paper llamado “Sumando
minutos en TikTok para la revista Perdebate. Su principal conclusion sirvi6 para abrir el canal
de YouTube que tiene como mision informar y entablar un didlogo con personas que ya estan

en el medio hace varios afios.
Canal de YouTube: https://www.youtube.com/channel/UC2vgwfuXY3rIMIZzhBAsUOw

Palabras clave: Deporte, final de futbol, entretenimiento, competencia deportiva, flujo de noticias,

periodista, medios sociales, calidad, periodista deportivo, influencers



ABSTRACT

This work seeks to make a comparison on TikTok, a social network, with the videos of two
sports journalists and two influencers. From the LigaPro final of the 2021 season to 2023,
sports journalists have found a new path and are part of the TikTok trend. This social network
has allowed them to reach all audiences and fulfill their profession, which is to inform. Also,
influencers appeared, who with their charisma have been able to create a community on TikTok
and became the direct competition of sports journalists. In this way, we sought to compare the
type of content that this group uploaded during the LigaPro 2021, 2022 and 2023 finals in 52
posts on TikToks.In the first chapter, the methodology included descriptive research, with a
quantitative-qualitative approach and in the latter two interviews were conducted. Also, the
contextual framework was written, so that the person who is not very familiar with Ecuadorian
soccer can understand what was happening in those years. In addition, a paper called “Adding
minutes on TikTok™ was produced for Perdebate magazine. It’s main conclusion served to
open the YouTube channel whose mission is to inform and establish a dialogue with people

who have already been in the field for several years.

Keywords: Sport, football final, entertainment, sports competition, news flow, journalist,

social media, quality, sports journalist, influencers
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INTRODUCCION

Conforme pasa el tiempo, los periodistas se han acoplado a las nuevas maneras de informar
sobre hechos en las diferentes plataformas. Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2023), hasta julio de 2023, 55,6% de la poblacion
tuvo un teléfono inteligente, comparandolo con ese mismo mes, pero en 2022, habian 52,2%
de ecuatorianos que tenian un smartphone. El uso de nuevas tecnologias permite que los
usuarios puedan acceder a las redes sociales tales como: TikTok, Twitter e Instagram. Estas se
han convertido en plataformas digitales en donde los periodistas pueden disponer y dar a
conocer una gran cantidad de informacion para generar una comunidad, seguir expandiéndose,
conseguir generar un ingreso extra y a veces que sean relacionados o “tachados” por hablar
solo de un tema en especifico.

Pero en estas tres redes sociales no solo se da informacién sino, también, se pueden dar
opiniones, en donde se liga al periodismo con los periohinchas. En un estudio de Scherman &
Mellado (2018), mencionan que el periodismo deportivo tiene falta de independencia y de esta
manera se crea una falta de distancia que tienen con sus fuentes, es decir, no llegan a ser
objetivos. A pesar de que llega a ser un tema controversial porque los periodistas llegan a
“defender” a equipos, jugadores o dirigentes por sus propios beneficios, muchos de ellos
buscan defender a su profesion a toda costa, a pesar de los comentarios negativos que pueden
aparecer en los comentarios de sus publicaciones. Actualmente toda la informacion llega de
una manera mas rapida y hace que ellos evaluen qué se publica y que no. Muchas veces varios
periodistas, no solo en el &mbito deportivo, han caido en la famosas fake news. Centrandonos
en el deportivo, varios medios han caido en estas mentiras en mercado de fichajes a inicio o
mitad de temporada, haciendo referencia al futbol ecuatoriano. El ir contrastando con las

fuentes, que serian los dirigentes, se ha convertido en un arma de doble filo para ellos. El tener
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bastante informacion sobre todos los equipos que conforman la Liga Profesional de Futbol
(LigaPro) Serie A, torneo ecuatoriano, hace que los periodistas deportivos tengan, en algun
momento, que elegir a qué equipos se presta mucha atencion y a cudles no.

“El periodismo deportivo ha ganado un notable protagonismo en las tltimas décadas debido al
aumento del consumo del deporte en todo el mundo” (Unkuch, et al., 2022). Primicias, uno de
los medios digitales mas importantes actualmente, siempre escribe notas de lo que sucede en
el torneo local. Durante la temporada de futbol publican notas sobre la fecha y hora de la
jornada de futbol. Por ejemplo, Primicias (2023) pensé en esa tematica de cuando se jugaria la
final de vuelta de la LigaPro, en donde embebieron un video de TikTok con datos sobre el
ultimo partido, lo cual permitia que los lectores se puedan dirigir a esa red social. Ya en 2024,
ese medio digital tuvo bastante acogida con la presentacion del calendario de la LigaPro para
la nueva temporada y poco a poco generar, otra vez, ese nicho en los fanaticos sobre el torneo
ecuatoriano. La LigaPro es un tema que siempre estara en la redaccion deportiva de un medio.
“El periodismo deportivo, en la actualidad presenta un gran interés para el usuario que
constantemente vive de entretenimientos, con la variedad de rutinas estrategias puestas por la
produccion a través de los diversos medios convencionales y digitales de comunicacion”
Martinez & Aranzazu (pag. 5, 2023). El medio o periodista que tenga mas informacion o tenga
las “primicias” tendrda mas tendencia a tener un vinculo emocional con sus seguidores. Maria
Jos¢ Gavilanez, periodista guayaquilefa, es muy abierta sobre el equipo al que ella apoya, los
fanaticos y muchas veces los periodistas la buscan para contrastar informacién del equipo
‘eléctrico’. Por ejemplo, Maité Montalvo quien es periodista deportiva de Radio La Red y al
mismo tiempo maneja sus cuentas de redes sociales, con 47,1k de seguidores en TikTok,
destaca que en la actual camada de periodistas se ha dejado a un lado el ser objetivo y también

resaltd que “si pierde a veces credibilidad cuando quiere hablar de otro equipo” (Montalvo,
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2024). El regionalismo ha tomado mas fuerza en el periodismo ecuatoriano, en donde se deja
a un lado lo que realmente es hacer periodismo por el furor de los equipos. (Acosta, 2022)
Sin embargo, se ha escrito desde la historia del periodismo deportivo con el Colegio de
Periodistas, en Radio La Red con en el libro denominado E! futbol que mas nos gusta (Laso ,
Navarro, Laso, Naranjo, & Granja, 2016) hablando sobre lo que es el futbol ecuatoriano.
También, Garcia Moreno (2009) habla sobre las barras bravas en el ecuador. De una u otra
manera eso se podria relacionar con el periohincha. En el pais han existido momentos en donde
el pais ha excedido a la profesion y periodistas se han peleado en estadios, mientras ejercen su
profesion. Asi como sucedio en el estadio Banco Pichincha en septiembre de 2023. Ademas,
la (Universidad Politécnica Salesiana, 2022) publicé un trabajo de titulacion denominado,
Reflexiones sobre periodismo deportivo, en el que relacionan a la actual era del TikTok con el
periodismo, es decir que estd mas ligado a la actualidad.

Esta plataforma ha sido una herramienta estratégica para diversificar la cantidad de
informacion deportiva. Centrdndonos en el Ecuador, los equipos con mas hinchas podrian ser:
Barcelona, Emelec y Liga. La nueva camada de periodistas ha creado sus perfiles en redes
sociales para poder hablar de un equipo en especifico, que, usualmente, es con el que han sido
criados desde que tienen uso de memoria, en la mayoria de los casos. ;Qué consecuencia
tendria? El no tener la veracidad, mencionada anteriormente, sino encasillarse en un solo
“mercado” y el querer tener mas seguidores y me gustas hacen que “la parte profesional queda
a un lado, caes en el ser sensacionalista” (Montalvo, 2024).

Las nuevas plataformas digitales han hecho que los periodistas migren y creen contenido para
“mantenerse en vigencia entre las nuevas generaciones” Briones, Gustavo, Ramos & Carolina
(pag. 14, 2022). El saber como comunicar cierta informacion en una aplicacion que te da
maximo 10 minutos de grabacidn, se ha convertido en un reto. Claro estd que no se puede

contar todo el caso de El Nacional y su acefalia en ese tiempo, pero a veces los periodistas, por
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ese amor que sienten por la camiseta, rompen barreras y hacen un video explicando un tema.
No a todas las personas les va a “caer bien” porque no apoyan al mismo club y comentaran
cosas en contra de este. La calidad del contenido deportivo en redes sociales debe estar
relacionado con el Valor Agregado Periodistico (Nunez, 2021). Ahi es cuando el periodista
puede o no cruzar la delgada linea entre respetar su profesion o permitird que lo pasional, le
pasado, lo consuma se parte de un sesgo para el futuro profesional del mismo.

En ese contexto, ademas de la historia del periodismo, no se ha escrito sobre el periohincha,
en si sobre como han sobrellevado su pasado de hinchas, sacarse la camiseta por cumplir con
la labor de un periodista: informar.

Una investigacion que ayudaria a las futuras generaciones para no caer en este camino. Por esta
razén este trabajo buscara responder a la pregunta que servird a los actuales y futuros
periodistas deportivos ecuatorianos, /cudles son las caracteristicas narrativas de las
publicaciones de los periodistas deportivos y de los influencers en TikTok al momento de

ejercer su profesion, mientras su equipo disputa una final de la LigaPro entre 2021,2022,2023?

OBJETIVO GENERAL

Investigar las caracteristicas narrativas de las publicaciones de los periodistas deportivos
ecuatorianos y de los influencers en TikTok al momento de ejercer su profesion, mientras su

equipo disput6 una final de la LigaPro entre 2021,2022,2023.

OBJETIVO ESPECIFICOS

e Caracterizar el uso de TikTok por parte del periodismo ecuatoriano, con énfasis en las
publicaciones de periodismo deportivo sobre las finales de la LigaPro.

e Precisar qué es el periodismo deportivo y la cobertura de competencias deportivas
para medios sociales en el contexto del futbol ecuatoriano.

e Disefiar una metodologia que permita la identificacion de las caracteristicas de las

narrativas de cinco cuentas de TikTok por medio de la cual se obtengan resultados
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que permitan la escritura de una investigacion y de una produccion de piezas

periodisticas con respaldo académico.

DISENO METODOLOGOGICO

Este es un trabajo de investigacion de caracter descriptivo, ya que busca explicar la realidad al
momento de que los periodistas deportivos tienen que buscar un balance entre ejercer bien su
carrera y el fanatismo por un equipo de futbol en el Ecuador, meta que posiblemente no sea la
de los influencers. En ese sentido se detalla la realidad que se vive en el momento durante las
finales del campeonato ecuatoriano desde 2021 a 2023.

Esta investigacion uso la metodologia cuanti-cualitativo porque como dijo Monje (2011, pag.
119) “es un método para manejar material narrativo cualitativo, pero también es un
procedimiento que permite la cuantificacion”. También, con el andlisis de contenido se podra
encontrar las caracteristicas narrativas durante las coberturas de finales de LigaPro. Se buscara
dar una descripcion sobre el porqué los periodistas deportivos suelen dejar de ser objetivos por
el amor a una camiseta. También, los influencers si hacen saber a qué equipo apoyan a cierto
club y no les importa el comentario de terceras personas. De ellos se han seleccionado dos
periodistas deportivos que trabajan en medios tradicionales y dos influencers, que con los
videos que publican en TikTok han logrado crear una comunidad con la que han podido
conseguir trabajo.

En TikTok, varios periodistas deportivos e influencers realizaron videos sobre dichas finales.
Segun Primicias, hasta diciembre de 2022, nueve millones de dispositivos usaron TikTok en
Ecuador. De esta manera, se obtuvieron 52 videos de las cuentas de Maité Montalvo, periodista
de Radio La Red, embajadora de la casa de prondsticos deportivos y de otras marcas. Ha
viajado a cubrir torneos nacionales e internacionales. Ademas, ha estado en dos mundiales.
Andrés Villamarin también es periodista de Radio La Red, ademas trabaja en ESPN como uno

de los relatores principales. Durante la pandemia se abri6 la cuenta de TikTok en la que tiene
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25,9 mil seguidores y se ha ganado el carifio de muchos seguidores, quienes lo veian primero
en la television o lo escuchan en la radio.

Bernardo Paredes es un influencer que publica videos de deportes, principalmente de fltbol,
cuenta con 685,4 mil seguidores en TikTok. El siempre ha sido sincero de los equipos a los
que apoya. Todos sus seguidores saben que €l es hincha de deportivo quito y que defiende a
ciertos equipos. De esta manera, varios seguidores y personas que han visto a este influencer
llegan a comentar mensajes de hate diciendo que no estdn de acuerdo con un comentario, se
burlan y hasta dejan comentarios de odio.

También, Don Futbol. Con 1.3 millones de seguidores en TikTok, €l se caracteriza por subir
videos que llaman la atencion, por ejemplo: “cosas locas que estan pasando en la Copa
América”.

Esta matriz de codificacion cont6 con tres criterios generales: datos generales, caracteristicas
del contenido y las caracteristicas narrativas. Estos contenidos fueron las unidades de analisis
a las que se aplico el Valor Agregado Periodistico (VAP), “El anélisis de contenido lleva a
determinar el aspecto pragmatico del contenido manifesto, es decir, qué causas o efectos puede
producir o producirse” (Rodrigo, 1999, pag. 106) y del discurso, en estas cuentas de TikTok,
realmente permitiran tener una idea clara si los periodistas pueden dejar a un lado el fanatismo
o realmente tiene objetividad durante su trabajo. Se maneja con los textos, no solo en la parte
escrita, sino también en los graficos. En el andlisis, se enfoco de donde se saco la informacion
y se usaran entrevistas. Se tendra en cuenta de donde se saca cada video (la cuenta), ;por qué
de esos espacios? Y la trayectoria de los periodistas y de los influencers.

Debido a este nuevo método para poder comunicar, el fanatismo se ha mostrado muy presente
al momento de cubrir un evento deportivo. En este caso, muchos periodistas se acreditan a los
estadios para poder estar cerca de su equipo en uno de los momentos mas importantes de su

historia futbolistica, una final de fatbol.
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Durante las finales de la LigaPro 2021, 2022 y 2023, se marcaron precedentes en el futbol
ecuatoriano. En la temporada 2021, independiente de valle, equipo que fue creciendo poco a
poco logré ser campedn por primera vez del torneo local. El equipo quitefio visité a los
eléctricos en el estadio George Capwell. En ese partido empataron 1-1, pero el marcador global
fue 4-2.

En 2022 Aucas hizo una gran campafia y junto a César Farias, su director técnico en ese
entonces, alzaron el trofeo de campeones ante Barcelona. En el partido de ida los orientales
ganaron 1-0 con gol de Edison Vega a los foreros y ya en Quito empataron 0-0.

Para la temporada 2023 liga e independiente llegaron a la final de la LigaPro. Independiente
del Valle gano la final de la Recopa Sudamericana a inicios del afio y fue el ganador de la
primera etapa. Por su parte, Liga de Quito quedé campe6n de la Copa Sudamericana y pese a
no tener la fe de muchos hinchas y periodistas, lograron ganar la segunda etapa del torneo. En
la final de ida, disputada en el estadio Banco Guayaquil, los dos equipos quedaron 0-0, pero en
el partido de vuelta empataron 1-1. El arquero Alexander Dominguez se volvio figura en la

tanda de los penales, hizo que los a/bos ganen 3-0 y consigan el doblete.
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Capitulo I
La pasion por el fitbol y el periodismo deportivo en redes sociales

El periodismo deportivo ha tenido un gran recorrido, no solo en el pais, sino a nivel mundial.
El conocimiento de los periodistas es muy rico, pues se saben la fecha, la hora, el lugar y a
veces hasta el olor especifico sobre el evento deportivo que estaban cubriendo. Esta carrera
llega a ser algo que involucra lo deportivo y lo emocional, una pasion). “El periodismo
deportivo, ha construido mucho para que este regionalismo siga existiendo para mal de los
ecuatorianos, aunque no sea solo deporte sino en muchas otras actividades” (p.185). De esta
manera, este capitulo hablara sobre las caracteristicas narrativas de los periodistas deportivos
y de los influencers al momento de ejercer su profesion mientras su equipo disputa una final
de la LigaPro

Se analizaran los videos para poder calificarlos y saber si son informativos, opinativos y
confrontativos. También, se dara un contexto de lo que pas6 en las ultimas tres finales del
campeonato ecuatoriano, es decir de 2021, 2022 y 2023. Se contard qué equipo llego a la final,
el equipo campeon y cudles fueron las repercusiones. Con la metodologia se podra identificar
las caracteristicas de las narrativas de las cuentas de TikTok seleccionadas. Se redactard un

paper para la revista Perdebate de la Universidad San Francisco de Quito (USFQ).

1.1 Marco Contextual

La temporada 2021 de la LigaPro nos dejé momentos tinicos. Emelec logrd ganar la primera
etapa de la LigaPro con 34 puntos los 15 partidos jugados. Barcelona ocup6 la segunda casilla
de esta primera fase con 31 puntos, sofiando con la final del torneo. Ya en la segunda etapa,
Independiente del Valle tuvo una gran campana que le llevé a su primer titulo nacional.

La pandemia estaba siendo controlada. El Centro de Operaciones de Emergencias (COE
Nacional) aprobd el 50% del aforo para las finales de la LigaPro. De esta manera, 20.000

hinchas asistieron al estadio George Capwell, los emelecsistas sonando en un conseguir otro
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titulo y los del valle en hacer historia en su palmarés. El 12 de diciembre de 2021, los dirigidos,
en ese entonces por Renato Paiva, demostraron la razén por la que bordaron su primera estrella
como campedn de la LigaPro. la lluvia, que para los de Independiente del Valle (IDV) es una
cabala, fue fundamental para cristalizar su suefio. Al igual que en la final de la Copa
Sudamericana 2019, cuando independiente consiguid su primer titulo internacional.

Maité Montalvo publicé en su cuenta de TikTok un video con datos especificos sobre lo que
fue Independiente en esa temporada. El video cuenta con 255 me gusta, seis comentarios, tres
guardados y tres compartidos. “jFelicidades, IDV! Campeones 2021. Aqui les comparto los
numeros del nuevo monarca. Los leo en los comentarios”, Montalvo (2021) escribi6 en el copy
del video. Este es el primer video que sale al momento de buscar en la aplicacion “IDV
campeon 2021”. Luego, la mayoria de los videos son de hinchas del momento exacto en donde
el equipo capitalino levanta el trofeo.

La celebracion, una vez que el equipo regresé a quito, fue unica. La cuenta de Instagram del
equipo transmitié la caravana desde el centro comercial Quicentro Shopping, hasta llegar al
estadio banco guayaquil, la casa de los rayados del valle.

Uno de los medios digitales que pudo tener mayor acogida en la nota de la final fue Primicias
(2021). Este, realiz6 cuatro notas de mas de cuatro parrafos hablando sobre el campeonato de
Independiente del Valle. Es decir: la nota del partido y luego otras tres de repercusiones de ese
mismo momento. Mientras que si se busca en Google “IDV campeodn LigaPro 2021 Ecuavisa),
solo aparece una nota, la del partido.

Se cumpli6 con una temporada mas LigaPro 2022. Aucas vs. Barcelona Sporting Club, llegaron
a la final, que era un suefio para muchos. El equipo torero se clasifico para la final de la LigaPro
un 29 de mayo de 2022, pues goled 4-0 a Cumbaya en el estadio Banco Pichincha, sumando
30 unidades. En medio de la algarabia de la hincha del idolo, el equipo guayaquilefio tenia una

meta: buscar ganar la segunda etapa para poder ser campe6n directo, algo que no sucedio.
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Con la llegada del entrenador venezolano a Aucas, César Farias, el equipo oriental presentd
una nueva cara ante su hinchada y los seguidores del futbol ecuatoriano. Los fanaticos del
deporte apoyaban al equipo del sur de quito y querian que griten campe6n, por primera vez
desde su fundacion.

Habia tres equipos que durante la segunda etapa del torneo buscaban llegar a la final: Aucas,
Independiente del Valle y Universidad Catdlica. Hasta el 6 de octubre de 2022, los orientales
eran lideres con 26 puntos, los seguia el trencito azul con 23 e IDV en la tercera casilla igualaba
los puntos con la Catodlica. Los partidos seguian y un 23 de octubre de 2022, Aucas derrot6 3-
0 a Gualaceo y se qued6 con la segunda mitad de la LigaPro.

El mundial de Qatar 2022 estaba cerca, el campeonato nacional tuvo que adelantar su primera
final para 6 de noviembre. Barcelona recibi6 a un Aucas un hambre de poder gritar campedn.
En este partido los canarios buscaron tener transiciones rapidas y querian aprovecha los
espacios que dejaba aucas, Barcelona llegaba al area, pero el haitiano, Ricardo Ad¢, y el
argentino Hernan Galindez, no permitian que se cree mayor peligro. El segundo tiempo fue el
aliado de aucas, tras un tiro de esquina, Edison Vega marcé el unico gol del partido y que los
acercaba sofiar en tocar el titulo.

En el estadio Gonzalo Pozo Ripalda, el 13 de noviembre de 2022, Aucas recibidé a Barcelona.
Los dos equipos buscaban marcar para asegurar estar mas cerca del titulo, pero ese gol nunca
lleg6. Hernan Galindez fue una de las estrellas de 1a noche, pues atajo un penal a Damian Diaz.
Se cumplio el tiempo y aucas gritd por primera vez campeon. Algo impresionante, 22 partidos
invictos y culmino la temporada 2022 como el equipo mas ganador Primicias (2022).

La temporada 2023 inici6 con un Independiente del Valle ganando la Supercopa Ecuador el 11
de febrero y luego la Recopa Sudamericana el 28 de febrero. Parecia ser el afio de IDV, que en

el primer semestre del afio lo demostrd, fue el ganador de la etapa y se clasifico para la final de
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la LigaPro con 24 puntos. Liga de quito tuve una campaia irregular en los primero seis meses,
los cuales quedarian atras después de una excelente segunda etapa.

La U demostro la jerarquia que le caracteriza, con la llegada del jugador peruano, Paolo
Guerrero, la unioén de los jugadores y el hambre de Luis Zubeldia por gritar campedn, llevo al
equipo azucena a conseguir todo lo que querian.

Llegaron a la final de la copa sudamericana, los de Zubeldia vencieron en los penales a fortaleza
y sumaron la quinta estrella internacional. De regreso al campeonato nacional, los albos no
tenian la fe de muchos periodistas que decian que no podrian ganar la seguidilla de partidos.
Pero los azucenas vencieron al equipo que se les cruzaba, de esta manera llegaron a ganar la
segunda etapa y terminaron en la primera casilla con 36 puntos, 15 mas que Independiente del
Valle Primicias (2023).

La primera final se disput6 el 10 de diciembre en el estadio Banco Guayaquil. El escenario
deportivo estaba lleno de seguidores de Independiente y una tribuna que rebosaba del color
blanco. A pesar del buen ambiente, los goles hicieron falta en este partido. Idv y liga de quito
empataron 0-0, es decir, todo se resolvia en el estadio Rodrigo Paz Delgado. Los del valle
estaban acostumbrados a ganar titulos como visitantes, querian conquistar un estadio mas.

17 de diciembre. Llego el dia de la final de vuelta, Liga recibia a Independiente en un estadio
que rebosaba de color blanco, todo con un mismo objetivo: conseguir el doblete. Independiente
marcdé el primer gol de la mano de Kendry Paez, los hinchas a/bos quedaron atdnitos y se les
cruzaba por la mente que no podrian tener el titulo. Pero, es una mala salida del arquero de idv,
Moisés Ramirez, Renato Ibarra aprovecho y marco el empate. Una vez mas, Liga definiria todo
en los penales, pero tenian su mejor carta: Alexander Dominguez. Dida atajo tres penales y le

dio el doblete a la hinchada blanca.

1.2 Marco referencial
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El periodismo deportivo es una de las profesiones que mas memoria puede necesitar. Pues
quienes ejercen esta profesion necesitan acordarse de datos que muchos hinchas ni siquiera lo
piensan.

El periodismo especializado en deportes contribuye a intensificar esa sensacion de pertenencia
a una comunidad y de complicidad y proximidad con sus conciudadanos, a los que involucra
en la celebracion de los logros de los deportistas y equipos nacionales en competiciones sobre
las que informa. (Rojas, 2014, pag. 178).

El periodismo deportivo se ha incrementado alrededor del mundo, ya sea por pasion o tradicion
familiar. Dentro de esta tradicion, hay mucho regionalismo lo cual, en un futuro, hard que un
periodista tenga un favoritismo por cierto equipo.

El deporte siempre ha sido considerado como una actividad fundamental para el ser humano,
no solo porque disipa la mente en muchos momentos, sino también porque se viven muchas
emociones de por medio. Uno de los deportes més importantes en el Ecuador es el futbol, algo
que todos estan conscientes.

El futbol se ha convertido en un proceso socializador, donde el individuo a través del juego
conoce las reglas, genera amistades y afirma su existencia como parte de algo, de un grupo,
que le da identidad. Molano,N Molano,D. (pag. 27, 2015).

Alrededor de ese proceso socializados, no obstante, estan los periodistas deportivos y los
influencer. Gomez (2018), dice que los influencers suelen conocer mas sobre el tema que se
habla, en donde se le ve la experiencia y todo el conocimiento que tiene.

Las redes sociales se convierten en la piedra angular del influencer, pero también deben serlo
para la propia marca, es decir cada organizacion debe tener su espacio y debe estar de manera

ética y de acuerdo a la ley. (Gémez, 2018, pag. 150).
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Los medios sociales también llegan a tener un papel importante en el periodismo. Esto ha
permitido que los usuarios de las diferentes redes sociales puedan interactuar desde cualquier
parte del mundo.

Los medios sociales son un fenomeno que estd cambiando la forma en la que las personas nos
comunicamos y relacionamos, con millones de usuarios en todo el mundo. En el contexto de
la gestion del deporte, los medios sociales estan desempefiando actualmente un papel cada vez
mas relevante en el dia a dia de clubes, atletas, federaciones, empresas, investigadores, etc.
Lopez-Carril, Villamon, A6 (pag. 468, 2019).

1.3 El paper: definicion, estructura y caracteristicas

Este paper sera parte de la revista #Perdebate pertenece a la Universidad San Francisco de
Quito (USFQ). En el octavo volumen de su serie monografica hablaran sobre las nuevas
fronteras del periodismo, involucrando temas como la inteligencia artificial, redes sociales,
storytelling, monetizaciéon y movilidad humana. Los articulos que sean parte del #Perdebate
deberan tener una extension maxima de 40.000 caracteres con espacios, es decir, en promedio
con unas 10 a 20 paginas. La tipografia que se deberd usar es Times New Roman con 12 puntos
en todo el texto. Se debera seguir las normal APA en orden alfabética y tomando en cuenta la
sangria francesa.

Los periodistas deportivos siempre tendran un fantasma que los perseguird. Antes de ejercer
esta profesion, ellos fueron hinchas de un equipo ecuatoriano o internacional. Scherman &
Mellado (2018), dicen que el periodismo deportivo tiene falta de independencia y de esta
manera se crea una falta de distancia que tienen con sus fuentes, es decir, no llegan a ser
objetivos. ;Por qué las personas llegan a pensar esto? Debido a que en algunas ocasiones llegan
con Primicias a sus medios y ya los catalogan por ayudar o por apostar por una sola camiseta

y no por todo el futbol o el deporte.
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Ese escenario se hace mas complejo en entornos tecnoldgicos. Gracias a las nuevas tecnologias,
los usuarios e hinchas pueden acceder a mucha informacion en las tres redes sociales mas
importantes, por el momento: TikTok, Twitter e Instagram. TikTok se convirti6 en una
plataforma en donde los periodistas pueden informar, pero también aparecer los influencers,
quienes, sin tener un titulo como comunicador, han logrado crear una comunidad para hablar
de ciertos equipos, es decir de sus favoritos. Muchos de ellos han caido en las famosas fake
news, que por tener seguidores no consultan bien con sus fuentes y llegan a perjudicar a los
periodistas, que, por confiar en esta nueva camada, publican informacién errénea. “Se pierde
a veces credibilidad cuando quiere hablar de otro equipo” (Montalvo, 2024), contd6 Maité
Montalvo, periodista de Radio La Red sobre los nuevos periodistas. Hay que tomar muy en
cuenta que los nuevos periodistas, no todos, salen de las redes sociales. Mediante el analisis de
contenido se podré distinguir las caracteristicas narrativas de cuatro cuentas de TikTok, dos
influencers: Don Futlbol con 1,3 millones de seguidores y Bernardo Paredes, con 97 mil
seguidores. Ademas, dos cuentas de periodistas deportivos: Maité Montalvo, con 48,2 mil
seguidores, y Andrés Villamarin, con 25,9 mil seguidores. De esta manera se podra precisar
qué es el periodismo deportivo y la cobertura de competencias deportivas.

Es asi como se buscard registrar los resultados de una investigacion que analizd las
caracteristicas narrativas de las publicaciones de periodistas deportivos y de influencers en

TikTok en las ultimas tres finales e LigaPro.

1.4 El paper a publicacion

Sumando minutos en Tik Tok: periodistas deportivos
e influencers en las ultimas finales de LigaPro
Daniela Isabel Romero Almeida
Universidad San Francisco de Quito

dromeroa@estud.usfg.edu.ec / danielaromero417@gmail.com
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Resumen:

Actualmente, los periodistas deportivos tienen una competencia, los influencers, quienes han
presentado un crecimiento en redes sociales. El presente articulo analiza de forma descriptiva
52 videos que fueron subidos en TikTok durante las finales de la LigaPro 2021, 2022 y 2023.
Ese material audiovisual se recolectd de cuatro cuentas, de Andrés Villamarin y Maité
Montalvo (periodistas) y Don Futbol y Bocha Deportes (influencers). De esta manera, los
periodistas subieron mas contenido antes, durante y después de las finales. Mientras que los
influencers les cerraron las cuentas o no les pusieron mucha atencion a estos partidos.
Palabras clave: Deporte, futbol, final, flujo de noticias, periodista, redes sociales, calidad,
periodista deportivo, influencers.

Abstract: Currently, sports journalists have competition, influencers, who have shown growth
on social networks, creating competition. This article carried out a descriptive analysis of the
videos that were uploaded on TikTok during the finals of LigaPro 2021, 2022 and 2023. The
accounts of journalists Andrés Villamarin and Mait¢ Montalvo were analyzed. While as
influencers, Don Futbol and Bocha Deportes were analyzed. To the last mentioned, TikTok
closed the platform’s account and the material he had in his old account could not be used.
Key words: Sport, soccer, final, news flow, journalist, social media, quality, sports journalist,
influencers.

Introduccion:

Las redes sociales han tenido un gran avance e impacto en la sociedad. Muchas personas han
encontrado un lugar ideal para poder crear contenido y empezar a construir una marca personal.
La marca personal de un periodista deportivo llega a ser una gran suma para la carrera de este,
permitiéndole que pueda tener mas ingresos gracias al alcance de la comunidad que ha creado

en sus redes sociales. Mientras que los influencers, sin saber mucho de la funciéon de un
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periodista cuando quiere comunicar, pueden llegar a tener estadisticas muy grandes y un
alcance que sorprende a muchos.

En un estudio de Scherman & Mellado (2018) mencionan que el periodismo deportivo tiene
falta de independencia y de esta manera se crea una falta de distancia que tienen con sus
fuentes, es decir, no llegan a ser objetivos. En este sentido, el pasado de los periodistas, siempre
estaran ligados a un equipo. Muchos de ellos prefieren evitar que las personas conozcan eso
porque los llegan a tachar e inician los comentarios en su contra, si fuera el caso de que la
persona que le sigue no apoya el equipo. Por ejemplo, en Quito, Liga Deportiva Universitaria,
es uno de los equipos mas seguido por la cantidad de campeonatos internacionales que ha
alcanzado y también por la herencia dentro de las familias. “El periodismo deportivo, en la
actualidad presenta un gran interés para el usuario que constantemente vive de
entretenimientos, con la variedad de rutinas estrategias puestas por la produccion a través de
los diversos medios convencionales y digitales de comunicacion” Martinez & Ardnzazu (pag.
5,2023).

Es por eso por lo que los periodistas deportivos son sesgados por hablar mucho del equipo
albo, a pesar de que no sean de ese club. Es decir, ya que las personas consideran que por hablar
mucho o publicar mucho contendido de Liga Deportiva Universitaria, directamente ya son
hinchas y solo informaran de ellos. Algo que si podria pasar con los influencers, quienes, sin
miedo, cuentan en sus redes que apoyan a cierto equipo y suben mas contenido sobre el mismo.
Pero, también ellos han sido involucrados en temas de fake news, en donde publican cierta
informacion, mucho mas en el mercado de fichajes, sobre la llegada de jugadores y a la final
no es cierto.

Las tres finales de la LigaPro, 2021, 2022 y 2023, han sido parte del crecimiento de los

periodistas deportivos e influencers, ya que junto a ellos la plataforma de TikTok fue creciendo
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y en los resultados que se presentaran, se puede tener mayor conocimiento y se puede palpar
de la cantidad de contenido que subian y si realmente existe una tendencia por un equipo.
Metodologia:

Esta investigacion fue de descriptiva. Se usé la metodologia cuanti-cualitativa porque permite
ver la cuantificacion. “El andlisis de contenido lleva a determinar el aspecto pragmatico del
contenido manifesto, es decir, qué causas o efectos puede producir o producirse” (Rodrigo,
1999, pag. 106). Esto se realiz6 mediante una matriz, en donde se tenia tres variantes
principales: caracteristica de contenido, caracteristicas narrativas y la interactividad. De esta
manera, se tomo dos cuentas de periodistas: Mait¢é Montalvo, Radio La Red, y Andrés
Villamarin, Radio La Red y ESPN, y de dos influencers: Don Futbol y Bocha Deportes. Estas
cuatro cuentas tienen una similitud, publican videos de fatbol, pero con diferentes formatos e
ideas. Los videos que se analizaran fueron publicados durante las finales de la LigaPro 2021,
2022, 2023. En la temporada 2021, Independiente del Valle se proclam6 campeodn del futbol
ecuatoriano por primera vez. El siguiente afio, 2022, Aucas también marcé un hito en la historia
del deporte del pais. Junto al entrenador venezolano, César Farias, el equipo oriental pudo gritar
campeon por primera vez. Mientras que el afio 2023 serd, para los hinchas de Liga de Quito,
para recordar por toda la vida. La U obtuvo el doblete, campedn de la Copa Sudamericana y
luego campeodn de la LigaPro en el estadio Rodrigo Paz Delgado.

Los periodistas e influencers, mencionados anteriormente, fueron a los estadios y cubrieron las
finales. Lo que se buscara es ver si cumplen con la labor de un periodista o se inclina mas al
ambito de videos cortos, pero sin mucho contenido de informacion. Ademads, encontrar cudles
son el tipo de contenido que suben: informativo, confrontativo u opinativo.

Analisis de resultados:

Del 21 de marzo al 12 de abril se elaboré una matriz en donde se analiz6 a los periodistas

deportivos e influencers y los contenidos que subieron a TikTok en las ultimas tres finales de
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la LigaPro, 2021, 2022 y 2023. En esta matriz, se consideraron, en total, 52 videos de cuatro
cuentes, dos de periodistas deportivos y dos de influencers, en donde se observo cada uno de
los videos que publicaron los sujetos de estudio durante el tiempo mencionado anteriormente.
E1 2023 fue el aflo con mayor produccion, como muestra el grafico a continuacion:

Grafico 1:

Contenido subido a TikTok de los periodistas deportivos e
influencers en las finales de la LigaPro en 2021, 2022 y 2023.

25
20
15

10
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Final LigaPro 2021 Final LigaPro 2022 Final LigaPro 2023

Elaborado por: Daniela Romero

En el grafico 1, se puede ver Maité Montalvo, periodista, fue quien subié més videos, con un
promedio de 13,33 al mes. La final que tuvo mas acogida fue la de 2023. Hay que destacar que
en esa temporada Liga tuvo una gran campafa y se pudo quedar con el doblete, por ende, el
algoritmo de TikTok le dio mas prioridad y las personas que estan allegadas al futbol
ecuatoriano y al equipo azucena, tuvieron mas prioridad.

Andrés Villamarin empez6 a generar contenido para la temporada 2022 y fue subiendo videos
de como son sus transmisiones en ESPN (cadena televisiva) y previas de las finales, con un
promedio de cuatro. A pesar de que la final entre Liga e Independiente del Valle fue una de las
favoritas en los ultimos afios, Villamarin solo publico tres videos. Luego, Don Futbol solo
subid un video en la final del campeonato ecuatoriano y no se pudo constatar cuantos videos

publicé Bocha Deportes.
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Grafico 2:

¢Cuantos videos informativos, opinativos y confrontativos
subieron los periodistas e influncer en las finales de la LigaPro
entre 2021-2023?
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Elaborado por: Daniela Romero

Por otro lado, los videos publicados en las tres finales fueron analizados para ver si eran de
caracter informativo, opinativo y confrontativo.

Si bien es cierto, en 2021 Independiente gand por primera vez un torneo local, la poca hinchada
pudo pasar factura al momento de realizar los videos y que estos tengan acogida. Mientras que
en 2022 Aucas fue campeodn por primera vez y personas ajenas, que no son hinchas del club,
festejaban la obtencion del campeonato, el cual fue esperado por mucho tiempo. Por tltimo,
Liga de Quito cerro6 el 2023 con la obtencion del doblete en el estadio Rodrigo Paz Delgado.
Esto hizo que todo el Ecuador y otros paises del Mundo puedan tener y estar mas pendientes
de la informacion que recibian y daban su propia opinion. Cabe destacar que se habla mas del
periodista, ya que los influencers tuvieron poca participacion o por agentes externos, no se
puede visualizar el contenido publicado. Ademads, no todos los videos cumplian con estos
calificativos.

Grafico 3:
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Caracteristicas de los videos

Final LigaPro 2023

Final LigaPro2022

Final LigaPro 2021

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Contexto Lenguaje deportivo Explica el tema

Elaborado por: Daniela Romero

El contexto fue la prioridad en los videos, es decir, se encontrd que siempre buscaban tener un
poco de historia y asi dar un buen servicio a la audiencia, quienes conocian qué pasd, como
llegaron, historial de los equipos que disputaron la LigaPro. Sin duda, la final de la LigaPro
fue la que trajo mas ganancias a quien estuvo interesado en los partidos de ida y vuelta entre
Liga de Quito e Independiente del Valle.

Ahora, el lenguaje deportivo también fue bien utilizado. Pero, no siempre se narraba todo lo
que pasaba, mas bien solo explicaban un poco de lo que estaba sucediendo, ponian un pequeio
titular o dejaban que el usuario descubra por si mismo lo que estaba sucediendo.

Grafico 4:

ESTADISTICAS TOTALES EN LAS FINALES DE LA LIGAPRO DESDE
2021 A 2023.
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Elaborado por: Daniela Romero
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En esta tabla, se visualizoé cudl fue el promedio de me gusta, comentarios, compartidos y
guardados de los videos publicados en las tres finales. En la final de la LigaPro 2021, los
fanaticos dieron 622 me gusta en los seis videos que fueron publicados por Maité Montalvo.
Ademas de 20,17 comentarios, 19,83 veces fueron compartidos los videos y solo se guard6 en
seis ocasiones.

432 fueron los me gusta que los hinchas dieron a los videos durante la final de la LigaPro 2022.
Los compartidos se ubican en el segundo puesto con 13,82, hay que destacar que la prensa ya
habia regresado a los estadios y lograron grabar en vivo y en directo tan esperada vuelta
olimpica de Sociedad Deportiva Aucas. Mientras que los guardados, con 12,68, y los
comentarios con 8,64, no tuvieron mucha acogida.

Una vez mas, la final de la LigaPro 2023 rompi6 con los numeros. Se enfrentaron los dos
mejores equipos de la temporada y, ademads, los unicos clubes que tienen en su palmarés copas
de los torneos de la Conmebol: Copa Libertadores, Copa Sudamericana y Recopa
Sudamericana. En esta ocasion, los me gusta sacaron una ventaja de 1273,22, mientras que los
los guardados ocuparon la segunda casilla, hablando en temas futbolisticos, con 130,29. Esto
debido a que se publicaron videos de la tanda de penales y Don Futbol, quien tiene mas de un
millon de seguidores, dio su opinion sobre el rendimiento y las decisiones de Moisés Ramirez,
arquero de Independiente del Valle, durante la final de vuelta, disputada en el estadio Rodrigo
Paz Delgado. Los comentarios ocupan el segundo lugar con un 72,13 y los compartidos el
ultimo puesto con 23,92.

Discusion y conclusiones:

Tal como dijeron Scherman & Medallo (2018), los periodistas pueden llegar a no ser objetivos
y crean una falta de distancia con las fuentes. Haciendo relacion a esta investigacion, los
periodistas deportivos suben o crean mas contenido de acuerdo con la relevancia del evento

deportivo. Ademas, Martinez & Aranzazu (pag.5, 2023), se busca que el usuario tenga
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entretenimiento e informacidn, dos caracteristicas con las que cumplieron los periodistas,
Maité Montalvo y Andrés Villamarin, quienes subieron videos que informaban a los hinchas y
seguidores del futbol ecuatoriano.

El periodismo deportivo ha aprendido mucho de los influencers, pero tienen una diferencia
especifica: tienen el olfato periodistico de lo que si funciona o no, informado mas sobre lo que
pasa en el torneo nacional. Si bien es cierto, los influencer no tienen miedo de decir de qué
equipo son, eso les da una ventaja sobre los periodistas porque no les suma ni les resta lo que
las personas comenten, haciendo referencia al club al que ellos pertenecen.

Por ejemplo, Don Futbol es conocido por ser hincha de Barcelona SC, pero ni porque el equipo
‘canario’ jugo la final en 2022 y cay6 ante Aucas, el influencer no cred contenido sobre el
tema, prefiere temas mas fuertes y que lo pueden entender a escala mundial. En el caso del
unico video que subi6 en la final de 2023, ¢l se mostré enojado y dio su opinion. No le importd
lo que decian en los comentarios, sino que abrié un tema de debate: si Moisés Caicedo debia o
no seguir siendo arquero de la seleccion de Ecuador. Hay que aclarar que este tema no solo
engloba a la LigaPro, sino también a la Seleccion, es decir, hay mas conocimiento por parte de
otros paises y ellos también podian mover las estadisticas del video.

Ademas, se pudo constatar que los periodistas pueden ser relacionados a cierto equipo, pero lo
que la audiencia no sabe, es que esos clubes dan la oportunidad de que puedan sacar varios
temas en los videos en la previa, durante y el post partido. Mait¢é Montalvo, periodista, esta
acostumbrada a hacer una previa de las finales, videos durante el partido, es decir, mostrando
todo lo que pasa en el estadio con los hinchas, la llegada de los equipos, goles y demas. Y
luego, acompaia al equipo campeodn al festejo junto a la hinchada, recorriendo las calles de
Quito. Es importante mencionar que las tltimas tres finales de LigaPro fueron ganadas por
equipos de la sierra ecuatoriana y por eso se facilitd que varios periodistas quitefios estén

inmersos en todo lo que conlleva una final.
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Por su parte, Andrés Villamarin, periodista, no es tan regular con los videos en las finales del
torneo ecuatoriano. Villamarin subié mas contenido en la final entre Aucas y Barcelona SC, en
2022, que en 2023. Eso si, cuando Liga Deportiva Universitaria queddé campeon, realizé un
video largo, tanto en la ida como en la vuelta, sobre como ¢l vio el partido desde su labor de
periodista en ESPN. Esto permiti6 que varios hinchas den su opinién y asi crear mas trafico en
el video.

Se llegd a la conclusion que cuando la popularidad del equipo era mayor, llegaba a ser mas
informativo y opinativo, es decir que quienes crearon los videos, daban mds informacion y
permitian que los hinchas puedan dar su opinidn sobre lo que dice el periodista.

Pero ;los periodistas deportivos fueron unos periohinchas en estas finales? No, cumplieron
con su labor de informar y aprovecharon las oportunidades que se les presentd para poder
generar mas contenido y hacerse conocer en el medio.

Se espera que las futuras generaciones de periodistas puedan tener en cuenta si realmente es
bueno el decir de qué equipo es o mejor llevar eso bajo perfil. Al fin del dia, quien ejerce esta
profesion serd victima de buenos y malos comentarios si se habla bien o mal del equipo al que
pertenece el hincha. Si bien es cierto, actualmente hay muchos periodistas deportivos que
aceptan su carifio a un equipo ecuatoriano, pero estos ya han sido tachados al momento de dar

informacion de un equipo que no era el suyo.
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Capitulo II

Aprovechando la marca personal

Después de haber obtenido resultados, presentados en el Capitulo I, se realizard un proyecto
multimedia llamado Daniela Romero.

El canal de YouTube, con el nombre Daniela Romero, buscard informar sobre todo lo que pasa
en el futbol ecuatoriano, en la reconocida LigaPro. Ademas, se buscara tener entrevistas con
periodistas para poder conversar sobre las diferencias entre el periodista deportivo y los
influencers que suben contenido relacionado al deporte. Por su parte, con videos sobre partidos
en especifico, se buscara trasladar a la audiencia que ya se tiene en Instagram y TikTok, para
asi generar una comunidad mas grande y consolidada, ademas de informar con precision todo
lo que pasa en el futbol ecuatoriano. Los formatos de los videos seran cortos, shorts (verticales),

y videos horizontales.

2.1 Cronograma y presupuesto

Tabla 5: Cronograma de actividades desde el inicio de la investigacion hasta la produccion

periodistica (enero-mayo 2024)

Actividades  Enero Febrero Marzo Abril Mayo
Temay X
delimitacion

Trabajo de X

investigacion

Redaccion X X X
introduccion,

metodologia,

objetivo y
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analisis de

resultados.

Redaccion b'e X

capitulo 1

Inscripcion X

en la unidad

de titulacion

Redaccion X

capitulo 2

Feria laboral X

Produccion X

de trabajos

Revision X

proyecto

audiovisual

Presentacion X
de trabajos

finales

Entrega X
trabajos

finales

Elaborado por: Daniela Romero
La Real Academia de la Lengua, (RAE, 2024), dice que un cronograma es un orden
cronoldgico previsto para realizar una tarea. Es asi como se aplicd en cinco meses, que

corresponden a las 16 semanas del calendario académico en la Universidad San Francisco de
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Quito (USFQ). De esta manera, se pudo realizar y cumplir con el tiempo establecido con todas
las solicitudes y asi tener completo y listo proyecto de titulacion en la carrera de periodismo.
Segun la Real Academia de la Lengua, (RAE, 2024), un presupuesto es “la cantidad de dinero
calculado para hacer frente a los gastos generales de la vida cotidiana”. De esta manera, se
busco crear el presupuesto para mantener bajo control todos los gastos realizados mientras se
realizaba el proyecto.

Tabla 6: Presupuesto del Proyecto: Canal de YouTube Daniela Romero

Categoria Valor mensual Tiempo paga Mes Valor
trimestral
Editor 550 1 3 1650
Reportero 475 1 3 1425
Videografo 475 1 3 1425
Licencia 9 1 3 27
CapCut
Licencia 5 1 3 15
Premier

Elaboraciéon: Daniela Romero

I o . . 175
Luz 40 1 1 40
Tripode 12 1 1 12
Disenador 475 1 3 1425
Internet 30 1 3 30
Movilizacion 10 1 3 30
Subtotal 5764

Imprevistos 150 1 3 450
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Total 6414

Elaborado por: Daniela Romero
Presupuesto integral, las categorias no se ven, pero hay un equipo humano que permitié que
todo el proyecto se realice a tiempo y principalmente con eficacia para poder presentar en las

fechas establecidas el trabajo de titulacion.

2.2 El proyecto multimedia

Daniela Romero, se eligié ese nombre ya que actualmente ya se tiene una marca personal y se
busca que las personas que pertenecen a esta comunidad puedan llegar de una manera facil.
“El futbol nacional e internacional a tu alcance”, este serd el lema para el canal, pero pocas
veces se lo vera en la pantalla. El logo, el cual fue cambiado, es una uniéon de laD y la Ry al
lado izquierdo un micréfono con un balon de futbol, algo que caracteriza a la marca. Ademas,
en la parte de abajo del logo esté4 escrito Daniela Romero con un cursor. Se uso el color rosado
pastel para el logo y en la parte de atras, el relleno, un color morado. Estos colores estaran
presentes siempre en la marca y en el canal de YouTube. La tipografia utilizada es latinotype-
branding-bold que tiene como caracteristica ser redonda y legible.

De esta manera, se busca informar a la comunidad y a las personas que estén interesadas en el
tema, sobre si los influencers pueden llamarse periodistas deportivos desde la perspectiva de
una periodista deportiva que ya esta en redes y un editor de deportes. Ademas, se relacionara
y ampliard los conocimientos brindados en el paper.

Imagen #1: Captura de pantalla del canal de YouTube
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R

Daniela
Romero

[LILLIEEIDEPORTIVO

Daniela Romero

@danielara08 * 50 suscriptores - 7 videos

—

{Bienvenidos a mi canal de YouTube! ...més
Romars

linktr.ee/daniela_ra08

Personalizar canal Gestionar videos

Inicio  Videos Shorts Listas Comunidad

& Shorts

iLos influencers deportivos  Jugada es la seccién de Se puede ganar més Jefferson Valverde ya tiene
son una competenica? (... deportes de Primicias.... seguidores en TikTok? @ equipo @
17 79 visual lizaciones 425 visual lizaciones

El canal cuenta con 50 suscriptores, nimero que se consiguié en dos semanas. Se cuenta con
el logo, los colores de la marca y un enlace para redirigir a todas las redes sociales y una
bienvenida.

Imagen #2: Captura de pantalla de los videos publicados

Inicio  Videos Shorts Listas Comunidad Q

Los medios y las . Universidad m Los influencers y

tendencias en Catolica jugara los periodistas

TikTok bajo protesta deportivos
- ante Emelec y
K

Invitado: Invitada:

Santiago ¥ 1:06 Maité

Guerrero N 2 = Montalvo
Los medios digitales y la tendencia de ¢Se jugara el partido entre Emelec y Los periodistas deportivos y los influencers
TikTok ** Universidad Catdlica? ¥
16 visualizaciones + hace 6 dias 93 visualizaciones * hace 8 dias 232 visualizaciones * hace 9 dias

Se publicaron tres videos, dos entrevistas de hasta 20 minutos y otro de un minuto sobre un
tema en especifico, que estaba en tendencia en el momento.

Imagen #3 y #4
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Los periodistas deportivos y los influencers -
oo ) G =i Gi==) E=x) ES

232 vssaasciones hace 9 dae

P ———

10 comentarios = Oréemar por

G O porwen & o K

16 visualizaciones 6 may 2024
go editor de dej de Primicias, adapt6 Juagada a TikTok.

Sigueme en mis redes sociales:
Instagram y TikTok: @daniela_ra08

Transcripcién

Sigue la transcripcion para no perderte nada.

Mostrar transcripcin

» Daniela Romero
= 50 suscrptores

[#] videos & Informacién

La entrevista con Maité Montalvo, periodista de Radio La Red, tuvo mas acogida con 232 en
nueve dias. Mientras que la de Santiago Guerrero, editor de deportes de Primicias, alcanz6 16

visualizaciones en siete dias.
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Enlace del canal de YouTube: https://www.youtube.com/(@danielara08/videos

2.3 Formato 1

El primer formato serd una entrevista de hasta 20 minutos con personajes que estan
involucrados en el mundo del periodismo deportivo, descritos anteriormente. Estos contaran
con la linea grafica de la marca, siendo el punto central para que las personas que estén
interesadas en el tema puedan tener un gran contraste y una explicacion sobre influencers y los

periodistas deportivos en TikTok.

2.4 Formato 2

Luego, el segundo formato serdn bytes, de maximo dos minutos, de partes importantes de las
entrevistas y que llamarian la atencion del publico, es decir que puedan crear una discusion.
Estos videos se publicaran en TikTok e Instagram, aprovechando la comunidad que tiene la

marca y asi poder tener mas interaccion con las entrevistas largas.


https://www.youtube.com/@danielara08/videos
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Capitulo III
CONCLUSIONES

Las finales de la LigaPro siempre prometen mucho. Los mejores de la temporada se enfrentan
con una misma mision: ser campeon. La final del torneo nacional 2021, entre IDV y Emelec
fue historica. En medio de una lluvia torrencial, Independiente dio su primera vuelta olimpica
en el fatbol ecuatoriano en el estadio George Capwell. Luego, en 2022 Aucas se mostrd
superior y vencio a Barcelona SC y fue campeodn del torneo local por primera vez en 77 afios.
Por ultimo, un doblete que los hinchas de Liga de Quito nunca olvidaran. Liga de Quito cerr6
la temporada 2023 siendo el campeon de la LigaPro en su estadio, un titulo que en dos
ocasiones ya se lo habian quitado.

Se seleccionaron 52 videos publicados en TikTok en las cuentas de los periodistas deportivos,
Maité Montalvo y Andrés Villamarin, al igual que con dos influencers como son Don Futbol y
Bocha Deportes, se lleg6 a la conclusion de que el contenido de los periodistas, ya que fue en
su mayoria, fue informativa antes, durante y después de las finales de la LigaPro. Estos, fueron
analizados en una matriz con 21 criterios: etiquetas utilizadas, idea principal del video,
duracién, tema, musica, si uso videos o fotos, claquetas, explica de qué se trata, usa lenguaje
deportivo, elementos de contexto, si es informativa, opinativa, confrontativa, los comentarios,
me gusta, compartidos y guardados. Tras identificar todo esto se realizaron graficos para
encontrar las variables que favorecen a los periodistas deportivos o influencers. Aqui se vio el
contenido publicado por parte de los periodistas deportivos e influencers, el tipo de contenido
publicado en las tres finales, las caracteristicas de los videos, si fue publicados en el momento
y las estadisticas, en total, de todos los videos.

Maité Montalvo, periodista de Radio La Red, fue quien publicé mas videos en estos partidos
decisivos. Andrés Villamarin no pudo alcanzar a Montalvo porque se cre6 su cuenta de TikTok

a partir de la final de Aucas y Barcelona SC en 2023.
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Mientras que los influencers, principalmente Don Futbol, solo public6 un video criticando la
actuacion del arquero de Independiente del Valle, Moisés Ramirez, un tema que le daria mas
me gusta, comentarios, compartidos y guardados. Hay que destacar que la cuenta principal de
Bocha Deportes fue cerrada por la plataforma dias antes del inicio de la investigacion y a pesar
de que se busco videos en la cuenta alterna, no se encontr6 ningtin contenido sobre cualquiera
de las tres finales del campeonato ecuatoriano.

También, se pudo profundizar mas en qué tipo de contenido prefiere el espectador, el cual es
el genérico, que es cuando se crea contenido sin mucha edicion. Por ejemplo, se graba a un
jugador de futbol que tuvo o papel importante o tuvo alguna lesion durante un partido y eso
alcanz6 mas de 10.000 visualizaciones en la plataforma de TikTok.

Se destaco el trabajo de los periodistas, quienes se tuvieron que adaptar a las nuevas tendencias
para también poder tener una herramienta mas para poder informar y ganar dinero. Muchos de
los periodistas, que actualmente estan ejerciendo la profesion, y también los medios de
comunicacion, se han tenido que adaptar a lo nuevo para poder llegar a las nuevas generaciones,
las cuales no ven noticias en la television y ya estan acostumbradas a un ritmo de vida mas
rapido.

Tras las entrevistas realizadas en el proyecto audiovisual, también se lleg6 a la conclusion de
que muchas personas pueden crear contenido, pero no se deber tildar de periodista deportivo.
“No todos tenemos el estilo y tino para comunicar(...) El reto del periodista es generar tu
informacion(...) El publico es el que decide a quién seguir”, recalcé Montalvo (2024). También,
Guerrero (2024), agregd que “al periodismo hay que analizarlo desde el punto de vista que
muchas personas pueden dedicarse”.

Los influencers son quienes han aprovechado las nuevas tendencias para poder tener mas

ingresos en poco tiempo de carrera. Sin tener una carrera universitaria en periodismo y de una



41

u otra manera se han convertido en una competencia para los periodistas y los medios de

comunicacion.
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ANEXO B: PREGUNTAS ENTREVISTAS

1. (El periodismo ecuatoriano ha cambiado en los ultimos afnos?

2. ;Crees que existe una nueva generacion de periodistas deportivos?

3. {Un periodista puede llegar a convertirse en un influencer?

4. Ahora es muy comun ver a jovenes que incursionan en el TikTok y crean contenido
deportivo, ;esto puede afectar a un medio de comunicacion?

5. (Estas de acuerdo que los influencers deportivos, que no estudiaron la carrera de

periodismo, digan que ya son periodistas deportivos?



