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RESUMEN

Este proyecto investiga las percepciones del arte urbano y el grafiti, abordandolos no solo como
formas de expresion artistica, sino como un lenguaje visual y herramientas de didlogo colectivo.
Tag explora estas manifestaciones como medios para entender y comunicar problemas sociales
que nos afectan a todos. En colaboracion con KDNA, un artista urbano de Quito, se desarrollé un
taller practico donde los participantes abordaron la temdtica mas relevante de la actualidad
ecuatoriana: “Se fue la luz”. Mediante una intervencion guiada en las calles de Quito, los
participantes experimentaron de cerca las técnicas, motivaciones y el impacto de estas
expresiones en la comunidad. La propuesta culmina en una exhibicion que traslada el proceso a
un contexto urbano y publico, destacando la relevancia y el impacto social del grafiti como una

herramienta transformadora de espacios y perspectivas.

Palabras clave: Grafiti, Arte Urbano, Intervencion, Quito, Contexto Historico, Cultura Artistica,

Politicas Publicas, Percepcion Publica, Exposicion, Artistas Urbanos Locales, Creatividad



ABSTRACT

This project investigates the perceptions of urban art and graffiti, approaching them not only as
forms of artistic expression but as a visual language and tools for collective dialogue. Tag
explores these practices as mediums to understand and communicate social issues that affect us
all. In collaboration with KDNA, an urban artist from Quito, a practical workshop was conducted
where participants addressed one of the most pressing topics in Ecuador today: “The power went
out.” Through a guided intervention in the streets of Quito, participants experienced firsthand the
techniques, motivations, and impact of these expressions within the community. The project
culminates in an exhibition that brings the process into an urban and public context, highlighting

the relevance and social impact of graffiti as a transformative tool for spaces and perspectives.

Key words: Graffiti, urban art, intervention, Quito, historical context, artistic culture, public

policies, public perception, exhibition, local urban artists, creativity.
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INTRODUCCION
Las calles y barrios de Quito se han convertido en un lienzo donde el arte urbano es un medio de
expresion social y artistica. Para algunos ciudadanos, estos elementos pueden parecer solo
"rayones" o "garabatos", mientras que otros encuentran en ellos murales llenos de color y
significado. A lo largo de las ultimas décadas, este tipo de expresion artistica ha sido objeto de
diversas miradas; aunque algunos lo consideran vandalismo, otros lo ven como una poderosa
herramienta de comunicacién y un reflejo de la realidad social. No obstante, la percepcion

negativa contintia prevaleciendo.

El arte urbano y el graffiti, tanto en Ecuador como en otras partes del mundo, reflejan una
diversidad de influencias culturales. Este estudio pretende profundizar en su relevancia y
persistencia en el contexto ecuatoriano, con el fin de ofrecer una vision critica sobre su

percepcion, que varia entre el rechazo, la clasificacion como vandalismo y la valoracion positiva.

Para entender mejor esta forma de expresion, es fundamental definir conceptos clave como
"grafiti" y "arte urbano". El grafiti se describe como una forma de expresion artistica que permite
a los creadores plasmar realidades sociales en el espacio publico, mediante el uso de aerosoles,
pinturas y otros medios. El arte urbano abarca una vision mas amplia, que incluye murales,
intervenciones en espacios publicos, instalaciones y obras efimeras. Aunque ambos comparten la
mision de comunicar, se diferencian en sus estilos de expresion (Avramidis y Tsilimpounidi,

2016).



En las proximas secciones, este trabajo explorara soluciones para cambiar la percepcion publica
sobre el arte urbano en Ecuador, con la esperanza de promover un mayor reconocimiento de su

valor social y cultural.



DESARROLLO DEL TEMA

Ecuador, un pais profundamente conectado con su rica herencia cultural, ha utilizado el arte
como medio de transmision y preservacion de su identidad Unica. Sin embargo, no todas las
expresiones artisticas reciben el mismo nivel de aceptacion. El arte urbano, en particular,
enfrenta un estigma negativo en muchas regiones del pais, donde es visto mas como vandalismo
que como una intervencion artistica significativa. Frecuentemente estd asociado con la

delincuencia e inseguridad, lo cual genera una incorrecta interpretacion detras de su mensaje.

Este estigma ha llevado a que barrios marginalizados se conviertan en lienzos para artistas
urbanos que intentan, mediante sus obras, reflejar las realidades sociales y desafios de estas
comunidades. Sin embargo, la falta de reconocimiento y la percepcion negativa limitan la
capacidad del arte urbano para ser visto como una voz legitima que aborda preocupaciones
profundas, invisibilizando a los artistas y las historias que intentan contar a través de sus

intervenciones.

El arte urbano en Ecuador es frecuentemente visto como vandalismo, lo que invisibiliza tanto a
sus creadores como a los diversos propdsitos que lo impulsan. Aunque en ocasiones busca
transmitir mensajes sociales profundos, también puede ser simplemente una forma de dar vida a
los espacios con color y creatividad. Ademads, representa una democratizacion del arte,

haciéndolo accesible para todos.

Antecedentes
Como parte de la investigacion previa a la realizacion de este trabajo, analizamos cincos

diferentes casos alrededor del mundo donde se demuestra como el graffiti y el arte urbano



trascienden fronteras culturales y geograficas, actuando como herramientas de resistencia,

transformacion social, y didlogo colectivo en contextos diversos.

Public Surfaces Beyond the Great Wall

El arte urbano en China, como los trabajos de Zhang Dali en Beijing y el graffiti en Shanghai,
desafia narrativas y refleja cambios culturales. Proporciona un espacio de comunicacion
democratica alternativa, resistiendo el control estatal y la comercializacion, dentro de un

contexto de modernizacion urbana y reformas econdmicas.

El arte urbano como dinamizador de comunidad en Medellin

En la Comuna 13 de Medellin, el graffiti es una forma de resistencia y expresion frente al
conflicto armado. Narra experiencias, denuncia violencia y transforma el entorno, sirviendo

como herramienta de memoria colectiva y recuperacion del espacio publico.

The Kelburn Castle

Grafiteros brasilefios y escoceses colaboraron para transformar un castillo histdrico en Escocia
con arte callejero. El proyecto rompid percepciones conservadoras sobre el graffiti, atrajo

atencion mediatica y cre6 una obra nica que sigue siendo un sitio turistico emblematico.

Faces in the Blue Wall

Este mural en Lisboa, iniciado en el Dia Mundial de la Salud Mental 2012, incluye 77 pinturas

de mas de 60 artistas, destacando la importancia del bienestar mental. Refleja emociones



humanas y desafios de salud mental, permaneciendo como un punto dinamico de arte urbano en

Europa.

Insights

A través de la investigacion pudimos identificar puntos relevantes sobre la percepcion del arte
urbano y grafiti en la sociedad ecuatoriana. A continuacién, presentamos los puntos mas

destacados:

Denuncia de problemas sociales y dar voz a los pueblos

A través de sus expresiones criticas y reivindicativas, el arte urbano en Ecuador no solo denuncia
los problemas sociales, sino que también otorga una identidad a los pueblos ecuatorianos,
proporcionandoles una plataforma para expresar sus preocupaciones y reclamar su lugar en la

sociedad.

Existe la posibilidad de colaboraciones con organizaciones

Aunque los artistas urbanos estdn dispuestos a colaborar, se percibe una resistencia hacia las
organizaciones estatales debido a las dificultades y desafios que han enfrentado en el pasado al
interactuar con estas entidades. Sin embargo, esta colaboracion podria ofrecer oportunidades

significativas para el desarrollo del arte urbano en Ecuador.



La posmodernidad nos ha quitado sensibilidad

La tecnologia y el capitalismo han contribuido a disminuir la sensibilidad en la sociedad
contemporanea. En un contexto marcado por el caos y la saturacién de estimulos, las personas

tienden a evitar sensibilizarse con el arte, lo que dificulta la apreciacién de su valor y significado.

El arte esta precarizado

Acceder al arte implica sensibilizar el corazén y transmitir mensajes que puedan sanar y
descubrir aspectos profundos de la humanidad. En este sentido, el arte urbano desempefia un
papel crucial al proporcionar una via para expresar emociones y reflexiones, a pesar de las

limitaciones y la precariedad en la que a menudo se encuentra.

Propuesta de Disefio

El proyecto, titulado "Tag" propone la colaboracion con un artista urbano, en busqueda de
generar didlogos que inviten a la reflexion y profundizar en las técnicas y significados que hay
detras del arte urbano. Ademas, se lleva a cabo una intervencion conjunta, permitiendo al publico
adentrarse en este arte de manera auténtica y comprensiva. El proyecto funciona como una
plataforma integral que se desarrolla en tres fases: talleres experienciales, creacion de un video,

un fanzine y una exhibicion final.



Taller experiencial

Junto al artista urbano ecuatoriano KDNA, buscamos que el publico no solo aprenda sobre la
técnica y el valor artistico del graffiti y el arte urbano, sino que comprenda las narrativas que los
inspiran y cémo reflejan problematicas sociales o discursos que nos afectan a todos. Bajo el
nombre Se fue la luz, el taller abordd la problematica social ecuatoriana de los cortes de luz
provocados por la falta de generacion de energia hidraulica debido a la ausencia de lluvias. El
objetivo fue entablar una discusion sobre esta situacion para que los participantes reflexionaran
sobre como esta problematica nos afecta a todos y como se convierte en un punto de conexion
social. Después de este didlogo, se llevo a cabo un proceso creativo en el que los participantes
desarrollaron conceptos y bocetos para la realizacion de stickers que, al ser colocados alrededor
de la ciudad, llevarian un mensaje poderoso al publico, fomentando la reflexion colectiva sobre

esta realidad compartida.

Video

Produjimos un video recopilatorio del taller Se Fue La Luz, en el que mostramos todo el proceso
creativo de los asistentes, desde las primeras ideas y bocetos hasta la colocacion de los stickers
en espacios publicos. Este recorrido captura la esencia colaborativa del taller y como el arte
urbano puede ser una herramienta poderosa de expresion social. KDNA, como personaje
principal, comparte su perspectiva unica sobre el arte urbano, revelando su importancia como
medio para comunicar ideas, generar didlogo y transformar la percepcion de los espacios que

habitamos.



Fanzine

Creamos un fanzine recopilatorio de las obras de nuestro artista urbano KDNA, con el objetivo de
promover su arte y, sobre todo, dar a conocer sus creencias y puntos de vista sociales. Este
fanzine no solo celebra su talento, sino que también busca inspirar a sus lectores a reflexionar
sobre los temas sociales que aborda a través de sus piezas. Ademas, incluye dos stencils
disefiados por KDNA, brindando a los lectores la oportunidad de experimentar de primera mano
el proceso del arte urbano y conectarse con la esencia creativa y transformadora que caracteriza

su trabajo.

Exhibicion

Para culminar nuestro proyecto, ambientamos un espacio urbano que representa la cotidianidad
de los ecuatorianos. Utilizando objetos iconicos de la ciudad, como una parada de bus,
transformamos este lugar en un punto de reflexion e intervencidon artistica. Los paneles
incluyeron una guia que invitaba al publico a participar en una intervencion guiada y a
profundizar en el significado del arte urbano. Durante el evento, KDNA realiz6 una pieza en vivo
que destaca elementos caracteristicos de la ciudad de Quito mientras abordaba la problematica de
los cortes de luz, conectando su arte con la realidad social. Ademas, el video y el fanzine fueron
exhibidos como parte de la iniciativa TAG, una propuesta que planeamos repetir en futuras
ediciones, con nuevos artistas, tematicas sociales y técnicas de arte, continuando con el objetivo

de generar didlogo y reflexion a través del arte urbano.



Objetivos

El objetivo general de Tag no solo es investigar el graffiti y el arte urbano, sino redefinir su rol

como lenguaje visual y herramienta de dialogo colectivo.

Los objetivos especificos son:

1. Fomentar la educacion y conciencia sobre el arte urbano: A través de talleres y
recursos educativos, Tag busca informar y sensibilizar al publico sobre la importancia

cultural y el valor artistico del grafiti y los murales urbanos.

2. Empoderar a los artistas urbanos locales: Tag se compromete a proporcionar
oportunidades legitimas para que los artistas urbanos muestren su talento y, obtengan

reconocimiento, promoviendo asi su desarrollo profesional y creativo.

3. Facilitar la interaccion entre la comunidad y los artistas: La plataforma de Tag
actia como un puente entre los creadores y el publico, creando espacios donde la
comunidad puede interactuar directamente con los artistas, aprender de ellos y participar

en la creacion de arte urbano colaborativo.

4. Cambiar la percepcion social del arte urbano: A través de actividades colaborativas
y proyectos comunitarios, Tag aspira a desafiar estereotipos negativos y
estigmatizaciones asociadas al arte urbano, promoviendo una visién mas positiva y

respetuosa de esta forma de expresion cultural.



Propuesta grafica

Logo

La construccion de logotipo se cre6 netamente a mano, usando trazos
que se apegan al arte urbano. “Tag” hace alusion al nombre dentro de

la urbana que se refiere a la firma del autor.

Figura I.J Logo Tag
Paleta cromdtica

El logotipo se presenta en blanco sobre fondo oscuro (negativo) y en
negro sobre fondo claro (positivo) para facilitar su integracion y

reconocimiento sin competir con la estética del arte urbano. Sin

embargo, la alteracion de color depende del contexto a utilizar.

Fignera 1.2 Lo Tag megaiivo

Tipografia
El logotipo de la marca fue creado netamente a mano para poder crear el estilo de las letras

hechas con los trazos del grafiti.

Funcionalidad

El logotipo funciona adecuadamente tomando en cuenta su forma y cromatica. Es legible, claro y

su aplicacion en diferentes contextos es correcta.



Contexto

Dentro del contexto del arte urbano y grafiti, la estética del logotipo es correcta haciendo
referencia a sus trazos y formas. Se puede aplicar de forma relevante y no interfiere con la

grafica original del arte urbano y grafiti.

En el ANEXO B se adjunta el stylesheet con las directrices y los ajustes necesarios para el uso

del logotipo.

La Exhibicion

Concepto

La exhibicion se centrd en el arte urbano como una forma de expresion cultural que refleja las
vivencias y problematicas de la comunidad ecuatoriana. Creamos un espacio donde el publico
pudo interactuar con obras que transmiten historias y emociones, fomentando el didlogo y la

reflexion sobre el entorno urbano.

Narrativa

A través de una curaduria cuidadosa, logramos conectar las obras de diferentes artistas urbanos
con temas relevantes de la sociedad, destacando su capacidad para generar conciencia y provocar
cambios. Cada pieza estuvo acompaifiada por descripciones que explicaban el proceso creativo y

la inspiracion detrds de cada obra, brindando al ptblico una experiencia enriquecedora.
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Producto final

Para cerrar, disefiamos una experiencia inmersiva que invitd al ptiblico a conectarse de manera
directa con el propdsito del graffiti. Instalamos una parada de bus intervenida con la frase
provocadora "A nadie le importa”, pero a ti si. Atrévete a escribir lo que sientes", un montaje que
buscé generar accion y reflexion. La ambientacion fue complementada con senalética, un mural
con fotos del proceso del taller, un semaforo, y un stand donde los visitantes pudieron explorar
fotos, videos y fanzines del proceso creativo, creando un espacio Unico para interactuar y

sumergirse en el arte urbano.
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Fotografias

BT SIS
Figwea 2.2 Exhibicion vista trasera

Figura 2.7 Parada de bus iraxera

Figura 2.6 Pavra de bus (anies) Figura 2.8 Pava de bus {despudsh
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CONCLUSIONES

El arte urbano en Ecuador, lejos de ser visto como un acto negativo, tiene un inmenso potencial
como medio de comunicacion social y expresion artistica. A través de iniciativas como TAG, se
busca promover una comprension mas profunda de las obras y los mensajes que los artistas
urbanos desean transmitir, destacando su capacidad para generar conciencia y reflejar las
vivencias de la comunidad. Este enfoque permite que las voces de los artistas y del publico sean
escuchadas, creando una plataforma que refleja sus preocupaciones y realidades en el espacio

publico.

Los talleres y proyectos asociados a TAG no solo brindan a los participantes la oportunidad de
aprender técnicas artisticas, sino que también los invitan a explorar y expresar sus propias
inquietudes sociales. Al colaborar con artistas invitados y crear sus propias obras, los
participantes pueden compartir sus experiencias, fomentando un sentido de comunidad y
empoderamiento. El fanzine y la intervencion en la parada de bus actian como herramientas
valiosas que amplifican estos mensajes, convirtiendo el arte urbano en un vehiculo para el

cambio y la reflexion colectiva.

Finalmente, estas iniciativas resaltan la importancia de reconocer y valorar el arte urbano como
una forma legitima de expresion que enriquece el dialogo social. Al transformar espacios
cotidianos en lugares de reflexion y creatividad, 74G no solo embellece la ciudad, sino que
también abre la puerta a conversaciones significativas sobre las realidades que afectan a la
comunidad. Al involucrar a personas de todas las edades en este proceso, se cultiva un entorno
donde el arte se convierte en un catalizador para el cambio social, enriqueciendo asi la cultura y

la identidad de Ecuador.
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ANEXO A: Datos Cualitativos y Cuantitativos

Proyecto CAMINarte

CAMINarte, un proyecto liderado por el Instituto Metropolitano de Patrimonio en mayo de 2023
es un ejemplo representativo de numerosas iniciativas similares en todo el pais. A través de
intervenciones artisticas y mejoras de infraestructura, busca revitalizar espacios patrimoniales y

promover el arte como forma de apropiacion cultural.

El proyecto implica la realizacion de intervenciones artisticas en espacios publicos, con la
participacion de la comunidad y el respaldo municipal. Se seleccionaron 17 propuestas artisticas
a través de un concurso publico y se contd con la colaboracion de 7 instituciones internacionales

y académicas.

Ademads de su impacto estético y cultural, CAMINarte ha demostrado generar transformaciones
tangibles en comunidades especificas. Por ejemplo, en el barrio La Libertad, se realizaron
mejoras en la infraestructura, incluyendo vialidad, graderio y una cancha, gracias a la Embajada

de Espafia. Esto destaca el potencial del arte para impulsar el desarrollo local en todo el pais.

Encuestas

Como parte del analisis integral, se llevaron a cabo encuestas a un total de 45 residentes de
Quito, con edades comprendidas entre los 18 y 35 afos. Estas encuestas proporcionaron una
valiosa perspectiva sobre la percepcion sobre el arte urbano y grafiti. Al seccionar la muestra

entre las personas de nuestro segundo target (25-35 afios) rescatamos los siguientes datos:
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e FEl 86% aseguran convivir con arte urbano regular y ocasionalmente en su zona de
residencia

e El 86% consideran atractivos algunos grafittis/murales

e EIl 80% demuestra tener afinidad de los grafitis en ciertos casos

e El 71% considera que la primera imagen es arte. El 25% considera que la segunda

imagen es arte. El 4% considera que ninguna es arte.

Por otro lado, quisimos que nuestros encuestados tengan la oportunidad de contarnos acerca de
algin espacio de arte urbano que recuerden o que haya dejado una impresion duradera en ellos.
Al seccionar la muestra entre las personas de nuestro segundo target (25-35 afios) obtuvimos
respuestas como Dulk (ilustrador, espana), Miguel del Cuadro (tatuador y muralista, Puerto
Rico), Wynwood Walls (museo de arte callejero, Miami), Apitatan (artista urbano), Bansky

(artista callejero y activista politico).

Entrevistas

Dody Haro (Alumni USFQ — Artes Visuales)

La entrevista explord diversos aspectos del arte urbano y su impacto en la cultura quitefa. El
entrevistado destaco la diferencia entre graffiti y arte urbano, resaltando que este tltimo abarcaba

un espectro mas amplio de expresiones artisticas. Se discutieron las transformaciones que el arte
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urbano podia generar en espacios publicos y en la comunidad, enfatizando su importancia en la

visibilizacion de sectores marginados y en la sensibilizacion social.

También se abordaron las controversias en torno al arte urbano, especialmente en relacion con la
legalidad y la propiedad privada. El entrevistado reflexiond sobre la percepcion del arte urbano
como vandalismo y la falta de comprension hacia su trasfondo social y artistico. Se destaco la
necesidad de cambiar la percepcion y apreciacion del arte urbano, asi como de brindar mas

espacios y apoyo a los artistas urbanos.

Finalmente, se discutio la idea de designar espacios publicos para la libre expresion de artistas
urbanos, tanto desde el sector publico como privado. Se planted la importancia de democratizar

los concursos publicos y de brindar mas apoyo a los artistas por parte del sector privado.

Entre las conclusiones mas relevantes resaltamos las siguientes:

“La posmodernidad nos ha quitado sensibilidad: La tecnologia y el capitalismo nos quitd eso, en
una sociedad de caos lo que menos quieren (la gente) es sensibilizarse con una obra de arte” “El
arte esta precarizado: Acceder al arte no es como a las mates, es acceder a sensibilizar tu corazon

y el poder humano de transmitir mensajes y descubrirte. Es sanarte a través del arte”

Juan Diego Cadena (Estudiante USFQ — Diserio Grafico)

En la entrevista se destacd que el graffiti sirve como una poderosa herramienta de denuncia de
problemas sociales y de dar voz a los pueblos. A través de expresiones criticas, el graffiti no solo

expone las injusticias, sino que también contribuye a forjar la identidad de los pueblos
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ecuatorianos. El graffiti se convierte en una plataforma para expresar sus preocupaciones y

aspiraciones.

Ademas, se mencion6 la disposicion de los artistas urbanos para colaborar con organizaciones.
Sin embargo, existe cierta resistencia hacia las entidades estatales debido a las dificultades que
han enfrentado en el pasado. A pesar de la voluntad de colaborar, los artistas urbanos se
muestran cautelosos y prefieren establecer asociaciones con organizaciones que demuestren un
compromiso genuino con la promocion del arte urbano y el respeto por la libertad creativa de los
artistas. En especial si estas colaboraciones son con marcas que tengan valores parecidos a su

expresion artistica.
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ANEXO B: Stylesheet

Tag Elementos Graficos

Logotipo Variaciones de Logotipo

7 KA 7

Cromatica

Cromatica Titulos Textos

Owners Wide Acid Grotesk !

A ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
rte y abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Cultura 0123456789

Arte y Cultura

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat.
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ANEXO C: Fotografias Taller Se Fue La Luz
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ANEXO D: Piagina Web Exhibicion Pulso

ANEXO E: Video Taller Se Fue La Luz
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https://www.exhibiciondediseno.net/tag
https://youtu.be/x7xR7CLmnK0?si=-SPjo_VzuAkHPSef



