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RESUMEN 

     Este trabajo presenta el desarrollo de la marca de moda Da Silva y su primera colección: 

“Instantes Eternos”, una propuesta basada en la memoria, la identidad y la observación de 

la vida cotidiana. Inspirada en imágenes personales, como fotografías de paisajes y texturas 

recolectadas con el tiempo, la colección transforma recuerdos espontáneos en piezas de 

diseño experimental. 

     El proceso creativo se estructura en cuatro etapas: del inconsciente al consciente, caos, 

claridad y final. Cada una refleja una fase del pensamiento y la ejecución: desde la 

inspiración inicial hasta la concreción de las prendas terminadas. Se resalta cómo la idea 

cambia durante el proceso, y que ese cambio no resta valor, sino que forma parte natural del 

diseño. 

     El trabajo también aborda los retos de producir moda en Ecuador, como la dificultad para 

acceder a ciertos materiales o recursos técnicos. Estos desafíos obligan a adaptarse, tomar 

decisiones con lo disponible y dar más valor a los detalles: cortes, texturas y acabados que 

definen la propuesta estética. 

     Da Silva se presenta como una marca con enfoque personal, experimental y artístico, 

proyectada dentro del diseño independiente en Latinoamérica. 

Palabras clave: diseño de modas, memoria, identidad, expresión personal, arte, tiempo, 

proceso creativo, moda local, instantes eternos. 
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ABSTRACT 

     This paper presents the development of the fashion brand Da Silva and its first collection: 

“Instantes Eternos”, a project rooted in memory, identity, and everyday life. Inspired by 

personal photos of landscapes and textures, the collection transforms spontaneous memories 

into experimental design. 

     The creative process follows four stages: from the unconscious to the conscious, chaos, 

clarity, and the final outcome. It reflects how ideas evolve, and how change is part of the  

creative journey, not a flaw. 

     The study also discusses the challenges of producing fashion in Ecuador, such as limited 

access to materials or technical resources. These obstacles push for adaptation and highlight 

the importance of details—cuts, textures, and finishes that carry the brand’s aesthetic. 

     Da Silva stands out as a personal, artistic, and experimental brand with potential in Latin 

American independent fashion. 

Keywords: fashion design, memory, identity, self-expression, art, time, creative process, 

local fashion, eternal moments. 
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INTRODUCCIÓN 

     Este trabajo presenta el desarrollo conceptual, visual y práctico de la marca de moda Da 

Silva, así como el proceso completo de creación de su primera colección titulada “Instantes 

Eternos.” El enfoque central gira en torno a la expresión personal y artística, a partir de 

elementos como la memoria, la identidad y los registros cotidianos, como lo es la fotografía. 

El objetivo principal es documentar y reflexionar sobre la construcción de una marca y su una 

colección completa en el contexto ecuatoriano, desde su propuesta estética hasta su ejecución 

técnica. 

    El tema surge de un proceso introspectivo y creativo personal en donde mis recuerdos 

visuales —fotografías espontáneas, texturas y escenas recolectadas a lo largo del tiempo— en 

una narrativa de diseño. Esta recolección inconsciente, muchas veces olvidada en el carrete 

del celular, sirvió como punto de partida para desarrollar una colección que busca capturar 

esos momentos fugaces traducidos al diseño y su exploración de  diferentes texturas. 

    Da Silva busca proponer una visión artística, íntima y experimental que se vea reflejado en 

el diseño de la colección. En el contexto ecuatoriano, donde las industrias creativas enfrentan 

limitaciones de acceso a materiales, infraestructura y apoyo a marcas independientes, 

desarrollar una propuesta de autor es tanto un desafío como una necesidad para diversificar el 

panorama local. Este trabajo se sitúa en ese cruce: entre el deseo de expresión personal y las 

barreras reales de producción.A continuación, se presenta el desarrollo del concepto creativo 

que da origen a la colección “Instantes Eternos”. 
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DESARROLLO DEL TEMA 

Creación de marca 

●​  DA SILVA- Historia Y Branding 

     Da Silva es una marca que nace desde la necesidad de darle protagonismo a las 

experiencias personales y la autenticidad. Su identidad visual es minimalista, en 

blanco y negro, con un logo simple que no compite con las prendas. La decisión de 

mantener el branding neutro responde a una idea clara, que cada pieza, y quien la use, 

pueda hablar por sí misma. La marca no busca imponerse con colores o formas 

externas, sino dejar espacio para que la expresión venga directamente del diseño y 

desde la persona que la lleva, convirtiéndose en una base, en un lienzo. 

      El nombre Da Silva tiene un trasfondo personal y simbólico. Surgió de la 

incomodidad inicial al relacionar el sonido del apellido con la palabra "silbar", 

especialmente en comparación con apellidos de origen europeo. Por años se creyó que 

este apellido no tenía la fuerza suficiente para constituir una marca. Sin embargo, con 

el tiempo surgió una revalorización de la identidad propia de la diseñadora, 

entendiendo que no era necesario encajar en moldes preestablecidos, sino aceptar la 

autenticidad individual. La inclusión del “Da” representa un gesto de apropiación y 

empoderamiento: “esto es mío, esto es de Silva”. Lo que en un principio fue motivo 

de rechazo, hoy se transforma en una afirmación de orgullo y pertenencia, reflejando 

el recorrido personal detrás del proyecto. 

     La diseñadora Emma Silva encuentra inspiración en lo cotidiano: los paisajes que la 

rodean, las texturas, las experiencias personales y, en especial, la fotografía, una de sus 

formas favoritas de registrar y observar el mundo. Su trabajo se nutre de procesos de 

crecimiento personal y de los vínculos que le permiten expandirse como creadora. A través 
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de Da Silva, canaliza inquietudes en torno a temas como la identidad, la sensibilidad y la 

exploración, siempre desde el diseño como medio expresivo. 

    La propuesta de Da Silva combina una estética vanguardista y experimental con prendas 

pensadas para la vida real. Cada pieza presenta detalles marcados, estructuras distintivas y 

una clara intención artística, sin perder su capacidad de adaptación a contextos cotidianos. La 

marca apuesta por la versatilidad: ropa que puede reinterpretarse, mezclarse y transformarse 

según la identidad de quien la use. Más que seguir tendencias, Da Silva plantea una estética 

con sentido propio, abierta a la reinterpretación personal. 

●​ Misión 

Ofrecer ropa con diseño y propuesta estética que permita a las personas expresarse 

desde su identidad, sin seguir patrones establecidos. Crear piezas con valor artístico y 

funcional, que se adapten a diferentes contextos y reflejan una visión personal. 

●​  Visión 

Convertirse en una marca referente en diseño de autor en Ecuador y 

Latinoamérica,reconocida por su autenticidad, coherencia estética y compromiso con 

la autoexpresión a través de la moda. 

●​ Cliente  

El cliente de Da Silva es una mujer entre 22 y 28 años, que vive en Quito y forma 

parte de un entorno social y económico medio-alto. Suele trabajar en áreas creativas 

como eventos, diseño, arte o producción. Es soltera, sin hijos, y tiene un estilo de vida 

activo y social. Le interesa la moda como medio de expresión y busca propuestas 

diferentes, con identidad. Está al día con lo que pasa en redes, especialmente en 
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Instagram, y prefiere marcas emergentes que transmiten autenticidad y diseño. 

Compra tanto online como en tiendas físicas, y valora que cada prenda tenga una 

historia o una intención detrás. 

Creación de la colección 

●​ Proceso creativo 

"Instantes Eternos" es una colección que nace desde lo personal y evoluciona a través del 

proceso creativo. Cada etapa representa un momento clave en el camino desde una simple 

idea hasta la construcción y detalles de las prendas finales. Es un recorrido que traduce 

emociones, imágenes, recuerdos y muchos otros detalles dentro del diseño de una colección. 

1. Del inconsciente al consciente 

Todo comienza con una recopilación de imágenes personales: paisajes, experiencias, 

personas, texturas, colores, etc. Fotografías guardadas en el celular, en un principio, tomadas 

sin una intención clara, sino como algo para mantener el recuerdo vivo, sin embargo con el 

tiempo se convirtieron más que solo en un registro de recuerdos, se convirtieron en 

inspiración y en una idea creativa. Este es el momento clave de la transición donde la idea 

pasa de estar en el inconsciente al consciente. Recuerdos que antes no tenían destino claro,  

ahora encuentran un propósito y se convierten en el comienzo de una colección que refleja el 

pasar del tiempo.  

2. Caos 

Es la etapa en la que todo se pone sobre la mesa. Este proceso comenzó con una curaduría de 

fotos, en las que se fueron escogiendo y descartando dependiendo del momento que 

representaban y que tan rica era la imagen en textura, color y significado. Después se hicieron 

muchos dibujos de las imágenes, para comprender qué se puede rescatar de estas, logrando 
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traducir las fotos, en texturas que se pondrán en cada una de las prendas. Luego, se 

escogieron diferentes telas para realizar distintas pruebas de manipulación textil, para llevar 

los bocetos al físico. En este punto, aún había muchas ideas sobre la mesa, aún no había un 

orden específico, sin embargo ya se estaban conectando las ideas. Se prueba, se falla, se 

descubre. Es un momento confuso pero necesario para explorar el potencial de cada 

elemento. 

3. Claridad 

En esta etapa, las ideas comienzan a estar mucho más ordenadas y se empiezan a tomar 

decisiones de en qué dirección va la colección. Hubo un proceso de realizar bocetos de las 

diferentes siluetas y texturas que se van a usar. También hubo una exhaustiva búsqueda de 

materiales en diferentes lugares de la ciudad de Quito, lo cual al principio fue un obstáculo, 

pero después de esto se pudo diferenciar lo que era factible y lo que no. Después se definió la 

paleta de colores que se iba a usar simultáneamente, durante todo el proceso, se trabajaba en 

el concepto, que se formó como un rompecabezas con cada idea que se iba definiendo . Todo 

empieza a tener dirección. Aquí se concreta la visión: se elige lo que realmente representa el 

concepto y se descarta lo que no. La colección empieza a tomar forma. 

4. “ El Final” 

En esta última etapa, todas las ideas se fusionan y finalmente se define el “line up final” de la 

colección, es decir, que finalmente se escogieron los diseños finales. El proceso creativo llega 

a un cierre y nace la colección: Instantes Eternos, en dónde se define el concepto final y 

comienza el proceso de materializar las prendas, lo cuál es otro apartado. Este final está entre 

comillas porque el concepto, siempre podrá seguir evolucionando y transformándose en 

diferentes formas de expresar las memorias, e incluso se podría convertir en otras 

colecciones. El proceso creativo es una especie de ser viviente que fluye y se transforma. 
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●​ Concepto   

“Instantes Eternos explora el paso del tiempo y nuestra relación con él. Inspirada en la 

fragilidad de la memoria y mi hábito de capturar momentos a través de fotos y texturas, 

refleja cómo los recuerdos, ya sean de luz u oscuridad, nos transportan y moldean. Este 

concepto busca equilibrar la rigidez y la fluidez, simbolizando la tensión entre aferrarnos al 

pasado y vivir el presente. Cada pieza captura la esencia de esos instantes fugaces que, 

aunque efímeros, nos convierten en quienes somos.” 

●​ Diseño 

    El diseño de la colección Instantes Eternos partió de la intención de traducir momentos 

personales en prendas que reflejan el paso del tiempo y la fragilidad de la memoria. Se 

utilizaron formas fluidas y estructuras marcadas como representación visual de esa dualidad 

entre lo emocional y lo tangible, entre lo fugaz y lo persistente. 

  Se eligió una paleta de tres colores: crema, rojo y negro, que simbolizan diferentes 

momentos del recuerdo y del tiempo. Estos tonos funcionan como elementos narrativos que 

se entrelazan dentro de cada look. Además, se realizó una traducción visual de fotografías 

personales —imágenes recolectadas a lo largo del tiempo— en texturas aplicadas a las 

prendas. Estas texturas representan recuerdos convertidos en materia visual, llevando al 

cuerpo sensaciones relacionadas con la nostalgia, el apego, y el cambio 

●​ Patronaje 

El patronaje se desarrolló con base en medidas estándar de modelo talla S. Todos los moldes 

fueron elaborados desde cero. Se utilizó una mezcla de técnicas: por un lado, patrones 

estructurados bajo métodos tradicionales y técnicos; por otro, piezas diseñadas a mano 
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alzada, lo que permitió mayor libertad en la interpretación de siluetas y la experimentación 

con el volumen. 

Esta combinación de métodos responde también al concepto general: un proceso en constante 

evolución donde conviven precisión y espontaneidad. Las formas fueron pensadas para 

reforzar la conexión emocional con la prenda, permitiendo que el cuerpo se relacione con 

cada pieza desde una perspectiva sensible. 

 

●​ Construcción de las prendas 

Durante la construcción se mantuvo el equilibrio entre técnica y fluidez. Algunas piezas se 

realizaron con estructuras planificadas y costuras uniformes, mientras que otras se fueron 

desarrollando y resolviendo durante el mismo proceso, con detalles que surgieron 

espontáneamente. Esta forma de trabajo refleja la dualidad presente en el concepto de la 

colección, y juega con la idea de navegar diferentes momentos emocionales, desde la claridad 

hasta el caos, desde la luz hasta la oscuridad.  

Incluso en la forma de coser, unir y terminar cada prenda, se explora un ejercicio de memoria 

activa, donde lo planificado y lo improvisado se cruzan para dar forma a prendas que, como 

los recuerdos, no siempre siguen un camino lineal. 

El proceso inició con la construcción de prototipos para realizar pruebas y comprender la 

construcción de cada uno de los diseños. Después de hacer los debidos ajustes, se pasó  a 

confeccionar las pruebas reales para que estas sean ajustadas a las modelos y finalmente 

concluir con la colección.  
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CONCLUSIONES 

    En conclusión, Da Silva representa una propuesta de diseño que mezcla expresión 

personal, arte y funcionalidad, dirigida a personas que buscan autenticidad en lo que usan. A 

diferencia de muchas marcas convencionales, Da Silva parte desde lo emocional, lo cotidiano 

y lo artístico, con piezas que nacen del recuerdo, la observación y la experimentación. 

     El desarrollo de esta colección no estuvo exento de retos. Trabajar desde Ecuador implica 

ciertas limitaciones en cuanto a recursos, materiales y producción. Muchas veces, las ideas 

que nacen con claridad en la mente no se pueden ejecutar con la misma precisión por falta de 

acceso a lo que se necesita. Esto obliga a adaptarse, a buscar nuevas soluciones, y a entender 

que el diseño también es aprender a traducir lo que hay en la cabeza al contexto real en el que 

se trabaja. 

     Además, el proceso me recordó que los detalles importan más de lo que parecen. Las 

texturas, los cortes, los materiales y los acabados no son elementos secundarios, sino parte 

esencial del lenguaje de cada prenda. Son esos detalles los que sostienen la propuesta estética 

y le dan fuerza a la colección. 

     Finalmente, acepté algo que es clave en el camino creativo: el resultado no siempre será 

exactamente igual a la idea inicial, y eso está bien. La transformación, la adaptación y el 

cambio son parte del proceso. No lo hacen menos válido, al contrario, le suman historia, 

decisiones, ajustes y crecimiento. Y eso, al final, también se refleja en la prenda. 
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