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PRODUCT® / SERViCi®

CARACTER:STICAS

Gelatineria (tipo heladeria)

Es un autoservicio, a través de
dispensadores

Hay mucha variedad para escoger en
colores, sabores y formas

Los locales tendran un ambiente lidico
y tematico de gelatina




Muy parecido a los restaurantes de
comidas rapidas

Ubicados en patios de comidas, centros
comerciales, etc.

Habran aderezos ademas de la gelatina

El precio es al peso ($5,00 Ib)

BENEFiCi0S FUNCIONALES

Personalizado (self service)
El producto es fresco
Variedad de sabores, colores y formas

Estara bien localizado en sitios de comidas




BEREFiCiOS EMOCiOnaLes

* Diversion  Postre = momentos
especiales
 Alegria
* Divertido y ambiente
* Felicidad agradable

 Atu gusto, a tu medida

TARGET PRiMaRI®

Nivel socioeconomico medio a alto

Nifios que asistan al jardin y la escuela. §
Son hijos Unicos o sus hermanos
también son pequefios. Son mimados

de sus padres y son extrovertidos.




TARGET SEeCUnDaRi®

Hombres y mujeres
De 20 a 40 anos
Nivel socioecondmico medio a alto

Padres jovenes que tengan una vid
social o familiar activa, que tengan ufi
trabajo estable y que les gusta salir aj
lugares donde puedan relacionarse =
mas aun.

COMPETENCia

En la actualidad no existen
gelatinerias. Pero una competencia
directa serian las heladerias y otros
restaurantes en donde se sirvan
postres, como cafeterias.

Entre las marcas que serian
competencia estan: heladerias
Pinglino, Topsi, Crepes & Waffles,
lomi, Sweet & Cofee, varias heladerias
de paila.




Caso De eXiTo

* En el pais hay algunas personas que
salen por la tarde a heladerias o
cafeterias para comer algo en la tarde.
Ademas el self service que ofrecemos,
no solo es novedoso, sino que en
paises como EEUU tiene gran acogida
porque es Ccomo un servicio mas
personalizado.




NOMBRE

/Primeras opciones:

El nombre debia reflejar el caracter de « ellycious |« Geladin

la marca, es decir un espacio de * Delielly ~—+  Divergeli
diversion, basado en el producto que » | Jelly-Fun | Gela Fun &
es la gelatina *  Diver-jelly Gelow

Gelafrut
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LOGOTiPO

POSICiIONAMIECATO

4 Salud

Precio




SLOGAN PUBLICiTARIO

Frase de posicionamiento:
“Gelatina divertida como a ti te guste”

imaGgGen CORPORATIVa

* Toda la parte de comunicacién visual
de nuestra marca debe reflejar el
concepto de “diversion” en el que nos
hemos enfocado.

» De igual manera debe ser referencia
de nuestro producto, es decir de la
gelatina con sus diferentes formas y
colores
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Autoservicio:

Apariencia:

1 Elije el envase

Vit ﬁn‘w:;u Cupa, Vi Mumu

i zf’ﬂﬂtﬁ las galatinas que quieras Vé ain balanza para pesary pagar

Sefalizacion:




PRODUCTOS

Dispensadores:

Packaging:

Tipos de envases:

?
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Mool

La gelatina es una proteina pura Agqui podrds encontrar las mas
que se cbtiene de materias :  divertidas y variadas recetas con
primas animales que contienen gelatinas prar hacerlas en casa.
coldgenc, Este

alimento

natualy sano

tiene un

excelente

poder ...

Galeria

Sihas venido a divertirte en uno
de nuestros locales podrias
encontrarte en estas fotos

Buscar:

Ven dividrtete con los mis
divertidos juegos enfinea.







PUBLICiDAD

BTL EXPECTaTivVa

» Se colocaran en los parqueaderos de  » Carros que pareceran de gelatina y
los centros comerciales en donde carros cubiertos con gelatina con la
habra local de Jelly Fest frase “proximamente”




* De igual manera habran sillones del
material como de gelatina, ya con el
logo de Jelly Fest y “proximamente”

* Inflable para que los nifios salten y

jueguen.

= Se relaciona directamente con la
g diversion y la gelatina




e La activacion sera en centros
comerciales y escuelas




ACTiViDaD wes

= Aplicacion de Facebook.

* Basada en el juego Restaurant City, -
en el que mediante el perfil de
Facebook, se va adecuando un
restaurante y se van adquiriendo
nuevos modelos de maquinasy
muebles para su restaurante
personalizado.

Serd tematico de Jelly Fest

Mediante vaya alcanzando ciertos
logros en el juego, va ganando
beneficios en los locales reales de
Jelly Fest.
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ACTiViDaD Wes

Andbmtdit A M 90 PayPel 4
g~ 135 FREE shpping.

Misdhate 5 20k Sue

ESTRELLA
DELSURX

Txostamerios Frnciadon
Tonghelaments en pasos.
hkinos chpariles.




AViSO De
REViSTa




COmeRciat (Vipeo ViRaL)

Valla

Comercial - Hora Disney
Comercial - Chapulin Colorado
Video Viral

lelly Fest City (internet)
Revista Elé

Revista La Pandilla
BTL inflable
BTL expectativa




RacCias




