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ANTECEDENTES

La Esclerosis Lateral Amiotrdfica es una enfermedad neurodegenerativa que ocasiona
paralisis muscular de manera progresiva y es fatal. Es parte de las patologias conocidas
como “enfermedad de neurona motora3” dentro de la cual también se encuentran: La
atrofia muscular progresiva, la esclerosis lateral primaria, entre otras.

En la actualidad se desconocen las causas que la ocasionan y no existe cura. Ademds por
su gravedad infiere un alto nivel de sufrimiento y dafios sicoldgicos para quien la padece y
para su familia ya que demanda un cuidado excesivo mientras se sigue desarrollando.
Requiere de mucha sensibilizacién por parte de la sociedad ya que es poco conocida pero,
no es infrecuente.

Historia: La primera descripcion conocida se atribuye a Charles Bell quién, en su empefio
por demostrar la independencia de las funciones motoras y sensitivas, publica en 1830 en
su trabajo “The nervous system of the human body”, el caso de una paciente con
afectacion bulbar inicial que se extiende progresivamente a las cuatro extremidades, sin
dafio sensitivo ni de otras funciones distintas a las motoras (Ministerio de Sanidad, 2009).
Posteriormente fue descrita en 1869 por el neurdlogo francés Jean-Martin Charcot, quien
la consideré como una enfermedad de pobre prondstico e incurable. EIl método de
Charcot se basa en la observacion minuciosa de los sintomas clinicos y de su progresidon en
cada paciente, para después correlacionarlos con las lesiones anatédmicas comprobadas en
la autopsia. El término esclerosis lateral amiotréfica lo utiliza Charcot por primera vez en
1874 y desde esas fechas la ELA se conoce universalmente con el epénimo de enfermedad

de Charcot. (Ministerio de Sanidad, 2009).



CAMPANA CondcELA — Alas para volar

Dada la situacion en el pais, la falta de conocimiento, de difusidén y de socializacion de la
enfermedad, desarrollamos la campafia CondcELA. El objetivo de la Campafia fue dar a conocer la
enfermedad a la sociedad y capacitar a los neurdlogos del pais sobre su método de deteccidn asi
como generar aportes econdmicos para apovar la investigacion.

El slogan alas para volar se refiere a la frustracion que siente un paciente que tiene ELA al sentirse
atrapado en su propio cuerpo, sin poder detenerla. Es por ello que queremos darles alas para volar
a través de la campania

Para cumplir con nuestro objetivo realizamos una serie de actividades que nos ayudaron a difundir

la enfermedad. Como parte de las herramientas utilizadas se realizé:

e Evento: Taller de Electromiografia

e Producto: Pulseras con informacion de ELA

e BTL: Alas para volar

e Madrina: Asambleista Maria Cristina Kronfle

e Activismo: Difusién en redes sociales a asambleistas

e Lobbying: Cartas y material publicitario a presidentes de comisiones
e Cufia radial

e Difusion en medios de comunicacion: Free Press

EVENTO: TALLER DE ELECTOMIOGRAFIA
Un punto importante que debia ser atacado de inmediato era la falta de precisién a la

hora de diagnosticar esta enfermedad y la conviccidn errénea de ciertos neurdlogos del



pais al pensar que pueden saltarse de un paso impbrtante para la deteccién como lo es |a
electromiografia. Dicho examen utiliza un pulso eléctrico para evaluar su conduccién en
musculos. El taller estuvo dirigido a neurdlogos vy fisiatras del pais, quienes son clave para
la deteccion de la enfermedad y encargados de proporcionar a sus pacientes la mayor
cantidad de informacion posible. Este fue un primer paso que permitiria estandarizar los
procedimientos que se requieren para diagnosticar la enfermedad.

Para este evento contamos con la visita del Dr. Johnny Salameh, Neurdlogo especialista en
neurofisiologia, electromiografia, y enfermedades neuromusculares, profesor del
departamento de Neurologia del Centro Médico Memorial y codirector de la Clinica
Neuromuscular en la Universidad de Massachusetts, Worcester.

Para llevar a cabo este evento se conto con el auspicio de Senescyt, quienes cubrieron
todos los gastos del evento y la visita del Dr. Salameh. Gracias a esto el evento pudo ser
gratuito.

El evento se realiz6 el sdbado 5 de mayo de 2012 en el salén “Casa Blanca” de la
Universidad San Francisco de Quito — Cumbaya, a las 14:00.

El evento se realizé con éxito, contamos con la presencia de alrededor de 70 personas
entre estudiantes de medicina, médicos, neurdlogos vy fisiatras.

El evento tuvo su inicio con la bienvenida del doctor Gonzalo Mantilla, decano del Colegio
de Ciencias de la Salud de la Universidad San Francisco y Director del hospital de los
Valles, seguido de las palabras del Subsecretario de Investigacidn Cientifica, Dr. Fernando

Cornejo



Posteriormente la Dra. Miriam Bucheli hablé sobre los avances de la investigacién en el
pais asi como la ejecucion campaifia CondcELA.

A continuacion el Dr. Salameh realizé una magistral exposicion con estudios de casos
reales y una explicacion muy minuciosa sobre |a realizacién de Electromiografias.

El evento se cerrd con un panel de discusion con varios neurdlogos del pais y el Dr.
Salameh. Surgieron una serie de preguntas y discusiones profesionales que retrasaron un

poco el cierre el evento que finalizé con un cocktel.

PRODUCTO: PULSERAS CON INFORMACION

Dado que el evento fue auspiciado por el Senescyt y fue gratuito los fondos que se
obtuvieron fueron de la comercializacion del producto.

El producto pretendia acercarse a un target joven, para difundir no Unicamente a médicos
06 especialistas sino también a comunidad en general. Para ello realizamos pulseras con
colores llamativos y juveniles que capten la atencion de nuestro target.

La venta de las pulseras se realizé en varias puntos de la ciudad como la Universidad San
Francisco, Universidad de las Américas, Plaza de las Américas, Plaza Antaray CC. La
Esquina.

El producto venia en un empaque que contenia la informacién respectiva de la
enfermedad y de la camparia y su objetivo.

Las pulseras fueron vendidas a $2,00 y el costo de cada pulsera fue de $0,80. Se lograron
vender 175 pulseras lo que nos permitié obtener $210,00 que serén destinados a que la

investigacion se siga llevando a cabo a través del Proyecto ELA Ecuador.



BTL: ALAS PARA VOLAR

EI BTL pretendia acercarse a la comunidad en general a través de una publicidad que
capte la atencion de los transelntes y que genere impacto y recordacién entre la gente
que lo vea.

EI BTL se realizé el lunes 7 de Mayo en el boulevard de las Naciones Unidas y en el parque
La Carolina a lo largo del dia.

Consistia en usar unas alas lo suficientemente grandes como para generar atencién e

impacto para acercarnos a la gente y difundir la enfermedad y sus terribles cnsecuencias.

MADRINA: ASAMBLEISTA MARIA CRISTINA KRONFLE

La asambleista Maria Cristina Kronfle al ser una persona joven con discapacidad y que
lucha diariamente por los derechos de las personas con discapacidad en el pais , nos
parecio una excelente persona para ser la vocera de la campafia, ya que ademas es la
presidenta de la Comisidon Ocasional para discapacitados.

Ella accedid a formar parte de la campaiia y juntos realizamos un video para difundirlo en

varios medios digitales.

ACTIVISMO: DIFUSION EN REDES SOCIALES A ASAMBLEISTAS

El activismo lo realizamos a través de varios asambleistas del pais y comunidad en general
en redes sociales. La estrategia era realizar un video en donde la madrina de nuestra
campafia se muestre como vocera de la campafia y hable sobre las terribles consecuencias

de la ELA. A partir de esto difundir en redes sociales (Facebook y Twitter). Consiguiendo



que nuestro video sea visitado y lo vean, lo que queriamos lograr era llegar a los
asambleistas a través de la presidn social ejercida por jévenes y miembros de la
comunidad de Facebook y Twitter para eventualmente generar cambios en la asamblea

respecto a ELA.

LOBBYING: CARTAS Y MATERIAL PUBLICITARIO A PRESIDENTES DE COMISIONES.

Para complementar el trabajo del activismo, realizamos acciones de lobbying para
conseguir que la Esclerosis Lateral Amiotréfica pase a ser considerada como una
enfermedad catastrofica para que puedan obtener todos los beneficios legales que se les
concede.

Para ello realizamos cartas personalizadas para cada uno de los presidentes de las
comisiones de la Asamblea Nacional y las fuimos a dejar personalmente. Lo que
pretendiamos con esto es los asambleistas se concienticen al respecto, conozcan la
enfermedad, sus graves consecuencias y el valioso aporte que ellos podrian realizar a

través de sus curules.

CUNA RADIAL
La cuiia radial se realiz6 para conseguir que mas medios de comunicacién en radio y

generar impacto en la sociedad.

DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION: FREE PRESS



Para continuar con nuestro objetivo de difusién masiva era necesario conseguir espacios
en medios. Para ello se enviaron boletines de prensa a varios medios de comunicacién y
se hizo el respectivo seguimiento. Los medios que obtuvimos fueron Diario “El Comercio”,
en la seccidn sociedad donde se publicd la invitacidn al evento.

Ademas conseguimos entrevista en Radio Majestad, en donde nos proporcionaron una
entrevista de aproximadamente 8 minutos para dar a conocer la campafia, los objetivos, el
evento a realizarse y las actividades que estabamos desarrollando.

Radio Vision nos concedid un espacio en su agenda cultural para difundir |a visitar del Dr.
Salameh y el evento.

Canal Uno nos concedid una pequefia entrevista para difundir la campafia y dar a conocer
lo que estamos realizando, la entrevista no se realizé en vivo y nos comunicaron que

saldrd al aire en eta semana.

CONCLUSIONES
® Laejecucion de la campafia generé mucho impacto en varias personas y se
cumplié el objetivo propuesto.

e Socialmente se consiguié mucho para las personas afectadas
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. Perfil Personal

Lenin Moreno nacid el 19 de marzo de 1953 en Orellana-Ecuador. Estd casado
con Rocio Gonzales, con la que tiene tres hijas, Irina, Cristina y Carina.

Sacé su licenciatura en administracion publica en la Universidad Central del
Ecuador, que le ha ayudado a ser empresario y politico. Su vida cambid
drasticamente cuando en un asalto fue disparado en la espalda, lo que le dejé
parapléjico, circunstancia que le ha originado la necesidad de ayudar a otros con
el mismo problema y convertirse en un motivador. Después de esto fundé la
fundacion “Eventa” que promueve el humor y la alegria como la mejor medicina
fisica y mental. Por esto también realizé estudios en Ciencias Sicolégicas en la
Universidad Central.

Moreno ha sido director de OMC Publigerencia Andina, gerente de ventas de
Satho y gerente de comercializacion de Zitro. Se ha destacado en el area de
turismo fundando la Camara de Turismo de Pichincha y ha sido director de la
misma. Tiene varios afios en la politica y ha publicado varios libros como:
“Filosofia para la vida y el trabajo”, “Teoria y practica del humor”, “Ser feliz es
facil y divertido”, “Los mejores chistes del mundo”, “Humor de los famosos”,
“Trompabulario”, “Riase, no sea enfermo” y “Cuentos no ecoldgicos”.

. Perfil Profesional

¢ Desde 2007 hasta el presente: Vicepresidente del Ecuador como binomio de
Rafael Correa

e Desde 2004 hasta el presente: Conferencista de Motivacién y Humor para la
Vida y el Trabajo

e 2001 - 2004 Director Nacional de Discapacidades

e 1997 — 1999 Director Ejecutivo de la Federacion Nacional de Camaras de
Turismo

e 1997 — 1999 Director Ejecutivo de la Camara de Turismo de Pichincha

e 1996 — 1997 Director Administrativo Ministerio de Gobierno

e 1986 — 1992 Director OMC Publigerencia Andina
1985 — 1986 Gerente comercializacion Zitro

1982 — 1984 Gerente de venta Satho
1976 — 1978 Director Centro de Formacién Profesional Continental
Lenin Moreno culminard su carrera politica en este afio. Durante 5 afios

acompano al presidente Rafael Correa como binomio en las elecciones pasadas.
En una entrevista durante el programa El Ciudadano TV, que transmite la



television publica agregé “Esto ha sido debut y despedida’.

De la misma manera, sefialé que la decisidon de no postularse es una promesa
que realiz6 a su familia “Ya hice la promesa a mi familia, ya conversé con el
sefior Presidente de la Republica. El tiene mucha fuerza, mucha piola para
seguir sirviendo a la ‘Revolucion Ciudadana’ (proyecto politico que impulsa
Correa). Yo no es que no tenga deseos de hacerlo, pero quiero dedicarme a la
vida familiar y un poco a mi salud también”.

Por dltimo, en un futuro puede colaborar con el Gobierno, pero no desde la

vicepresidencia.

Analisis del lenguaje verbal

En todos los medios se pudo encontrar una unificacion en los mensajes del
vicepresidente con un énfasis en los valores. En contraste a la imagen conflictiva
del Presidente, el vicepresidente siempre toma una actitud reconciliadora.

La prioridad para €l es ser “mejores seres humano”, razén por la que se enfoca
en la inclusion, respeto y solidaridad, lo que se evidencia en sus mensajes y
relaciones con otras personas.

Otro aspecto transcendental es la transparencia y honradez, por lo que siempre
busca un contacto directo con las personas, tanto gente con la que se encuentra
como con politicos internacionales con los que maneja relaciones muy sdélidas.

Analisis lenguaje no verbal

Entendiendo que su movimiento es un poco restringido al estar en silla de
ruedas, el énfasis recae en sus manos y su expresion.

Siempre mantiene una expresién calida y serena. Busca captar la atencion de
las personas viendo directamente a los ojos.

En cuanto a sus manos tiende a responder directamente a la situacion, en
momentos tranquilos apoya sus manos en sus piernas, mientras que hablando o
explicando sobre algun tema de interés tiene mayor movimiento, sin ser
amenazador pero mas efusivo.

Basado en sus creencias, algo importante para él al acercarse a una persona
(en especial alguien discapacitado) es mandar mensajes de corazon sin decir en
voz alta, ya que verbalmente pueden ser malinterpretados pero al ser de
corazén igual se transmiten de manera positiva.



5. Encuestas

e ;Sabe como se llama el vicepresidente del Ecuador?

NSE Alto

No
0%

NSE Medio

No
0%
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Taxistas

No
0%

¢, Le parece que el vicepresidente Lenin Moreno ha sido bueno o malo?
¢, Coémo considera o percibe al vicepresidente Lenin Moreno? ;Por qué?
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NSE Medio
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0% 0%
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¢,Qué opina que deje la vicepresidencia? ;Oportuno o que deberia

qguedarse con Correa?

NSE Alto

Que se vayan los
dos

Quedarse
0%

NSE Medio

Quedarse
0%
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Taxistas

e ;le parece que el impacto con las personas incapacitadas ha sido
positivo o negativo?




Todos

Negativo
0%

¢,Usted confia en lo que dice el vicepresidente?

NSE Alto

Si
0%
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A comparacion del presidente Rafael Correa, ¢como le parece que es la

actitud del vicepresidente?

NSE Alto
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6. Redes sociales

En el caso de Lenin Moreno, aunque encontramos un sitio oficial en Twitter, no
maneja ninguna red social. Existen paginas en Facebook no oficiales, pero en
ningun portal existe informacion aparte de una biografia corta con una imagen.
Como nos explico el vicepresidente, él no utiliza redes sociales porque prefiere
un contacto fisico con las personas, no uno virtual, razén por lo que él no ve la
necesidad de utilizar esta herramienta.

Por otro lado, la vicepresidencia en general si maneja estas redes sociales
anunciando las diferentes noticias o comentarios de eventos relevantes.

7. Entrevista

e ¢Como se describe a si mismo?

Bueno, yo soy un ser humano que lucha por vencer los miedos que puede
generar el ser solidario. Las trabas que tenemos todos adentro que hay
que superar para tratar de ser mejores seres humanos. No porque nadie
nos este viendo o nadie nos estd juzgando a la final la vida es para
ensayar un poco, creo que debemos, si hay parametros, si hay valores
que son transcendentes, los cuales debemos nosotros todos los dias
procurar cumplirlos, como la lealtad, como la solidaridad, la honradez, la
honestidad, la transparencia, la verdad, la alegria, el entusiasmo, la fe, el
buen humor, etc, etc. Si, soy un ser humano que trata de ser mas
humano reforzando, fortaleciendo, dichos valores.



¢ Como cree que le perciben sus votantes?

Bueno, mis ex-votantes, yo creo que piensan que soy una persona
sincera, soy una persona leal y que me he puesto en la cabeza la firme
conviccién que la politica no es sino servir. Si es que no aprovechamos el
momento politico que nos proporciona un votante para servir a los demas
definitivamente vamos a desperdiciar nuestro tiempo.

¢Alguna vez ha tenido una asesoria de imagen? Si ha tenido, ;como
se sintié? ¢ Percibié algun cambio?

Si, los asesores de imagen te ensefian a ser uno mismo sugiriéndote que
seas otro. Sé tu mismo, siendo otro para ser ti mismo. Yo procuro no
hacerles mucho caso a los asesores de imagen. Pero si tengo asesoras
de imagen caseras, mi esposa y mis hijas que son duras criticas de los
errores que ellas piensan que cometo, eso es lo que me permite
enderezar criterios, enderezar condicionamientos.

¢Usted busca algun medio especifico para comunicar sobre sus
proyectos actuales?

Siempre nos valemos de todos los medios, revistas, television, medios de
comunicacion distintos, periddicos, conferencias, pero nosotros creemos
que la gente percibe exactamente cual es nuestra actividad. Podemos
desplegar a lo nacional, todas las personas tienen o conocen por lo
menos a una persona con una discapacidad que ha sido visitada por la
Mision Manuela Espejo y hasta fines de este afo seran atendidos todos.
¢Qué tanta importancia le da usted a las redes sociales ya que en
sus paginas oficiales no existe mucha actividad? ;Le dan mas
importancia a las de la vicepresidencia?

Yo no tengo, yo no estoy en Facebook ni Twitter. Yo soy un apasionado
de ver a la gente en persona, soy un apasionado de conversar con la
gente por teléfono, no me gusta escribir a la gente. Antes me gustaba
escribir cartas, el género epistolar me parece muy lindo, pero
definitivamente esas cartas, mal escritas, con faltas de ortografia, no soy
muy afecto a eso. Me gusta mas ver a la gente, me gusta mas poder estar
con ellas, tomar un café. Disfruto mas de ir a las calles, verles y darles un
beso. Disfruto mas de eso.

¢En los medios de comunicacion sale que usted no se va a re-
postular para la vicepresidencia, en ese caso, cuales son sus planes
a futuro? ;Queé le hizo tomar esta decisién?

Yo tengo dos pasiones, la una es el humor, la honestidad, la tolerancia, la
hospitalidad que creo que hay que propiciarla, porque son valores
extraordinarios que hacen ganar por lo menos el 50% de lo que se
requiere para una buena relacion. Si a ti te reciben con una buena sonrisa



ya ha hecho 50% de una buena relacion, lo demas por supuesto ya
corresponde a la técnica, el profesionalismo, del tiempo para que la
persona pueda darte una buena atencién. Eso por una parte, por otra
parte mi otra pasion es la fisica cuantica aplicada a los valores, un poquito
de lo que se trata, no de las férmulas que bien lerdo soy para ellas, pero
si de las conclusiones que sacan los cientificos cuanticos como Stephen
Hawking, Richard Feynman, entre otros. El momento en que empecé a
leer los libros de Hawking me di cuenta de que habia comportamientos en
el microcosmos que desvirtuaban cualquier concepto de tiempo y de
espacio, entonces la pregunta es: no sera que el microcosmos tiene esas
mismas leyes, esos mismos comportamientos anti tiempo y anti espacio,
no sera que el tiempo no es sino una ilusién de nuestra conciencia, que
nos permite, a los acontecimientos que ya estan dados ponerlos de
manera ordenada para poder disfrutarlos o resolverlos moderadamente. Y
no sera que el espacio a lo mejor no existe, no serd que el espacio no es
sino un comportamiento de ver para alejarme de ti y no entender que
somos una sola cosa

8. Monitoreo de medios
(Anexo)

Tendencia




En cuanto al monitoreo de medios se pudo evidenciar una tendencia positiva
del 70%. En la cual los temas mas comunes son:
e Nominacién al premio Nobel de la Paz
e Campanas para ayudar a personas discapacitadas
e Relaciones con politicos internacionales con el fin de replicar el modelo
de ayuda para personas discapacitadas en sus paises respectivos.

Por el otro lado, pudimos encontrar un 30% de noticias con tendencia negativa,
ya que habian varias publicaciones en las que se utilizaba el nombre del
Vicepresidente pero en noticias sin un trasfondo sobre él o su involucramiento,
de igual manera se encontraron algunas en las que la vision de él era critica, los
temas se enfocaban en:

¢ Conflictos sobre casos de prensa (caso Universo y Gran Hermano)
e Inversiones politicas en publicidad

Cabe recalcar que en el caso de las noticias positivas el propésito de las noticias
es comentar sobre sus logros o proyectos, mientras que en el caso de las
negativas el enfoque va mas hacia el partido Alianza Pais o conflictos del
Presidente, situaciones en las que el Vicepresidente se mantiene sereno pero
apoyando firmemente a sus colegas. Igual se puede ver un gran alcanza
mediatico mundial, desde paises vecinos Latinoamericanos hasta como
Alemania, Rusia y China, demostrando asi el gran alcance de Moreno.

9. Conclusiones

La imagen del vicepresidente Lenin Moreno es bastante sdlida y global, sus
mensajes son directamente relacionados con sus acciones, lo que permite tener
una coherencia. El éxito de estas acciones conlleva a una imagen positiva del
mismo. Ademas, ser transparente ante su publico y transmitir su imagen tal como
es, le lleva a ser reconocido a nivel nacional e internacional.

En los medios de comunicacion se proyecta con una imagen pacifica y
reconciliadora, para lograr un equilibrio en el gobierno. Por otro lado, su
comunicacion verbal, basada en los valores, le da un estereotipo e identidad
marcada que se relaciona directamente con su labor social. La comunicacién no
verbal es respaldada por la comunicacidon verbal ya que mantiene una postura
acorde a sus discursos.

En el publico se evidencié que todos le reconocian, aunque el 50% de personas de
NSE bajo no recordaban su nombre, lo ubicaban por sus acciones. De todos los
niveles se pude ver que hacen referencia al impacto positivo con las personas



discapacitadas. De igual forma los encuestados admiten que creen en lo que dice el
vicepresidente, a excepcion de los de NSE alto, lo que se puede atribuir a su
rechazo al partido Alianza Pais.

Al pedir a los encuestados que comparen al primer mandatario con el
Vicepresidente se pudo evidenciar que a Correa lo ven como conflictivo y
prepotente, a diferencia de Moreno que es pacifico y humilde. De todas maneras, al
hacer un juicio de valor personal, en el NSE alto se lo percibe como “la primera
dama”, ya que se encarga de todo lo social. En el NSE medio y bajo tiene una
aceptacion positiva por sus obras sociales, al igual que con los taxistas, a diferencia
de uno especifico que comentaba la vision a través de sus amigos, que son
guardaespaldas del Vicepresidente, que comentan que su actitud es negativa, a
diferencia de Correa que se preocupa mucho por el bienestar de todo su grupo de
trabajo.

Finalmente, una gran estrategia de comunicacion que le ha dado reconocimiento
internacional, es su candidatura al premio Nobel, que fue nominado por un grupo de
ecuatorianos que viven en Noruega. Que va apegada directamente con sus
mensajes relacionados a la solidaridad y compromiso, que ha reforzado su imagen
y comunicacion.

10. Recomendaciones

Es evidente que la imagen del Vicepresidente es bastante sdlida; sin embargo, la
falta de manejo de las redes sociales resulta en algo negativo ya que estamos en
una época en la que la comunicacion debe ser directa e inmediata, factor que se
pierde al solamente buscar un contacto directo o medios masivos. Por otro lado, el
no manejar estas herramientas crea una barrera entre su publico y sus mensajes.
En especial en su situacion, que esta dejando la politica, las redes sociales pueden
presentar no solo una técnica de informar sino también de dar a conocer sus planes
a futuro, con lo que podria enganchar a sus ex-votantes a sus futuros proyectos.

La imagen con la que esta saliendo de la Vicepresidencia es positiva ya que ha
cumplido con todas sus propuestas de una manera cordial y amigable. El hecho de
que se vaya a dedicar a consultor politico va acorde de su trayectoria al igual que el
énfasis en el humor por lo que tiene varios libros publicados sobre este tema.
Desafortunadamente ha expresado que se quiere enfocar a la fisica cuantica
enfocada en los valores lo que rompe con su linea de comunicacién politica.



Ademas, que no cuenta con la reputacion necesaria para convertirse en un lider de
opinién en el ambito cientifico.

En nuestra opiniéon recomendariamos que explote su lado literario continuando con
libros enfocados al humor, afiadiendo libros sobre la fisica cuantica. Es asi que
mantiene una imagen seria para el lado politico y humano para los demas.
Respecto al manejo de la Web 2.0 deberia promocionar mediante paginas web,
blogs y redes sociales que le permiten mostrar sus publicaciones al igual que
mantener un dialogo abierto en el que pueda explicar teorias avanzadas en lo que
es experto.

Finalmente, un aspecto de gran importancia es un cambio de conducta con su
grupo de trabajo directo como secretarias, guardaespaldas entre otros con los que
deberia interactuar de una forma positiva demostrando preocupacion por su
bienestar.
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