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Producto:
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Campaiia retentiva:
Objetivo: Que el publico objetivo nacional e internacional jueguen y compartan la
experiencia de jugar Pelota Nacional.
Mensaje: Esto es nuestro.
Estrategia: Organizar torneos de Pelota Nacional en distintos establecimientos.

Producto: Torneos de Pelota Nacional.
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Guia de identidad y aplicaciones:
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L OGO CORPORATNVO

El logo es importante porque
contribuye a la precepcion de
la marca.

Un correcto uso mejorara la
imagen de Pelota Nacional y
apoyara la propaganda.

El color del logo debe ser
PANTONE Coll Gray 11 c.
Por razones legales estos no
pueden ser alterados

El objeto mas importante del
logo es el condor, por ser un
simbolo nacional y por las

connotaciones que demues-
tra: velocidad, fuerza y vigor
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LoGO E 1SOTIPO CORPORATIVO: TAMANO MAXIMO DE REDUCCION

El tamafio minimo para re-
duccién del isotipo y logotipo
en conjunto debe ser de
20mm.
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LOGO CORPOTARIVO: CoLOR, BLANCO Y NEGRO

El color principal del logo
Pelota Nacional es PANTONE
Coll Gray 11 c.

Coloresde fonfo

Los colores de fondo deben
ser blanco o Process Black.
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Uso INADECUADO DEL LOGO

El logo no debe ser alterado.
Se deben seguir las normas indicadas anteriormen-

te.

Pedala
IEMIINE]

No distorsionar y cambiar kas proporciones

No cambiar los colores

No afiadir elementos
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GUIA DE COLORE

En el siguiente cuadro se especificara los colores en CMYK, RGB y WEB.

Colores corporativos CMYK RGB

WEB

PANTONE
Coll Gray 11 ¢

C-69 M-59 Y-51 K-34  R-77 G-79 B-83

#4d4f53
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APLICACIONES!

FICHES

Jer campedn estd en cada detalle
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L victoria estd en tus manos
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