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Guia de identidad de Veniot y aplicaciones:
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ACERCA DE ESTA GUIA

El adecuado uso y aplicacion de los elementos visuales de la identidad corporativa crea y re-
fuerza la concimiento de nombre e imagen de Veniot.

Las normas y guias para la marca Veniot deben ser seguidas de manera inmutable.
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LOGO CORPOTARIVO

El logo es importante porque contribuye a la precepcion de la
marca.

Un correcto uso mejorara la imagen de Veniot y apoyara la
propaganda.

El color del logo debe ser Process Black

Por razones legales estos no pueden ser alterados

Ueniol

ISOTIPO CORPORATIVO

El isotipo es importante porque
contribuye a la precepcion de la
marca.

Un correcto uso mejorara la imagen
de Veniot y apoyard la propaganda.
El color del logo debe ser PANTONE
711 C.

Por razones legales estos no pueden
ser alterados
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LOGO E 1SOTIPO CORPORATIVO: TAMANO MAXIMO DE REDUCCION

El tamafio minimo para reduccién del isotipo y logotipo en conjunto
debe ser de 20mm, del logotipo 20mm y del isotipo T0mm.

Veniol =}
| 20mm |

Venior
‘ 20mm |

L

10mm
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LOGO CORPOTARIVO: CoLOR, BLANCO Y NEGRO

Los colores principales del logo
Veniot son los Process Black y
PANTONE 711 c.

Coloresde fonfo
Los colores de fondo deben ser

blanco o pueden ser los colores
PANTONE 711 c o Process Black.

/2111774 Veniol .\ § Veniol
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UsO INADECUADO DEL LOGO

El logo no debe ser alterado.
Se deben seguir las normas indicadas anteriormente.

No distorsionar y cambiar kas proporciones

No cambiar los colores

No anadir elementos
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GUIA DE COLORE

En el siguiente cuadro se especificard los colores en CMYK, RGB y WEB.

Colores corporativos CMYK RGB WEB

Process Black C-00 M-00Y-00K-100  R-35G-31B-32 #333333

PANTONE 711 ¢ C-10 M-91Y-67K-01  R-213 G-48 B-67 #d53043
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APLICACIONES:

Afiches Veniot:

leniol '\



e
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Manuel raqueta:

Veniol

Veniol' Venior =\

Proporciones: Capas:
§ Aluminio 7005.
2
2
£
b Aluminio 7005 anolizado.
25cm
8cm
— 39cm
Aluminio 7005,

Instalacin de pupos: Peso:

0441b

3lb

1.751b
TOTAL:6.94 Ib



Afiches Veniot Mirlo:

Veniol 4

Bz
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Rz

leniol |\
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Yeniol' |
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leniol '\

NMIRLO ALUNMINO
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Venior "\

MNMIRLO ALUNMINIK
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Conclusion

Después de haber conversado con los deportistas que practican Pelota Nacional y
haber realizado una investigacion exhaustiva de las campafias promocionales que a
realizado el gobierno en torno al deporte tradicional de Pelota Nacional podemos concluir
que lo que mas se necesita para la difusion de la practica y el conocimiento de la Pelota
Nacional es publicidad. Una campaia creativa que haga que los ecuatorianos reconozcan al
deporte de la Pelota Nacional y que propicien su préctica. Esta campafia debe mostrar un
enlace entre un deporte tradicional y los avances tecnolégicos que permiten que los
articulos necesarios para practicarlo sean de mejor calidad y brinden un mayor soporte,
seguridad y comodidad al jugador.

Es por esto que dos campafias han sido generadas, con el objetivo no solo de dar a
conocer el deporte de Pelota Nacional pero también incentivar a futuras generaciones y a
los actuales jugadores a mantener vivo este deporte que forma parte de nuestra cultura.
Con esta campatfia se busca preservar la cultura, a través de afiches que trasmiten la fuerza
del deporte y el potencial de un deporte tradicional. Se busca incentivar a los ecuatorianos
que aprovechen al maximo la practica de este deporte, que conozcan sus caracteristicas y
los articulos necesarios para su practica. Esta campafa no solo esta destinada para quienes
no conocen el deporte, sino también para quienes ya lo practican, pues propone una
innovacion en los equipos que se necesitan para practicarlo, en particular, para practicar la
modalidad viento. Esta campaiia propone un cambio de material de madera por aluminio,
mejorar el disefio para asegurar mayor ergonomia y menor peso. Esta campana presenta al
publico una raqueta disefiada para llamar la atencioén del mismo y reflejar la fuerza,
agilidad y destreza que este deporte puede ofrecer. La importancia de la Pelota Nacional

no solo radica en la practica del deporte pero en lo podria llegar a representar para los
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ecuatorianos si este deporte fuera lo suficientemente promocionado y/o auspiciado.
Actualmente en el Ecuador, la Pelota Nacional no es un deporte valorado. Sin
embargo, no por su falta de calidad pues es un deporte entretenido y desafiante pero por su
falta de difusion y conocimiento. Con las campafias propuestas en este trabajo espero
incentivar a los ecuatorianos a conocer aspectos de nuestra identidad cultura que estan

siendo ignorados y por esto pueden llegar a perderse.

s~
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